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MEDIA A POLITIKA

SAMUEL BRECKA
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médid a verejnost — politickd socializdcia prostrednictvom médii — médid v predvolebnych kampaniach

Vztah médii a politiky je vari najfrekventovanejSou témou nielen medialneho
vyskumu, ale aj kazdodennej spolocenskej praxe. Média vstupuju do tohto vztahu
trojakym sposobom: ako subjekt, objekt i médium, ¢ize sprostredkovatel politiky. Aj
slovensky medialny vyskum v ramci svojich analyz, v ktorych ide o postihnutie ce-
lospolocenského posobenia masovych médii, resp. vztahu médii a spolocnosti, pra-
videlne venoval pozornost postaveniu médii v demokratickej spolo¢nosti a vztahu
médii a politiky. Vychadza pritom zo skutocnosti, Ze média:

1. zasluhou rozsirenosti a sledovanosti predstavuju pre obcanov najdolezitejSie
zdroje informacii o spolocenskom a politickom diani,

2. tym, Ze selektuju a interpretuju informacie o spoloc¢enskom a politickom dia-
ni, prinasaju vlastny obraz spoloc¢enského a politického Zivota,

3. su zakladnym sprostredkovatelom vztahu politiky a verejnosti,

4. su dolezitym faktorom politickej socializacie,

5. zohravaju vyznamnu politick ulohu najmé v obdobi volieb.

V predloZenej $tadii sa na zaklade zahrani¢nych i domacich vyskumnych poznat-
kov pokusime poukazat najméd na tie aspekty naznacenych problémovych okruhov,
ktoré by bolo treba zohladnit, resp. hlbsie analyzovat i pri dalSom empirickom sku-
mani vztahu médii a politiky.

Rozsirenost a vyuzivanie masovych médii

V poslednom desatro¢i sa média rozvijaju stale rychlejsim tempom. Dynami-
ku tohto procesu v zna¢nej miere urcuje rozvoj informacnych a komunikacnych
technoldgii. Integraciou tychto technik dochddza v poslednom case ku kvalita-
tivnym skokom a synergickym ucinkom. Zasluhou postupnej internacionaliza-
cie, globalizacie a deregulacie (privatizacie) medialneho priemyslu nastal v osem-
desiatych rokoch obrovsky narast programovej ponuky elektronickych médii, ale
aj vyrazna diverzifikacia ¢asopiseckej tlac¢e. Sucasna digitalizacia vysielacej tech-
noldgie vedie k dalSiemu explozivnemu narastu kandlov, programov a informac-
nych sluzieb.

Pravidelne vzrasta aj vyuzivanie masovych médii, avSak daleko zaostava za
tempom rastu ponuky, takZze dochadza k situacii ,,informacného prefazenia®.
Kroeber-Riel' uz koncom osemdesiatych rokov usudzoval, Ze publikum vyuziva
iba necelé dve percentd z celkového mnozstva informadcii, ktoré prinasaju tlac,
rozhlas a televizia. A to i napriek tomu, ze publikum vicsinu svojho volného

'KROEBER-RIEL, W.: Informationsiiberlastung durch Massenmedien und Werbung in Deutschland.
Messung — Interpretation — Folgen. In: Die Betriebswirtschaft 1987, s. 257-264.



S. BRECKA: Médi4 a politika 7

¢asu venuje médiam. Svajéiarske volebné vyskumy z neskorsich rokov tito ten-
denciu potvrdili.?

V slovenskych podmienkach V. Holina dospel k poznaniu, Ze napriek vyraznému
rozvoju a diferenciacii medidlneho systému na Slovensku od roku 1990 sa za dvad-
sat rokov (1978-1997) ¢as venovany sledovaniu tlace, rozhlasu a televizii nezmenil
a predstavuje zhruba 38-39 hodin tyZdenne. Zmenila sa vsak jeho Struktira najméa
v dosledku mensieho zaujmu verejnosti o tla¢ a zvySeného zaujmu o televiziu, kto-
ra ¢asom i frekvenciou sledovanosti zaujala medzi slovenskym médiami jednoznac-
ne prvé miesto.® Sledovanie televizie ma z dlhodobého hladiska stipajuci trend a v ro-
ku 1997 sa na celkovom case venovanom médiam podielalo 43 percentami.

Relativny podiel politickych medialnych obsahov na celkovej sledovanosti médii
sa neda presne vycislif. Je v§eobecne zname, Ze vd¢sina obyvatelstva sa viac zaujima
o zabavu ako o politické informacie. Vyskumy médii aj na Slovensku vsak potvr-
dzuju, ze okrem zéabavy (filmy, seridly, Sport, hudba a pod.) vysoké percento obyva-
telstva sleduje aj politické obsahy. Napriklad niektory z dennikov, v ktorych politic-
ké informacie tvoria va¢sinu obsahu, pravidelne ¢ita viac ako 70 percent dospelého
obyvatelstva. Hlavnu spravodajsku relaciu Slovenského rozhlasu pravidelne poctiva
24 percent a Noviny STV pravidelne sleduje 47 percent dospelych obyvatelov. Tele-
vizne noviny Markizy pravidelne sleduje 70 percent dospelého publika, ¢o v absolut-
nych hodnotach predstavuje 2,8 miliona Tudi. K tomu mozno pripocitat aj sledova-
nost niektorych publicistickych relacii. Napriklad diskusnu relaciu TV Markiza Sito
pravidelne sleduje 25 percent dospelych obyvatelov.*

Citatelia, posluchaci a divaci pomerne vysoko hodnotia politickd uzitkovost medidl-
nych informacii. Pri celoeurdpskom vyskume pred europskymi volbami 1989 respon-
denti v deviatich z desiatich krajin uvadzali ako najdolezitejs$i informacny zdroj na pr-
vom mieste televiziu a na druhom mieste tlac. Diskusie s inymi [udmi sa umiestnili az na
trefom alebo Stvrtom mieste.” V novsich domacich vyskumoch sa potvrdil vyznam tele-
vizie ako zdroja aktudlnych informdcii. V roku 1997 ju takto oznacilo 63,7 percenta,
noviny 38,4 percenta, rozhlas 25,9 percenta a rozhovory 14,7 percenta respondentov.®

Podiel masovych médii na politickej komunikécii v sti¢asnej spolocnosti sa sice
nedé presne kvantifikovat, ale mnozstvo vyskumnych poznatkov naznacuje, Ze je
relativne velky a Ze neustale narasta. KedZe komunikacia je nevyhnutnym predpo-
kladom politiky, niektori dokonca tvrdia, Ze politické procesy Coraz viac zavisia od
$pecifickych vykonov masovych médii. K tymto vykonom médii patri predovset-
kym vyber a Sirenie politicky dolezitych tém a udalosti, ako aj vytvaranie politicke;j
verejnosti. Tieto mozno oznacit ako primarne funkcie medialnej komunikacie vo sfé-
re politiky. K nim treba dodat poskytovanie informaénej zakladne, nevyhnutnej na
vytvaranie nazorov (verejnej mienky) na urcité politicky dolezité témy a udalosti.

2SUTER, H.: Demokratie und Massenmedien (1997).

In: http://www.socio.ch/demo/t_hsuterl.htm#Heading9

SHOLINA, V.: Zmeny medialneho prostredia (sociologicky aspekt). Bratislava, Narodné centrum me-
dialnej komunikacie 1998, s. 101-103.

*Vysledky celoslovenského reprezentativneho vyskumu NCMK z novembra 1999.

'SCHULTZ, W.— BLUMLER, Jay G.: Die Bedeutung der Kampagnen fiir das Europa-Engagement der
Biirger. Eine Mehr-Ebenen-Analyse. In: NIEDERMAYER, O. — SCHMITT, H. (Hrsg.), Wahlen und
Europiische Einigung, Opladen 1994, s. 199-223.

‘HOLINA, V.:c. d., s. 137.
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Politika v médiach

Vyskum sa uz davnejsie vzdal naivnej predstavy, Ze média su iba vehiklom v spo-
lo¢enskom komunika¢nom procese, ,,médiom* v zmysle nosica alebo sprostredko-
vatela. Mnozstvo empirickych vyskumov produkcie spravodajstva potvrdilo vyrazny
vplyv médii na Struktiru a charakter spravodajstva, ¢asto kritizovany za skreslovanie
skuto¢nosti, resp. porusovanie noriem objektivnosti. Politika v masovych médiach je
celkom jednoznac¢ne zobrazovana urcitou medidlnou optikou.

Kolektivne spracuvanie informacii je, podobne ako individualne vnimanie, tvori-
vy proces. Subjekty, resp. organizacie, ktoré informécie spracuvaju (upravuju), po-
vodnu informaciu ¢asto ,,obohacuju‘. Vyrazny vplyv médii na Gpravu politickej sku-
toc¢nosti sa riadi kritériami spravodajskej hodnoty informacii, na ktoré sa upriamuju
novindri pri ich vybere a spractivani. Ide najmi o také znaky ako negativizmus, pre-
kvapenie, personalizacia, status elity, spolo¢enska délezitost, kultirna blizkost a pod.
Kritéria spravodajskej hodnoty informacii redukuju komplexnost politického diania
a novinarskej praci dodavaju rutinnu istotu. Bez takejto Standardizacie, stereotypov
a rutiny by redaktor ¢oskoro zomrel od rozculovania. Aspon tak tvrdil zndmy ame-
ricky novinar a teoretik verejnej mienky Walter Lippmann’, ktory ako prvy tento
fenomén opisal.

Uplatnovanie spravodajskej hodnoty informacii vedie k tomu, ze medialnu sku-
tocnost poznamenavaju predovsetkym konflikty a spory, Ze z udalosti sa objavuju
iba kulminac¢né body, ,,povrch* udalosti a verejné konanie aktérov, ¢im vznika velmi
fragmentarny obraz skutoc¢nosti.

Druhym délezitym zdrojom vplyvu na medialne obsahy je politické presvedcenie
novindrov. Vyskumy v rdznych krajinach ukazali, Ze stranickopolitické stanoviska a hla-
diska novinarov sa lisia od vacSiny obyvatelstva, Ciastocne aj od odbornikov, ktori sa
v politicky spornych otazkach vyznacuju vysokou trovitou vecnych poznatkov.®

Politické presvedcenie novinarov urcuje ich spravanie pri vyhladavani informacii,
hodnoteni sprostredkuvanych skutoc¢nosti a pri vybere a prezentacii sprav prostred-
nictvom ,,in§trumentalnej aktualizacie” a ,,selektivnej rezonancie®, ¢ize zdmernym
vyzdvihovanim alebo potla¢anim urcitych tém ¢i udalosti a citovanim ,,oportunistic-
kych svedkov®, ktorych vypovede podporuji osobné presvedéenie novinarov.’

Obsah spravodajstva teda poznacuju vplyvy a tlaky medidlne Specifickych pro-
dukénych podmienok. Ciastocne su to relativne banalne tlaky ako napriklad volné
miesto v médiu (v programe), redakcna uzavierka, rozsah agentirnej spravy, as zve-
rejnenia ¢i spravodajska hodnota konkurujicej udalosti. Takéto zdanlivé formalnosti
ovplyviuju viac politické spravodajstvo televizie ako tlace, pretoze televizia vacsmi
zavisi od spravodajskej logistiky, tlaku vizualizacie, ,,hovoriacich hlav* a dramatic-
kych obrazkov.

Rozsirovanie medialnych systémov a pribidanie komercnej konkurencie podpo-
ruje medialny charakter politiky. Vyplyva to zo stale ostrejSieho boja politickych

"Public Opinion, New York 1922, nemecky: Die 6ffentliche Meinung, Miinchen 1964.

8 Napr.: WEISCHEBERG, S. — LOFFELHOLZ, M. — SCHOLL, A.: Merkmale und Einstellungen von
Journalisten. In: Media Perspektiven, 1994, Nr. 4, s. 154-167.

® HAGEN, Lutz M.: Die opportune Zeugen. Konstruktionsmechanismen von Bias in der Zeitungsbe-
richterstattung {iber die Volkszéhlungsdiskusion. In: Publizistik 37, 1992, s. 229-259.
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hracov o ohlas v médiach, ktorych pozornost sa stale viac sustreduje na zabavné
a dramatické veci, ako aj zo stale ostrejsej konkurencie médii v usili uputat celkove
slabu pozornost publika.

Avsak médium poznamenava vypoved nielen v redakénom procese spracovania
informacii, ale uz na spojnici medzi médiom a realitou, a sice v interakcii pozorova-
tela s pozorovanou skuto¢nostou. Udalosti, ich aktéri a situdcie menia svoj charakter
v ,,reciprocnom efekte uz iba pritomnostou novinarov, mikrofonov a kamier. Neraz
byvaju udalosti (podujatia) vopred pripravované s ohladom na spravodajstvo, pri-
padne ako ,,pseudoudalosti* inscenované pre potreby spravodajstva. Tyka sa to pre-
dovsetkym takych udalosti, ako st $tatne navstevy, stranicke zjazdy, tlacové konfe-
rencie, interview, demonstracie, zhromazdenia, manifestacie, teroristické akcie a pod.
— vztahuje sa to teda na vacsinu z toho, ¢o patri ku kazdodennému ritualu televizne-
ho spravodajstva.

Vlastnym zdrojom vplyvu pri inscenovanych udalostiach nie je ani tak médium
ako politicki aktéri. Tito pouzivaju masové média na svoje politické ciele a Sikovne
pritom vyuzivaju rutinu a tlaky spominaného medidlneho spracovania reality.

Politika, média a verejnost

Abstraktny fenomén ,,verejnost™ sa neraz objasnuje a idealizuje metaforou ,,fo-
rum*. Média tym, Ze spristupiiuju Sirokej verejnosti témy a ich aktérov, sa vraj stava-
ju politickym férom, ktoré umoziuje sutazenie réznych politickych sil, ako aj poli-
ticku orientaciu a tvorbu nazorov. Tejto metafore vsak odporuju vysledky empirickych
vyskumov. V skutocnosti s Sance dostat sa k verejnosti pre jednotlivé vzdjomne si
konkurujtce politické témy a aktérov rozdelené velmi nerovnomerne.

Artikulacia verejnej mienky a poskytovanie argumentov medidlnej verejnosti
su regulované predovietkym prostrednictvom spoloCenského statusu (postavenia)
a politickej moci. Cim vysSie postavenie a vd¢s$ia moc, tym vacsie su Sance dostat
sa k verejnosti. Prislusnici politickej elity a prominentné osobnosti maju najvicsie
Sance, jednoduchi ob¢ania a najmaé prislusnici spolocenskych mensin a okrajovych
skupin takmer ziadne. Tito sa mo6zu stat stredobodom pozornosti médii najskor
v suvislosti s negativnymi udalostami ako pachatelia alebo obete kriminality, pri-
padne ako poskodeni pri nehodach a katastrofach. Skuto¢nost, Ze negativizmus
moze kompenzovat nedostatok statusu, vyuzivaju rézne obcCianske zoskupenia,
mensiny, okrajové skupiny alebo mimoparlamentna opozicia ako strategicky pro-
striedok, ktory im umoziuje predstavit sa verejnosti prostrednictvom negativnych,
konfliktnych, normy porusujucich pseudoudalosti, protestov, provokacii, bojkotov
alebo teroristickych aktov.

Coraz vo va¢som $tyle sa uplatiiuje priame ovplyviiovanie pristupu k verejnosti
prostrednictvom public relations (PR). Tato metdda vyuziva najmé faktor persona-
lizacie. Média, najmaé televizia, uprednostiuju témy, ktoré mozno stvarnit opisom
konania a osudov Tudi. PretoZe uplatnenie a u¢inok PR silne zavisi od mnozstva
pouzitych financii, tento prostriedok profesionalnej medidlnej prace vyuzivaju pre-
dovsetkym dobre organizované a financ¢ne silné organizacie. Pristup k verejnosti
preto znacne zavisi od stupiia organizovanosti a ekonomickej sily politickych
Zaujmov.
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Aj preto ma exekutiva, ale 1 velké, etablované strany uré¢itu medialnu vyhodu oproti
legislative a najmé parlamentnej opozicii, ako aj oproti malym strandm a novym
politickym hnutiam. Tendenciu preferovat v obsahoch médii vladu a vladne strany
potvrdzuju vysledky pocetnych analyz a monitoringov slovenskych médii v predvo-
lebnych kampaniach i mimo nich. Napriklad monitoring MEMO pred volebnou kam-
panou v roku 1998 ukazal, Ze verejnopravna, ale vlade mimoriadne naklonena Slo-
venska televizia jej poskytla 40 percent, vladnym stranam 28,6 percenta, avSak opozicii
len 18,5 percenta celkového priestoru.'

Okrem toho exekutiva ovela vyraznejSie ovplyviuje zdkonitosti politického dia-
nia ako ostatné politické zoskupenia tym, Ze vytvara udalosti a fakty a navy$e ma
vysoky status, ¢o jej zarucuje pozornost verejnosti. Masové média jednoducho musia
priblizovat konanie vlady verejnosti, aby si splnili svoju kronikarsku povinnost, aj
ked by $lo iba o inscenované konanie alebo strategické riadenie udalosti.

Avsak zékonitosti publicistiky, najmé spravodajské faktory, méze vo svoj pro-
spech vyuzivat aj opozicia, malé, neetablované strany alebo slabo organizované sku-
piny. Tymto sposobom vznika urcita rovnovaha vo¢i moci exekutivy, etablovanych
stran a zaujmovych skupin. V urcitych situaciach vedie selektivna medialna rezo-
nancia k tomu, Ze sa v politickom systéme mo6Zzu stabilne alebo prechodne etablovat
nové politické hnutia alebo strany, ako o tom sved¢i priklad ,,zelenych* alebo ,,re-
publikanov v Nemecku a Ficov Smer ¢i Mjartanova SDS na Slovensku. Podmien-
ky, za ktorych k tomu dochédza, nie su zatial dostato¢ne objasnené.

Bolo by vsak zjednodusovanim, keby sme média a verejnost videli ako monolitné
alebo homogénne jednotky. Existuju podstatné, stale jemnejsie diferencidcie v rdmci
medidlnych systémov. Tieto su na jednej strane dosledkom spolocenskej segmentacie
podla politickych ideoldgii, hodnét a konfliktnych linii, ¢oho ¢iastocnym obrazom je
aj systém politickych stran. Spolu s expanziou medialnych systémov su vsak stale
vyznamnejsie diferenciacie podla tematickych a zivotnostylovych kritérii. V znaé-
nej miere to vyplyva z toho, Ze expanziu médii riadia trhové sily.

Tento vyvoj spdsobuje, Ze politicka verejnost je segmentovana na stale mensie
a tematicky ezotericky zamerané publika, sucasne sa vSak otvaraju lepS$ie pristupo-
vé moznosti pre skupiny a aktérov nepatriacich k politickej elite. Ale aj mocni
moézu dalej posilnit svoj spolo¢ensky vplyv, ked komerénti ispesnost médii podria-
dia politickym cielom, ako to v Taliansku demonstroval Silvio Berlusconi a na
Slovensku Pavol Rusko. Tento princip uz davnejSie urcoval vztah medzi politikou
a televiziou v niektorych krajinach zapadnej Eurdpy (Kirch — Kohl v Nemecku).

Velmi nerovnomerne su rozdelené aj Sance pre jednotlivé politické témy dostaf sa
k verejnosti. Témy redukuji neurcitost politicky mozného a Struktdruju proces tvor-
by nazorov a postojov. KedZe sa témy ¢iastocne manifestuju v udalostiach a v kona-
ni politickych aktérov, mozno vysledky doterajSej analyzy v znacnej miere aplikovat
aj na moznosti presadenia sa politickych tém. O tomto probléme existuje mnozstvo
vyskumov na tému agenda-setting.!! Ich poznatky mozno stru¢ne zhrnut takto: Ma-
sové média sa vyrazne podielaju na tematizacii, ¢ize na vybere a zaradovani politic-

OIVANTYSYN, M.: Vplyv médii na volebné spravanie. In: MEMO'98 — Monitoring médii, Bratislava,
MEMO98, 1999, s. 8.

"Poznatky tychto vyskumov zhifia vo svojej excelentnej §tadii Media-Agenda-Setting Scott P. Robin-
son. In: http://www.niu.edu/newsplace/agenda.html
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kych tém do verejnej diskusie. A kedze sa tymto spdsobom prejudikuji politické
rozhodnutia a rozdeluje moc, média takto maji znacny nepriamy vplyv na spolocen-
ské mocenské pomery.

Politicka socializacia prostrednictvom médii

Je to jedna z taziskovych tém empirického komunika¢ného vyskumu. S postup-
nou expanziou médii sa oraz viac natiska domnienka, Zze média su délezitym zdro-
jom poznatkov a orientacii v spravani deti a mladeze. Vychadza sa predovsetkym
z obrovského mnozstva ¢asu, ktory deti a mladeZ venuju sledovaniu televizie.

O ucinkoch masovych médii na osvojovanie si politickych poznatkov a na vytva-
ranie politickych postojov a vzorov spravania existuje dnes rozsiahla literatira. Mnohé
vyskumy potvrdzuju, Ze deti a mladez si z masovych médii osvojuju politické po-
znatky, Ze u deti televizia a u mladeze noviny hraju najdélezitejSiu ulohu a ze média
celkove predstavuju dolezitejsi zdroj politickych poznatkov ako ostatné socializa¢né
inStancie — rodic¢ia, §kola, rovesnici.'?

Procesy politického ucenia prostrednictvom masovych médii su vSak velmi po-
vrchné a prchavé, takze ich kratkodobé ucinky sice mozno dokazat, ale dlhotrvajuce
pamétové stopy nezanechavajui. Prenos informacii sa spravidla obmedzuje na epizo-
dické a vedlajsie aspekty sprav. To plati najmé pre rozhlas a televiziu, menej pre
noviny. A rovnako to plati aj pre dospelych.'

V USA v Styridsiatych a pétdesiatych rokoch boli do vyskumov verejnej mienky
zahrnuté pocetné otazky, ktorych odpovede sluzili ako indikatory politického vzde-
lavania. Ich zopakovanie v roku 1989 ukézalo, Ze politické znalosti amerického oby-
vatelstva sa asi po 40-tich rokoch vobec nerozsirili, napriek tomu, Ze expanziou mé-
dii sa za toto obdobie znacne zvysila nielen ponuka, ale aj konzum politickych
informacii. S ohladom na vzrast vzdelanostnej Girovne v$ak musime konstatovat do-
konca pokles politického vzdelania.'*

Nemecky vyskumnik Hans-Bernd Brosius'® na zaklade experimentalneho vy-
skumu dokazuje, Zze medialne obsahy — aj politické spravodajstvo — nie su natolko
systematicky a raciondlne spractivané, aby mohli byt zdkladom racionalneho tisudku.
Konzumenti medialnych informacii skor pouzivaju rovnaku heuristiku ako pri spra-
cuvani informacii beznej spolocenskej komunikacie. Pod heuristikou sa rozumeju
pomdcky a pravidla, ktoré zjednodusuju (ulahcuju) hodnotenie informacii. Na za-
klade empirickych zisteni dospel k zaveru, Ze heuristické spracovanie neslizi v pr-
vom rade na rozsirenie politickych vedomosti, ale na formovanie usudku o relativ-
nom vyzname politickych problémov a vo verejnosti prevazujucom nazore na dant

2BONFADELLIL H. u. a.: Jugend und Medien. Eine Studie der ARD/ZDF-Medienkommission und der
Bertelsmann Stiftung, Frankfurt a.M/Berlin 1986.

BBROSIUS, H.—B.: Alltagrationalitit in der Nachrichtenrezeption. Ein Modell zur Wahrnehmung und
Verarbeitung von Nachrichteninhalten, Opladen 1995.
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tému. Trvaly dojem na usudok Citatelov, posluchacov a divakov zanechavaji najma
napadné a zivé spravy, drasticka re¢, emocionalne obrazy, dramatické scény a ilu-
strované priklady.

Tieto suvislosti vysvetluju, preco medidlne Specificky spdsob prezentacie politi-
ky neprinasa takmer Ziadne vzdelavacie ucinky, preco neprispieva k politickému vzde-
lavaniu. Zdéraziovanie epizdd udalosti a pozorovatelnych povrchnosti, personaliza-
cia a emocionalizacia diania, uprednostiovanie dramatickosti, kontroverznosti
a konfliktnosti, ale aj neadekvatna vizualizacia v televizii — to vSetko skor brzdi, ako
podporuje procesy ucenia.

Poukazuju na to aj vysledky takzvaného kultivacného vyskumu. Pojem kultivacie
sa v mnohom zhoduje s pojmom socializdcie. Ameri¢anom Georgom Gerbnerom
formulovana kultiva¢na hypotéza tvrdi: Televizia je uz v detskom veku najdoélezitej-
§im zdrojom socidlnych poznatkov, d6lezitejSim ako ostatné socializacné instancie.
Kazdodenna pritomnost a intenzivne vyuZivanie televizie z nej vytvara ,,elektronic-
ké prostredie”. Podla neho si televizni divaci vytvaraji predstavu o skutocnosti,
o ,.faktoch Zivota“.'s

PodIa statistického rozdelenia ,,televiznej skutocnosti sa vyvijaju napriklad pred-
stavy o zdanlivo redlnom vyzname jednotlivych socidlnych skupin alebo urcitych
spolocenskych rizik. KedZe v americkej (a nielen v nej) televizii je silne zastiipené
nasilie a kriminalita, televizia ,,kultivuje (pestuje) strach i nedéveru a nasledne po-
trebu zakonnosti a poriadku, ¢im podporuje existujuce politické pomery a je garan-
tom status quo. (Gerbner)

Ini vyskumnici predpokladaju podobné uc¢inky aj vo vztahu k politickému spra-
vodajstvu. Ich predpoklady podporuje zistenie, ze v USA od polovice Sestdesiatych
rokov upada dévera verejnosti k politickym instituciam a narasta pocit politickej bez-
mocnosti a odcudzenia. Americky komunikac¢ny vedec Rob Bilson vini za tento vy-
voj sposob prezentacie politiky v médiach, najma v televizii.!”

V nemeckych pomeroch sa kultivaéna hypotéza overovala na §irSej empiricke;j
baze a bola ¢iastocne modifikovana. Jednako stale viac autorov zastava nazor, Ze
medialne obsahy a Specificky sposob ich konzumu prindsaju neziaduce politické
ucinky. Expanzia a komercializdcia nemeckého systému masovych médii a jeho pri-
blizovanie sa americkym pomerom tento trend len zvyraznuje.'®

Média v predvolebnych kampaniach

Pri skiimani vzfahu média a politika sa vari najvac¢sia pozornost venuje ulohe
médii v predvolebnych kampaniach. Od ¢ias, ked Lazarsfeld, Berelson a Gaudet
realizovali svoj prvy komplexny vyskum ucinkov médii v predvolebnej kampa-
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ni," sa na tato tému uskuto¢nilo obrovské mnoZstvo vyskumov. Zasluhou politic-
kych zmien po roku 1989 sa v poslednom obdobi tomuto problému venuje aj me-
dialny vyskum na Slovensku. Popri vyskume volebnych preferencii sa vzhladom
na predpokladant odlisnu politickti orientdciu médii a verejnosti skuma predo-
vsetkym vzfah medzi sledovanostou ur¢itych médii, resp. sledovanostou ich poli-
tickych obsahov (napr. spravodajskych a publicistickych relacii), a volebnymi pre-
ferenciami urcitych politickych stran, hnuti a koalicii. Tento vztah sa neraz
vysvetluje dost zjednodusene podla hesla ,,Povedz mi, ¢o ¢itas, poctvas a pozeras,
a ja ti poviem, koho budes volit*.

Uvedeny vztah, aj ked je na hom dost pravdy, je trochu zlozitejsi. Predovsetkym
nemozno v sucasnosti, ked [udia maju moznost vyuzivat Siroku Skalu informac-
nych zdrojov, predpokladat, ze média s urcitou politickou orientaciou si formuju
svojich ¢itatelov, posluchacov alebo divakov na svoj obraz. Skor plati, Ze si vybera-
ju zo Sirokej ponuky tie média, ktoré ich politickej orientacii vyhovuju. Navyse,
najmi v oblasti elektronickych médii sa uplatiiuje kombinované vyuzivanie viace-
rych médii, takze verejnost ma moznost formovat si vlastné postoje na zaklade
konfrontovania r6znych informacii a nazorov. To sa plne preukazalo aj vo vyskume,
ktory v predvolebnom obdobi uskuto¢nil autor tejto Stadie.?

Predovsetkym sa vysledkami vyskumu potvrdil komplementarny charakter médii
ako zdroja informacii. Jednotlivé média (najma elektronické) nemaju svoje exklu-
zivne publikum, ktoré by mohli ovplyviovat podla vlastnych predstav. U [udi pre-
vazuje kombinované vyuzivanie médii, zabezpecujuce konfrontaciu ré6znych infor-
madcii a ndzorov. Preto ani za Specifickej situacie, akou sa vyznacovalo Slovensko
v predvolebnom obdobi a pre ktoru bola charakteristicka vyrazna polarizacia mé-
dii a verejnosti, nemozno vplyv konkrétnych médii na volebné preferencie obyva-
telstva preceiiovat. Pretoze ak ma médium velky dosah, znamena to, Ze vyhovuje
sirokej Skale verejnosti a politicka Struktara jeho publika sa blizi politickej Struk-
tare vSetkého obyvatelstva. Tym je jeho vplyv v prospech urcitej politickej strany
alebo hnutia limitovany. A ak je médium vyrazne politicky vyhranené, ma vyhra-
nené, ale malo pocetné publikum, ¢o znova limituje jeho moZnosti politického vplyvu
v kvantitativnom zmysle.

Vyskum zaroven jasne demonstroval, aky vyznam maji analyzy podobného dru-
hu na spravnu volbu predvolebnej medidlnej stratégie, aké ddlezité je poznat politic-
ka Strukturu publika jednotlivych médii a ich spravodajskych i publicistickych rela-
cii. Pravda, iba za predpokladu, Ze volebni stratégovia st ochotni a schopni prihliadat
nielen na vlastnu intuiciu, ale aj na poznatky socialneho vyskumu.
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Relations between media and politics belong
to the most frequent issues in media research. Ana-
lysing these relations, the author suggests that the
media: a) represent the most important resources
of knowledge about the social and political life;
b) as they select and explain information about
society and politics, they bring their own picture
of the social and political life; c) they are the ba-
sic mediator in the relation between politics and
the public, d) they are important agents of politi-
cal socialisation, e) they play an considerable role
in election campaign.

Examining different aspects in the relations
between media and politics, the author refers to
the findings of domestic and foreign surveys. As
for the first aspect, he mentions that ongoing in-
ternationalisation, globalisation and deregula-
tion of media industries resulted in a vast expan-
sion of programme services as well as in extremely
diversified periodical press. An ongoing digita-
lisation of the broadcasting technology will re-
sult in the additional explosive expansion of chan-
nels, programmes and information services. With
respect the other aspect, the author states that
the media influence structure and nature of the
news, which is frequently accused of distortion
of reality and violence of the principle of impar-
tiality. It is obvious that the politics in the media
is offered in special media packaging. The rela-
tions between the media, politics and the public
are further explored on the background of the

opinion that the media represent a forum, which
enables competition of different political forces.
In fact, competing political issues and actors have
unequal possibilities to reach the public. The next
part of the study discusses political socialisation
through the media. The author compares two
facts: On the one hand, it is clear that children
and youth get the political knowledge from the
media and that television and newspapers are
more important source of information than other
socialisation agents as parents, school and peer
groups. On the other hand, it is equally apparent
that this political knowledge is superficial and
fluid. Media effects in this field are rather tem-
poral.

The last part of the study discusses the role
of the media in election campaign. The author
presents here the findings of his survey that was
conducted before the last general election in Slo-
vakia. These findings confirmed a complemen-
tary nature of the media as sources of informa-
tion. The different media do not have their
exclusive audiences, which they could shape on
their own will. The audience prefers combina-
tory use of the media that enable them to com-
pare different information and views. That is why
it is not to overestimate the media impact on
voting preferences of citizens, even in the speci-
fic Slovak conditions which were characterised
by extreme polarisation of the media and the
public.



