OTAZKY ZURNALISTIKY — 2000 — 1 33

SUCASNE TRENDY CASOPISOV PRE DETI A MLADEZ

GABRIELA MAGALOVA

Na prelome tisicrocia v konkurencii s elektronickymi médiami su knihy a ¢aso-
pisy vo velkej nevyhode. Do istej miery to sposobuju ekonomické podmienky, ktoré
vydavanie knih a periodik priviedlo takmer do neziskového padsma, na druhej strane
zohrava doleziti Glohu uz davno pozorovany jav: ¢itanie nie je modnou zaleZitostou.
Pric¢iny tohto Gpadku st zname: nedobra koncepcia vychovy ¢itatelov, silna konku-
rencia inych médii, absencia kultirneho povedomia, slabd kipyschopnost obyvatel-
stva, nedostatok voIného ¢asu a pod. Vitazstvo elektronickych médii nad knihou bolo
uz avizované pred niekolkymi desatrociami, je to teda prognosticky oc¢akavany jav.

Isty medzistupen medzi prijimanim textu literarneho diela a déslednym ignoro-
vanim pisan¢ho slova tvori Citanie ¢asopisov. Zo Statistiky Medialneho informacné-
ho centra (NCMK) je napriklad zrejmé, Zze v roku 1999 ¢itanost dennikov klesa (ak-
tualne spravodajstvo je prijimané z inych médii) a zaujem o Casopisy je na vzostupe.
Ponuka je pomerne bohata a zahffia Siroku Skalu zaujmov verejnosti.

Casopisy pre deti a mladez st typologicky samostatnou kategoriou, ktoré sa tak-
isto daju Clenit nielen podla periodicity a uzSieho vekového kritéria, ale aj podla
zamerania na umelecké, nabozenské, zabavné, hudobné, Sportové ¢i odborné.

Statisticky pohlad na ¢asopisy vydavané od roku 1990, skiimanie ich tendencii
bude vychodiskom tivah o tom, ¢o priniesli spolocenské zmeny po roku 1989 do
Casopiseckej tvorby pre deti, pri¢om tato Stiidia nechce mat charakter ani novinoved-
ny, ani literarnovedny.

Literarna veda sa v sucasnosti jednostranne zaobera hodnotenim diel kniznej pro-
dukcie, konstatovanim krizy Citania Skolopovinnych deti, no ¢asopisecku tvorbu si
v§ima malo alebo ju nehodnoti vobec. Studie, ktoré sa zaoberali mapovanim ¢asopi-
sov pre deti a mladez, su hodnotenim tejto produkcie v ¢ase, ked ju tvorila hfstka
Casopisov ,,oficidlne prijatych (Kopal, Sliacky) a profesionalne vedenych (Vcielka,
Zornicka, Slniecko, Ohnik, Kamardt...). Zabuda sa vsak, ze posledné desatrocCie de-
mokratizacnych procesov na Slovensku prinieslo i moznost vyberu medzi mnozstvom
Casopisov roznej urovne, takze deti su konfrontované s novou situaciou, ktord im
napriklad umoziuje ,,Citat i bez Citania“ (komiksové Casopisy).

Tato oblast — tak ako aj literatura pre deti a mladez — musi respektovat vsetky osobi-
tosti a Specifika cielovej skupiny prijemcov, a to prave preto, ze moze ovela pruznejsie
reagovat na sucasné problémy a potreby recipientov ako literarne dielo. Sila pésobenia
detského Casopisu je v jeho pravidelnosti, aktualnosti, stru¢nosti, poznanej koncepcii,
moznosti druhotného vyuZitia (vystrihovanie obrazkov, plagaty, sutaze a i.).

Statisticky pohlad na zmeny v oblasti ¢asopisov pre deti a mladez

Po roku 1990 sa pocet ¢asopisov prudko zvysil. Adresar periodik a vydavatelstiev *91
uvadza 27 ¢asopisov pre deti a mladez. Periodicitu tyZdennika si uchoval Kamardt a Mladé
rozlety s pomerne vysokym nakladom (Kamardt 72 650, Mladé rozlety 60 000). Dvojtyz-
denniky Ohnik (naklad 88 860) a Zornicka (naklad 120 000) si Skolopovinné deti nadalej
ziadali. Na trhu sa vSak uz zjavuju aj ¢asopisy zamerané na popularnu hudbu, komerciu,



G. MAGALOVA: Sti¢asné trendy Casopisov pre deti a mladez 34

propagujuce zivotny Styl americkej mladeze, kde hlavnou devizou nie je slovo, ale obraz,
plagat, fotopribeh, rubriky so sexuolégom. V roku 1991 Popcorn (¢asopis pre mladych)
zvysil svoj naklad az na 200 000, potom ho v slovenskej verzii uz neevidujeme. Osemde-
siattisicovy ndklad mal Maxisuper a Fifik (Casopis pre zabavu a tvorivost). Pre deti ma-
terskej Skoly nadalej vychadza Véielka v 97 000-ovom naklade. Zaroven sa vSak zacina aj
éra komiksovych Casopisov: vychadzaju Bublinky (ndklad 30 000) a Uffmagazin (naklad
50 000), pribudlo 5 novych casopisov s krestanskou tematikou, ktor¢ vSak nedosahuji
vysoké naklady (Duha — 5 000, Plameri — 10 000, Svetlo — 25 000 a Zrno s nakladom
40 000, no ma periodicitu nizsiu ako mesacnu).

Tento konkurenény priestor vytvoreny na trhu detskych a mladeznickych ¢asopisov
nutil vydavatelov pruznejSie reagovat na potreby citatelov, modernizovat formu, ¢o vSak
v kone¢nom désledku znamenalo absorbovanie zapadného $tylu tvorby Casopisov.

Adresar periodik z roku 1993—-1994 uvadza priblizne 34 periodik pre deti a mla-
dez. Kamardt prestava byt tyzdennikom, je z neho dvojtyzdennik s nakladom 28 000.
V rovnakej periodicite vydavany Mickey Mouse, komiksovy Casopis (Sestnasobne
drahsi ako Kamardt), vS§ak vychadza v 100 000-ovom naklade ako Bravo. Vo va¢Som
naklade vychadza uz len Maxisuper (180 000). Vielka stiperi s komiksovym Casopi-
som Turtles (oba po 70 000), Zornicka je na tom o Cosi lepsie (85 000). Slniecko sice
svoj naklad zvysilo, ale Ohnik zaznamenal pokles takmer o polovicu oproti roku
1991. Zaujem deti sa teda prestiva smerom ku komiksom, ¢asopisom zapadného $tylu
alebo zdbavnym a krizovkarskym (Kubo, 160 000). Svoje Casopisy uz maju aj deti
narodnostnych mensin: madarskej (3 tituly) a romskej.

Casopisy pre mladeZ

Vydéavanim Casopisov pre -nastrocnych sa vlastne zahmlila cielova skupina adresa-
tov. V takomto Sirokom vymedzeni figuruje predpubertalny, pubertalny vek, ale aj ado-
lescentné obdobie. Je logické a psychologicky dokazané, Ze dieta tizi, aby ho poklada-
li za vécsieho, starSieho. Uz tu je zrejmé usilie vydavatelov nadbiehat defom, vtahovat
ich do vekovo neprimeraného sveta, kde st pozyvani ako ,,velki®, ako -nastro¢ni, ktori
o zivote predsa uz v tomto veku musia vSetko vediet. Boj o ziskanie teenagerov pokra-
¢uje neustalym prekracovanim hranic. Tejto filozofii (t. j. vtahovaniu pubertalnych deti
do problematiky vyssich vekovych kategorii) je podriadena cela koncepcia Casopisov.
Podla vyskumov S. Brecku vSak stredoskolskd mladez Casopisy takejto proveniencie
necita. Medzi najoblubenej$imi ¢innostami maji noviny a ¢asopisy velmi slabt pozi-
ciu, a to aj Bravo, ktoré pontika vyslovene mladeznicke ¢itanie (Brecka, 1999).

Rok 1995 nepriniesol zdsadnti zmenu v pocte vydavanych ¢asopisov (31). Najci-
tanejSimi periodikami st mesacnik Maxisuper (néklad 190 000) a dvojtyzdennik Bravo
(100 000). Naklad ¢asopisov Vcielka, Zornicka a Siniecko, kde sa stale traduje dobra
uroven pisaného slova, sa pohybuje okolo 70 000. Naklad zabavného Casopisu Fifik
stupol a Kuba (krizovkarsky ¢asopis) sice klesol, ale zmenil svoju periodicitu z me-
sacnika na dvojtyzdennik.

Pre toto obdobie je charakteristicky zanik ¢asopisov s tyzdennou periodicitou. Ak
v roku 1991 fungovali Kamardt a Mladé rozlety ako tyzdenniky, o dva roky vycha-
dza v tyzdennej periodicite iba mladeznicky casopis v madarcine Ifi (12 000), pri-
¢om Kamardt prechadza na dvojtyZdennu periodicitu a Mladé Rozlety uz v zozname
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nefiguruju vébec. V roku 1995 nevychadza ziaden tyzdennik pre deti a mladez
a z dvojtyzdennikov ma najvacsi ndklad Bravo, Kubo a Mickye Mouse (teda Casopis
hudobno-komerény, krizovkarsky a komiksovy).

Skolské ¢asopisy

Aj ked otazka Skolskych ¢asopisov nie je predmetom vyskumu tejto prace a neda sa
dostatoéne opierat o informacie adresara periodik (Skolské Casopisy zacali adresare evi-
dovat az od roku 1995), predsa len mozno konstatovat, ze ak do roku 1989 boli skolské
Casopisy ¢imsi samozrejmym, po roku 1990 zacinaju byt ,,luxusom*. Pre nedostatok fi-
nancii v Skolstve zanikaju teda periodika, ktoré dovtedy poskytovali prirodzeny priestor
na prezentaciu tvorivosti deti a mladeze. Dalsim nezanedbatelnym faktom bolo financné
nedocenenie pedagdgov veducich takéto tvorivé skupinky deti, a tak sa stalo, Ze zaujem
o tvorbu figuroval v Skolskych dokumentoch iba formalne. Na porovnanie niekolko ¢i-
sel: v roku 1995 je v adresari evidovanych 8 skolskych a Studentskych ¢asopisov; v ad-
resari v roku 1997 iba 3 a v roku 1997 k nim pribudol iba Domovdk — Stvrtrocnik pre
deti z detskych domovov.! Skolopovinné deti tak stracaju moznost prezentovat svoje pisa-
telské aktivity, vytraca sa motivacia i tvorivost. Ani detské casopisy tvorené profesional-
mi nie su koncepcne zamerané na podporu detskej tvorivosti, tvoria ich renomovani auto-
ri, no na prezentaciu detskej tvorby maji vyclenent len nepatrna Cast periodika. Ich
najvacsou devizou su kvalitné texty a ilustracie, no defom priestor takmer neposkytuju.>

Zanik casopisov pre deti a mladez s tyZdennou periodicitou

Ak som spomenula zanik tyzdennikov ako charakteristickl vyvinovu ¢rtu casopi-
sov pre deti a mladez, tak treba povedat, Ze rok 1997 neuvadza ani jeden tyzdennik,
ba dokonca medzi dvojtyzdennikmi uz figuruje iba jeden titul — Kdcer Donald (ko-
miksovy casopis, ndklad 24 000). Najvyssi naklad nadalej vykazuje Maxisuper
(170 000), Siniecko (80 000), Fifik, medzi mesa¢nikmi Kamardt (60 000) a Minisu-
per (45 000). Slniecko a Vcielka sa pohybuju medzi 70 000 az 80 000-ovym nakla-
dom. Mozaiku ¢asopisov v roku 1997 dotvaraju aj krestanské ¢asopisy (5 titulov),
Casopis pre deti narodnostnych mensin (5 titulov) a casopisy pre zrakovo postihnuté
deti (v Braillovom pisme — 2 tituly). Vcielke, Casopisu pre deti predSkolského veku,
konkuruju casopisy Bobi (40 000) a Macko Pusik s rovnakym nakladom, ktory nie je
evidovany v adresari periodik (na Slovensku vychadza v mutacii).

V polovici devéitdesiatych rokov presiel zmenou mesacnik Kamardt. Klesajuci
naklad prinutil vydavatelov zmenit jeho koncepciu, presunut faZisko na komerciu
v Style ¢asopisu Bravo. Postupna zmena sa vyplacala v podobe vyssich nakladov:

'Informacie z adresarov periodik o Skolskych ¢asopisoch st vSak velmi skreslené. Regionalny mesac¢nik
Leopoldov 2/99 napriklad uverejnil spravu, kde sa na okresnej sutaznej prehliadke Skolskych ¢asopi-
sov zucastnili tvorcovia 11-ich (!) Casopisov z deviatich tried. Situdcia so Skolskymi Casopismi je sice
kriticka, ale udaje z adresara periodik st velmi nepresné. Studia S. Brecku uvadza na zaklade vy-
skumu dvadsiatich troch strednych $kdl na Slovensku, Ze vlastny ¢asopis ma 51,8 % z nich.

*Isté rieSenie starostlivosti o detski tvorivost by bolo mozné hladat v regionalnych ¢asopiseckych akti-
vitach, no od roku 1992—-1997 registrujeme iba jeden regionalny ¢asopis s typologickou $truktirou
detské a mladeznicke (mesacnik Letnisik vydavany Obcianskym zdruzenim Pokoj a dobro v Hlo-
hovci, naklad 1 600 vytlackov).



G. MAGALOVA: Sti¢asné trendy Casopisov pre deti a mladez 36

rok 1991 (tyzdennik) — 72 650,

rok 1993-1994 (dvojtyzdennik) — 28 000,

rok 1995 (dvojtyzdennik) — 30 000,

rok 1997 (mesacénik) — 60 000,

rok 1999 (mesacnik) — 60 000.

Vicsina mesacnikov pre mladez ma hudobno-komerény charakter, pricom hudba sa
tu propaguje ako Soubiznis s pocetnymi rozhovormi s hviezdamia hviezdickami. Chyba
akykolvek odborny pohlad na mnozstvo modernych hudobnych Stylov, takze seriozne-
mu zaujemcovi o hudobné Styly dneska neposkytuje zZiadne informacie. Casopisy s ta-
kymto zameranim (Bravo, Kamardt, Maxisuper, Popcorn, sCasti Divka, Kocka) klada
doraz na konzumny zivotny $tyl, popularne osobnosti, rubriky o sexe, fotopribehy a pos-
tery. Slovo ¢i veta figuruju skor ako dodatok k obrazku — fotografii. Lahostajnost per-
cipientov k slovu je pri¢inou, preco sa na Slovensku distribuuje mnozstvo takychto
Casopisov v CeStine. (Textova Cast totiz nijako zvlast nezatazi ,.komunikacny kanal®.)
Casopisy distribuované z Ceskej republiky adresar periodik neuvadza, no treba si uve-
domit, Ze tvoria vysoké percento ponukanych ¢asopisov pre mladez. V slovencine uz
nevychadza ani ABC magazin pre mladych technikov a prirodovedcov (distribuuje sa
na Slovensko iba v Cestine) a Elektrén + Zenit zanikol celkom.

Zaver

Kvantita ¢asopisov pre deti a mladez po roku 1989 vzrastla, v sucasnosti ich evi-
dujeme viac ako 35 druhov s touto typologickou Strukturou. Naznacené tendencie
v§ak neznamenaju aj vzostup zaujmu o ¢itané slovo ,,mimo ucebnic®, pretoze narast
zaznamenavaju vacsinou casopisy, kde pisané slovo tvori ,,doplnok* k obrazku ¢i
pribehu a ma skor propagacnt ako umelecktl funkciu. Nachadzame sa teda v Stadiu,
ked aj Citatelov Casopisov mozno nazvat potencialnymi necitatelmi.

Zhrniem niektoré zistenia, ktoré charakterizuju Casopiseckul tvorbu pre deti a mla-
dez po roku 1989:

1. prudko vzrastla kvantita Casopisov rdznej Grovne,

2. ¢asopisy tyzdennej a dvojtyzdennej periodicity takmer zanikli,

3. najvyssi naklad dosahuju ¢asopisy pre mladez s komerénym zameranim za-
padného Stylu,

4. vydavanim ¢asopisov pre -nastro¢nych sa zahmlieva cielova skupina prijemcov,

5. ¢asopisy s odbornym zameranim pre mladych technikov, prirodovedcov a mo-
delarov na Slovensku zanikli,

6. pre deti mladsieho Skolského veku st k dispozicii komiksové ¢asopisy disney-
ovského typu ako pohodlnejsia alternativa ku klasickému typu casopisu,

7. vznikli ¢asopisy s krestanskou tematikou, ¢asopisy pre deti prislusnikov jazy-
kovych mensin a casopis pre zrakovo postihnuté deti v Braillovom pisme,

8. Skolské ¢asopisy zaznamenali rapidny pokles,

9. mladeznicke Casopisy s hudobno-komerénym zameranim (Popcorn, Bravo) vy-
chéadzaju v Cestine, no napriek tomu sa distribuuju vo vyssich nakladoch ako slovenskeé.
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