ZO ZAHRANICIA

MEDIALNE SYSTEMY V EUROPE — NEMECKO

Nemecko po zjednoteni predstavuje najvacsi
medialny trh v Eurépe. Ak k tomu pripoc¢itame ne-
mecky hovoriace obyvatelstvo v Rakiisku a Svaj-
¢iarsku, nemecké médid mozu pocitat s potencial-
nym trhom asi 100 milidnov obyvatelov. Tato
kapacita spolu s ekonomickym potencidlom kra-
jiny vytvara z Nemecka jednu z medialne najroz-
vinutejSich krajin na svete a zarovein umoznuje
vznik obrovskych medidlnych spolo¢nosti, ktoré
operuju nielen na domacom, ale aj na mnohych
zahranic¢nych trhoch.

Tla¢

Struktira nemeckej tlaée sa vyznaGuje niekol-
kymi charakteristikami, najma:

— vysokym poctom novinovych titulov,

— pocetnou a silnou regionalnou tlacou,

— malym poctom celostatnych novin,

— velkym poctom casopisov,

— slabym postavenim stranickej tlace,

— velkou zavislostou od reklamnych prijmov,

— vysokym stupiiom ekonomickej koncentracie.

Na prvy pohlad a v porovnani s inymi krajina-
mi sa zdd, ze ponuka tlacenych médii v Nemecku
je pestra. AvSak zdanie klame. V roku 1998 vycha-
dzalo v Nemecku iba 135 ,,nezavislych vydavatel-
skych jednotiek* (vydavatel, ktory vyraba vsetky
Casti svojich novin), 361 ,,publicistickych jednotiek*
a 1 578 redakénych vydani (vratane lokalnych
mutdcii). Lokalne vydania si nesamostatné lokal-
ne periodika (tzv. hlavickové noviny), ktoré pripra-

Tabulka 1
Desat najvicsich nemeckych dennikov (1997)

vuju iba lokdlnu cast novin a ostatné preberaju od
hlavného vydavatela. Materské a dcérske noviny
pravne a hospodarsky patria jednému majitelovi, ich
redakénd cast dokonca i niekolkym majitelom.

Néklady novin potvrdzuju silnt poziciu regio-
nalnej a lokalnej tlace. V roku 1998 vychadzalo
v Nemecku 367 dennikov v celkovom jednorazo-
vom naklade 25 miliénov exemplarov. Z toho 17,3
milidna pripadalo na 349 regiondlnych a lokalnych
dennikov, 1,6 miliona na 10 nadregionalnych den-
nikov a 6,1 miliéna na 8 dennikov v pouli¢nom
predaji. Do skupiny desiatich najvdc¢sich nemec-
kych dennikov patria iba tri celostatne. V Nemec-
ku na 1000 obyvatelov pripada 306 exemplarov
dennikov. (Pozri tabulku 1.)

V Nemecku vychadza iba 10 nadregionalnych
alebo celostatnych dennikov (BILD-Zeitung,
Siiddeutsche Zeitung, Frankfurter Allgemeine Zei-
tung, Die Welt, Frankfurter Rundschau, Tageszei-
tung a Handelsblat). Vsetky o sebe tvrdia, ze st
nezavislé a nestranicke, avSak vacSina z nich sa
priklanak liberalnemu a konzervativnemu politic-
kému spektru. Zvlastnu pozornost si zasluhuje
BILD-Zeitung s mimoriadne vysokym nakladom
(4,5 milidna vytlackov) a pocetnymi regiondlny-
mi vydaniami, ktory sa vyznacuje tabloidnym for-
matom, pochybnou novinarskou uroviiou, bulvar-
nou zurnalistikou a silne pravicovou orientaciou.

V stcasnosti (1999) vychdadza v Nemecku
celkom 787 univerzalnych casopisov v naklade
vyse 125 milidnov exemplarov a 978 Specializo-
vanych casopisov v naklade 16,5 milidna.

Titul Vydavatel Naklad (v tis.) | Citatelia (v tis.)
BILD Axel Springer Verlag 4528 10 958
WAZ * WAZ Gruppe 1157 3056
Zeitungsgruppe Thiiringen** | WAZ Gruppe 521 1260
Freie Presse Chemnitzer Verlag u. Druck 454 1058
Stiddeutsche Zeitung Siiddeutscher Verlag 405 1183
Rheinischer Post Rheinisch-Bergischer Druckerei 398 856
u. Verlags
Frankfurter Allgemeine FAZ 396 990
Sachsische Zeitung Gruner und Jahr 391 965
Mitteldeutsche Zeitung M. DuMont Schauberg 378 964
Express M. DuMont Schauberg 333 716

*  Zahfna $tyri tituly: WAZ, NRZ, WP a WR
**  Zahffa tri tituly: Thiiringer Allgemeine, Thiiringer Tagespost a Ostthiiringer Zeitung

Zdroj: World Press Trends 1998 Edition, Zenith Media, London 1999
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Novym typom novin, ktoré sa v Nemecku roz-
Sirili po roku 1945, je tyzdennik, tlaceny na ro-
tackovom papieri. Jeho taziskom nie je aktudlne spra-
vodajstvo, ale analyzy a komentare. Kazdy tyzden
v Nemecku predaju 2 milidny takychto novin.
Spomedzi 25 tyzennikov k najuspes$nejsim
a vplyvnym v tejto kategorii tlace patri Die Zeit
(néklad asi 500 tisic), nezavisly liberalny tyzden-
nik. Protestantska cirkev vydava Deutsche Allge-
meine Sonntagsblatt (90 tisic) a katolicka cirkev
Rheinischer Merkur.

Dal3ou a u nis neznamou kategériou tlade st
spravodajské magaziny. Der Spiegel (1 milion)
vznikol podla vzoru amerického magazinu Time
a dlhy ¢as nemal na nemeckom trhu konkurenciu.
Znamy svojim investigativnym novinarstvoma po-
¢etnymi Skandalmi Der Spiegel predstavuje jedno
z najvplyvnejsich politickych periodik v Nemec-
ku. Pred par rokmi zaloZzeny magazin Focus (500
tisic) ako priamy konkurent Spiegla sa usiluje zis-
kat citatelov pestrejSou farebnou upravou a kon-
zervativnejsim obsahom.

Na zivom trhu univerzalnych Casopisov stale
vedie uspeSny a najznamej$i ¢asopis Der Stern
z vydavatelstva Gruner und Jahr (ovladaného Ber-
telsmannom), povestny svojou liberalnou orienta-
ciou a investigativnym novinarstvom.

Na nemeckom trhu dennikov dominuji styri
vydavatelské skupiny. Najvacsi trhovy podiel
(23 %) pripada skupine Axela Springera (BILD-
-Zeitung, Die Welt, Hamburger Abendblatt, Berli-
ner Morgenpost atd.). Druhym najvaé¢§im vyda-
vatelskym domom je Westdeutsche Allgemeine Zei-
tung s pocetnymi regiondlnymi dennikmi, tretim
Verlagsgruppe Stuttgarter Zeitung a Stvrtym Du-
Mont Schauberg. Relativne novym hracom na trhu
denne;j tlace je Gruner und Jahr, ktory sa v minu-

losti ststredoval najmi na vydavanie ¢asopisov.
(Pozri tabulku 2.)

Desat najvécsich vydavatelov dennikov kon-
troluje asi 56 % trhu. Styria najvacsi vydavatelia
univerzalnych ¢asopisov kontroluji 65 % relevant-
ného trhu.

Audiovizualne média

Podla nemeckej tstavy rozhlasové a televizne
vysielanie plne patri do kompetencie spolkovych
krajin ako sucast ich ,kultarnej suverenity. Vy-
nimku tvoria iba vysielacie organizacie, ktoré za-
bezpecuju vysielanie pre zahrani¢ie — Deutschland-
funk a Deutsche Welle. Organiza¢nu a pravnu
Struktaru vsetkych ostatnych vysielacich korpo-
racii definuju krajinské zakony. V pripade zaan-
gazovanosti viacerych krajin sa pravna Gprava rie-
$1 zmluvou medzi viacerymi alebo vSetkymi
krajinami (napr. ZDF). Vzhladom na toto zakon-
né usporiadanie je aj verejnopravne vysielanie za-
lezitostou spolkovych krajin.

Po nastupe novych elektronickych technolo-
gii (kable a satelity) spolkové krajiny v osemde-
siatych rokoch pripravili navrhy zakonov, ktoré
upravovali podmienky ¢innosti sukromnych elek-
tronickych médii. Zakonmi boli zaroven zriade-
né dozorné organy (Landesmedienanstalten) pre
dohlad nad vysielanim. Statnou medialnou zmlu-
vou medzi vSetkymi spolkovymi krajinami (Me-
dienstaatsvertrag) bol vytvoreny celostatny regu-
la¢ny ramec. Po¢ntic rokom 1990 sa tato federalna
Struktura zacala uplatiovat aj vo vychodnych kra-
jindch byvalej NDR, kde zanikla stard centrali-
zovana Struktura vysielania. Definitivna Struktu-
ra vysielania bola definovana v $tatnej zmluve
z roku 1991, naposledy novelizovanej v roku 1997.

Tabulka 2

Desat najvicsich vydavatelov v Nemecku (1997)
Vydavatel Podiel na trhu (%) Néklad (milidny)
Axel Springer Verlag 23,7 6,3
Zeitungsgruppe WAZ 5,9 1,7
Verlagsgruppe Stuttgarter Zeitung 5,0 1,3
Verlagsgruppe DuMont Schauberg 4,0 1,1
Gruner und Jahr 3.4 1,1
Verlagsgruppe Siiddeutsche Zeitung 3,2 0,9
Verlagsgruppe Frankfurter Allgemeine 3,0 0,8
Zeitung
Verlagsgruppe Ippen 2,7 0,8
Verlagsgruppe Holtzbrinck 2,5 0,9
Verlagsgruppe Madsack 2,3 0,8

Zdroj: World Press Trends 1998 Edition, Zenith Media, London 1999
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Deutsche Telekom (DT) je Cisto federalna in-
Stitdcia zriadena spolkovym zédkonom. S dohladom
ministerstva post pésobi v sucasnosti ako sukrom-
na spolo¢nost. DT zaujima pomerne silnt poziciu
v oblasti klasického vysielania (vratane vlastnic-
tva vacSiny vysielacov), ale aj vo sfére kablovej
a satelitnej televizie. DT prevadzkuje takmer vSet-
ky kablové rozvody v Nemecku a je povazovany
za jedného z najvicsich vlastnikov kablovych sie-
ti na svete. Zaroven ma vyznamny vlastnicky po-
diel v satelitnom systéme ASTRA.

Verejnopravne vysielanie zabezpecuju nezavis-
1é a neziskové organizacie, financované prevazne
z koncesionarskych poplatkov. Typicka verejno-
prévna institicia zabezpecuje rozhlasové a televiz-
ne vysielanie pre urcity region, ktorym je vo vac-
Sine pripadov spolkova krajina. Tak je to v pripade
WDR (Westdeutsche Rundfunk) v Severnom Po-
rynsku-Vestfalsku alebo v pripade BR (Beierische
Rundfunk) v Bavorsku. Ale NDR (Norddeutsche
Rundfunk) je spolo¢nou vysielacou institticiou pre
tri spolkové krajiny — Slezvicko-Holstajnsko, Ham-
burg a Dolné Sasko. VSetky regiondlne vysielacie
organizacie, ktoré v roku 1950 zalozili ARD (Ar-
beitsgemeinschaft der Rundfunkanstalten Deu-
tschlands), prispievaju — primerane svojej velkosti
— do prvého programu nemeckej verejnopravne;j
televizie. Zaroven samostatne vysielaju tzv. tretie
programy, ktoré ponukaju regionalne spravodaj-
stvo a viac na kultiru a vzdeldvanie orientované
relacie.

Druha nemecka televizia ZDF (Zweites Deu-
tsches Fernsehen) so sidlom v Mohu¢i vznikla na
zaklade Statnej zmluvy v roku 1961. Na rozdiel
od federalne organizovanej ARD ZDF pontka je-
den centralny celostatny program bez regionalnych
vstupov, aj ked ma svoje redakcie v rozliénych
Castiach krajiny.

Jednotlivé krajinské vysielacie institucie po-
nukaju 3 az 5 rozhlasovych programov, z ktorych
obycajne jeden je venovany spravodajstvu a po-
puldrnej hudbe so sprievodnou reklamou a ostat-
né sa viac Specializuju na vaznejsiu hudbu, vzde-
lavacie a dokumentarne relcie.

Vsetky vysielacie institlicie spravuju nezavis-
1é rady pre vysielanie (Rundfunksrats), ktorych ¢le-
novia reprezentuju vsetky délezité skupiny spo-
lo¢nosti. Bud su voleni krajinskymi parlamentmi,
alebo ich do rad deleguju spominané spolo¢enské
skupiny — politické strany, podnikatelské a odbo-
rové organizacie, cirkvi, Sportové, zenské, kultur-
ne a iné organizacie. Aj ked teoreticky maloktoré-
ho ¢lena rady priamo nominuje niektora z velkych
politickych strdn, ¢innost rad silne ovplyviuju
politické zaujmy.

Verejnopravni vysielatelia ARD a ZDF sa po-
dielaju aj na tvorbe programu a vysielani satelit-

nej stanice 3 Sat (spolo¢ne s rakiuskou ORF a §vaj-
¢iarskou SRG), ktord prinasa vicsinou kvalitny
kultirny program — vyber z uz odvysielanych
programov zucastnenych televiznych organizacii.
ARD a ZDF sa podielaju aj na spolo¢nom nemec-
ko-francuzskom projekte kultirneho televizneho
programu ARTE so sidlom v Baden-Badene.
V Nemecku je tento program dostupny iba pro-
strednictvom kablovych rozvodov a satelitného
vysielania.

Od polovice osemdesiatych rokov ma nemec-
ka verejnopravna televizia vaznu konkurenciu
v komercnej televizii. O zaciatok novej éry, éry
dudlneho systému televizneho vysielania, sa po-
starali dve stanice. Prva (RTL) zacala vysielat
z Luxemburgu, druha (Sat 1) odstartovala Givod-
ny kablovy projekt v Ludwigshafene. Po uspes-
nych pokusoch tychto dvoch pribudli coskoro dal-
Sie komercné stanice. V sucasnosti komercné
televizne vysielanie v Nemecku kontroluji dve
skupiny majitelov, ktori sa sami nazyvaju ,,vysie-
lacimi rodinami®. Jednu vedie Leo Kirch a patri
k nej Sat 1, Pro 7, DSF a Kabelkanal. Do druhej,
ovladanej Bertelsmannom a luxemburskou CLT,
patri RTL, RTL 2, Super RTL a VOX. Spolo¢nost
platene;j televizie Premiere spolo¢ne vlastni Ber-
telsmann, Kirch a francuzsky Canal Plus. Po roku
1995 pribudli dalsie stanice — spravodajsky kanal
ntv (jednym z vlastnikov je CNN) a dve hudobné
stanice viva a viva 2. Vo velkych mestach ako
Berlin a Hamburg funguju regionalne komercné
stanice.

Spomedzi velkych eurdpskych krajin ma Ne-
mecko najvyssie percento domacnosti s pripojkou
kéblovej televizie (44 %), co predstavuje vySe
33 miliénov domacnosti. Je to najviac zo vietkych
eurdpskych krajin. Dal$ich 30 % domacnosti moze
prijimat televizne programy pomocou satelitnych
zariadeni. V juli 1996 zacal Kirch ako prvy ponu-
kat Nemcom platenu (kddovant) digitalnu televi-
ziu DF 1. Pocet jej predplatitelov je zatial velmi
obmedzeny.

Statna medizlna politika

Hlavnt rolu v nemeckej medidlnej politike
zohréavaju politické strany, najmé krajinské orga-
nizacie dvoch velkych stran, konzervativnej CDU
a socialnodemokratickej SPD, ktoré kontroluju
prevaznu Cast verejnopravneho sektora. V priebe-
hu osemdesiatych rokov tieto strany iniciovali nové
zéakony o vysielani pre sukromny sektor a zaujali
dolezité pozicie v novoustanovenych dozornych
organoch. Spolkova vlada neovplyviiuje Statnu
medidlnu politiku priamo, jej hlavnym nastrojom
je Deutsche Telekom. Vécsina velkych medialnych
konglomeratov (Kirch, Springer, Bauer, Burda)
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podporuje CDU, najvicsia nemecka medialna spo-
lo¢nost Bertelsmann uzko spolupracuje s SPD.

Hlavnou témou §tatnej medialnej politiky bola
dlhé roky otazka komercializacie médii. CDU tra-
di¢ne presadzovala zaujmy sukromnych médii,
SPD héjila verejnopravny sektor. Po rokoch silnej
polarizacie je sicasna medidlna politika vysledkom
konsenzu vietkych spolkovych krajin. Statna zmlu-
vaz roku 1991, aktualizovana v roku 1997, uzako-
nila dudlny systém vysielania. Okrem iného zahiiia
aj reguldciu medialnej koncentracie, ked stanovuje,
ze jeden prevadzkovatel televizneho vysielania ne-
smie kontrolovat viac ako 30 % sledovanosti vset-
kych televiznych stanic. Napriek tomu je vysoka
koncentracia médii, hlavne zasluhou dvoch ,,vysie-
lacich rodin®, najva¢sim problémom medialnej po-
litiky. Najma po tom, ¢o Bertelsmann (Ufa) a CLT
(RTL) zlIucili vSetky svoje vysielacie aktivity
a Kirch nemieni za nimi zaostat.

Systém regulacie

Nemecka tlacova rada (Deutscher Presserat)
zlozena zo zastupcov novinarskych a vydavatel-
skych organizacii bola ustanovena uz v roku 1956.
Na radu sa so staznostou mézu obratit vSetci ne-
mecki obcania, ktori sa citia dotknuti pisanim ne-
meckej tlace. Ak rada svojim rozhodnutim pod-
pori ich staznost, doty¢né noviny s povinné
publikovat rozhodnutie rady. U¢innost takejto
samoreguldcie je obmedzend, predovSetkym vo
vztahu k bulvarnej tlaci.

Podobnou organizaciou je Nemecka rada re-
klamy (Deutscher Werberat), v ktorej su zasta-
peni predstavitelia reklamného priemyslu, médii
a reklamnych agentur. Svoje rozhodnutia publi-
kuje rada v bulletine. Rada, v ktorej nie st za-
stipeni konzumenti reklamy, sa nevyznacuje
vyrazne kritickym postojom k reklame a jej pre-
hreskom.

Staznosti na vysielanie verejnopravne;j televi-
zie mozno adresovat rade pre vysielanie Rundfunks-
rat). V stkromnom sektore vznikla v roku 1993
na podnet Asociacie sukromnych vysielatelov a te-
lekomunikacii Freiwillige Selbstkontrolle Fern-
sehen (Dobrovolna sebakontrola televizie). Svo-
jou Struktarou a funkciami je tato organizacia
jedine¢nou v Eurdpe a zohrava délezitd rolu v ne-
meckom systéme ochrany mladistvych televiznych
divakov.

Vybor FSF je zlozeny z medialnych odborni-
kov, ktori maju skusenosti s vysielanim mladez-
nickych programov. Je zloZeny z desiatich neutral-
nych ¢lenov a piatich zastupcov styroch stkromnych
televiznych stanic. Vybor vypracoval pravidla, kri-
téria a proceduru kontroly televiznych programov,
najma filmov. Ma k dispozicii 70 posudzovatelov,

ktori v trojélennych skupinach hodnotia filmy ur-
¢ené na vysielanie v ur¢itom Case. Posudzovatelia
rozhodnu, ¢i imysel urcitej televiznej stanice vy-
sielat posudzovany film: a) mozno akceptovat,
b) odporucit jeho vysielanie v neskorSom vysie-
lacom ¢ase, ¢) odporucit vystrihnut urcité jeho Casti
alebo d) vobec film nevysielat.

Medidlne organizacie

Novindri maju v Nemecku dve hlavné organi-
zéacie — Zdruzenie nemeckych novindrov (Deu-
tscher Journalisten Verband — DJV), ktoré sa sice
vydava za odborarsku organizaciu, ale v skutoc-
nosti je profesijnou organizaciou. Druhou je Zviz
nemeckych novinarov (Deutsche Journalisten
Union — dju), ktory je sucastou IG Medien (Od-
borovy zviz pracovnikov médii), clena Nemeckej
federacie odborovych zvizov (Deutscher Gewer-
schaftsbund — DGB).

Na strane zamestnavatelov su vydavatelia den-
nej tlace organizovani v Spolkovom zdruzeni ne-
meckych vydavatelov novin (Bundesverband
Deutscher Zeitungsverleger—BDZV) a ¢asopisec-
ku tla¢ zastupuje Zdruzenie nemeckych vydavate-
lov casopisov (Verband Deutscher Zeitschriften-
verleger — VDZ). Komer¢né rozhlasové a televizne
stanice spolupracuju v ramci Zdruzenia sukrom-
nych vysielatelov a telekomunikacii (Verband Pri-
vater Rundfunk und Telekommunikation — VPRT).

Perspektivny vyvoj

Zasluhou zavedenia dualneho systému vysie-
lania a zjednotenim Nemecka sa nemecky medial-
ny systém vyrazne zmenil. V sucasnosti sa vacsi-
na médii nachadza v §tadiu konsolidacie a rychlost
dalSej transformacie sa spomalila. Nové média,
najmi digitdlna televizia, sa zatial nestretli s ta-
kym ohlasom, ako sa predpokladalo. Vzhladom
na dostupnost mnozstva volnych televiznych ka-
nalov je zaujem o platenu televiziu maly. Hlavni
aktéri na trhu (Kirch, Premiere a Deutsche Tele-
kom) vSak hladaju cesty, ako zabezpecit buduc-
nost digitalnej platenej televizii. Od roku 1995 je
v Nemecku v prevadzke aj digitdlne rozhlasové
vysielanie. Zatial v§ak s malym uc¢inkom.

Viacsinu nemeckych médii ovlada niekolko
velkych konglomeratov. Bertelsmann je nielen
najvicsou nemeckou medidlnou spolo¢nostou, ale
aj jednou z najvacsich na svete. Po zluceni svo-
jich vysielacich aktivit s CLT sa tieto dve spo-
lo¢nosti stali najva¢sim aktérom na eurdpskom
televiznom trhu. Nemenej silna je vSak aj Kir-
chova skupina, ktord ma zna¢ny vplyv v Sprin-
gerovi, v najva¢Som vydavatelskom dome v Eu-
rope, kontroluje mnozstvo televiznych kanalov
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v Nemecku a znaénu cast eurdpskeho filmove-
ho obchodu. Dve ,,rodiny* — Bertelsmann/CLT
a Kirch/Springer vlastnia vd¢sinu nemeckej ko-
mercnej televizie. Su tu vSak aj dalsie velké me-
dialne spolo¢nosti ako Bauer, Burda a Holtz-
bring, ktoré sa zatial sustreduji najmé na oblast
tlacenych médii. Pritom vSetky velké nemecké
medialne spolo¢nosti st aktivne na medzinarod-
nych trhoch. Naopak, na velkom nemeckom trhu
posobia vsetky velké nadnarodné spolocnosti ako
Murdoch, Disney, Time-Warner, Canal Plus a pod.

V ramci $tatnej medialnej politiky sice od-
zneli navrhy na obmedzenie ¢innosti velkych me-
dialnych spolo¢nosti, avSak snahy socidlnych de-
mokratov a zelenych sa nedokazali presadit. Tieto
medialne spolo¢nosti sa usiluju vyhnut tvrdej res-
trikcii uzkou spolupracou s hlavnymi politicky-
mi stranami. Preto aj regulacné opatrenia v no-
vej ,.Statnej zmluve® maju iba symbolicky
vyznam. A tak prevadzkovatelia sukromnej tele-
vizie sa stazuju na nekalu konkurenciu verejno-

ZO ZAHRANICNEJ TLACE

pravnych médii, ktoré okrem koncesionarskych
poplatkov vyuzivaju aj prijmy z reklamy. Podla
nich sa verejnopravne vysielanie ma sustredovat
na kultirne a vzdelavacie programy a zabavu
prenechat sikromnym médiam.

Podla zahrani¢nych pramenov pripravil
PhDr. Samuel Brecka,
Medialne informacéné centrum, Bratislava.
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DIFFUSION EBU
Rocnik 1999

Prvé ¢islo Winter 1998/1999 sa primarne za-
meralo na eurdpsku programovu tvorbu v obdobi
digitalizacie. Uvodny ¢lanok K. Edgerleya
(s. 5-8) na tému Eurdpske programy v digitdl-
nom veku informuje o medzindrodnej konferencii
EBU v ditoch 27.-28. 10. 1998 v Bruseli. Ustred-
nou témou boli Eurdpske programy v obdobi di-
gitalizdcie. Na konferencii sa zic¢astnilo 300 ucast-
nikov vratane ustrednych predstavitelov EBU,
MEP a 35 zéastupcov narodnej a medzinarodne;j
tlace. Prednasky a diskusie sa tykali charakteris-
tiky digitalneho veku, stratégie verejnopravnych
vysielatelov, zmien v Cinnosti vysielatelov, vply-
vov globalizacie, kulturnych rozmanitosti, medzi-
narodného prava a opatreni, ako i programovej
politiky z hladiska vysielania. Konferenciu ukon-
¢il viceprezident EBU Xavier Gouyou Beau-
champs, ktory v 9 bodoch predniesol hlavné zave-
ry a odporucania pre verejnopravnych vysielatelov.

A. Scharf sav prispevku Obsah je krdal
(s. 10-11) v skratke vratil ku konferencii EBU
spred dvoch rokov, najmé k doésledkom digitalne;j
technologie pre obcanov a zdkaznikov. Informac-
na spolo¢nost musi byt spolo¢nostou pre vsetkych,
nielen pre bohatych jedincov. Preto sa verejnoprav-

ni vysielatelia maju pri tvorbe programov zame-
riavat na Siroké publikum. Programy by mali byt
kvalitné ¢o do obsahu, kulturnych rozmanitosti,
vzdelévania, formovania verejnej mienky a zacho-
vévania plurality ndzorov.

J.B. Miinch vélanku Budiicnost progra-
movej produkcie (s. 12-16) hodnoti eurdpsku
a americkd programovu vyrobu, pricom prichadza
k zéaveru, Ze eurdpska produkcia si v stcasnych
podmienkach vyZaduje energickejSiu podporu.

A.W e is s prispevkom Ndstup digitalizdcie:
nemecky vzor (s. 17-20) hodnoti stav vysielania
v Nemecku z aspektu verejnopravnych vysielate-
lov, ktorych ¢innost sa musi posilnit najmi v ich
zodpovednosti a neutralite.

F. A m o rL o p ¢ z postojom Programovd
politika (s. 21-23) ozrejmuje digitalizaciu z po-
hladu zmien, ktoré sa premietaji do sucasnych
médii. Digitalizacia otvara moznosti pre sukrom-
nych prevadzkovatelov a tym vytvara aj nové ko-
munikacné povinnosti. V digitdlnom obdobi by sa
programova politika mala rozvijat v troch klasic-
kych oblastiach vysielania: informacnej, kultarnej
a zdbavnej, priCom verejnopravny a stkromny
sektor by sa mali doplnat.
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H. F als e v stadii Rozsirovanie priestoru
(s. 24-26) priblizuje poznatky z digitalizacie te-
levizie na priklade France Télévision. KonStatuje,
Ze tento proces sa tyka predovsetkym skvalitiiova-
nia programov a zvicSovania audiovizualneho
trhu. Autor hodnoti aj vyuzivanie internetu, no-
vych sluzieb a interaktivnej televizie. Predstavuje
web televizneho typu a neobchadza ani tému di-
gitalizdcie terestrialneho vysielania z hladiska ve-
rejnopravnej televizie a novych médii. Zaujimavé
st informdcie o potrebach finan¢nej autonémnosti
tematickych kanalov a o politike partnerstva.

A.O ganessianv clanku Nové zmeny
v medzindrodnom vysielani (s. 27-29) na prikla-
de diskusie o pravidlach, ktoré sa tykaju verejno-
pravneho vysielania v Rusku, konstatuje, ze digi-
talny vek vo vSeobecnosti prinasa vysielatelom
velké vyhody v podobe kvality zvuku a interakti-
vity. Paradoxom je, Ze napriek neexistencii vSe-
obecnych pravidiel pre digitalne vysielanie v pra-
xi sa uplatiiuju urcité nepisané pravidla.

Tohtoro¢na ro¢enka EBU — Yearbook 1999
bola venovand predovsetkym verejnopravnemu vy-
sielaniu v obdobi digitalizacie. V uvodnom ¢lan-
ku Verejnoprdavne vysielanie v obdobi digitalizdacie
(s.2-3)A. S ch ar f hodnoti vyvoj rozhlasové-
ho a televizneho vysielania z hladiska vplyvu no-
vych technoldgii a zaverov rezolucie prijatej Vy-
borom ministrov Eurdpskej unie dia 25. janudra
1999 a zameranej na verejnopravne vysielanie.

X.G.Beauchamp s sazaoberd Budiic-
nostou poslania EBU (s. 4-5). EBU chape ako
vyznamny organ verejnopravnych televiznych or-
ganizécii v Eurdpe a formuluje odporucania do-
lezité pre fungovanie EBU a tym aj pre televizne
spolo¢nosti:

1. Podporovat verejny pristup k udalostiam
velkého spolocenského vyznamu.

2. Zhromazdovat a §irit informdacie v duchu
profesionalnych kddexov o informovani.

3. Umoznit verejnopravnym televiziam, aby
mali pristup tak k starym, ako i k novym techno-
logiam.

4. Dat moznost eurdpskym programom pre-
zentovat sa na europskom trhu.

B.B er ga nt v ¢lanku Lekcie Kosovo (s. 6—
7) pise o ulohe verejnopravne;j televizie pri zobra-
zovani konkrétneho nasilia pachaného na Iudoch.
Rozobera problematiku pouzivania réznych tele-
viznych technik pri zobrazovani nésilia a zaroven
si kladie otazku, kde je hranica medzi skuto¢nos-
toua fikciou. Predovsetkym je potrebné chranit kre-
dibilitu a etické normy, napr. v spojeni s virtual-
nou realitou. Zasadzuje sa za vyvazeny postoj médii
pri zobrazovani ndsilia na televiznych obrazovkach.

J.B. M iin ¢ h pise o Polozeni zdkladov bu-
diiceho vyvoja (s. 10-11) verejnopravneho vysie-

lania, ktoré za posledné roky preslo politickym,
ekonomickym a technickym vyvojom smerujicim
k digitalizacii. Autor spétne hodnoti vyznam bru-
selskej konferencie EBU i zavere¢nu spravu na
tému Digitdlny vek — eurdpska audiovizudlna po-
litika, v ktorej sa zdoraziiuje markantnost tlohy
verejnopravneho vysielania pri tvorbe programo-
vého obsahu a pri zaobstaravani potrebnych inves-
ticii do eurdpskeho televizneho priemyslu. Infor-
muje aj o novych projektoch zameriavajucich sa
na potreby pouzivatelov. Hlavne by malo ist o:

— vytvorenie rozhlasovej skupiny EUROSO-
NIC, ktora sa venuje hudbe pre mladez;

— vytvorenie $pecidlneho spdsobu vymeny
spravodajstva za podpory ¢lenov 24-hodinovych
televiznych spravodajskych kanalov;

— preskiimanie, ako najlepsie prenasat archiv-
ny material do buduceho storocia. Odportca orien-
taciu na formu digitalnej uschovy a rozvoj tele-
viznej archivnej sluzby v budicom storoci;

— vypracovanie $tudie, ktora by obsahovala
Struktary spéjajice akviziciu alebo spolufinanco-
vanie hlavnych programov.

C.Stoffel-D.Debellemaniére
v prispevku O sieti Eurovizie v digitdlnej podobe
(s. 16—17) priblizuju siet Eurovizie, ktora je od
roku 1954 budovana ako prostriedok na Sirenie
denného spravodajstva a vymenu programu. Spo-
¢iatku bola velmi uspesna, avsak v sucasnosti je
sief jednou z mnozstva providerov medzindrodné-
ho televizneho prenosu sluzieb v Eurdpe a jej ka-
pacita a flexibilnost enormne vzrastla od decem-
bra 1997, ked bola spustena instalacia skusobne;j
stanice. Digitalizacia zmenila sposob prace zakaz-
nika so sietou Eurovizie, zlepsila sa flexibilita
a kvalita vysielacich sluzieb, ako i tarifné platby.

N. F ra nk sav ¢lanku Verejnoprdvne vysie-
lanie a Eurdpska unia (s. 26-27) zaobera Orejo-
vou spravou z oktdbra 1998, v ktorej sa hovori
o ulohe verejnopravneho vysielania v dudlnom
systéme. Uznava, Ze vysielatelia su nosnou silou
europskej audiovizualnej produkcie. Podporuje
principy, ktorymi sa pre audiovizualny sektor pri-
jimaju relevantné opatrenia a politika na narodne;j
i eurdpskej urovni. V druhej Casti ¢lanku autor
rozoberd navrh eurdpskej direktivy o audiovizu-
alnom préave v informacnej spolo¢nosti.

Zaverecna §tudia roenky EBU je venovana
117 ¢lenom EBU zo 79 krajin. Prehladna tabulka
uvadza udaje o obrate, poCte zamestnancov, tele-
viznych a rozhlasovych kandloch. Doplnkom je
hodnotiaca §tidia s grafmi a organizaénymi dia-
gramami.

Letné ¢islo Summer je prvé ¢islo pod vede-
nim nového $éfredaktora Patricka Jaquina. Venuje
sa predovsetkym financovaniu verejnopravneho
vysielania.
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J.B.M iin ch v ¢lanku Financovanie volieb
a verejny zdujem (s. 4-5) sa zaobera financova-
nim verejnopravneho vysielania v Eurdpe a po-
rovnava ho s rozdielnymi zdrojmi financovania vo
svete. Problematiku osvetluje nielen z hladiska
Struktary a usporiadania verejnopravneho vysie-
lania, ale i komunikac¢nych potrieb jednotlivych
Statov a vysielatelov. Priblizuje aj Specifické bez-
pecnostné opatrenia, ktoré by mali mat vplyv na
nezavislost, pluralizmus a verejni zodpovednost
vysielatelov.

JJL.Blanchartsapyta, ¢i Je verejno-
pravne vysielanie kompatibilné s ekonomikou vol-
ného trhu? (s. 6-9) a vyjadruje sa o problémoch
verejnopravneho vysielania z aspektu tlaku komer-
¢nych vysielatelov. Poukazuje na tazkosti, ale i na
mechanizmus dosiahnutia ekonomického optima
vo verejnopravnom vysielani, vztahujuci sa na vy-
vazenost medzi programovymi ndkladmi a prijma-
mi z reklamy.

M. Fanstensa v prispevku Podmienky
diskusie (s. 10—13) zameriava na financovanie
sektora verejnopravnej televizie na narodnej a eu-
ropskej urovni a na miesto reklamy vo verejno-
pravnych televiznych kanaloch. Porovnava finan-
covanie troch nemeckych (ARD 1, ZDF, ARD 3),
dvoch anglickych (BBC 1, BBC 2) a troch fran-
cuzskych kanalov (France 2, France 3, la Se/Arte)
a rozobera ich problémy na zéklade graficko-sta-
tistickych podkladov. Autor prichddza k zaveru,
Ze situdcia sa dé riesit kvalitnym zdkonom o audio-
vizualnej komunikacii, ktory by sa mal dosledne
uplatiovat v praxi.

A.Frenzel-PBoudgous t: Nemec-
ko: Spolkova réznorodost organizdcii, programo-
vé ustupky a financné modely (s. 14—17). Autori
priblizuju verejnopravne vysielanie v Nemecku
s roznymi formami organizécii, programovych slu-
zieb a financovania, ¢o je unikatne v Eurdpe. V ro-
ku 1997 14 nemeckych verejnopravnych vysiela-
cich organizacii vyrobilo nezavisle alebo na baze
spoluprédce 53 rozhlasovych a 13 televiznych prog-
ramov. Studiu doplnaju prehladné tabulky o naj-
vacsich nemeckych vysielateloch, informacie
o systéme koncesionarskych poplatkov a umiest-
novani reklamy vo vysielani.

P.L.M ales an ipredstavuje RAI a verej-
noprdavne vysielanie v Taliansku (s. 20-23) po
néstupe nového topmanazmentu, ktory si vo febru-
ari 1998 stanovil ciel: Uplna restrukturalizcia or-
ganizacie s prechodom na podmienky trhu. Do po-
predia vystupili predovsetkym otazky globalizacie
trhu, novych technoldgii a procesu konvergencie vo
vysielacom sektore, ¢o vedie k potrebe znovu po-
sililovat hodnoty verejnopravneho vysielania RAIL

V.M.Billaudea uv &lanku Spanielsko,
Grécko a Portugalsko: Nedostatoc¢né financova-

nie technologickych zmien (s. 24-25) hodnoti na-
stup digitalizacie vo vys$sie spomenutych kraji-
nach, ktord je vSak spojend s tazkou financnou
situaciou. Predovsetkym ide o objem potrebnych
investicii, ktory je nedostatoény a zavisi od $tat-
neho rozpoctu. Ten vSak nie je schopny pripravit
verejnopravne vysielanie na novi epochu. Autor
konstatuje, Ze v juhoeurdpskych verejnopravnych
televiznych sietach je konflikt medzi dvoma spo-
sobmi myslenia privrzencov:

1. uplne volnej sutaze,

2. silnej verejnopravnej rozhlasovej a televiz-
nej siete.

G.L o vittinformuje o Financovani Ces-
kej televizie (s. 24-25) z postu riaditela sekcie stra-
tegického rozvoja Ceskej televizie. Priblizuje te-
restridlny televizny systém v Ceskej republike,
zalozeny na principe dudlnosti. Autor konstatuje,
ze audiovizudlny trh je maly, jazykovo odlisny,
z ¢oho vyplyvaju $pecifické problémy pri budo-
vani a financovani dualneho systému vysielania,
a to sa vztahuje i nareklamu a licenéné poplatky.
Pomoct by mal novy zakon o vysielani v Ceskej
republike.

S.F o r bi n z Eureky Audiovisual pise o Vy-
sielateloch v strednej a vychodnej Eurdpe: Ako sa
uplatriuju eurdpske vysielacie kvoty? (s. 26-31).
Hodnoti sucasnu strednu a vychodnu Eurdpu
z hladiska pripravenosti harmonizovat vlastné
medialne legislativy s medzinarodne platnou eu-
ropskou smernicou ,, Televizia bez hranic.” O na-
plnenie tychto cielov by sa mala pricinit i EURE-
KA - audiovizualny program pre audiovizualny
priemysel.

X.G.Beauchamp s v prispevku Audio-
vizudlna Eurdpa (s. 32-33) posudzuje klady a ne-
dostatky audiovizualneho trhu, balansujuceho
medzi sukromnym a verejnym sektorom, s ¢im
uzko suvisia i ekonomické otazky. Podrobne sa
venuje americkej audiovizualnej produkcii, ktora
neblaho ovplyviiuje eurdpsku audioviziu. Vyzyva
k etike v oblasti audiovizie.

M. G re en v ¢lanku Cesty do digitdlnej bu-
ducnosti rozhlasu (s. 46—49) uvadza, ze BBC ma
v stcasnosti 5 sieti a spaja 40 miestnych a regio-
nalnych stanic, sufaziacich s viac ako 180 komer-
¢nymi stanicami na narodnej a lokélnej rovni.
Autor konstatuje, Ze sa nesplnili predpovede ty-
kajuce sa poklesu rozhlasového publika pri pred-
pokladanom néraste televizneho publika. Sucasne
prehlady WORLD DAB uvadzaju, ze v Eurdpe je
vyse 9 000 rozhlasovych stanic v 15 ¢lenskych
Statoch, ktoré pocuva kazdy den viac ako 210 mil.
Eurdpanov, pricom su krajiny, kde je sledovanost
televizie nizsia ako pocuvanost rozhlasu alebo st
velmi vyvazené. Autor sa venuje i procesu digitali-
zacie rozhlasového vysielania, ktory by mal posil-
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nit rozhlas. DAB chape ako nové médium, prinasa-
juce nové moznosti a poskytujuce nové redakéné
vizie, ktoré si vyzaduji novy sposob prace. Do bu-
ducnosti sa uvazuje o prepajani vysielatelov, tele-
komunikaénych spolo¢nosti a multiplexnych pre-
vadzkovatelov, ktori pracovali doteraz ako oddelené
celky.

D.K1le em an v ¢lanku Od detskej televi-
zie k defom a médidm (s. 50-52) informuje o ame-
rickom centre pre deti a média, ktoré na medial-
nej scéne posobi uz 15 rokov.

Jesenné ¢islo Autumn prinasa ivodny ¢lanok
P.J aquina (s.2-3) pod nazvom Viajkové lode
verejnoprdvneho rozhlasu. Autor hodnoti 15. roc-
nik stretnutia Rencontre de Torremolinos, ktoré sa
kona kazdé dva roky (od r. 1973) pod zastitou
EBU. Za to obdobie bolo prediskutovanych mnoz-
stvo tém: vyskum publika, rozhlas ako médium
vyjadrovania a tvorby, rozhlas a kultura, hudba
a rozhlas, rozhlas a reklama, rozhlas a jeho pub-
likum, zabava v rozhlase a pod. Tohtoro¢né stret-
nutie bolo zamerané na hlavné problémy verejno-
pravneho vysielania v Eurdpe.

M.J en k e savenuje téme Eurdpsky rozhlas
za poslednych 25 rokov (s. 4-6) z pozicie jeho vy-
voja od roku 1974 do roku 1999. Za toto obdobie
vzniklo mnozstvo réznych vysielacich systémov
— od nekomerénych po komeréné a predstavuje aj
svoje vizie rozhlasu v 21. storoéi.

Strany 7-9 su venované profilom stanic: Ra-
dio 5 Todo Noticias (Spanielska spravodajska sta-

nica), SW 3 (multimedialna tovaren, ktora je naj-
uspesnejSou nemeckou rozhlasovou stanicou), RS,
Rete 1 (talianske rozhlasové stanice), BNR (bul-
harsky narodny rozhlas), Radio zurndl (Ceské ve-
rejnopravne vysielanie).

M.Horwitz v clanku O americkej per-
spektive (s. 20-23) hodnoti situaciu vo vyvoji ve-
rejnopravneho vysielania, ktoré sa v USA zacalo
uz v roku 1971. Pise o formach, ktoré¢ by mali
pritiahnut publikum k rozhlasu, o cieloch a posla-
ni uspesnej rozhlasove;j stanice.

N. F ra nk rozobera problematiku Autorské-
ho prdva a informacnej spolocnosti (s. 34-35),
pri¢om sa venuje kvalite programov v digitdlnom
obdobi. Posudzuje zdmery navrhovanej smernice
Rady Eurdpy o autorskom prave v informacnej
spolo¢nosti. Nabada k vicsej tvorivosti, investo-
vaniu a inovaénym aktivitdim v novom multime-
didlnom prostredi a konkrétne sa zameriava na
poskytovanie efektivnej ochrany pred piratstvom
v novych on-line siefach, ako je internet.

K.Wojciechowski vprispevku Vy-
znam Direktivy pre vysielatelov v strednej a vy-
chodnej Eurdpe (s. 38—41) piSe o skusenostiach
s harmonizaciou polskej medidlnej legislativy
s eurdpskou direktivou v oblasti autorského pra-
va a audiovizie.

Podla zahrani¢nych materialov spracovala
PhDr. Denisa Vlkova,
Medialne informacné centrum, Bratislava.
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Uvodny &lénok prvého &isla pripravili R. W a | -
lis—B.Ch.Fuller—-M.Kretschmer—
G. M. K u m i s natému Spochybriovanie kolektiv-
nej spravy prdav duSevného vlastnictva v hudbe
(s. 5-36). Clanok informuje o sucasnych trendoch
autorského prava v hudbe na zaklade poznatkov, ktoré
vyplynuli z prieskumu. Ten sa robil formou 30 inter-
view s najvyssimi predstavitelmi 5 najvacsich mul-
tinarodnych hudobnych firiem a ustrednych institd-
cii zameranych na autorské pravo v Nemecku,
Japonsku, Svédsku a vo Velkej Britanii. Osloveni boli
i zastupcovia Europskej komisie, Svetovej organiza-
cie pre dusevné vlastnictvo, ako i narodnych a me-
dzinarodnych obchodnych organov.

J,.Maguire— E. Poulton-
C.Possamai v prispevku Vojna slov s podti-
tulkom Identickd politika v anglo-nemeckej tlaci pri

informovani o EURO "96 (s. 61-90) sa sustreduju
na Castokrat diskutovanu otazku, aku ulohu zohrava
Sportové spravodajstvo pri budovani a reprezentovani
jednoty naroda a jednotnej politiky. Speciadlne sa
autori zameriavaju na povahu a formu medialneho
spravodajstva v nemeckej a v anglickej tlaci pocas
europskeho futbalového Sampionatu v roku 1996 —
EURO "96. Ako metddu pouzili kvantitativnu obsa-
hovu analyzu dvoch najvacsich spravodajskych riva-
lov z oblasti Sportu v Nemecku a v Anglicku.

S. E d g e si kladie otdzku Preco zabili Bar-
neyho? s podtitulkom Média v Severnom Irsku
a zdklady lojdlneho terorizmu (s. 91-116) a zaro-
veil rozoberd vyznam fotozurnalistiky a novinar-
skej fotografie pri zavaznych reportazach zobra-
zujucich nésilie, a predovsetkym rok 1994, v Irsku
znamy ako rok nasilnosti.
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Z rubriky recenzie vyberame tituly: CRISELL,
A.: Uvod do histérie britského vysielania; SLATER,
D.: Konzumna kultira a modernost; STREET, J.:
Politika a popularna kultira; McGUIGAN: Kul-
tira a verejna sprava.

Druhé <¢islo uvadza prispevok M.
Michalisapodnizvom Eurdpska vysiela-
cia unia a Telecom (s. 147-172). Autor sa v iom
venuje historii Eurdpskej vysielacej unie a tlohe,
ktort zohréva pri formovani eurdpskej vysielacej
a telekomunikacnej politiky. Konstatuje, Ze Eurdp-
ska unia vzdy mala a bude mat vplyv na vyvoj
v kultdre, priCom v sucasnosti by sa mala zame-
rat na telekomunikacie, a to predovsetkym vo vzta-
hu k vysielaniu. Ide najmé o oblast regulacie pri-
buznych technoldgii. V ¢lanku su definované
zakladné zamery Eurdpskej tinie v telekomunikac-
nej politike a v dodatku s uvedené citacie a od-
kazy na vyznamné odporucania a smernice Rady
Eurdpy, ktoré sa vztahuji na telekomunikacie a vy-
sielanie.

H.S me le vprispevku Uplatiiovanie zdpad-
nych medidalnych modelov na rusky medidlny sys-
tém (s. 173—-190) konstatuje, ze za posledné
desatro¢ia by sme medialny svet mohli charakte-
rizovat ako siboj dvoch medidlnych systémov ,,za-
padny verzus komunisticky*. Autor podrobne cha-
rakterizuje oba systémy, priblizuje zapadné
a komunistické medidlne koncepcie, dotyka sa
reStrukturalizcie vysielania po pade komunizmu
a rozobera uplatiiovanie myslienky verejnoprav-
neho vysielania. Citatel ma moznost oboznamit sa
s definiciou ruskej kultiry a jej postavenim v kul-
tarach Zapadu a Vychodu. Autor konstatuje, ze
pad komunizmu privodil aj pad komunistickych
modelov, pretoze jednotlivé spolocnosti sa trans-
formovali na obraz zapadnych spolo¢nosti a z to-
ho dévodu aj média zacali uplatiiovat principy Za-
padu. Zmenou poslania médii sa zacalo menit aj
ich publikum, ktoré ovplyvnovali uz nielen eko-
nomické, ale aj politické a kultirne faktory. Na
priklade Ruska mozno sledovat, Ze v ruskej kul-
tare sa prelinaju zépadoeurdpske a vychododzij-
ské vplyvy. V sucasnosti je v ruskych médiach citit
snahu po europanizacii.

K.Schoenbach—-E Rauf-J M
MacLeod—-A.Scheufele informuj
v studii Sociodemografické determinanty citanosti
novin v USA a v Nemecku (s. 225-240) o vysled-
koch projektu, na ktory udelila grant German Mar-
shall Fund z USA. Cielom projektu bolo zistit, kto
¢itanoviny v USA a v Nemecku. Porovnavacia ana-
lyza idajov v publiku naznacila, ze v USA st no-
viny Coraz CastejSie ndstrojom socialnych rozdie-
lov, zatial ¢o v Nemecku maju funkciu socialnej
integracie. Vysledky uvedené v tabulkach nazna-
¢ili, Ze noviny su ¢itanejSie v Nemecku.

J.G.Blumler vprispevku Politické ko-
munikacné systémy v kazdodennom vyvoji (s. 241—
249) konstatuje, ze v poslednom obdobi sa poli-
ticka komunikéacia meni, pretoze sa meni socialna
Struktira a spdsob zivota, a to ma dosah i na stra-
tégiu presvedCovania, vztahy politikov a novina-
rov a v neposlednom rade i na medialnu techno-
l6giu, organizovanie médii a ich financovanie.
Elektronické média dominujui nad klasickymi,
hlavne ¢o sa tyka politickej komunikéacie. Medzi
médiami a publikom vznikd nova forma politic-
kej komunikacie.

Z recenzii su podnetné: BOURDIEU, P:: O te-
levizii a zurnalistike; WILLIAMS, K.: Historia
masovej komunikdacie vo Velkej Britanii; BRIGGS,
A. — COBLEY, P.: Média — tvod.

V tretom ¢isle L. Tsaliki—A. Rivolis
v prispevku Internet ako ndstroj tvorby verejnej
mienky (s. 255-276) konstatuju, Ze v sucasnosti
sav Grécku realizuje Ustredna Statna iniciativa za-
merana na nove informac¢né a komunikac¢né tech-
nologie, ktoré, ako je zndme, vyznamne vplyvaju
na tvorbu verejnej mienky.

StadiaF.E ss er a O bulvarizdcii spravodaj-
stva s podtitulkom Porovndvajiica analyza anglo-
-americkej a nemeckej zurnalistiky (s. 291-324)
konstatuje, Ze termin bulvarizacia asto pouzivaju
novinari, ako aj kritici médii a vyskumni pracov-
nici na charakteristiku si¢asného pochybného tren-
du v médiach. Autor porovndva tla¢ Velkej Brita-
nie, Nemecka a Spojenych s§tatov americkych
a prichadza k zaveru, ze ekonomické a pravne
podmienky st priamo umerne zodpovedné za stu-
pen bulvarizacie v danej krajine.

R.N eg ri ne prispevkom Parlamenty a mé-
dida s podtitulkom Meniace sa vztahy? (s. 325—
352) kladie otazku, ako média mapovali parlament-
né a politické zmeny, ktoré sa udiali za poslednych
10 rokov. Clanok informuje, ako boli v médiach
zobrazovani politici a parlament vo Velkej Brita-
nii a v Nemecku v rokoch 1986-1996 na zaklade
analyzy celého radu novin a elektronickych médii
za posledné dva roky, ako aj na zéklade rozhovo-
rov s odbornikmi a politikmi.

E. N e v e u sa zaobera Politikou vo franciiz-
skej televizii s podtitulkom Smerom k obnove po-
litickej Zurnalistiky a Struktiiry rozhovorov (s. 379—
410). Autor analyzuje politicke programy odvysielané
francuzskymi médiami pocas prezidentskych volieb
v roku 1995. Poukazuje na zmeny francuzskeho
medidlneho prostredia po roku 1980, ked sa zrodil
dualny systém a vznikli nové komeréné televizne
kanaly. Analyzou programov franctzskych televiz-
nych kandlov autor ponutka urcité Gvahy o Struktire
repertodru politického vysielania v televizii a medzi-
narodnych trendov, ktoré sa tykaju vedenia politic-
kych rozhovorov v médiach.
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Z recenzii odporicame: WINSTON, B.: Me-
dialna technologia a spolo¢nost, historia: Od tele-
grafu k internetu; BARKER, Ch.: Globdlna tele-
vizia; CARLSSON, U. — FEILITZEN, C. von:
Deti a medialne nasilie.

Vostvrtom ¢isleK.Sanders —T.Bale
—J. M. C an el v ¢lanku Spdsobenie mordlneho
bahna s podtitulkom Predsedovia vldd a spravo-
dajsky manazment v konzervativnej Velkej Britdnii
a v Spanielsku (s. 461-486) skimaju rozne sposo-
by medidlneho zobrazovania dvoch veducich pred-
stavitelov vlad Johna Majoraz Velkej Britanie a Fe-
lipa Gonzalesa zo Spanielska. Vyskumom sa zistilo,
Ze vztahy predsedov vlad s médiami st menej pro-
fesiondlne v Spanielsku nez vo Velkej Britanii.
V ¢lanku sa poukazuje na problémy, ktoré vznika-
ju vo vzajomnej komunikacii medzi predstavitelmi
médii a zastupcami vlad. Autori prieskumu starost-
livo zozbierali publikované materidly tykajice sa
oboch predstavitelov v médiach z periodik £/ Mund,
El Paris, ABC a DIARIO 16, The Guardian, The
Independent, The Sun a The Sunday Times, pretoze
tieto svojimi zverejnenymi materialmi vyvolali naj-
vécsie politické Skandaly v roku 1990. Nakoniec
bol pouzity i Struktirovany dotaznik pre tych Tudi,
¢o boli nejakym spdsobom spojeni s aférouv oboch
krajinach. Opytanych bolo 15 udi, personal 8 vlad-
nych stran a 7 novinarov, rozhovory sa uskuto¢nili
v mesiacoch marec—jun 1998.

PPaulik—PShields vprispevkuSme-
rom k vysvetlovaniu reStrukturalizdcie v televiznom

vysielani Ceskej republiky (s. 487-525) charakteri-
zuju proces vyvoja v Ceskej televizii po pade ko-
munizmu a monopolnej televizie. Poukazuji na
vyvoj dudlneho systému vysielania, kde na jednej
strane stoji verejnopravna televizia a na druhej suk-
romné stanice, z ktorych najuspesnejsiaje TV Nova.
Cielom Studie je nacrtnut a vysvetlif proces trans-
formacie ¢eského vysielania a definovat kluc¢ové
ekonomické, politické a kultirne sily, ktoré vyvo-
lali restrukturalizéciu. Predovsetkym to bolo roz-
delenie Cesko-Slovenska, siboj medzi politickymi
a ekonomickymi elitnymi skupinami, ideologické
boje a zahrani¢ny vplyv.

M.Eidee—-G.Knight prispevkom Ve-
rejné/sitkromné vysielanie s podtitulkom Funkcia
zurnalistiky a problémy kazZdodenného Zivota
(s. 525-548) prispeli do diskusie o ulohach zur-
nalistiky v spravodajstve, ktoré¢ svojmu publiku
poskytuje informdcie, rady a pomaha pri rieSeni
problémov kazdodenného Zivota. Autori konsta-
tuju, Ze poslanie zurnalistiky sa orientuje hlavne
na dva okruhy kazdodennych problémov — staz-
nosti a mozné nebezpecenstva.

Z recenzii odporic¢ame: NORRIS, P.: Politika
a tla¢: Spravodajské média a ich ucinky; McNAIR,
B.: Sociologia zurnalistiky.

Podla zahrani¢nych materialov spracovala
PhDr. Denisa Vlkova,
Medialne informacné centrum, Bratislava.



