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Formovanie medialnej politiky — otazky vzt’ahu
Zien a meédii
PhDr. NATASA SLAVIKOVA

Ak sa pozrieme na problém zeny a média z ktoréhokol'vek zorného uhla, musime
vychadzat’ zo vSeobecnejsieho kontextu, vyluc¢na koncentracia na u¢inky zobrazova-
nia zien v médiach moze viest’ k nebezpecenstvu ignorovania §irSich problémov su-
visiacich s médiami, ale aj so stavom spolo¢nosti. Zatial’, co technické a komeréné
moznosti médii napredujii milovymi krokmi, verejny zaujem v médiach sa dostava
na okraj vetkych zaujmov. Problém ,,Zena — I'udské prava a média* povazujem za
jednu z priorit verejného zdujmu v médiach. Stvisi s problémom plurality informac-
nych zdrojov, s informacnou etikou a ochranou osobnosti, s podporou ob¢ianskeho
povedomia, politickym a spolocenskym pluralizmom, podporou doméacej produkcie,
ale i s rozdielmi medzi pohlaviami v evokacii /v percepcii/ interpretacii verbalnych
a vizualnych informacii z médii.

Vyskum na tému Zeny a média sa na Slovensku nerealizoval, parcidlne prieskumy
boli zamerané na etické zobrazovanie zien v tla¢i vo vztahu napr. k domacemu nasiliu.

Na internetovej stranke Rady Europy (www.radaeuropy.sk) som vSeobecne k rov-
nopravnosti muzov a zien nasla nasledovny text:

»Skutocnd rovnopravnost’ muzov a Zien stale este nie je realitou napriek tomu, ze
jej princip je vSeobecne uznavany a prijimany. Rada Eurdpy sa snazi eliminovat’
napr. sexudlnu diskriminaciu a podporovat’ rovnopravnost muzov a zien. Preto sa
obracia s odporti¢aniami k vladam a rozsiruje stadie o takych Specifickych oblastiach
ako st: rovnaka ucast’ muzov a zien v politickom a verejnom Zzivote, nasilie v rodi-
nach, nerovnost’ pred zédkonom, diskriminacia v jazykovom vyjadrovani a iné.*

Meédia (tlac, rozhlas, televizia, multimédia, poc¢itatové siete, internet) st zodpo-
vedné nielen za §irenie informacii, ale aj za formovanie predstav, hodnotovych systé-
mov, za formovanie reci nielen vizudlnej a symbolickej, ale aj verbalnej. Média sa
podiel’aju na formovani kultarnej identity. Jednym z najdoélezitejSich zisteni komuni-
kacného vyskumu 60-tych rokov bolo zistenie, Ze média majii vyznamna vychovni
a socializa¢nu funkciu. Podl'a nazoru odbornikov okrem kratkodobych vplyvov mé-
dii je treba venovat’ pozornost’ dlhodobym vplyvom medialneho obsahu, ktoré vzni-
kajt postupne a G¢inkuji zvac¢sa priamo, bez G¢asti filtrujuceho vedomia. Odbornici
upozornuju na to, Ze aj vedomim spracovany medialny program, na ktory divak bez-
ne zabudne, m6ze mat’ neuvedomované dlhodobé ucinky. Prave v tom spociva ne-
bezpecenstvo privyknutia istych ,,nasilnych* scenarov napr. aj o zenach. Podl'a Ban-
durovej (1977) poznavacej teorie takéto scenare si 'ahko osvojuju deti a mladi l'udia,
stavaju sa pre nich prijatel'nym spdésobom rieSenia spolo¢enskych problémov.

Na Svetovej konferencii o problémoch Zien v Pekingu sa v roku 1995 prvy-
krat objavili média ako samostatna oblast’ skimania (sekcia J konferencie), ¢o
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bol vysledok viacro¢ného upozornovania na nedostato¢né zastupenie zien v Strukti-
re médii a v obsahu spravodajstva, i na stereotypny obraz, ktory o nich média casto
vytvaraju.

Zda sa, zZe tento retazec funguje v mnohych Statoch sveta — najdokonalejsie asi
v Azii a Afrike, ktora ma najvicsie problémy s pornografiou vo vysielani. Dalou
Castou kategorii, v ktorych su zeny zobrazované, je tiloha obeti, niekedy spojena so
sexualnym aspektom (napriklad v spravach o vrazde prostitttky, kde st podobné vraz-
dy vysvetlované a ospravedliiované pochybnou profesiou obete a takmer sa kladt za
vinu im). Dal3im problémom viktimizacie Zien je nedostatoéné zabezpeéenie anony-
mity, napriklad pri medialne sledovanych pripadoch znasilnenia.

Vel’ka vacsina medidlnych obsahov nema, zvlast' v rozvojovych krajinach, ni¢
spolo¢né so skuto¢nym zivotom zien — nevzdelava ich, nepoucuje o ich pravach, ani
neodraza ich skusenosti so zdravotnymi problémami, biedou a pod. Napriklad v Mon-
golsku dosial nie je zndmy pojem sexualneho obt'azovania zien a Zeny si nan priro-
dzene nest'azuju, pretoze nevedia, ze Mongolsko podpisalo Dohodu o odstraneni vset-
kych foriem diskriminacie zien (CEDAW), ktora im ddva moznost’ branit’ sa pravnymi
prostriedkami.

Sekcia J pekinskej konferencie naliehavo odporucila vladam, aby sa usilovali o rov-
nomerné zastipenie muzov a zien v Struktire médii a pridruzenych institucii, vrata-
ne veducich miest. To znamena nielen zmenit’ naborovu oblast’, ale tiez podmienky
prace, ktoré st pre zeny ¢asto odradzujuce v patriarchalnom usporiadani rodiny. Musia
plnit’ Glohu, ktora je Casto spojend s cestovanim a prespavanim mimo domu, dokon-
ca spoloCensky stigmatizuje.

Dalsim problémom je fakt, ze i vtedy, ked” sa zeny k novinarskej praci dostant
a vystupuju na obrazovke, nie je im dovolené referovat’ o zavaznych udalostiach typu
Studentskych vzbur, ¢i politickych demonstracii, ale vacsinou ide o to, aby predva-
dzali modelové oble¢enie od sponzorov a pdsobili ako ,,0zdoba“, dekorativna, ozvlas-
tnenie programu.

Postupujtica globalizacia navyse znizuje mieru zodpovednosti §tatov za diskuta-
bilny obsah médii a zvlast’ sukromné medialne institicie dnes funguju takmer bez
akejkol'vek kontroly.

DalSou prekazkou v tvorbe regionalnej politiky vztahu Zien a médii je nejednotnost’
jinach sa pozera na obraz zien v médiach z takzvanej postfeministickej perspektivy, tj.
napriklad neodmieta kazdl zensku nahotu a naopak vyzdvihuje tie medialne obrazy, kto-
ré zdoraznuju zensku Specifickost’ a sexualnu tilohu zien vo vztahu k muzom. Podobné
rozdiely stazuju dosiahnuté zhody o tom, o je a ¢o nie je prijatel'né. Komplikuju-
cim faktorom je i nutnost’ respektovat’ slobodu prejavu, ktort nemozno obmedzo-
vat’ prehnane striktnym zakonodarstvom na ochranu zien. (In: Hannah Pandian:
Engendering communication policy — key issues in the international women- and-
media arena and obstaccies to forcing and enforcing policy. In: Media, Culture and
Society 21(4), s. 459-480).

,,Bolo dokdzané, ze systém financovania televizie z reklamy so sebou prinasa skres-
lenie, pretoze na deregulovanom trhu maju televizne spolo¢nosti sklon vysielat’ len
vel'mi malo programov v tych kategoriach, kde vysielanie prinasa vel'ky uzitok malé-
mu poctu divakov.” (In: Televizni potady, monopolistické konkurence a blahobyt.
M. Spence, B.Owen, Quarterly Journal of Economics 91 (1997).
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Medialne obsahy suvisia s procesom integracie osobnosti s inymi kultirnymi vy-
poved’ami kazdodenného Zivota, ktoré st vo vécsine iné, v akom sa jedinci nacha-
dzaju. Kontext momentalnej situacie jedinca sa konfrontuje s medialnymi obsahmi,
¢o vnasa do kazdého z nas akysi virus ambivalentného fenoménu. Ambivalentny (pro-
tichodny, protirecivy fenomén moze viest’ az k chorobnej nerozhodnosti, rozpolte-
nosti v postojoch a rozhodovani). Niektoré obsahy vyvolavaju zmétok a moze sa stat’,
ze na zaklade medialnych obsahov reagujeme v protikladnych citovych alebo volo-
vych stavoch na ten isty jav alebo osobu v priebehu vel'mi kratkej doby. Protireci-
vost’ v zobrazovani obsahov (pritazliva zena je pachatel’kou nasilnych ¢inov, este
horsie, ak je pachatel'om nasilia napr. predstavitel’ka spravodlivosti, policajtka, sud-
kyiia v mene nejasnych ciel'ov) spoésobuje zmitocné spravanie vo vztahu k dievca-
tam, zenam, najma u detskych divakov. Napodobnovanie sexualne neviazaného spra-
vania, predCasne prebudena sexualita, hrubé a vulgarne spravanie méze viest
k porucham psychiky, resp. prinajmensom k staZeniu procesu hl'adania vlastnej iden-
tity, komplikuje normalny moralny, psychicky, fyzicky vyvin. Videné spravanie je
v percepcii zosilnené, ak nie je zlo, negativny ¢in potrestané fyzicky ¢i symbolicky,
ale naopak, ak je odmenené.

Dovody neetického zobrazovania zien v médiach na Slovensku nie su iba vedome
diskriminacné, ¢astokrat st spojené s predsudkami a trhovou logikou. Média by sa
v zmysle Ustavy SR mali chovat’ nielen trhovo, ale aj kultirne. Trhova logika, ciele-
na negativna emocionalizacia, nové technologie a maximalizacia zisku vyuziva rdz-
ne formy a metody. Ak moderatorka nepritahuje divakov, znamena to, Ze nerobi dob-
ri pracu. Podstatou je fakt, Ze pre Zeny to znamena pritiahnut’ divakov, zisk, klientov
reklamy svojou ,,krasou®.

Podl'a Naomi Wolfovej ,,Situacia zien v televizii zaroven symbolizuje a posil-
fluje kvalifikaciu profesionalnej krasavice vo vSeobecnosti. Star$i vek neznamena
prestiz, ale vymazanie. A ak je moderatorka skuto¢ne ,,krasna“, neustale ju prena-
sleduju ako niekoho, kto ziskal pracu vylucne pre svoj vzhl'ad. Médid pomahaju
zuzovat definiciu Zenskosti na krasu bez inteligenice, alebo inteligenciu bez krasy,
a tak sa vytvéraju stereotypy v stlade s mytom krasy. Zivot na planéte Zem je za-
visly od vyvéazenia muzskych hodnot zenskymi.“ (In: Naomi Wolf: Mytus krasy,
Aspekt, 2000).

Do zivota mladych Zien vchadzaju prostrednictvom médii sexualne obrazy. 12%
britskych a americkych rodicov dovoli svojim detom sledovat’ nasilné a pornogra-
fické filmy. (In: The Guardian, 15. novembra 1989. Roger Jowell)

Deti a mladez na Slovensku nemusia pozerat’ vecerné vysielania, aby boli v obra-
ze. Televizne programy su univerzalne vekovo pristupné. Grafické ¢i vizualne sym-
boly oznacovania programov vo vztahu k trovni jazyka, nahote, sexu a nasiliu v za-
vislosti na vekovej vhodnosti deti a mladistvych sa nepouziva G¢inne ani vo
verejnopravnej Slovenskej televizii i napriek tomu, ze novy zékon o vysielani a re-
transmisii platny od oktobra 2000 ustanovuje povinnost’ televiznych stanic oznaco-
vat’ programy na zaklade metodiky vypracovanou Radou SR pre vysielanie
a retransmisiiu.

Prezentacia eroticky pritazlivého ponizovania zien vedie k tomu, Ze niektori mla-
di l'udia povazujui za normalne, ak napr. chlapci znasilituju a dievcata st znésiliova-
né. Sexualne nasilie a odcudzenie je charakteristickym znakom literarnych a filmo-
vych diel. Podla poslednych vyskumov je najnebezpecnejSie to, ze nasilné scény
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spojené s erotikou, sexom, nahotou su prezentované v kontexte odmeny, sta nieco
pozitivne.Tento kontext zvysuje negativne ucinky médii ako st napodobiiovanie a zni-
zovanie prahu citlivosti.

Problém, ktorému celime pri kazdej diskusii je ten, Ze tresta prakticky kazdu zenu,
ktora sa pokusi o tychto suvislostiach hovorit’. Trh nie je priaznivo nakloneny uvedo-
melosti. Utogit’ na obrazy Zeny pontikané medialnym trhom znamena zbyto¢ne stré-
cat’ energiu. Hoci tieto obrazy nemozeme priamo ovplyvnit, mézeme im vziat’ moc.
Mozeme sa od nich odvratit, pozerat’ sa na 'udi okolo seba a najst’ alternativne obra-
zy krasy v zenskej subkulttre, hudbe, filmy, ktoré ukazuju Zeny z misa a kosti, najst’
zivotopisy zien, historiu Zien, hrdinky, ktoré existujii v kazdej generacii, no su skryté
nasmu zraku. Mézeme ich vidiet iba vtedy, ak sme ochotni hl'adat’, podporovat’ a sku-
tocne vidiet’ alternativy.

Kym budt televiziu v hlavnom vysielacom Case a najéitanejSie zenské ¢asopisy
finan¢ne podporovat’ kozmetické firmy, predstavu o postaveni zeny v masovej kultu-
re bude diktovat’ mytus krasy. Aj bez smernic a nariadeni bude jasné, ze pribehy,
ktoré budu s obdivom pisat’ o ,,prirodzenej Zene, sa budu pisat’ len zriedka. Ak by
sme v televizii videli ¢itat’ spravy Sest’desiatroénii moderatorku, vyzerajicu na svoj
vek, v myte krasy by vznikla hlboka trhlina.

Pri transformovani kultirneho prostredia st Zeny, ktoré pracuji v hlavnych mé-
diach, najdolezitej$im vnitornym predvojom. V dosledku médii sa meni sexualita,
a to od zakladu.

Média mozu byt nositelom dobrého, ale aj zlého. Uvedomujem si, Ze st to tiez
média, ktoré pranieruju a upozoriiuju na problémy dotykajice sa prava zien. Su to
niektoré vydavatel'stva, napr. zdujmové zdruzenie zien Aspekt, relacie Slovenského
rozhlasu najmaé na stanici Devin, za pozornost’ stoja aj relacie v TV Markiza, ktoré sa
venuju ob¢ianskopravnym problematikam napr. dokument, ktory bol venovany zene,
rozhodnutej bojovat’ so zakernou chorobou a d’alsie.

Meédia formuju a deformuju svojich divakov, posluchacov a Citatel'ov a budu to
robit’ iba takym sposobom a tak dlho, ako im to dovolime. Vsetci sme spotrebitelia.
Demokracia je aj moznost’ povedat’ NIE tomu, ¢o nam ublizuje. Je potrebné aktivizo-
vat’ svoj nesuhlas aj v pripade nerovnopravneho zobrazovania muzov a Zien v mé-
diach. Cisla o pocte oficidlnych st'aznosti na obsahy vysielania poukazujl na to, zZe je
malo tych, ktori v pripade nesuhlasu podaju podnet ¢i staznost’ Ak by sme za krité-
rium spokojnosti ob¢anov brali kritérium pocet staznosti na Radu SR pre vysielanie
a retransmisiu, tak by sme zistili, ze v roku 1999 bolo nespokojnych s obsahom roz-
hlasového a televizneho vysielania iba 60 ob¢anov, ¢o je z celkového pocétu obyvate-
Fov malo. Regulativny organ napr. vo Svédsku riesi roéne 600 az 800 staznosti. Pre-
¢o je to tak? Odpoved’ treba hl'adat’ v SirSich stvislostiach. Jedna z nich mo6ze byt aj
nedovera v tento organ alebo neochota zverejnovat’ svoje meno z déovodu ochrany
sukromia. Pri tejto prilezitosti by som chcela upozornit’, ze v pripade st'aznosti na
obsah v tlaci, kinematografie, videa funkény organ, ktory by kontroloval a riesil st'az-
nosti vo vzt'ahu k porusovaniu prav zien v Slovenskej republike, absentuje.

V pripade podania staznosti spominanému organu a na to, aby sa mohlo zacat’
spravne konanie Rady SR pre rozhlasové a televizne vysielanie v zmysle zdkona
o spravnom konani platného od roku 1967 (z obdobia, ked’ tu este nebol dualny sys-
tém vysielania), je potrebna ista davka informovanosti a hlavne vyzbrojenie sa vyso-
kou déavkou trpezlivosti. Ako odborna pracovnicka Kancelarie Rady SR pre rozhla-
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sové a televizne vysielanie som podala st'aznost’ a spracovala stanovisko na agresiv-
nu rozhlasova reklamu na film Odplata, vysielant v jednej sukromnej rozhlasove;j
stanici. Prezentacia reklamy bola nasilna nielen voc¢i Zzenam, ale aj vo¢i muzom.

Reklama na film bola odvysielana v ranajSich hodinach pred 7.00 hod. Je to vy-
sielaci Cas cielovo zamerany na detského posluchacéa. (Detski posluchaéi st upred-
nostiiovani v ziadosti o zahranie skladby pre kamaratov, pre seba, pre rodicov, spolu-
ziakov, ucitel'ov a pod.). V skutocnosti telefonuji do vysielania deti aj od 3 do 12
rokov. Uplné znenie reklamy:

,»Ak vam niekto ukradne vSetky peniaze, manzelku a potom sa vas pokusi zabit,
nebudete sediet’ so zalozenymi rukami, pripravite odplatu. Odplata — napinavy thril-
ler, kde st vSetci muzi zabijaci, vSetky zeny prostitutky a vsetci policajti podvodnici.
V tomto fascinujucom pribehu o peniazoch, zrade a pomste uvidite v hlavnej ulohe
skvelého Mela Gibsona. Nesed’te doma ked’ mdzete mat’,,Odplatu. Do nasich kin ju
od 6. maja prinasa Continental film.*

Tvorcovia spominanej reklamy cielene emocionalne zosilnili negativne posolstvo
filmu bez toho, aby upozornili, Ze film nie je vhodny pre deti do 12 rokov. Spomina-
ny priklad analyzuje ,,menej zdvazné® formy nasilia na muzoch a zenach ako pouzi-
vanie verbalnej agresie, hrubé slova, urazanie ¢i podvadzanie, ktoré deti I'ahko imitu-
ju a mdzu tiez vyvolavat strach, ¢i viest’ k strate citlivosti.

,,Cast’ vyskumnych Gidajov zameranych na verbalnu agresivitu v médiach prezra-
dza, ze verbalne agresivne prejavy mozu mat’ potencidlne negativne ucinky, ale uz
tradi¢ne sa nepokladaju za predmet regulacie. Diet’a sa I'ahSie nauci pouzivat’ urazli-
vé slova ako vyrobit’ bombu, ¢i zneskodnit’ cloveka. V realnom zivote deti je 'ahsie
urazat’ kamarata alebo rodica, nez vystrelit’ z revolvera, ¢i zattoc¢it' laserovym me-
¢om. Aj ked’ verbalne formy nasilia nesposobuju vacsie skody, v redlnom Zivote st
porovnatel'né s fyzickymi formami nasilia, pretoze sa l'ahSie napodobnuju a ich ne-
gativne dosledky st pravdepodne prenikavejsie.* (In: W. James Potter — Ron Warren,
Deti a nasilie na televiznej obrazovke. In: Kontakt 6/96).

Obsah odvysielanej reklamy bol v rozpore so Zakonom ¢. 220/1996 o reklame

§3 ods. 3.

Reklama nesmie:

a) obsahovat’ informacie, vyjadrenia, slova a zobrazenia, ktoré s v rozpore s dobry-

mi mravmi
b) zneuzivat’ doveru spotrebitel’a, nedostatok jeho skisenosti a vedomosti alebo jeho

dovercivost.

§3 ods. 5 Reklama d’alej nesmie:
¢) propagovat nasilie, vandalizmus a vulgarnost’ a nesmie svojim obsahom navadzat’

na protipravnu ¢innost’ alebo vyjadrovat’ suhlas s takouto ¢innost’ou.

§ 5 Ochrana 0s6b vo veku do 18 rokov.

Reklama nesmie zneuzivat’ déveru 0sob vo veku do 18 rokov, najmé nesmie
a) podnecovat’ na spravanie, ktoré méze ohrozit’ zdravie, psychicky alebo moralny

vyvin 0sdb vo veku do 18 rokov.

Spominana reklama na film bola odvysielana v niekol’kych reprizach. Rada SR
pre rozhlasové a televizne vysielanie sa staznostou zaoberala v auguste, Styri mesia-
vztahu k spominanej staznosti. Rada rozhodla uznesenim ¢. 999-18/11.334, ze od-
vysielanim reklamného spotu doslo k poruseniu zdkona ¢. 468/1991 ako aj zakona ¢.



OTAZKY ZURNALISTIKY — 2001 — 1-2 11

220/1996 o reklame a preto v zmysle § 20 zakona €. 468/1991 Zb. o prevadzkovani
rozhlasového a televizneho vysielania rozhodla o upozorneni prevadzkovatel'a na zis-
tené porusenie zakona a urcila bezodkladné odstranenie nedostatkov. Aké nedostat-
ky mala rada na mysli? Navyse, ¢o sa malo bezodkladne odstranovat’? Reklama
uz odznela v niekol'kych desiatkach repriz — poculi ju tisice muzov, zien a deti
a jej vysielanie sama rozhlasova stanica zastavila, pretoze skoncilo premietanie
filmu.

Riesenie podobnych problémov v elektronickych médiach je neefektivne.
Zverejnenie obsahu rozhodnutia v samotnej rozhlasovej stanici nebolo, poslu-
chaci sa nikdy nedozvedia, Ze niekto porusil zakon, zneuZil vysielanie a Ze niekto
na Slovensku vedie aj takyto zapas v zaujme dodrZiavania Pudskych prav v mé-
diach. Som toho nazoru, Ze v§etky st’aznosti na Radu SR, ak st'azovatel’ suhlasi,
by mali byt’ zverejiiované na Internete, podobne by mali byt publikované v pl-
nom zneni aj rozhodnutia Rady vo vzt’ahu k st’aznostiam, dotykajuce sa obsahu
vo vysielani. Ceska rada pre rozhlasové a televizne vysielanie takéto rozhodnu-
tia zverejiuje.

Formu zverejnenia povazujem aj za prostriedok medialnej osvety, pretoze poslu-
cha¢i mézu v dosledku neho lepsie chranit’ svoje deti pred negativnymi uc¢inkami
presnejsim odhadnutim nebezpecenstva neuvedomelého sledovania médii.

Dalsi priklad: zdanlivo ne§kodna informacia, &i vtip, odvysielany tiez v rannom
rozhlasovom vysielani 13. decembra 1999. V tento deii mé meniny Lucia. Moderator
vtipne pripomenul l'udovu pranostiku, Ze ,,na Luciu sa zjavuju strigy a od nich mizne
kravam mlieko, preto blondinky, majte sa dnes na pozore.*

V tejto suvislosti by som rada pripomenula Odporacanie Rady Eurdpy ¢is. R(97)21
o médiach a podpore kultury znasanlivosti, v ktorom sa zdoraziiuje odhodlanie za-
bezpecit kazdému jednotliveovi rovnaktl dostojnost’, ako aj jeho prava a slobody bez
akejkol'vek diskrimindcie, ¢i uz na zaklade prislusnosti k pohlaviu, rase, farbe pleti,
jazyku, nabozenskému, politickému alebo inému presvedceniu, alebo na zaklade Statnej
prislusnosti ¢i socidlneho pdvodu, vo vzt'ahu k narodnostnej mensine, vlastnictvu,
miestu narodenia alebo na inom zaklade.

Neskreslené a rovnopravne zobrazovanie muZov a Zien je vel’kou devizou
europskeho verejného vysielania a vyhodou v boji s konkurenciou.

Problematika zien v médiach poukazuje na Specificka tému, na novy aspekt
na vysielacom trhu. Diskusia o postaveni a ilohach zien v médiach tak vyvolava
d’alSie diskusie o problémoch, ktoré sa budu ozyvat stale CastejSie. Spolo¢nost’
sameni a to nielen ,,v ¢islach, ale i v tom, Ze v nej vzrasta zaujem o neskreslené
a dostato¢ne pestré medialne reflexie muzského a Zenského sveta. Programova
rozmanitost’ je pre verejné vysielanie vSeobecnou a ispesnou podnikatel'skou stra-
tégiou.

Severoeuropske krajiny

Minna Aslamaova z katedry masovej komunikéacie Helsinskej univerzity reali-
zovala projekt Muzi a Zzeny na obrazovke. Vystupy z projektu boli publikované In:
Minna Aslama: Screenig gender means good budiness. In: Intermedia 2/27. maj
1999, s. 8-12.
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Muzi a Zeny na obrazovke su zaujimavym projektom, pretoze vychadza z pozia-
davky medzinarodnej spoluprace, zvlast medzi krajinami s podobnou kulttrnou sku-
senostou a atmosférou a tato spolupraca je v boji s problémami a nebezpe¢im ko-
mercionalizacie nevyhnutna (Spravu o vysledkoch projektu mozete néjst’ na adrese
www.yle.fi/gender.)

Zeny na obrazovkach severoeurépskych stanic v hlavnom vysielacom ¢ase (%)

Nemecko (ZDF) 29

Norsko (NRK1, NRK2) 31

Holandsko (NOS) 29

Finsko (YLE 1, YLE 2) 36

Svédsko (SVT 1, SVT 2) 36

Dansko (DR 1, DR 2) 28

Kritérium rovnocenného a rozmanitého zastupenia muzov a Zien vo verejnom
vysielani nie je len teoretickym meradlom kvality, ale i programovi tvorcovia a d’alsi
medialni odbornici ho povazuji za vel'mi dolezité pre sluzbu verejnosti napr. v seve-
roeurdpskych krajinach.

Konkrétne skusenosti medialnych odbornikov ukazujt, ze ak sa venuje vécsia
pozornost’ zobrazovaniu muzsko-zenskej problematiky, ¢asto to vedie k zmenam prog-
ramovej praxe i v inych oblastiach, a tak sa rodia inova¢né, zaujimavejsie a konku-
rencieschopnejsie programy.

Spominany vyskum ukazuje, ze nedostatocné mnozstvo a kvalita spravodajského
aj iného materialu o zenach sa rokmi prili§ nezmenili. Ak su Zeny zobrazované, ide
najcastejsie o obraz sexualizujuci alebo obmedzeny na sikromnu sféru domova. Prog-
ramov s inym zameranim je menej, napriklad z osob, interviewovanych v spravodaj-
stve je v celosvetovom meradle iba 17 % zien, a to i napriek tomu, Ze Zeny tvoria
43 % hlasateliek sprav. Zeny st spravidla zobrazované v kontexte nasilne sexualizo-
vanymi, stereotypnymi ¢i jednoducho negativnymi obrazmi zien, popripade sa zame-
riavaju na htstku vplyvnych Zien v privilegovanom postaveni (,,prva dama‘), alebo
na okrajové témy — modne prehliadky, klebety o znamych osobnostiach a Skandaly.
Vo vicsine tychto materialov mozno vysledovat tento ret’azec predstav — najprv st to
zeny zobrazované ako bezmocné, submisivne stvorenia, v d’alSom stadiu ako krasne
predmety, ozdoby obdivu a tizby a nakoniec prichadzaju jasne sexualizujice obrazy,
ktoré naznacuju, ze Zeny st k dispozicii, Ze st ochotné a pripravené nechat’ sa ovladat’.

Vyskum, relizovany Aslamaovou v severoeuropskych krajinach ako krajinach
,priekopnikov rovnopravnosti*, sa v obsahu vysielania prili$ neodraza.

Znepokojujicim poznatkom je fakt, Ze i napriek vysokej u€asti zien na rozhodo-
vani a na verejnom zivote severoeuropskych krajin vobec (zastipenie zien v parla-
mentoch sa pohybuje od relativne nizkych 26 % v Nemecku az po 44 % vo Svédsku)
su Zenam vo vysielani najcastejSie prisudzované ulohy spojené s nizkym spolo¢en-
skym statusom.

Maju vysledky tychto vyskumov nejaky vyznam? V tradi¢ne feministickom
chapani rozhodne, pretoze dokazuju, ze média neodrazaju socialnu realitu. Zur-
nalisti m6zu argumentovat aj tym, ze médid nemodzu odrazat’ vSetky aspekty so-
cialnej skusenosti a dolezité témy vyzaduji pritomnost’ muzov — pretoze tych je
v politike viac. Casto uvadzany problém je tiez nedostatok ¢asu a prostriedkov —
radi by sme robili rozhovor so Zenou odborni¢kou, ibaze tu je tazsie najst’ ako
muza.
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Finska odborni¢ka Minna Aslamaova tvrdi, ,,ze trocha feminizmu sa vyplati.

Da sana ,,feminizme* zarobit'? Su problémy zenského a muzského vnimania sve-
ta pre novinarov a ich publikum pritazlivé? Mézu neskreslené a pestré zobrazovanie
zien a muzov byt v médiach ,,pridanou hodnotou* a poskytovat’ konkuren¢nt1 vyho-
du? Odpoved’ na tieto otazky znie ,,ano* prinajmensom pre pét severoeurdpskych
verejnych televiznych stanic — finsku YLE, §védsku SVT, nérsku NRK, holandsku
NOS a nemecku ZDF. (Yleisradio Oy (YLE), Sveriges television (SVT), Norsk Rik-
sringskastning (NRK), Nederlandse Omroep Stichning (NOS), Zweites Deutsches
Fernsehen (ZDF).

Podsuvané obrazy Zien z médii deti a mladez preberaju ako vzory a symboly spra-
vania do svojich kazdodennych predstav a hodnotovych noriem. Deti sledujt v prie-
mere 3 — 4 hodiny denne televiznu obrazovku a preto sa mézeme pravom obavat’, ze
z médii sa im nikaju neziaduce symboly spravania. Ak neexistuju pozitivne alterna-
tivy vo vztahu k Zenam v rodine, u¢inok médii sa zosiliiuje. Z pohl'adu odbornikov
nie obrazy samotné, ale vyznamy pripisané samotnym obrazom zosiliiujii zmenu
myslenia na spravanie. Presne nevieme povedat’, kedy sa spusta mechanizmus napo-
dobnovania ¢i znizovania prahu citlivosti, pretoze nie kazdy program posobi na kaz-
dého rovnako. Rozdiely a intenzita vplyvu spocivaju v kontextovych faktoroch, kto-
ré pocitame na desiatky. Vieme vsak, ze deti st psychicky menej odolné a nevedia
spracovat’ témy bez nasledkov, ktoré im kazdodenne podstivaju média.

Medzi priklady nezodpovedného spravania sa médii, zname odbornej verejnosti,
mozno zaradit’ napr. incidenty zverejnenia tajnych adries azylovych domov pre Zeny
a narusenie anonymity zien a dievcat, ktoré v niektorych krajindch iniciovali trest-
nopravne konanie vo veci ich viktimacie niektorymi tlaovymi a rozhlasovymi mé-
diami.

V kontexte medialnej politiky v Slovenskej republike by som chcela poukézat’ na
zaujimavy kvantifikovatel'ny ukazovatel, a to na zastipenie muzov a zien v regulac-
nych organoch pre oblast’ elektronickych médii. V Rade SR pre vysielanie a retran-
smisiu (v minulosti Rade SR pre rozhlasové a televizne vysielanie), ktora ma dohl'ad
nad dodrziavanim pravnych predpisov vo vysielani, udel'ovanie licencii a sankcii, je
z deviatich ¢lenov iba jedna Zena. V historii tejto Rady od roku 1993 boli jej ¢lenkami
iba tri Zeny.

V Rade Slovenského rozhlasu su z deviatich ¢lenov Styri Zeny. V Rade Sloven-
skej televizie nie je z deviatich ¢lenov ani jedna Zena. Tuto skutocnost’ povazujem za
mimoriadne doleziti vo vztahu k pluralitnému, rozmanitému verejnopravnemu vy-
sielaniu. Vlada SR schvalila v tomto roku koncepciu rovnosti prilezitosti muzov a zien.
Zial'bohu, ide opit’ iba o deklarativny dokument. Nové medialne zikony by mali
zharmonizovat’ zastupenie muzov a zien aj v medialnych regulacnych organoch. V boji
politickych stran o miesto v regula¢nych radach sa na tento zavazny fakt pozabudlo.
Vzdelanostna uroven zien na Slovensku sa vyrovnd muzom. Na strednych a vyso-
kych skolach dokonca prevladaja studentky nad svojimi muzskymi kolegami. No aj
napriek tomu je na najdolezitejSich miestach v podnikoch az 90 % muzov, v parla-
mente su zeny zastiipené menej ako 15 percentami.

NajcastejSou témou, s ktorou v tychto dinoch predstupujt pred verejnost’ politické
strany, je socialna situacia zien, deti a rodiny. Rok a pol pred voI'bami zacinaju for-
mulovat’ svoje priority v tejto oblasti. Zaujimavy pristup ma Obcianske zdruzenie
Profesionalne zeny, ktoré v aprili tohto roka v spolupraci s Ministerstvom prace, so-
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cialnych veci a rodiny SR realizovalo konferenciu s nazvom ,,Rovnost’ prilezitosti —
zeny v politike a ekonomike®. V zavere konferencie bola prijata deklaracia v zneni:
Forum zien 2000 vyzyva vsetky politické strany, aby v zmysle odporic¢ani Vyboru
OSN pre odstranenie diskriminécie zien poskytli Zendm na svojich kandidatskych
listinach do parlamentnych, regionalnych a miestnych volieb tretinovi kvotu tak, aby
bolo kazdé tretie miesto na kandidatskej listine zastupené zenou. Férum zien vyzyva
vSetky mimovladne organizacie a vSetky zeny, aby sa prihlasili k tejto deklaracii, aby
sa vytyCeny ciel’ dosiahol v suzvuku a jednote a aby takto zeny na Slovensku spolo¢-
ne, bez rozdielu politickej prislusnosti, prevzali svoj podiel zodpovednosti za d’alsi
vyvoj v nasej krajine a pripojili sa tak k europskemu a celosvetovému trendu. Spo-
lo¢nym cielom mimovladnych Zenskych organizacii je vytvorenie podmienok pre
vyraznej$iu participaciu zien v politike tak, aby ich zastupenie bolo miniméalne 30 %.
K Deklaracii sa mozno prihlasit’ na internetovej adrese: profiwom@zutom.sk

Rovnopravne zastiipenie oboch pohlavi v zmysle platnych dokumentov o I'udskych
pravach ako aj odporucania Rady Eurdpy o médiach, napr. uznesenie Rady 95/C296/
06 o zobrazovani muzov a zien v reklame a médiach, maju uz viac rokov, ale doteraz
im nebola venovana patri¢na pozornost’.

Na zaver by som este raz pripomenula zavery 4. svetovej konferencie OSN o ze-
nach v Pekingu (1995), ktora naliehavo odporucila vladam, aby sa usilovali o rovno-
merné zastipenie muzov a zien v Struktire médii a pridruzenych institacii, vratane
veducich miest. Ostdva mi iba verit’, Ze Otazky zurnalistiky budu ¢itat’ nielen odbor-
nici, ale aj poslanci a ¢lenovia vlady SR, ktori schval'uju medialnu legislativu a tym
maju hlavna zodpovednost’ za kvalitu medidlnej politiky v Slovenskej republike.

PhDr. Natasa Slavikova, medialna analyticka
¢lenka sekcie vychovy a vzdelavania Slovenskej komisie UNESCO




