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Propagacna grafika je Specifickd forma vizualnej komunika-
cie. V zaciatkoch grafickej tvorby i§lo o Ciernobiele umenie a az
neskor sa obsahovy zamer doplnil o farebny vyraz. Sila propagac-
nej grafiky spociva na u¢inku vnimania vyrazovych prostriedkov:
Ciar, linii, ploch, farieb, kontrastov v kompozi¢nom celku, tj. v po-
uziti a usporiadani vyrazovych prostriedkov a komponentov —
kompozi¢nych elementov v ich racionalnom pouZiti s vysoko es-
tetickou hodnotou. Propagacna grafika je stiCast'ou tizitkovej gra-
fiky ako osobitnej a $pecifickej formy vytvarnej aktivity. Jej tvor-
bu podmieiiuje ucast’ zmyslovych organov, zv1ast’ zraku, psychicke;j
stranky, vedomého a podvedomého vnimania.

Propagac¢na grafika nie je iba vizualnym vnemom, ale zasluhou ucasti zmyslovych
organov ma aj svoje bezprostredné a funkcné poslanie. Plni poziadavku zmyslovej na-
zornosti, U¢elnosti, kultivacie a estetizacie, vytvarnej realizacie. Proces tvorby je pod-
mieneny proporcionalnym tvarovym a farebnym rieSenim vychadzajicim z navrhov
uplatnujucich vytvarno-estetické kompozi¢né postupy, vytvorené linearnou alebo plos-
nou stopou. Realizacia propagacnej grafiky vychadzajica z kompozicie méze byt vy-
jadrend liniami a farebnymi plochami. Farebna kompozicia sleduje harmoéniu — sulad
farebného riesenia. RieSenie grafického diela podmieniuji vztahy medzi liniami, pro-
porciami prkov, farebnost’ou, harméniou detailov k celku, rytmom, kontrastom, atd’.

Na reprodukciu — komunikaciu propagacnej grafiky pouzivame tlaciarenské techni-
ky, ktoré rozdel'ujeme na tla¢ z vysky, tlag z plochy, tla¢ z hibky, filmovu tlac a siet’ot-
la¢. Klasické tlaciarenské technologie nahradili v si¢asnosti moderné zariadenia, napr.
Xerox ai.

Aktivity tvorcu maju praktické urcenie. Slizia napriklad pre potreby propagacie statu,
intittcii, podnikov, firiem, individualnych podnikatel'ov, politickych stran ¢i hnuti, kul-
turnospolocenskych akcii, no najcastejsie ako reklamné komunikacné prostriedky tlace,
sliziace vécsinou podnikatel'skej sfére. Spolupraca objednavatel’a s tvorcom grafikom
spociva na poziadavke splnenia ucelu vytvarného navrhu. Objednavatel’ obvykle uréuje
format, text, pocet farieb, techniku reprodukcie, naklad a celkové finanéné nalezitosti.

Tvorba propagacnej grafiky si vyzaduje vytvarny napad, kory moze objednavatel’
predlozit’ v jednoduchej forme na profesionalne spracovanie grafikovi. Profesional-
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ne parametre hl'ada grafik, alternuje motiv a formy tak, aby dosiahol zodpovedajuci
zamer s efektivnym ucinkom. Z mnozstva alternativnych navrhov po zvazeni splne-
nia vSetkych poziadaviek objednavatel’ po dohode s autorom zabezpecuje vyrobu —
tla¢ a rozsev propagacnych prostriedkov

Prace propagacnej grafiky posobia na verejnosti v masovom meradle a stretava-
me sa s nimi na rozlicnych miestach niekol'kokrat denne. Umiestiiovanim do réznych
priestorov posobivo ovplyviiuji myslenie I'udi, ich vkus a citenie. Propagacnu grafi-
ku musi mat’ moznost’ pozorovat, vnimat’ a reagovat’ mnozstvo l'udi. Jej tilohou je
oznamovat, informovat’, propagovat’, odporucat, vyzyvat’, nabadat’, radit i agitovat’.
Mnohé reklamné prostriedky tlace nemaju dlhodobé urcenie a zanikaju — odstranuju
sa, pretoze stratili aktualnost’ (plagaty, sezonne pttace apod.). Trvalé posobenie maju
tie reklamné prostriedky, ktoré sa viazu na trvalé poznanie: znacky vyrobného podni-
ku, jeho produkcie, ochranné znacky. Castd vymena znacky, resp. zmena vyvolava
dezorientaciu kupujucich a sposobila by chaos u domadcich i zahrani¢nych zakazni-
kov. Nova tvorba znacky a jej aktivne posobenie na verejnosti si vyzaduje velké
finan¢né naklady. Na zvlast’ dolezité propagacné tlaCoviny alebo grafické prace sa
Vypisuju a zverejnuju sitaze s uvedenymi podmienkami.

Propagacna grafika sa podiela aj na vSestrannom formovani ¢loveka. Moderné for-
my propagacnej grafickej tvorby maji vyznamné postavenie a poslanie v komunikécii
s verejnostou. Preto pripisujeme vel'ka dolezitost’ vizualnemu odovzdavaniu informa-
cii formou grafickej komunikacie. Zarad’ujeme ju medzi formy vizualneho — zrakové-
ho umenia, ktorého zakladom je opticky vnimatel'né vyjadrovanie. Ide o umenie, rozvi-
jajuce sana ploche, ktorého zakladnymi vyrazovymi prostriedkami su linia, tvar a farba.
Cize ide o plogny vyraz realizovany kresbou, liniou, plochou, tvarom, farbou. ..

Propagacna grafika nie je bezprostrednym odrazom, obrazom alebo spodobnenim
objektivnej reality, ale kladie si za ciel’ zachytit’ farbou a tvarom len ti¢elové pocity,
vnimat’ svet, chapat’ a hodnotit’ Zivot, jeho komerény, ale aj vychovny a esteticky
efekt. Zoskupovanim tvarov a farieb ma pdsobit’ na ¢loveka a vyvolat’ v lom prijem-
né pocity, optimisticka atmpsféru formou abstraktného vyrazu upeviiujiceho vizual-
nu komunikaciu, jako su napr. pismo, znacky, oznamovacie grafické prostriedky, ale
aj fotografické, filmové a televizne oznamovanie a informovanie.

Rychle spoloc¢enské premeny a zmeny si vyzaduju aj rychle a presné ¢itanie vizual-
nych znakov, ktoré pouzivaju moderné vyrazové prostriedky v grafickych forméach. Ide
o vyraznej$i proces vyjadrujuci vSeobecnt znakovost’ cez vytvarna abstrakciu. Nepouzi-
va sa zlozitd obrazovost’ s mnozstvom nadbyto¢nych prvkov. Graficka stavba je jedno-
duchsia, vytvarne premyslenejsia, prehl’adnejsia a tym aj G¢innejSia. Vo vacse] miere sa
zaCinaju uplatnovat’ grafické znaky iba z linii a ploch geometrického tvaru bez ilustrativ-
nosti. Symbol sa stava najvyssou formou abstrakcie. Najvyssia forma abstrakcie je geo-
metria, vyjadrena tvarmi Stvorca, kruhu, trojuholnika a viacuholnikov. Tak sa dospelo
k nevyhnutnosti pouzivat’ informa¢nu skratku. V propagacnej grafike sa uptista od opis-
nosti a zvySuje sa podiel napovedajucej skratky. Aj nevyhnutna popisnost’ hl'ada nové
formy v uspornejSom vyjadrovani. Propagacna grafika tym ziskava na vacsej tidernosti.
Viac sa tiez uplatiluje syntéza typografie a fotografie, ktord ma zaciatky v reklame. Roz-
Sirila sa aj do oblasti vizualnej komunikacie: plagat, graficka Gprava periodik, vystavnic-
tva, ambalaze, ako vizualne oznamovanie s najexaktnej$im a najiplnejsim efektom.

Estetickym znakom grafickej komunikécie je koordinovany vizualny $tyl. Zahr-
nujeme tu vyrazni komplexnost’ pouzitia vizualnych prostriedkov, ktoré maju oso-
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bitny styl rieSenia ako aj spolocné vlastnosti, podl'a ktorych podnik alebo institiiciu
identifikuji na prvy pohlad. Tymto Stylom riesenia je poznamenana reklamna i vy-
stavna grafika, podnikova, firemna koreSpondencia, znacky, prospekty, obaly i novo-
tvoriace tlacoviny. Grafika vizudlnej komunikacie sa tvori v timovej spolupraci vedy
a umenia, pricom integrujucu ulohu plni umelec — grafik. Do tvorby propagacnej
grafiky sa zapdja aj inzinierska psychologia. ReSpektuju sa vysledky vyskumov, kto-
ré grafik pri tvorbe grafickej komunikacie umelecky stvariuje tak, aby grafické ume-
nie vizualnej komunikéacie sa organicky integrovalo do zivotného prostredia. Grafic-
ka vizualna komunikécia tak tvorivym sposobom syntetizuje Usilie vedy a techniky
a tym priblizuje prostriedky vizualnej komunikacie k potrebam ¢loveka.

Spolupraca vedy a techniky s vytvarnym umenim, najma s uzitkovou grafikou, pri-
spela k vzniku novej tvorivej aktivity vo forme grafického dizajnu. Za graficky dizajn
povazujeme tvorivé vysledky grafika v roznych oblastiach autonémnej grafickej prace
rozliéného obsahu a zamerania, ktoré spiiiaju vytvarne hodnotné poziadavky na urdity
ucel, napr. plagat, uprava knih, stibor propagacnych tlaCovin, ambalaze atd’. Niektoré
prace uzitkovej grafiky pouzivaju vylucne pismo ako komponent s vecnou, dekorativnou
a estetickou funkciou. Pismo sa moze kombinovat’ vo vzt'ahu k motivu, alebo iba vo vzt'ahu
k ploche a farbe. Z horeuvedeného mozeme konstatovat’, ze propagacna grafika je sucas-
tou grafického dizajnu, ktory vo svojej tvorbe uplatiluje vizualnu komunikaciu, resp. je
vizualnym dizajnom, predstavujucim stibor prvkov — kompozicnych elementov, tvoria-
cich u¢inny graficky celok ako vysledok tvorby grafika. St to pismo, plagaty, reklamné
prostriedky, vizualna informacia, vizualne dotvorenie vystav, obalova technika, firemné
tabule, ¢iselné a firemné oznacenie budov, dopravné znacky a pod.

Vyjadrovacie a vyrazové prostriedky

Bod je bezrozmerny zakladny geometricky ttvar, z ktorého v pocetnom zastipeni
sa skladaju linie a plochy. Je jednym zo zakladnych elementov grafického vyjadrova-
nia. Jeho umiestnenie na ploche dava ploche urcity vyznam. Umiestneny v jej strede
plochu speviiuje, stabilizuje. Vychylenim z optického stredu plochy vyvolava napa-
tie a zdanie pohybu. Dva body na ploche vyjadrujt urcity vzt'ah a vytvaraju usecku.
Tri body vymedzuju plochu trojuholnika. Zmnozovanim bodov alebo ich pohybom
sa tvoria linie. Z bodov mozno vytvarat’ rozli¢né obrazcea Struktury, znazoriiovat’
plochy, plastickost’ objemu, svetlo a tien.

Linia je nakreslena alebo narysovana ¢iara. Je odvodena z obrysu veci, ktoré sa
zo svojho prostredia nevydel'uju liniou, ale skor siluetou, tvarom. Linie, ktoré sa daji
matematicky vyjadrit’, nazyvame definovatel’né — priamky, kruznice, elipsy, sinuso-
idy, atd’. Na ich tvorbu mozno pouzit’ rysovacie pomocky. Nedefinovatel’'né — pri-
rodné linie sa zobrazuji vol'nou rukou, napr. koruna stromu, tvar kvetu, atd’. Linie
pouzivame na znazornenie obrysov alebo hran predmetov. Kresba je abstrakciou pred-
metov. Linie vyvolavaji dojem pohybu.

Definovatel'né geometrické linie delime na priamky a krivky. Priamka predsta-
vuje priamociary pohyb bodu na ploche alebo v priestore. Bod deli priamku na pol-
priamky. Cast’ priamky je ise¢ka. Podl’a vzajomnej polohy na ploche alebo v prie-
store rozliSujeme priamky réoznobezné, rovnobezZné a mimobeZné. Priamka na ploche
moze mat’ v podstate tri polohy: horizontalnu — vodorovn, vertikalnu — zvislu a dia-
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gonalnu — Sikmt. Horizontala vyvolava dojem pokoja, ustalenost, nehybnost’, pa-
sivnost’, odpocinok. Vertikala znamena nepohyblivost’, statickost’, Stihlost’. Diago-
nala vyvolava dojem pohybu, nepokoja. Sikmu ¢iaru vychadzajicu z lavého dolné-
ho okraja a smerujucu k pravému hornému okraju vnimame ako stiipanie a z pravého
dolného okraja k l'avému hornému okraju ako klesanie.

Silny dojem pohybu vyjadrujeme krivkami. St dynamickejsie ako priamky. Krivky
rozliSujeme definovatel'né — geometrické. Su vytvorené na zaklade zakonitosti odpo-
zorovanych z prirodnych ttvarov a formulovanych do racionalneho matematického
poriadku. Su pravidelnejsie, vyjadruju poriadok, usporiadanost’, racionalnost’, stro-
host’ a stereotyp. Ich vnimanie okom je I'ahSie ako pri vnimani kriviek negeometric-
kych, ktoré st nepravidelné a rozmanitejsie. Geometrické krivky st kruZnica (uzav-
rety tvar kruhového pohybu), elipsa (rovinna krivka pripominajica natiahnuti
splostentl kruznicu), oval (gul’atejsi ako elipsa), parabola (otvorena krivka), hyper-
bola (skladé sa z dvoch casti, podobajtcich sa parabole), sinusoida (tvarom pripo-
mina vlnenie), ret’azovka, zavitnica, skrutkovnica.

Ciara — linia — kontiira je zékladnou, volnou rukou alebo pomocou technickych
pomocok ohranicujicou stopou, ktorou tvorca fixuje predstavu — navrh — koncept grafic-
kého zobrazenia, resp. vyjadrenia illohy. V grafickej tvorbe okrem zobrazovania konkrét-
nych tvarov ju grafik vyuziva aj na vyjadrenie pocitov srtrnulosti, dynamickosti, static-
kosti, pokoja, napatia a pod. Poloha ¢iary vo vztahu k ploche vyvolava ur€ité predstavy
alebo pocity. Pri grafickej tvorbe sa uplatiiuje aj diferencovana ¢iara v adekvatne;j sile vo
vztahu k zobrazovanému tvaru a vecnému vyjadreniu, ¢ize ide o kresbu, pod ktorou ro-
zumieme linedrne vyjadrenie zvoleného ndmetu. Grafik vo svojej vytvarnej aktivite po-
uziva rozliéné kresebné stopy, od vlasocnicovej az po hruboplosné. Kresba je teda za-
kladnym vyrazovym prostriedkom, ktorym zaciname realizaciu grafickej prace.

Tvar v grafickej tvorbe tvori zakladny pojem, pretoze nase prvé skusenosti s pred-
metnou skuto¢nost'ou spocivaju v objavovani v tvaroch. Vnimanie tvaru roz¢lenuje-
me na vnimanie profilu, povrchu a pozadia. Dobré vnimanie objektov — tvarov zavisi
od kontrastu tvaru a jeho pozadia. Cim je vacsi kontrast, tym je zretelnejsi tvar.
Kazdy vnimatel'ny predmet — tvar jestvuje iba vo vztahu k pozadiu. Kontrast mozno
zvyraznit’ aj farebnym odliSenim. Vnimanim tvaru sa rozumie vnimanie formy a vel-
kosti objektu. Vnimanie hibky umozituje vnimat’ velkost' — vzdialenejsie predmety
su mensSie. Grafik vyuziva pri tvorbe aj iluzie a velkost’. Ten isty tvar v porovnani
s mensim sa zda byt vacsi a naopak.

Vytvérat’ zmysluplné tvary s cielom t¢innosti grafického celku na upttanie ¢lo-
veka sa povazuje za tvorivost. Pri vystavbe tvaru sa uplatituje rozmer, proporcia,
mierka, rytmus, vyvazenost, jednota, $tyl a charakter. St to prostriedky vyrazu, ktoré
z hladiska vyznamu tvaru maju rozli¢nt délezitost’ a hodnotu. Podl'a kontrastu mo-
zeme delit’ tvary na mikké-tvrdé, statické-dynamické, pasivne-aktivne, plosné-prie-
storové, blokové-Clenité, otvorené-uzavreté, symertrické-asymetrické, linearne-plos-
né, urcité-neurcité. Tvar je teda ohrani¢eny alebo plosne vymedzeny priestor. Posobi
opticky aj psychologicky samostatne alebo vo vztahu k okoliu. Jeho tc¢inok je men-
livy podla formalneho vyjadrenia tj. obrysu, velkosti, farby, Struktiry povrchu, kva-
lity materialu a pod. U¢inok plo§ného tvaru sa meni podla vzajomného vztahu vel-
kosti, jeho rozmerov a podl’a proporecii, napr. inak posobi izky obdiznik, inak obdiznik
bliziaci sa k tvaru $tvorca. Rozli¢ne posobi tvar aj podl'a toho, v akom vztahu je
situovany svojim umiestnenim: ¢i zvisle, vodorovne alebo Sikmo.
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Plocha — plosné obrazce st Casti roviny, ohranic¢ené alebo vymedzené kresbou —
¢iarou — liniou. Inak pdsobi plosny tvar vyjadreny linearne, inak piamo plosne bez
kresebného zvyraznenia. Plochu povazujeme najcastejSie ako povrch predmetov.
Rozlisujeme povreh, ktory je hmatateI'ny, ma svoju Struktiru (drsny, hladky, leskly
apod.) a plochu, pod ktorou rozumieme dvojrozmerny Gtvar.

Zakladnou podmienkou vnimania je svetlo. Kazdy kresebny zaznam musi uptatat’
zrakové vnimanie, ktoré umoznuje svetlo ako nevyhnutna podmienka pre pracu grafi-
ka. Bez svetla nie je mozné zrakové vnimanie. Zrakovy organ — oko — sprostredkiiva
prenos informacii o okolitom svete do centralnej ststavy a zicastiiuje sa na triedeni
informaécii a na vybere pozadovanej informacie a prostriedkov na pozadované riesenie
ulohy. Javy a tvary, sprostredkované okom a svetlom, vnimame ako proces, ktorym
ziskavame potrebné informacie. Pri tvorbe zapaja autor vnemy, ktoré st zakladom
myslenia a ktoré sa spitne zapajaju do vnimania. Pri pozorovani vnimame len to, ¢o
sme schopni pochopit’ rozumom a preto nie kazdy ¢lovek vidi vSetko, ¢o mu realita
poskytuje. Osvetlené predmety vidime aj plasticky. Na neosvetlenej ¢asti predmetu
vznika tiefi. Pri vnimani grafickej prace doleziti ilohu ma svetelny kontrast. Za kon-
trast pokladame jav, ktory je vo vzt'ahu k pouzitym kompozi¢nym prvkom vo vyraz-
nom a zamernom protiklade, v odliSnosti tvaru, farby, svetla, tiena a pod. Svetlo sa
viaze aj v aplikacii vyuzitia farieb — vyjadruje sa v Zltej, oranzovej, Cervenej a najma
bielej farbe. Tien, resp. tmu vyjadruju ¢ierna, modra, tyrkysova, fialova farba.

Tvary linearne aj plosné maja roznu psychicku reflexiu. Nepravidelny trojuhol-
nik vyjadruje nepokoj, nestalost’, §tvorec pokoj az pasivitu. V zaujme dekorativnosti
pouzivame pravidelné mnohouholniky. Aj geometricky presny Stvorec sa nam javi
vyssi, pretoze vertikalny pohyb o¢i je pomalsi ako horizontalny. Vertikalne Gisecky sa
nam tiez javia dlhsie ako horizontalne. Tym si vysvetl'ujeme jav, Ze obrazec umies-
tneny do geometrického stredu sa nam zda, ze pada. Kruh je znakom vyrovnanosti,
rovnovahy. Preto sa najéastejSie pouziva ako znacka tovaru alebo firmy, instittcie.
Posobi ako nenasilné uzavretie a svojou tvarovou neutralitou sa najlepsie kombinuje
— komponuje s inymi geometrickymi tvarmi aj bez ohranicenia.

KOMPOZICIA V PROPAGACNEJ GRAFIKE

Kompozicia znamena usporiadanie prvkov a zloziek v grafickom diele, v ktorom
su vyjadrené funkcné, technické, estetické a ekonomické hl'adiska. Je to princip spa-
jania prvkov do jednotného celku, ktory je vysledkom spojenia obsahu a formy s cie-
Pom formovat’ vnimanie adresatov na pochopenie ideovo-estetického zmyslu grafic-
kého znaku. Kompozicia je umiestnenie vyrazovych prostriedkov na ploche, resp.
priestore so zretel'om na dosiahnutie vecného a estetického efektu. Dobra kompozi-
cia si stanovuje mieru poctu, vel’kosti, tvaru, farieb a ich umiestnenie. Objektivnost’
miery komponentov sa riadi predovsetkym citom, skisenost'ou, vkusom a médnos-
tou. Zakladom estetickej normy je rytmus. Rytmus je opakovanie alebo striedanie
kompozi¢nych prvkov. Pomaha roz¢lenit’ a usporiadat’ priestorovost. Povazujeme
ho za kanon grafického diela. Rytmus sa najvyraznejSie prejavuje v ornamentike.
Ornament okrem dekorativnej funkcie ma aj funkciu oznamovaciu, vyrazovu, tekto-
nicku a pod. Je nositel'om aj myslienky, zdznamom zézitku. NajcastejSou funkciou
ornamentu je ozdobovanie, skrasl'ovanie. Ornament dotvara vyraz predmetu.
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Zakladom iného vzt'ahu je symetria a asymetria. Symetria je simerné ¢lenenie kompo-
zicnych prvkov. Oznacujeme ju ako stav vizudlnej rovnovahy, ktory je odvodeny z tvaru,
velkosti, farby, polohy vo vizualnom poli. Rovnovaha kompozicie je symetrické usporia-
danie prvkov okolo optického stredu alebo jednej ¢i viacerych osi. Optickym stredom
moze byt aj urcity prvok medzi skupinami prvkov. Harmoniu vztahu velkosti tvarov
a ich Casti nazyvame proporcionalita, ktoru grafik uplatiiuje intuitivne — citovo.

Format

Najpouzivanej$im geometrickym formatovym tvarom je obdiznik. Jeho normali-
zovana forma sa oznacuje pismenom A. Je to obdlznik, ktorého dlhsiu stranu tvori
uhlopriecka Stvorca.

Vztahy tvarov — kontrast

Silnejsi u¢inok tvaru sa dosahuje vztahom k okolitym tvarom. Uginok tvaru po-
silituje aj jeho poloha. Naklonenie tvaru vyjadruje pohyb, vzruch, napitie, dynami-
ku. Stabilita a labilita tvoria kontrast, ktory vytvara dojem z polohy samotného tvaru
a charakteru kompozi¢ného celku. Stabilita a labilita st estetické hodnoty, ovplyviiu-
juce ucinok tvarov rovnako ako proporcionalita.

Kontrast vyjadruje opozi¢ny vztah kompozi¢nych prvkov v celku. Kontrastny vztah
zosiliiuje postavenie a vyznam komponentov. Okrtihle vyzera v susedstve s hranatym
okruhlejsie a pod. Zakladnym vytvarnym protikladom je kontrast svetlych a tmavych
prvkov, napr. tmava linia na svetlom pozadi, svetla figura na tmavom pozadi a pod.
V grafickej tvorbe kontrast ul'ah¢uje vizualne vnimanie a fixuje zapamétanie. Farebny
kontrast vznika porovnavanim zakladnych kvalit farieb — tonu, svetlosti, sytosti. Dve
farebné plochy sa odlisuju farebnym tonom, svetlostou alebo sytost'ou. Tie isté geo-
metrické tvary sa mézu pouzivat’ v rozli¢nej vel'kosti, ¢im sa vytvaraju pestrejsie a za-
ujimavejSie vztahy medzi grafickymi prvkami. Aj tu najpdsobivej$im efektom je kon-
trast roznosti tvarov. Aby kontrast mal estetickt hodnotu, musi mat’ mieru, napr. ostry —
obly, duty — plny, farebny — nefarebny, svetly — tmavy, jednoduchy — zlozity.

Zoskupovanie tvarov

Najjednoduchsie zoskupovanie vznika opakovanim toho istého tvaru do celku.
Tak sa vytvara jednoduchy rytmus, pri ktorom sa musia rovnaké prvky opakovat
najmene;j trikrat. Stredny prvok tvori dominantu, ktorou sa orientujeme. Rovnakym
rozlozenim kompozi¢nych prvkov po stranach dominantného prvku ziskame syme-
tricky kompozi¢ny celok, ktory vyvolava spolahlivé a presné vnimanie. Symetrické
Clenenie, resp. usporiadanie prvkov na os je zakladom kompozicie. Ide o akysi zrkad-
lovy obrazec. Symetria vyvolava dojem pokoja az statickosti.

Protikladom symetrie je asymetria, ktora narsa pravidelnost’ v opakovani prv-
kov, ¢ize kompoziény celok je tvoreny optickym a nie rytmickym zoskupovanim cel-
kov. Asymetrickd kompozicia je dynamickejsia. Kompozi¢ny celok, tvoreny hori-
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zontalnym — vodorovnym smerom, symbolizuje pokoj, uspokojenie. Vertikalny smer
ma opacny ucinok, je dynamickejsi, aktivnejsi. Pouzitie oboch znamena rovnovahu.
Delenie plochy vodorovnymi a zvislymi prieckami je statické, delenie uhlopriecka-
mi je dynamické. Oboje znamena rovnovaznost’ a dava navod na umiestnenie domi-
nantného prvku. Umiestnenie grafického prvku —bodu vnimania je teda v strede plo-
chy. Vyznamnejsie a aktivnejSie umiestnenie je v hornej l'avej Casti plochy, pretoze
vyvolava doejm, Ze neodchadza z plochy. Umiestnenie v dolnej Casti sposobuje labilitu.

Vnimanie propagacnej grafiky

Dobry, t¢inny reklamny — propagacny prostriedok adresata pritahuje, nenechava
ho 'ahostajnym k propagacnej aktivite. Ide o ziskanie pozornosti adresata. To je hlavny
ciel’ propagacnej, informacnej, reklamnej akcie prostrednictvom propagacnej grafi-
ky. Jej podiel na propagacnych aktivitach je vel'mi vyznamny. Pdsobivost’ exponatov
je sice najdolezitejsia, ale bez U€asti vyrazovych prostriedkov propagacnej grafiky
nie je dosiahnutel'na. Bez podkladovych ploch, linii, farebnych tvarov, putacov, pis-
ma by estetickd urovei bola vel'mi chudobna a pésobenie na vnimanie adresata omnoho
slabsie. Vyrazové prostriedky ako doplnky vystavnych expondtov nesmu prevazo-
vat’. Je potrebné zachovat’ urcitd mieru, aby neprevySovali obsah exponatov, aby
neboli pricinou netispesnosti pri dosahovani komercéného ciela.

Pri kompozicii sa riadime ur¢itymi zasadami:

2) Kompozicia monotematicka — timocenie jednej myslienky, idey.

3) Kompozic¢na Stylovost’ — kompozicia musi mat’ jednotny charakter a ma mat’
harmonicky celok tak, ze kazdy pouzity prvok ma svoje opodstatnenie, bezjedného z nich
by kompozicia stratila sivztaznost’, bola by rozkolisana. Kompozi¢ny celok pritom ma
byt’ Clenity, tvarovo pestry, rozmanity, zujimavy. V bohatosti strucny, esteticky pdsobi-
vy. Len stru¢na reklama je dobra a G¢inna. Estetickost’ propagac¢nych prostriedkov spoci-
va v jednoduchosti. NajddlezitejSou kompozic¢nou zdsadou je prehl'adnost’” kompozic-
nych prvkov a intenzita vyrazovych prostriedkov. Jednotnost’ a ucelenost’ idey — myslienky
je vyjadrena sudrznost'ou kompozi¢nych prvkov. Dobra kompozicia je harmonicky ce-
lok, vytvoreny vytvarnym citom tvorcu. Sudrznost’ kompozi¢nych prvkov sa dosiahne
dotykom prvkov alebo prekryvanim, nie v§ak na ukor Citatel'nosti tvaru. Dobr(1 zviaza-
nost” kompozi¢nych prvkov dosiahneme spajanim aj tvarovo rovnakych, ale vel'kosotu
rozdielnych prvkov, ktoré zostrojujeme po uhloprie¢ke na mensie, resp. vacsie tvary.

Pismo

Svojou ustalenou formou zasahuje kazdodenny Zivot moderného sveta.

Spoluvytvara prostredie, ktoré¢ vnimame nielen vyznamovo, ale Casto aj vizudlne
v spojeni do roznych optickych znakov. Pismo ma dve funkcie: praktickii — oznamova-
ciu a estetickd. Pismo ako znak ma v umeleckej — grafickej tvorbe netradi¢né komuni-
kativne poslanie: je dolezitym prvkom grafickej tvorby. Vzt'ah pisma a tvaru ma svoju
histériu od obrazkového pisma po hlaskové. Ako komunikativny prostriedok precha-
dzalo vo svojom vyvine od znaku konkrétneho predmetu k abstrakcii. Redukcia foriem
pisma bola v antickom Grécku. Gréci ho prevzali od Fenicanov, bolo jednoduché, geo-
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metrické, vyjadrujice jednu hlasku reci a z neho potom vznikli pismena. Tak sa vytvo-
ril pismovy znak aj s estetickymi kvalitami. Tu sa spaja prakticka funkcia s estetickou,
¢o sposobilo, Ze pismo sa stalo predmetom vizualnej tvorivej typologie. Prekonalo his-
torické obdobia od staroveku, stredoveku po sticasnost’, kedy sa uz ustalili jeho formy.
Pouzivaju sa nielen v beznej komunikécii, ale stali sa umeleckym prvkom s funkénym
a estetickym poslanim. Pismo sa tak stalo délezitym objektom zaujmu vytvarnych
umelcov, najmé grafikov. Pre mnohych sa stalo hlavnou témou tvorby. Vo vytvarnej
tvorbe plni pismo vyznamny formalny komponent, podriad’ujuci sa celkovej kompozi-
cii. Pismo ma tilohu aj podriadeného abstraktného prvku, realizovaného pismovou ko-
lazou. Pre propagacného grafika patri k hlavnym prvkom jeho tvorby ako funkény a za-
roven dekorativny prvok. Pismo je integrovanou sucast'ou grafického vysledku a tvori
so spolukomponentmi esteticky vytvarny celok. Tvary pisma v akejkol'vek abstraktnej
forme zostavaju symbolom a v kazdom jeho type ponechavaji si pribuznost’ s vytvar-
nou krasou. Velkost’ tvaru a formy pouZzivaného pisma ovplyviuje ciel’ autora, ktory
akcentuje jeho potrebu. Preto je pismo aj dolezitym umeleckym materialom a patri do
vytvarnej tvorby ako vyznamna sucast’ modern¢ho sveta i psychiky ¢loveka. Je primar-
nym kompozi¢nym elementom v propagacnej grafike.

Tvary — formy pisma rozdel'ujeme do dvoch skupin: rukopisné a konstruované. Ruko-
pisné pismo sa tvori — piSe vol'nou rukou pomocou pisacich nastrojov, rozli¢nych pier,
Stetcov, drievka a pod. Konstruované pismo sa zhotovuje pomocou technickych pomocok.

Podla tvaru rozliSujeme velkt — majuskulnt a malti — minuskulnu abecedu. Stopa,
ktorou sa znazornuju jednotlivé pismena, rozdeluje pismo na grotesk (jeho tvary st
tvorené rovnakou hrubkou — silou stopy v kazdom smere a oznacujeme ho aj ako palicko-
vé pismo) a antikvu (tvary pisma su tvorené rozdielnou stopou, odvodenou podla stopy
nastroja, ktory zanechava stopu ako stuhu). Pismo méze byt linearne a plo$né.

Farba

Clovek vnima okolity svet farebne. Zakladnou podmienkou farebného videnia je
svetlo. Teda farba je svetlom vyvolany jav, odrazajuci sa na povrchu predmetov. Pod
pojmom farba rozumieme farebny pocit, ktory vznika svetelnym drazdenim oka.

Farbu delime do dvoch skupin:

1/ Farby achromatické — nepestré, biela, Cierna a Seda.
2/ Farby chromatické — pestré, ¢ervena, zIta, modra a z nich odvodené farby — oran-
zova, zelena, fialova.

Kazda farba je charakterizovana tromi kvalitami: tobnom, sytost'ou a svetlostou.

V skupine achromatickych farieb biela a ¢ierna su primarne a ich spojenim v ur-
¢itom pomere odvodzujeme farby Sedé.

Chromatické farby — ¢ervena, modra, ZIta su primarne, oranzova, fialova, ze-
lena st sekundarne. Sekundarne farby vznikaji spojenim dvoch primarnych, napr.
zIta + modra = zelena.

Vo farebnom kruhu, ktory tvoria chromatické — pestré farby, stoja oproti sebe
protikladné farby. Dvojicu protikladnych farieb vytvara jedna primarna a jedna se-
kundarna farba. Kazda dvojica protikladnych farieb obsahuje pritomnost’ v$etkych
troch primarnych farieb, pretoze sekundarne farby su odvodené z d’alsich dvoch pri-
marnych farieb, z nich vznikli. Pestré farby na zaklade ich vlastnosti, ktorymi mézu
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vyvolavat’ ur¢ité fyzikalne pocity, delime na teplé a studené. Teplé farby sa vo fareb-
nom spektre nachadzaji okolo Cervenej a Zltej farby a spolu s nimi vyvolavaji v nas
pocit tepla. St to Cervena a oranzova, zIta, zltozelena, ¢ervenofialova. Studené far-
by sa vo farebnom spektre nachddzaju okolo modrej a spojeni s fiou vyvolavaju pocit
chladu. Su to modra, modrozelena, modrofialova. Farebny ton, jeho sytost’ menime
priradovanim nepestrych farieb (biela, ¢ierna) do pestrych farieb. Bielej farbe prisu-
dzujeme pritomnost’ svetla, preto iou zosvetl'ujeme farebny ton pestrych farieb. Cierna
farba vyjadruje nepritomnost’ svetla, iou pestré farebné tony stmavujeme.

Farba od svojho historického uplatnenia ma vzdy silny vyrazovy ucinok s rozlic-
nym vyznamom. Symbolizovala vitazstvo, smutok, moc, radost’ a pod. Farebny vnem
je vzdy subjektivny. Vo vytvarnej praci sa viac naraba s vizualnym a fyziologickym
posobenim farieb, ktory sa zameriava na roézne ucinky svetla a farieb na nas§ zrak
a mozog. Este dolezitejsie je psychologické ¢i emocionalne pdsobenie, spocivajuce
v ucinkoch farieb na naSu psychiku. Medzi psychické vplyvy farby na ¢loveka patri
aj synestézia — predstava, ktora vznika pri podrazdeni inych zmyslovych oblasti,
napr. poctivanie hudby, tony hudby mozu vyvolat’ predstavu farieb, a asociacie —
zdruzovanie predstav pri silnych emocionalnych zazitkoch, napr. strach, bolest.

Roézne vplyvy farby na ¢loveka sa vo vytvarnej praci vyuzivaju na zvyraznenie
urc¢itého vytvarného javu. Tu sa vyuziva zobrazovacia hodnota funkcie farieb, ktora
moze slizit’ aj na vyjadrovanie citového stavu ¢loveka.

Charakteristika farieb

Farby maju fyziologické a biologické ucinky, zalozené na ich psychickom vyz-
name a na ich vlastnostiach, ktoré sa opieraji aj o vytvarné skusenosti a ucinky. J. W.
Goethe, ktory zhrnul svoje pozorovania, prisudil farbam vplyv na P'udska psychiku
a na ich pdsobenie na zrak a vytvarné uplatnenie.

Farbam sa pripisuju tieto vlastnosti:

Pestré — chromatické farby — primarne.

Z1ta je najsvetlejsia z pestrych farieb. Je Ziariva a svietiva, povzbudiva, pritazli-
va, 7iva, vesela, drazdiva. Asociuje slnko, zlato, jar, mladost’. Je vel'mi citliva k ostat-
nym farbdm. Symbolicky vyjadruje zavist, Ziarlivost, zradu a neveru.

Cervena sa povazuje za spolocensk farbu. Je stredne svetla a tepla, tazka a ziva.
Psychologicky pdsobi vzrusujuco, povzbudivo az naliehavo, povazuje sa za najaktiv-
nejSiu farbu a asociuje ohen, ziaru, krv, vnitorné teplo a zrelost’ plodov. Poklada sa
za farbu zivota, vasne, moci, pychy a hnevu, nadhery a bohatstva.

Modra je tmava a studena, vlhka, l'ahka az nehmotna farba. Ma tendenciu ustu-
povat’, vyvolavat’ iluziu priestoru. Asociuje vodu, morské hlbiny, dialavu. Symboli-
zuje vieru a vernost’, zdrzanlivost’ a chlad. Vyvolava tizbu a snenie. Je pokojna a vazna
so schopnostou koncentracie. Umoznuje vytvarat’ mnozstvo svetlych odtienov.

Pestré — chromatické farby — sekundérne.

Zelena je temna, vlhka, chladnd farba. Asociuje prirodu, travu, les. Symbolizuje
nadej, mier, mladost’, pokoj, zosvetlena zltou farbou aj radost’ a optimizmus. Posobi
osviezujuco a priatel’sky, upokojujico.
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OranZova je jasna, vesela az ohniva farba. Povazuje sa za najteplejsiu. Asociuje
slnko, ohen, zlato, zrelé plody. Symbolizuje bohatstvo, radost’, je aktivna a v spojeni
s Cervenou jej aktivita rastie. Je vel'mi citliva na Cistotu tonu.

Fialova je zo sytych farieb najtmavsia az ponura. Asociuje fialku, simrak, mrac-
na. Symbolizuje tajomnost’, poveru, ale aj vzneSenost’, mystiku, pokanie a smrt’. Vy-
volava nepokoj a odcudzenie. Symbolizuje aj duchovnu moc. Farebnt skalu ma roz-
siahlu v spojeni s rozdielnym pomerom cervenej a modrej farby.

Nepestré — achromatické farby.

Biela farba vyjadruje pritomnost’ svetla, Cistotu. Symbolizuje nevinnost’, hygie-
nu, vecnost’. Bielou farbou sa zosvetl'uju vSetky farebné tony.

Cierna je najtmavsia farba, je pevnd, tazka, vazna. Asociuje tmu, smrt’. Symboli-
zuje prazdnotu, nienie, zlo. Je farbou smutku a depresie. Cierna farba stmavuje fa-
rebné tony, pretoze vyjadruji nepritomnost’ svetla. Vo vytvarnej tvorbe sa pouziva na
harmonizaciu farebnych rieseni.

Seda je neutralna farba medzi iernou a bielou. Asociuje prach, $pinu, symboli-
zuje chudobu, priemernost’, biedu. Sedost’ je dobrym podkladom na zvyraznenie pes-
trych farieb.

Hneda farba je mnohotvarna, neutralna, vhodna na zvyraznenie pestrych farieb.

FARBA plni vyznamnu funkciu v reklame a v propagacii vobec. Farbou obalov
vieme rozliSit’ kvalitu tovaru a ziskavat’ kupujacich. Decentné a kultivované zlade-
nie farieb vyvolava dojem luxusnosti a kvality vyrobkov. Prehnana pestrost’ vzbu-
dzuje dojem lacnosti az braku. Nielen vkusne zladeny obal, ale aj farba u¢inne pri-
spieva k predaju vyrobkov.
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Advertising graphics is a specific form of vi-
sual communication. It is based on reception of
means of expression and components of aesthe-
tic value. It meets demand to be insightful. It
manifests itself by composition of harmonic li-
near, superficial and coloured elements. Adver-
tising graphics contributes to the shaping of man
by visual information. It has an optically perce-

ivable appearance. By colour and form, it ex-
presses intentional feelings, which are media-
ted by means of symbols expressed by graphic
abstraction. Beside figure and colour abstrac-
tion, writing as a basic phenomenon of human
communication belongs to the graphic means of
expression too. Writing is an important element
of graphic arts.



