Z VYSKUMOV

SIROKA PONUKA — SKUTOCNA ALTERNATIVA VYBERU?

(Pokus o komparaciu)

Je sticasna ponuka na slovenskom televiznom
medialnom trhu dostato¢nd, splia opodstatnené
poziadavky pomerne naro¢ného publika z hladis-
ka rozsahu a hlavne obsahu? Tieto otazky sa vy-
naraju automaticky pri zbeznom pohlade na recen-
zie, uvahy, polemiky, ktoré sa vedu dennodenne
na strankach odbornej, ako aj mienkotvornej tlace
a nezriedka i na televiznej obrazovke.

Otazka je vSak formulovana jednoznacne, hla-
danie odpovedi je omnoho zlozitejsie, ako je na-
pokon samotna slovenskd masmedidlna realita.
Berieme do uvahy fakt, Ze transformacia masme-
dialnej sféry, osobitne televizie, ma viacrozmer-
né dimenzie. Treba vychadzat zo skuto¢nosti, ze
aj mechanizmy demokracie sa len postupne krys-
talizuju a stabilizuju, iba zac¢inaju plnit svoje spo-
locenské funkcie, pretoze aj politicky systém a je-
ho jednotlivé subsystémy hladaju svoje optimalne
podoby. Niektoré funkcie plnia uspokojivo, iné
sa eSte nestihli stat jeho povinnou vybavou, napr.
eSte sa nestal u¢innym nastrojom socialnej kon-
troly.

I ked sa zéklady transformécie polozili krat-
ko po politicko-spoloc¢enskych zmenach, hned na
zaciatku 90. rokov, nové moznosti sa ¢rtali jasnej-
Sie az po vzniku samostatnej republiky. V televiz-
nom vysielani bol tento proces zlozitejsi a vyraz-
nejsi ako v inych oblastiach. Je pravda, Ze nastup
dudlneho systému bol dynamickejs$i v rozvoji roz-
hlasového vysielania, av§ak prirodzené ocakava-
nia spolo¢nosti boli na strane televizie.

Slovenska televizia ako organicka stiast Ces-
koslovenskej televizie mala pomerne jasné, pred-
sa v§ak uzko vymedzené kompetencie. Programo-
vy kanal F-1 sa na zaciatku 90. rokov v relativne
kratkom case vykrystalizoval, ale slovensky vklad
do jeho programovej skladby nezodpovedal am-
biciam a potrebam novej emancipacnej skuto¢nos-
ti. Zhruba tretinovy podiel na jeho vysielacej plo-
che neddval dostatocny priestor na prezentaciu
politickych postojov a kultarnych hodnét.

Od zaciatku roka 1993 bolo prvoradou tlo-
hou vybudovat dva plnohodnotné programové
kanaly. Znamenalo to rozsirif objem vysielania
na programe STV 1 o dve tretiny, ¢o pri obme-
dzenych finan¢énych zdrojoch a vyrobnych kapa-
citach, ako aj nedostato¢ne rozvinutom reklamnom
trhu nebolo jednoduché. Vytvorenie priestoru na
podnikatelské aktivity umoznilo vyuzivat aj re-
lacie nezavislych producentskych spolo¢nosti,
ktorych masovy nastup je zrejmy, ich relacie vSak

nie vzdy koreSpondovali s potrebami dramatur-
gie STV.

Ozajstnym zlomom bolo konstituovanie dual-
neho systému v rozhlasovom a televiznom vysie-
lani, najmé poloZenie jeho legislativnych zakladov
v roku 1991. Tato skuto¢nost spolu s masovym
rozvojom kabelizacie prenosu televizneho signa-
lu otvara novl etapu vyvoja — vy$siu zodpoved-
nost medidlnych institucii, ale hlavne nové moz-
nosti pre publikum. Na tom ni¢ nemeni ani fakt,
ze prvé komeréné spolocnosti mali len regionalny
dosah (TV Sever, DCTV). Omnoho vyznamnej-
Sie je, Ze pre znacnu Cast verejnosti priniesli nova
alternativnu televiznu ponuku. Tato sa znasobila
udelenim licencie a zaciatkom vysielania spolo¢-
nosti VIV v roku 1995, ktord navySe vzhladom
na satelitné Sirenie signdlu otvorila nové moznosti
prezentacie Slovenska v celoeurépskom kontex-
te. Dynamicky vpad Markizy do nasho medialne-
ho prostredia, napriek len dvojtretinovému dosa-
hu jej signalu, vyrazne zmenil podmienky na
slovenskom medidlnom trhu.

Okamzite sa to prejavilo na preskupeni divac-
keho zaujmu. Dokumentuju to aj vysledky konti-
nualneho mapovania renomovanej vyskumne;j
agentury AISA (na zaciatku v stcinnosti s GfK
a neskor s Medianom). Na jar 1994 tvorila STV 1
56 %-ny podiel na trhu, na jeseit 1997 to bolo uz
iba 20 %, zatial ¢o Markiza dosiahla dominantny
podiel na trhu (53 %).

Tieto skutocnosti postavili aj pred vyskumnu
sféru nové ulohy, najmi nevyhnutnost reflexie
existujuceho stavu (pravda na podklade ich $truk-
turovaného vyvoja). Primarnym vyskumnym cie-
Tom tejto ¢iastkovej ulohy bolo postihnut zéklad-
né vyvinové trendy rozvoja televizneho vysielania
na Slovensku, a to na zaklade sekundarnej analy-
zy dostupnych zdrojov. I8lo o ramcovu analyzu
skladby slovenskych programovych kanalov, kto-
ré mali najvys$$iu zabezpecenost Gizemia televiz-
nym signalom, uz od zaciatku 90. rokov, ale naj-
mé postihnutie kvalitativnych zmien v désledku
etablovania dualneho systému vysielania. Pokusi-
li sme sa o komparaciu zakladnych parametrov
vysielania, ako aj o identifikdciu programovych
zdrojov z domaceho i zahrani¢ného televizneho
trhu.

Zvoleny metodologicky pristup predpokladal
uzku spolupracu s prislusnymi medialnymi subjekt-
mi, ale aj s vyskumnymi agentirami ¢i profesijny-
mi zdruzZeniami, ¢o nebola jednoducha zalezitost.
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Legislativne predpoklady vzniku
dualneho systému

Ceska a Slovenska Federativna Republika
v mimoriadne kratkom Case vytvorila legislativ-
ny ramec na institucionalizdciu dualneho systému
vysielania. Zékonom ¢. 468/1991 Zb. utvorila pod-
mienky na udelenie licencii novovznikajicim ko-
merénym spolo¢nostiam. Tento zakon stanovil
principy trasformdcie dovtedy Statnych medidlnych
inStitacii, definiciu zdkladnych pojmov v oblasti
televizneho vysielania, kompetencie na urovni fe-
deracie a narodnych republik, ako aj rezim vysie-
lania reklamy a sponzoringu, teda pravidla delby
reklamného ,,kolaca®, ktory je pre komercné spo-
lo¢nosti zakladnym predpokladom a pre verejno-
pravne média nevyhnutnym doplnkom ich finan-
covania.

Paralelne bol prijaty zdkon ¢. 254/1991 Zb.,
ktory jednozna¢ne vymedzil funkcie Slovenskej
televizie ako nezavislej narodnej kulturnej insti-
tacie. Treba vyzdvihnut, Ze to bol vobec prvy za-
kon o verejnopravnej televizii v postkomunistic-
kych krajinach, pretoze v Ceskej republike to bolo
az o pol roka neskor. Z ducha zakona vyplyva, ze
v dalSich etapach bolo nutné pripravit aj nové le-
gislativne normy — Statiat Rady STV (1993), Sta-
tut Slovenskej televizie (1995) a Statiit programo-
vych pracovnikov (1996). Pritom medialna legislativa
v nasich podmienkach je este stale v procese krys-
talizacie a je do znacnej miery brzdou ich dalsie-
ho rozvoja.

V tomto smere boli inSpiraciou zavery 4. eu-
ropskej ministerskej konferencie o masmedidlne;j
politike v Prahe 7.—8. decembra 1994, kde sa pri-

Tabulka 1a

jal zdvazny dokument — Ak¢ny plan — vymedzuju-
ci stratégie na podporu médii v demokratickej spo-
lo¢nosti. Hlavnym zdmerom tohto dokumentu je
podporit plnenie Specifickych ¢innosti a postupov
pri presadzovani demokratickej reformy v mé-
diach, Sirenie slobody médii v kontexte Eurdpske-
ho spolocenstva, uvedomenie si zasahov do slo-
body médii, nezavislosti a bezpecnosti Zurnalistov,
a v neposlednom rade podporit rovnost moznosti
v audiovizualnom sektore. Konferencia nacrtla
zakladny ramec pésobenia verejnopravnych insti-
tucii, predovsetkym poskytovat forum na verejnt
diskusiu, v ktorej je mozné vyjadrit Siroké spek-
trum pohladov, teda nazorovu pluralitu.

Vyvoj televiznej programovej ponuky

V zhode s prebiehajucimi civilizanymi trend-
mi najmi na eurdpskom kontinente sa krystalizo-
vala aj nasa medidlna scéna. V zdsade mozno cel-
kovy vyvoj STV rozdelit do troch etap, ktoré sa
vyznacovali istymi Specifikami:

1. 1990-1992 — Rozvoj na trovni federacie
s parcidlnym podielom na celostatnom okruhu.

2. 1993-1994 — Nevyhnutné zabezpecenie
fungovania 2 plnohodnotnych programovych ka-
nalov.

3. 1995-1997 — Redlny nastup dudlneho sys-
tému vysielania.

Na tychto zéakladnych etapach mozno demon-
Strovat aj charakter vysielania STV. Na najvSe-
obecnej$ej urovni to najvystiznejsie badat na Struk-
tare vysielacej plochy z hladiska zastipenia
jednotlivych programovych typov (pozri tab. la,
1b).

Podiel programovych typov STV v rokoch 1991-1993 (v %)

1990 1991 1992 1993
Frogramovy typ F-1 STV 2 F-1 STV 2 F-1 STV2 | STV | STV 2
informativny 5,9 5,6 4,6 1,8 0,6 0,3 0.8 0,3
spravodajstvo  [15,3 11,1 11,2 9,9 9,7 13,1 16,5 21,1
publicistika 19,5 25,7 23,8 21,6 33,0 31,1 31,0 29,9
vzdelavanie 7,0 5,8 5,4 7,7 39 6,2 3,7 6,6
Sport 5,7 16,1 7,8 10,9 8,3 6,4 3,8 9,3
dramatika 32,8 22,0 34,7 33,1 27,1 33,9 33,0 17,9
zabava 9,7 6,1 12,2 7,0 12,7 52 10,1 10,9
hudba 2,9 3,6 2,5 2,7 2,6 2,0 1,8 2,6
komercia 1,1 0,6 1,9 0,8 2,1 1,8 3,1 1,3
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Tabulka 1b
Podiel programovych typov STV v rokoch 1994-1997 (v %)

, 1994 1995 1996 1997
Programovy typ

STV1 | STV2 STV1| STV2 STV1| STV2 STV 1 |STV?2

spravodajstvo | 39,3 39,2 8,8 11,7 7,5 10,9 9.8 8,1
publicistika — — 32,6 34,2 36,3 33,0 36,4 37,1
Sport 5,2 21,5 4,2 20,0 7,9 21,4 2,5 19,1
vzdelavanie 2.3 5,7 — - — - — -
dramatika 27,5 17,3 36,3 22,8 31,9 23,9 32,4 19,8
zabava 11,0 4,1 5,8 2,8 5,9 2,8 8,6 4,7
hudba 6,8 8,4 5,8 5,9 4,7 5,3 6,4 8,1
komercia 7,8 3,9 6,4 2,7 5.8 2,8 3,6 3,0

Treba poznamenat, ze aj klasifikacny systém,
ktory sa vyuziva v STV, presiel v tomto obdobi
nevyhnutnym vyvojom smerujucim k aproxima-
cii s identickym systémom EBU (European Broad-
casting Union — Eurdpska vysielacia unia), preto
mozno z neho vytvorit jednoznaéné casové rady
len pri niektorych typoch (niektoré sa asom zdru-
zili, iné roz€lenili, napr. spravodajstvo, publicisti-
ka a vzdelavanie).

Z uvedenych udajov je zrejmé, Ze vyvoj v prog-
ramovej ponuke STV nebol ani linearny a uz vo-
bec nie stabilizovany. Bolo to podmienené mnohy-
mi faktormi. Vac¢sinou vSak nevyplyvali zo zdmerov
makrodramaturgie, ale z finanénych a kapacitnych
moznosti. Disproporcie boli aj doésledkom castych
organizacnych zmien v programovych usekoch.

Néroky na vlastnii vyrobu programu (napr.
v roku 1993 o 1/3 vyssie oproti predchadzajuce-
mu roku) sa mohli uspokojivo splnit len nacha-
dzanim a efektivnym vyuzivanim dalSich progra-
movych zdrojov a uplatnovanim zdruzenych
prostriedkov, prevazne formou koprodukcie. Ten-
to druh vyroby mierne vzrastol z pévodnych 1,7 %
v roku 1993 na 6,6 % z objemu vlastnej vyroby
STV v roku 1997. Vyroba na objednavku pod dra-
maturgickou superviziou STV zaznamenala v tom-
to obdobi opacny trend.

Nezanedbatelnou sucastou vysielania STV s
programov¢ cykly, prip. samostatné reldcie ziska-
né formou nakupu od nezavislych producentskych
spolo¢nosti na Slovensku. Ide o relédcie bez akych-
kolvek narokov na dokoncovacie prace. Aj podiel
tohto druhu audiovizudlnej tvorby vzrastol z 525
hodin v roku 1993 na 765 hodin v roku 1997, ¢o
znamend 6,9 % z celkovej vysielacej plochy.

Vyznamnou a charakteristickou ¢rtou vysie-
lania v celom tomto obdobi bol rast vyznamu te-
leviznej publicistiky, a to vo vsetkych jej zanro-

vych podobéach — od aktualnej publicistiky cez cely
komplex domacich a zahrani¢nych dokumentar-
nych cyklov az po integrované publicistické bloky.

Podiel dramatickych programov domacej a za-
hrani¢nej proveniencie (ktoré st v popredi divac-
keho zaujmu) na vysielacej ploche mierne kolisal,
na programe STV 1 (a predtym na F-1) osciloval
okolo tretiny celkového objemu vysielania. Spolu
s publicistikou vSak tvori tazisko programovej
tvorby a spravidla aj programové dominanty v jed-
notlivych dnoch.

Vyraznl pecat programovej skladbe STV 2
vtlaca cely komplex Sportovych prenosov, a to vo
zvy$enej miere od polovice 90. rokov. Skladba
tohto programu je uz tradi¢ne volnejsia, preto po-
pri dlhodobo plénovanych projektoch z vrchol-
nych podujati eurdpskeho ¢i svetového vyznamu
mozno zaradovat tento programovy typ aj opera-
tivne, podla aktualnej Sportovej ponuky. A to na-
priek tomu, ze v podmienkach dudlneho systému
je ndkup vysielacich prav lukrativnych podujati
podstatne zlozitejsi. Prikladom st prenosy z MS
v hokeji, automobilovych pretekov Formuly 1 ¢i
prenosy z Ligy majstrov vo futbale, ktorych vy-
sielacie prdva v sucasnosti vlastni spolo¢nost
Markiza.

Realny nastup dualneho systému

V roku 1995 zacali vysielat dve komercné te-
levizne spolo¢nosti. Prva z nich DCTV (Danubius
Cable TV) po pomerne kratkej existencii prerusi-
la vysielanie, zatial ¢o spolo¢nost VTV (Vasa te-
levizia) vstupila na nerozvinuty medidlny trh s vys-
$imi ambiciami, a to najmé vzhladom na satelitné
Sirenie signalu. Uz na zaciatku ju mohlo redlne
sledovat 22 % populdcie na Slovensku. Skuto¢na
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sledovanost vSak bola podstatne niz$ia a podiel na
trhu bol bezvyznamny.

DCTV sa profilovala ako televizia rodinného
typu, ktorej hlavnym programovym zdmerom bolo
priniest oddych a zadbavu pre celu rodinu; v jej
programovej skladbe dominovali filmy pre deti
i dospelych. Program bol ¢leneny pomerne pre-
hladne, na prvy pohlad boli zretelne ¢itateIné jeho
Casové osi. Rozsah vysielacej plochy bol sprvoti
minimalny (cca 4 hod. denne):

19.00 Prehlad programov

19.05 Animovany film, resp. serial pre deti

19.45 Cestopisny, resp. prirodopisny film

20.05 Serial pre dospelych

20.35 Film pre dospelych

22.10 Aktudlna, resp. zdujmova publicistika

22.40 Teleshopping

22.45 Prehlad programov

Vikendové dni mali ¢iasto¢ne odlisnu skladbu:

19.05 Dokumentérny film

20.05 Film (prevazne slovenskej a ¢eskej pro-
veniencie)

21.40 Vylu¢ny film (eroticky)

Tato spoloc¢nost vSak mala vypracovany vel-
korysejsi projekt, ktory z nej mal vytvorit konku-
rencieschopnu televiznu stanicu s podstatne Sir-
Sou ponukou, nestihla ho vSak overit v praxi:

17.00 Vysielanie pre deti

18.00 Vysielanie pre mladez

20.00 Rodinny serial

22.00 Film pre dospelych

Pochopitelne, v inych ¢asovych pasmach bol
vyc€leneny priestor aj pre iné programové typy —
zébavné programy, regiondlnu publicistiku, zauj-
movu publicistiku a vo vikendovych dnoch aj pas-
ma pre deti, velké zabavné programy ¢i eroticky
film. V programovej skladbe tejto spolo¢nosti sa
ratalo s rovnomernou exploataciou filmovej tvor-
by Eurdpy a USA. Spolocnost v stcasnosti pri-
pravuje nova koncepciu vysielania.

VTV saprezentovala od zaciatku univerzalnej-
Sou skladbou programu, ktora sa svojim profilom
podobala programu verejnopravnej televizie —
obsahovala takmer vsetky typy programov. Vyraz-
na vsak bola orientacia na mladé publikum. Do-
kumentuje to aj vyvoj podielu programovych ty-
pov na celkovom vysielani (pozri tab. 2).

Tabulka 2

Podiel programovych typov VIV

Programovy typ 1995 1996 1997
spravodajstvo 8,9 7,7 9,2
publicistika (vratane Sportu) 34,7 30,2 29,2
programy pre deti a mladez 13,6 15,0 14,5
dramatické programy 37,2 33,6 26,2
zabavné programy 6,2 6,2 7,3
doplnkové vysielanie (vratane reklamy) 0,9 7,4 9,8

Uvedena typoldgia sa taktiez mierne odliSuje
od konvencii verejnopravnej STV, napriek tomu
su zrejmé priority tejto televiznej spolo¢nosti. Po-
vodna vysielacia Struktura presla viacerymi mo-
difikaciami, ktorych cielom bolo spestrit vysiela-
nie a posilnif vlastnil poziciu na trhu. K zdsadnej
zmene doslo od septembra t. ., ¢o mozno chapat
aj ako dosledok zmien v majetkovych pomeroch
spolo¢nosti.

Slovenska televizna spolocnost Markiza po
predchadzajucej ucinnej reklamnej kampani vstu-
pila na medialny trh koncom augusta 1996 a krat-
ko na to uz koncom roka svojou sledovanostou
a podielom na trhu predstihla STV 1. O to sa vy-
razne pricinila jasna programova stratégia, pevna

vysielacia Struktura, silné kapitélové krytie zo stra-
ny CME a aj efekt novosti, ktory v naSich pod-
mienkach zohral velmi vyznamnu ulohu.

Tento programovy kanal, na rozdiel od ostat-
nych, sa prezentoval suvislym nepreruSenym vy-
sielanim pocas celého dna. Od zaciatku staval na
budovani divackych navykov cielovych vrstiev pub-
lika. V jeho programovej skladbe je vyrazny po-
diel seridlovej tvorby, najmi z produkcie USA, ktoré
stavaju na overenych a jednoduchych dramaturgic-
kych principoch. Organickou stcastou vysielania
sa stala televizna publicistika orientujuca sa na ob-
¢ianske témy, a to prave uc¢innou formou, ktord ab-
sentuje v STV. Manazment spolocnosti priebezne
analyzuje dosledky uplatinovanych skladobnych
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principov a vcas ich koriguje prave v zdujme di-
vackej efektivnosti. Jej dominantné postavenie do-
posial neohrozili ani spory okolo vlastnickych prav
spolo¢nosti Markiza, s. 1. o.

Namiesto zaveru

Tento exkurz si nekladol za ciel komplexne
zhodnotit $truktiru sicasnej televiznej ponuky na
Slovensku. T4 by musela brat do uvahy komplex-
né moznosti, ktoré pontkaji kablové spolo¢nosti
poOsobiace na Slovensku.

Na zaklade Sirokokoncipovaného komparativ-
neho vyskumu, ktory sme realizovali v uplynulom
roku, treba pripomentt jedno zo zakladnych zis-
teni: viac ako polovica respondentov tvrdi, ze si
pomerne ¢asto vie vybrat z ponuky slovenskych
spolo¢nosti, pricom znacna Cast (23,9 %) uvadza,
Ze vacsinou si nevedia vybrat z programovej po-
nuky. Absolutnu nespokojnost v tomto smere vy-
slovuje len minimalna ¢ast publika.

Napriek istej dynamike v programove;j sklad-
be viacerych spolo¢nosti sa znacna cast divackej
obce raciondlne orientuje aj v pripade kumulacie

preferovanych programovych typov na dvoch ale-
bo viacerych vysielacich kanaloch. Pritom 46 per-
cent uviedlo, Ze sa rozhodne pre sledovanie jednej
z relacii a spolahne sa, ze druhu zhliadne v repri-
ze. Znacna Cast priznala, ze v takom pripade sa
rozhodne pre niektory zo zahrani¢nych kanalov.
Takmer tretina vSak re$pektuje Zelanie ostatnych
¢lenov rodiny. V tejto stivislosti treba mat na zrete-
li, ze eSte stale znacna Cast domacnosti disponuje
len jednym prijimacom a sledovanie televizneho
programu nie je vyluéne individudlnou zéalezitos-
tou. V skuto¢nosti pitina divackej verejnosti sa roz-
hoduje pomerne tazko, a preto pocas sledovania ¢as-
to prepinaju programy.

Treba priznat, ze napriek zjavnej dynamike
systém medidlnych institucii zatial nie je celkom
vyprofilovany. Plati to pre komercné spolocnosti,
ale aj pre verejnopravnu STV, kde bude potrebné
doriesit najmé model financovania. Odpoved na
otazku polozent v tvode teda v sucasnej etape
vyvoja nemdze byt jednoznacnd, treba formulo-
vat Ciastkové hypotézy a postupne ich verifikovat.

PhDr. Igor Boha¢

VYVOJ DISTRIBUCIE FILMOV NA SLOVENSKU PO ROKU 1990

Filmova tvorba prekonala od prvého nakrute-
ného dokumentu nezvyéajny vyvoj, a to nielen
v rozvijani technologie, sposobu nakrucania, fil-
mového jazyka ¢i umeleckého posolstva, ale aj
v sposobe distribucie, v rozlicnych formach na
ceste k divakovi.

Pri prezentacii filmov na televiznej obrazovke
ma divak vdaka satelitnému prijmu a kdblovym
rozvodom moznost sledovat filmy 24 hodin den-
ne a pritom, ak je majitelom videorekordéra, si
moze tato ponuku dalej spestrovat. Pri podrobnej-
Sej analyze programov dostupnych televiznych sta-
nic vSak zistime, Ze v prevaznej miere sa vysielaji
akéné filmy, crazy-komédie, pripadne kriminal-
ne a dobrodruzné filmy, science fiction a neko-
necné rady akénych alebo inych slaboduchych ro-
dinnych seridlov. Este nepriaznivej$ia situdcia je
vo videopozi¢ovniach. Podla udajov Narodného
centra pre audiovizudlne umenie sa na celkovej
ponuke podiela az 80 % titulov akénych filmov.
Taka je momentalna situacia moznosti vyberu fil-
movej produkcie v nasich domécnostiach, i ked
podla vysledkov vyskumov NSU — NCMK,
o ktorych sme uz informovali na strankach Otd-
zok zZurnalistiky, najviac chybaji nasim ob¢anom
vo vysielani slovenskych televiznych spolo¢nosti
romanticko-dobrodruzné filmy, komédie, ale znac-

nej skupine i umelecky narocnejsie filmy. Posu-
denie skuto¢nej hodnotovej orientacie obyvatel-
stva SR by si vSak vyzadovalo komplexnejsi a za-
rovei diferencovanejsi celoslovensky sociologicky
vyskum.

I napriek vysokej sledovanosti filmovej pro-
dukcie v domécnostiach este stale pretrvava za-
ujem nasich obCanov o navstevu filmovych pred-
staveni v kinach. Ur¢ite tento zdujem podmienuje
jednak aktualnost titulov z hollywoodskych filmo-
vych ateliérov, ale aj ich technickd vizualna i zvu-
kova dokonalost a bezprostredna pdsobivost.

My sa vSak budeme venovat predovsetkym
komentovaniu Statistickych tdajov o filmovej dis-
tribucii v nasich kinach po roku 1989. Z nich
mozno zistit zaujimavé informdcie o zmenach
v pocte filmovych titulov, o poctoch kin, divakov,
o vyske trzieb ¢i priemernej cene vstupeniek.

Nérodné kinematografie
v slovenskych kinach

Vzhladom na znizenie dotacii rozvoja slo-
venskej kultiry mohol po roku 1989 zachranit
filmovu distribuciu jedine komerény princip.
Namiesto jedinej Statnej institicie Slovenska po-



Z VYSKUMOV

332

zi¢ovha filmov prevzalo do svojich ruk rozho-
dovanie o vybere a nakupe titulov premietanych
v slovenskych kinach niekolko sikromnych dis-
tribu¢nych spolo¢nosti (napr. TATRA FILM,
SATURN, GEMINIFILM, INTERSONIC).
A tento vyber bolo treba nevyhnutne podriadit

zakonom trhu. Ak chceli distribu¢né firmy
a spolu s nimi i jednotlivé kina prosperovat,
museli uvadzat iba atraktivne filmy, a to predo-
vSetkym americké, ktoré sa stali svetovymi hit-
mi a za ktoré bol slovensky divak ochotny aj
nalezite zaplatit.

Prehladna tabulka premiér podla rokov a kin

Pocet premiér 239 253 173

151 164 150 125 132 142

1989 | 1990 [ 1991

1992 | 1993 1994 [ 1995 | 1996 [ 1997
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Ako naznacuje tabulka 1, zlomova situacia
nastava uz v roku 1990, ked oproti predoslému
roku vzrastol pocet premiér filmov USA v na-
Sich kinach takmer trojnasobne. Premietanie slo-
venskych premiér v tomto roku este zasluhou
projektov rozpracovanych v predchadzajicom
obdobi nezaznamenalo viditelny pokles. Ten je
citelny o rok neskor a najméa v roku 1992 po
uplnom zmrazeni ¢innosti Slovenskej filmove;j
tvorby. Od tohto ¢asu vznik novych filmovych
diel podmienuju jedine sponzorské prispevky,
koprodukcie, pripadne dotacie fondu Pro Slova-
kia. V tejto stvislosti treba spomenit vyrazne
sa profilujicu rezijnu tvorbu Martina Sulika,
ocenenu na niekolkych svetovych medzinarod-

nych filmovych festivaloch. Z uvedenych dévo-
dov médme moznost za poslednych Sest rokov
vidiet v kindch dva az $tyri nové pévodné titu-
ly, ktoré, Zial, okrem spominanych Sulikovych
filmov nepredstavuju vacsi prinos pre sloven-
ské filmové umenie. Naproti tomu v Cechach
predovsetkym zasluhou solventnych sponzorov
sa verejnosti predstavi kazdoro¢ne vyse 10 fil-
movych premiér.

Z tabulky 1 je evidentné, ze distribu¢né spo-
lo¢nosti a cela siet kin, ktoré prezili kolaps po roku
1990, prosperuju, hoci niektoré i viac-menej Zivo-
ria, predovsetkym vdaka americkym filmom, kto-
rych pocet premiér prekracuje v niektorych rokoch
aj 100 titulov.

Tabulka 2

Percentualne vyjadrenie poctu filmovych premiér

Krajina 1989 1990 1993 1997
SR 17,6 16,2 1,2 1,4
CR 15,6 6,7 7,3 8,5
USA 11,3 27,3 68,3 74,7
Rusko (ZSSR) 14,6 10,0 - 0,7
Francuzsko 42 6,7 3,7 3,5
Taliansko 42 5,5 49 1,5

Ak napriklad vyc¢islime premiéry najpocet-
nejsie zastupenych kinematografii v percentach
(tab. 2), zistime, Ze kym v roku 1989 predsta-
vovali premiéry slovenskych filmov 17,6 %
z celkového poctu novych filmov uvadzanych
v kinéch, ¢eské a podobne i sovietske premiéry
okolo 15 % a pocet novych americkych titulov
iba 11,3 %, v nasledujicom roku bola situdcia
podstatne ind, pretoze poc¢et novych americkych
filmov premietanych v slovenskych kinach
predstavoval viac ako jednu $tvrtinu a v uply-
nulom roku az tri Stvrtiny z celkového poctu
premiér. Tabulka 2 teda uvadza percentudlne naj-
vyznamnej$ie zastipenie narodnych kinemato-
grafii v tzv. prelomovych rokoch transformacie
nasej spoloc¢nosti, a to v roku neznej revolucie,
v nasledujucom roku, v prvom roku slovenskej
Statnosti a v uplynulom roku. Je takmer para-
doxné, ze v roku 1993, ked sa Slovenska repub-
lika usilovala ¢o najviac zviditelnit samostatnou
Statnostou, nase kind uviedli az 112 novych ti-
tulov, teda doposial najviac filmovych premiér
z produkcie USA, ¢o predstavovalo vyse 68 %
z celkového poctu premiér.

Spojené nadoby distribuc¢nej filmovej
ponuky a trzieb

Tabulka 3 poskytuje dalsie nie velmi povzbu-
divé udaje. Vsetky polozky v nej uvedené, t. j.
pocet filmovych premiér, divakov, kin, priemerné
vstupné za jeden listok i trzby v miliénoch slo-
venskych korun spolu stvisia, resp. su vzajomne
podmienené.

Znizenie dotacii na nakup filmov logicky ovplyv-
nilo prudky pokles premiér v roku 1991. Nastu-
pom distribuénych spolo¢nosti na trh sa situacia
v roku 1992 stabilizovala a viac-menej kolise pre-
dovsetkym podla moznosti ndkupu americkych
filmov.

V istom zmysle slova sa ustalil pocet divakov
po znacnom poklese v roku 1991. Po vzniku samo-
statnej Slovenskej republiky vSak uz kazdoro¢ne
nezadrzatelne klesa pocet navstevnikov kin, ktory
v porovnani s rokom 1990 zaznamenal vlani viac
ako trojnasobny pokles, a to z takmer 14 milio-
nov divakov na 4 miliény. Coraz mensi zdujem
publika o navstevu kin vyvolal reakciu znizova-
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Tabulka 3
Filmova distribucia v rokoch1990-1997

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
Pocet premiér 253 173 151 164 150 125 132 142
Pocet divakov 13,9 8.4 11,9 9,0 6,4 5,7 4,9 4,0
(v miliénoch)
Podet kin 703 671 526 456 430 326 334 296
Priemerné vstupné 7,21 921 12,4 18,6 21,12 26,96 31,77 | 39,41
(1 listok) v Sk
Trzby v korunach 99,6 77,4 | 151,3 | 168,0 | 140,4 | 150,1 | 154,5 | 159,3
(v miliénoch Sk

nia poctu kin, ktorych prevadzku nedokazali udr-
zat ani komer¢ne pritazlivé americké filmy. A tak
ich pocet klesol zo 703 v roku 1989 viac ako dvoj-
nasobne az na necelych 300 v uplynulom roku.
Lenze aj tie kind, ktorym sa zatial dari udrzat ren-
tabilitu a zisk, st ustaviéne pod tlakom zabezpe-
covania trzieb. V roku 1992 mozno hovorit o ur-
¢itej konjunktare filmovej distribucie, ked pri
uvedeni 151 filmovych premiér (z toho 108 ame-
rickych filmov) a priemernej cene 12,4 Sk za je-
den listok sa podarilo dosiahnut trzby az 151,3
miliona Sk (tab. 3). Tie sa eSte zvysili v prvom
roku slovenskej $tatnosti pri zvySeni distribu¢ne;j
ponuky (161 premiér, z toho az 112 americkych),
ale v dalSich rokoch sa trzby v podstate nemenili,
pretoZe ani vlani nepresiahli 160 miliénov Sk. To
pri narastajucej inflacii je povazlivy stav, varujici
pred kolapsom distribu¢nych spolo¢nosti. Treba
si uvedomit, Ze ¢o 1 len mierne zvySovanie trzieb
sa dosahuje vyraznym zvysSovanim ceny za jeden
listok, ktora sa v roku 1997 priblizila k priemer-
nej vyske 40 Sk. Pritom je vSeobecne zname, Ze
ceny za listky filmovych hitov, akymi boli napr.
Evita alebo Titanic, sa pohybovali okolo 70 Sk.
Z tabulky 3 je zrejmé, ze pri porovnavani udajov
uvedenych poloziek medzi rokmi 1990 az 1997
prave priemerna cena listka zaznamenala najvacsi
rozdiel, teda, ze sa zvysila viac ako pitnasobne.
Takéto zvysenie je viac-menej porovnatelné so zvy-
Senim cien zakladnych potravin. Lenze zakladné
potraviny su nevyhnutnou Zivotnou potrebou, ¢o
nemozno povedat o navsteve filmového predsta-
venia, ktoré sice patri do sféry saturacie spolocen-
sko-kultirnych potrieb ¢loveka, ale z hladiska za-
bezpecenia ekonomického chodu domacnosti ho
mozno vylucit a uspokojovanie vlastnych kultir-
no-relaxacnych potrieb obmedzit na ponuku vy-

sielania televiznych alebo satelitnych stanic ¢i na
ponuku videopozicovni. To je dal§i z argumentov,
ktory ohrozuje navstevnost slovenskych kin.

Vsetky komentované udaje vyznamne vypo-
vedajui o vyvoji filmovej distribucie v nasich ki-
nach v obdobi po roku 1989.

Pri sumarizovani uvedenych skutoc¢nosti tre-
ba konstatovat, Ze buducnost Sirenia filmového
umenia v Slovenskej republike je v sucasnosti
znalne neistd. Na jednej strane nie st prostriedky
na vlastnu narodnu filmovu tvorbu a z komer-
¢nych dévodov sa zo zahranicia, takmer vylucne
z USA, nakupuju divacky najispesnejsie a finan-
¢ne najzaujimavejsie filmy. I napriek tomu sa vy-
razne prejavuje tendencia znizovania poctu kin
a divakov. V usili zachranit trzby sa pri mensom
pocte divakov zakonite musi zvySovat vstupné.
Prave tento fakt ohrozuje celu filmovu distribticiu.
Coraz menej ob&anov si bude méct dovolit zaplatit
vysoké vstupné, preto sa moze stat, ze filmové pred-
stavenia budt pristupné len solventnejsej skupine
ludi. Z kin sa vytratilo skuto¢né filmové umenie,
ktoré by sa v momentalnej ekonomickej situdcii ne-
uzivilo, a jeho existencia je odkazand na starSie osved-
¢ené tituly premietané vo filmovych kluboch.

Film ako najoblubenejsi a najposobivejsi druh
umenia podstatnym spésobom ovplyviiuje estetic-
ky vkus, kulturne potreby, hierarchiu hodnét ¢lo-
vekai kvalitu medziludskych vztahov. Preto v usili
posilnovat kulturnost naroda sa nova vlada a oso-
bitne ministerstvo kultury bude musiet zaoberat
aj velmi vaznou otazkou povodnej filmovej tvor-
by a nevyhnutnymi opatreniami v mechanizme
fungovania filmovej distribuc¢nej siete 1 so zrete-
fom na obsah jej ponuky.

PhDr. Lubor Hallon, CSc.
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VOLEBNY PRIESKUM 1998 — VYUZITA SANCA

V histdrii Narodného centra medialnej komu-
nikacie (predtym Novinarsky Studijny ustav) bola
organizacia volebného prieskumu pri volbach do
NR SR v dioch 25. a 26. septembra 1998 prvou
ulohou podobného typu. Pripravu a realizaciu
vyskumu navyse komplikoval miniméalny ¢asovy
priestor i prekryvanie sa s inymi tlohami Institu-
tu pre vyskum verejnej mienky NCMK, ktory bol
gestorom rieSenia tohto ojedinelého projektu. Jeho
zvladnutie bolo redlne len za predpokladu vyuzi-
tia celej persondlnej a technickej kapacity NCMK.

Volebny prieskum sa realizoval na vzorke
s rozsahom vyse 8 500 respondentov, za spolu-
prace 306 anketarov IVVM NCMK, na 306 zber-
nych miestach (pred volebnymi miestnostami),
podla starostlivo pripraveného projektu, v ktorom
boli do detailov rozpracované vsetky metodické
a organiza¢né ulohy tykajuce sa zberu tidajov v te-
réne (pouzila sa anketa rozdavand anketarmi), za-
bezpecenia spolahlivosti a reprezentativnosti em-
pirickych tdajov, prenosu udajov do IVVM a ich
spracovania. K dispozicii bolo — na ilustraciu na-

ro¢nosti projektu — 22 telefonnych liniek, 8 poci-
tacov na zdznam udajov a 3 pocitace na paralelné
spracovanie vysledkov. Sucasfou pripravy projek-
tu bola dokladna priprava personalu zabezpecuju-
ceho prenos a zdznam Udajov, priprava anketarskej
siete 1 jej nevyhnutné doplnenie v niektorych lo-
kalitach. Pripravné prace vyvrcholili den pred vol-
bami overenim komplexnej metodiky i technické-
ho zabezpecenia akcie.

Pozornost, akl sme venovali priprave priesku-
mu, bola motivovand ocakavaniami spiatymis tym-
to typom vyskumu. VSeobecne je zname, Ze Uspes-
né vysledky prieskumu (kritéria: urcenie vitazného
politického subjektu i uréenie buducich parlament-
nych stran, uréenie poradia subjektov, priblizenie
sa vysledkov prieskumu k vysledkom volieb) st
tym najpresvedcivejsim ukazovatelom kvality
a déveryhodnosti pracoviska, osobitne jeho anke-
tarskej siete.

Vysledky volebného prieskumu uvadzame
v nasledujucej tabulke spolo¢ne s vysledkami
volieb do NR SR:

Politicky subjekt NCMK Volby Qdchylka
1 Houtie za demokratickd Slovensko 28 7 27 () 13
2 Madarské Tudové hnutie za zmierenie a prosperitu 0.3 0.19 0.11
3 Narodn4 alternativa Slovenska 0.1 0,09 0,01
4 Strana madarskej koalicie 6.3 9.12 2,82
5 Nase Slovensko 0.9 0,48 0,42
6 Bécko — Revoluénd robotnicka strana 0.2 0.13 0,07
7 Strana obd&ianskeho porozumenia 9.3 8.01 1,29
8 Slovenskda demokratickd koalicia 24,8 26,33 1,53
9 Slovenska narodna strana 10,0 9.07 0,93

10 Nezavisla iniciativa Slovenskej republiky 0.3 0.18 0,12

11 Slovenska ludova strana 0.5 0.27 0,23

12 Hnutie tretej cesty 0.2 0,07 0,13

13 Strana demokratickej lavice 16,3 14,66 1,64

14 Komunisticka strana Slovenska 3.0 2,79 021

15 Jednotna strana pracujucich Slovenska 0.1 0.1 0.00

16 Zdruzenie robotnikov Slovenska 1,9 1.3 0,6

17 Strana narodnej jednoty 0.1 0.13 0.03

Vysledky volieb v tabulke su uvadzané s pres-
nostou na dve desatinné miesta (oficidlne zverej-
nené vysledky volieb), definitivne vysledky prie-
skumu s presnostou na jedno desatinné miesto
(vystup z pocitaca realizovany uz o 14,30 hod.
v druhy den volieb, teda pol hodiny po uzavreti
volebnych miestnosti a $tvrt hodiny po prijati po-
slednych telefonickych hovorov s tidajmi ankiet).

Prieskum NCMK uspesne naplnil vicsinu
z pozadovanych kritérii na kvalitu vysledkov:

spravne qréenie vitazného subjektu, urcenie sub-
jektov splnajucich podmienku na vstup do parla-
mentu i minimalnost odchylky vysledkov priesku-
mu od vysledkov volieb. V pripade parlamentnych
stran je priemernd odchylka 1,58 percenta, v pri-
pade vSetkych stran je priemernd odchylka 0,67
percenta. Na porovnanie informacia z Lidovych
novin (23. juna 1998), v ktorej je komentovana
¢innost agentur vyskumu verejnej mienky pri par-
lamentnych volbach v Ceskej republike pri posled-
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nych volbach: ,,Zatial ¢o volebné odhady rakuske;j
agentury IFES vysielané na Ceskej televizii po celé
sobotnajsie odpoludnie sa lisili v priemere o 1,7
percenta, odhady spolo¢nosti Sofres-Factum sa od
skutocnosti vzdalovali o plné 3 percentd.*
Najvécsia odchylka nasho prieskumu od vy-
sledkov volieb bola zaznamenand v pripade Stra-
ny madarskej koalicie (2,8 percenta), ¢o bolo zrej-
me sposobené niz§ou mierou ochoty obc¢anov
madarskej narodnosti zapojit sa do ankety.

Vysledky volebného prieskumu budu este
predmetom dalsich analyz. V struc¢nej informacii
sme chceeli poukazat len na zakladné fakty vypo-
vedajuce o tom, ze NCMK Sancu po prvykrat re-
alizovat volebny prieskum vyuzilo a zaradilo sa
tak medzi pracoviska schopné uskuto¢nit metodic-
ky a organizac¢ne najnaro¢nejsie typy vyskumnych
uloh.

PhDr. Ludovit Sramek, CSc.

Z NAJNOVSICH VYSLEDKOV SOCIOLOGICKEHO VYSKUMU

Institut pre vyskum verejnej mienky NCMK, 30. 10. — 8. 11. 1998 (velkost vzorky 781 responden-
tov z 12 okresov juzného Slovenska, kvdtovy vyber, zdkladna populdcia — osoby 18-ro¢né a starsie,
metdda zberu tdajov: Standardizovany rozhovor sietou anketarov Instittu pre vyskum verejnej mienky).

Uéast SMK vo vlade SR (v %)

Aky je Vas nazor na vucast Strany madarskej koalicie vo vidde SR?

Slovaci Madari Cely subor
som za uc¢ast SMK vo vlade SR 29,8 91,0 58,0
nie som za ucast SMK vo vlade SR 42,5 0,8 233
neviem posudit 27,6 8,1 18,8

Vzajomné vztahy Slovakov a Madarov (v %)

Aké su podla Vasej mienky vzdjomné vztahy Slovikov a Madarov vo Vasom okoli, vo

Vasej obci?

Slovaci Madari Cely stibor
1995 1998 1995 1998 1998
velmi dobré 21,2 28,9 31,4 40,4 34,1
skor dobré ako z1é 58,7 52,3 61,6 51,7 52,0
skor zIé ako dobré 73 5,0 4.9 4.0 4.5
velmi z1¢é 0,8 1,2 0,5 0,3 0,8
neviem posudit 11,8 12,6 1,7 3,7 8,6




