
MEDIÁLNE SYSTÉMY V EURÓPE � BELGICKO

Belgicko je kon�tituèná monarchia, ktorá sa
nachádza na rozhraní latinskej a germánskej Euró-
py. Poloha krajiny (na juhu a západe Francúzsko,
na severe Holandsko a na východe Nemecko s Lu-
xemburskom) a zlo�enie jeho obyvate¾stva výraz-
ne ovplyvòuje jej mediálne prostredie. Belgicko má
tri úradné jazyky: holandsky (flámsky) hovorí 57 %,
francúzsky (valónsky) 42 % a nemecky 0,6 % po-
pulácie. Po dlhoroèných sporoch medzi obyvate¾-
mi Flámska a Valónska bolo Belgicko v roku 1966
rozdelené na �tyri jazykové oblasti � flámsku, va-
lónsku, nemeckú a dvojjazyèný Brusel. Toto jazy-
kové rozdelenie musí re�pektova� nielen tlaè, ale aj
elektronické médiá. To znamená, �e mediálny sys-
tém Belgicka sa skladá z viacerých subsystémov.

Tlaè

Koncentrácia vlastníctva tlaèe v 60. rokoch
vyústila do podstatného zní�enia poètu nezávis-
lých denníkov. Zo súèasných 29 belgických den-
níkov je iba 10 skutoène samostatných, ostatné sú
vlastne mutáciami hlavných novín, od ktorých sa
lí�ia iba nepatrne.

Flámsky trh kontrolujú tri skupiny: V. U. M.
(De Standard, Het Nieuwsblad, De Gentenaar, Het
Volk), De Persgroep (Het Laaste Nieuws, De Nieuwe
Gazet, De Morgan) a De RUG, aliancia N. V. De
Vlijt (Gazet van Antwerpen) a N. V. Concentra (Het
Belang van Limburg).

Aj vo Valónsku, èi�e vo francúzsky hovoriacej
èasti Belgicka, ovládajú trh tlaèe tri ve¾ké vydava-
te¾ské skupiny: N. V. Rossel (Le Soir, La Meuse, La
Lanterne, La Nouvelle Gazette, La Province), S. I.
P. M. (La Libre Belgique, La Derniére Heure) a Vers
l�Avenir (Vers l�Avenir, Le Jour/Le Courrier, Le Cour-
rier de l�Escaut, l�Avenir de Luxembourg, Le Rap-
pel). V rokoch 1986�1987 zanikli tri men�ie nezá-
vislé denníky: Bruselské katolícke noviny La Cité
prestali vychádza�, Le Rappel (vychádza v Charle-
roi spolu s novinami L�Echo du Centre) a neutrál-
ny Le Jour odkúpila skupina Vers l�Avenir.

V nemecky hovoriacej èasti Belgicka vychá-
dza Grenz Echo, katolícke noviny zalo�ené v roku
1927. Vydáva ho nezávislé vydavate¾stvo a vychá-
dza v pomerne nízkom náklade 11 tisíc exem-
plárov. Polovicu akcií vydavate¾stva vlastní Rossel.

Koncom marca 1998 Le Matin nahradil novi-
ny La Allonie a Le Journal de Charleoi/Le People.

Celkove v roku 1998 vychádzalo v Belgicku
29 denníkov v náklade 1 602 tisíc exemplárov, èo
predstavuje 158 výtlaèkov denníkov na 1 000 oby-
vate¾ov (Slovensko 171).

Belgická tlaè má relatívne málo predplatite-
¾ov (36 %), tak�e vydavatelia sa musia neustále
bori� s problémom pomerne ve¾kého mno�stva
nepredaných novín. V posledných piatich rokoch
náklady tlaèe sústavne klesajú. Najmä mladí ¾udia
èítajú noviny menej. Noviny tomuto trendu èelia
väè�ou bulvárnos�ou obsahu.

Audiovizuálne médiá

Verejnoprávne médiá re�pektujú administra-
tívne a jazykové rozdelenie Belgického krá¾ovstva,
preto existujú autonómne verejnoprávne rozhla-
sové a televízne in�titúcie pre Flámsko (VRT �
Vlaamse Radio en Televisie Omroep) a Valónsko
(RTBF � Radio Télévision Belge Francophone).

Verejnoprávne rozhlasové vysielanie pre Flám-
sko malo pôvodne tri okruhy. K nim v roku 1992
pribudlo Radio Donna s komerèným charakterom,
preto�e sa musí �ivi� z reklamných príjmov. Ve-
rejnoprávna televízia pre Flámsko vysiela dva
programy � TV 1 a TV 2, ktoré iba �a�ko vzdoru-
jú konkurencii súkromných televíznych staníc.
Prvý �a�ký �ok utrpela VRT v roku 1989, keï
v Belgicku zaèala vysiela� prvá súkromná televízna
stanica VTM a VRT stratila polovicu svojich di-
vákov. Tlak na verejnoprávnu televíziu sa zosilnil
v posledných rokoch, keï na belgickom trhu pri-
budli ïal�ie komerèné stanice � VTM Ka 2 a VT 4.
Dnes na dva programy verejnoprávnej televízie
pripadá 25 % a na VTM, VTM Ka 2 a VT 4
47,2 % televízneho trhu. Táto skutoènos� si vynú-
tila zmenu koncepcie a výraznej�iu profiláciu
dvoch programov verejnoprávnej televízie � TV 1
sa má zamera� na informácie a zábavu a TV 2 s no-
vým názvom Canvas sa má stá� populárnou kul-
túrnou stanicou.

Vo valónskej èasti Belgicka ponúka RTBF pä�
rozhlasových a dve televízne stanice � RTBF 1
a Télé 21. Po nástupe valónskej komerènej stani-
ce RTL-TVi v roku 1987, ale aj vplyvom konku-
rencie ostatných francúzskych komerèných staníc
sa frankofónne televízne vysielanie v Belgicku
dostalo do problémov. V roku 1993 Télé 21 do-
konca zanikla. V roku 1996 bolo prijaté rozhod-
nutie, �e Télé 21 bude spolu s Eurosportom vysie-
la� program pod názvom Eurosport 21. Keï na
belgickom televíznom trhu pribudli ïal�ie komer-
èné stanice (Club RTL) a èoraz viac sa zaèali pre-
sadzova� francúzske stanice, podiel valónskej ve-
rejnoprávnej televízie na trhu poklesol na 15 %.

V nemecky hovoriacej èasti Belgicka pôsobí
verejnoprávna BRF (Belgische Rundfunk und
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Fernsehen), ktorá zákonom z roku 1977 získala
autonómiu.

Situáciu na belgickom televíznom trhu dokres-
¾uje skutoènos�, �e Belgicko je krajina s najväè�ou
hustotou káblových sietí na svete: na káblovú tele-
víziu je napojených a� 94 % domácností. Káblové
spoloènosti spoèiatku prená�ali iba programy do-
mácej televízie, dnes ponúkajú �irokú �kálu zahra-
nièných terestriálnych a satelitných programov.

Káblová televízia sa nepriamo prièinila aj o to,
�e verejnoprávna televízia stratila monopolné po-
stavenie na belgickom trhu. O stratu divákov ve-
rejnoprávnej televízie RTBF pre Valónsko sa po-
starali najmä RTL a francúzske stanice Canal Plus,
TF 1, FR 2 a FR 3, postavenie flámskej verejno-
právnej televízie naru�ili holandské, ale do istej
miery aj francúzske, nemecké a britské stanice.

Monopol verejnoprávneho rozhlasového a tele-
vízneho vysielania najprv nabúrali pirátske rozhla-
sové stanice. V septembri 1981 boli tieto stanice le-
galizované vo Valónsku a v máji 1982 aj vo Flámsku.
Spoèiatku bola reklama v rozhlase ilegálna, av�ak
pod politickým a komerèným tlakom zákaz rozhla-
sovej reklamy padol v decembri 1985. Koniec tele-
vízneho monopolu priniesol zákon z roku 1987.

Prvú licenciu na komerèné televízne vysielanie
získala luxemburská spoloènos� CLT s tým, �e v no-
vej RTL-TVi mala 66-percentný podiel RTL a 34 %
pripadlo frankofónnej vydavate¾skej skupine Audio-
presse. Pre konkurenciu francúzskych staníc, naj-
mä TF 1, sa v�ak RTL-TVi nedokázala spoèiatku
výraznej�ie presadi� na belgickom trhu. Vo febru-
ári 1995 RTL spustila nový komerèný kanál Club-
-RTL, ponúkajúci kompletný program s prinajme-
nej jedným hraným filmom denne.

Vo Flámsku komerènu televíziu legalizoval zá-
kon o káblovej televízii zo 17. januára 1987. Na
rozdiel od RTL-TVi bola flámska komerèná stani-

ca VTM úspe�ná hneï od zaèiatku. Populárny prog-
ram s mno�stvom zábavy a hraných filmov zabez-
peèil jej vysokú sledovanos� a finanèný úspech.
V roku 1994 získala neèakanú konkurenciu, keï
americko-�védska skupina SBS ohlásila �tart novej
flámskej komerènej stanice VT 4. Ako odpoveï zria-
dila VTM svoj druhý kanál � Ka 2. Výsledkom je,
�e Flámsko má tri komerèné programy. V roku 1996
VTM a VT 4 oznámili, �e zaznamenali výrazný
pokles reklamných príjmov a �e budú kooperova�
pri rie�ení finanèných problémov.

U� v roku 1985 dostala spoloènos� Filmnet,
ktorá patrí �védskej skupine Esselte a operuje
v Holandsku a �kandinávskych krajinách, povo-
lenie na prevádzkovanie platenej televízie vo Flám-
sku. Za desa� rokov èinnosti v�ak získala iba
120 000 predplatite¾ov, preto ju majitelia predali
�vajèiarskej skupine Richmond a jej juhoafrické-
mu partnerovi Rupertovi. Nakoniec Filmnet fúzo-
val s francúzskou spoloènostou Canal Plus. Vo Va-
lónsku prevádzkuje platenú televíziu Canal Plus
Belgique a má vy�e 120 tisíc predplatite¾ov.

�tátna mediálna politika

Belgicko sa nemô�e pochváli� cie¾avedomou
mediálnou politikou. Mno�stvo mediálnych záko-
nov iba potvrdzovalo u� existujúci stav. Mediálnu
politiku Belgicka mo�no oznaèi� ako politiku �lais-
sez-faire�. Viaceré mediálne zákony sú vágne
a mo�no ich interpretova� rôzne. Navy�e mediál-
na politika posledných rokov je silne orientovaná
na liberalizmus a podporu súkromných iniciatív
� komerèného rozhlasu, platenej televízie a nových
komerèných televíznych sietí. Proti rastúcej kon-
centrácii médií sa neprijímajú �iadne opatrenia.
Naopak, úèas� vydavate¾ov na prevádzkovaní no-
vých súkromných televíznych staníc je �iadaná.

Tabu¾ka 1
Desa� najväè�ích belgických denníkov 1998

Titul Vydavate¾ Náklad
v tisícoch

Èitatelia
v tisícoch

De Standard/Het Nieuwsblad/De Gentenaar V. U. M. 309 1 036
Het Laaste Nieuws/De Nieuwe Gazet Hoste 268 791
Meuse/Lanterne-Nouvelle Gazzette/Province Sud Presse 155 550
Le Soir Rossel 140 545
Gazet van Antwerpen De Vlijt 123 412
Het Volk V. U. M. 117 364
Groupe Vers l'Avenir Vers de l'Avenir 110 411
Het Belang van Limburg Concentra 102 354
La Derniére Heure/Les Sports C. N. C. 69 231
La Libre Belgique/Gazette de Liége S. I. P. M. 55 218

Zdroj: World Press Trends, 1999 Edition, Zenithmedia, London 1999
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Opatrenia na podporu tlaèe (napr. priame �tát-
ne dotácie) sú neúèinné, preto�e poskytované fi-
nanèné prostriedky sú nedostatoèné a výberové
kritériá príli� subjektívne. Vo Flámsku sa vláda
rozhodla dotácie tlaèe v roku 1999 zru�i�, preto-
�e v�etky denníky sa stali súèas�ou ve¾kých tla-
èových skupín. Naïalej sa v�ak uplatòujú, podob-
ne ako v iných európskych krajinách, nepriame
dotácie. Daò z pridanej hodnoty je stále na úrovni
0 percent.

Situácia verejnoprávnych médií je v dôsled-
ku nedostatku finanèných prostriedkov, politických
vplyvov, byrokratických praktík, straty divákov
a vlastnej identity �a�ivá. Na seriózne rie�enie
problémov verejnoprávneho vysielacieho systému
chýba politická vô¾a, preto na belgickom mediál-
nom trhu dominujú komerèné médiá.

Systém regulácie

Asociácia belgických novinárov zriadila etic-
kú radu, ktorá rie�i s�a�nosti na médiá a prijíma
odporúèania pre novinárov.

Mediálne organizácie

V Belgicku existujú dve dôle�ité mediálne
organizácie � Asociácia profesionálnych belgic-
kých novinárov (Association Générale des Jour-
nalistes Professionnels de Belgique � AGJPB
alebo Algemene Vereniging van Beroeps-jour-
nalisten in België � AVBB) so sídlom v Bruseli
a Belgická asociácia vydavate¾ov (Association
Belge des Editeurs de Journaux � ABEJ alebo

Tabu¾ka 2
Podiely jednotlivých televíznych staníc na belgickom trhu (v %)

Stanica Valónsko Stanica Flámsko
RTL-TVi 19,8 TV 1 21,9
Club RTL 4,5 TV 2, Canvas 9,7
RTBF 1/LA 1 16,8 VTM 27,5
Tele 21, Sport 21, Arte 21 2,2 Ka 2 5,7
TV 5 Europe 1,7 VT 4 8,4
TF 1 16,7 Regionálne stanice 2,4
France 2 9,8 NED 1 (Holandsko) 1,9
France 3 6,3 NED 2 (Holandsko) 1,7
Arte 1,4 NED 3 1,2
Eurosport 2,8 RTBF 1 + 2 0,8
Canal Plus Belgique 2,2 BBC 1 0,8
Euronews 0,6 BBC 2 0,8
Ostatné 15,2 Ostatné 17,2
Spolu 100,0 Spolu 100,0

Zdroj: Statistical Yearbook 1999 � Film, Television, Video and New Media in Europe, European
Audiovisual Observatory 1999

Belgische Vereniging van de Dagbladuitgevers �
BVD).

Perspektívny vývoj

�kandál okolo M. Dutrouxa vyvolal diskusiu
o etickej role tlaèe. Belgický minister spravodlivosti
zorganizoval stretnutie sudcov, právnikov, politikov,
novinárov a právnych expertov, na ktorom sa disku-
tovalo o ochrane novinárskych informaèných zdro-
jov, èinnosti tlaèových tribunálov a o potrebe práv-
nej úpravy èinnosti novinárov. Av�ak názory boli také
rozdielne, �e nakoniec v�etci dospeli k záveru, �e
regulova� etické otázky zákonom je to najhor�ie rie-
�enie a �e novinársky etický kódex je najvhodnej-
�ím nástrojom na rie�enie etických problémov.

Pod¾a zahranièných prameòov pripravil
PhDr. Samuel Breèka, NCMK, Bratislava.
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Prvé èíslo je venované problematike mediál-
nej vzdelanosti. Autori kon�tatujú, �e médiá sú na-
sýtené kultúrou a zaplavujú ¾udí informáciami,
ktorých tempo sa zrých¾uje. Ïalej sa zamý�¾ajú
nad tým, èo ¾udia potrebujú na to, aby boli me-
diálne vzdelaní. Na celom svete mo�no bada�
ostrej�í nárast tendencie medzi pedagógmi, kto-
rých poslaním je uèi� ¾udí porozumie� médiám
a ich odkazom. Volanie po mediálnej gramotnosti
nie je nové. Èo je nové, je zvý�enie poètu relatív-
ne �lacných� médií, ktoré umo�òujú �tudentom
vykonáva� vlastné práce, rýchly medzinárodný
prenos programov. V posledných rokoch mo�no
pozorova� explóziu vzdelávacích praktík a uèeb-
ných plánov, ktoré verejnos� vyu�íva.

Autori sa pokúsili sformulova� východiská pre
budúcnos�, ktoré vidia v mediálnej vzdelanosti. Tá
v�ak bude závisie� od schopnosti pedagógov zaují-
majúcich sa o mediálnu vzdelanos� a od vhodnej
kombinácie teórie a praxe. D. B u c k i n g h a m:
Mediálna výchova vo Ve¾kej Británii: Pohyb poza
protekcionizmus (s. 33�43). V porovnaní s USA má
mediálna výchova vo Ve¾kej Británii dlh�iu histó-
riu a pevnej�ie základy v �kolských osnovách.
V èlánku je struène charakterizovaná história me-
diálnej výchovy, jej formovanie v závislosti od spo-
loèenskej a sociálnej klímy daného obdobia. V po-
slednom desa�roèí sa mediálna výchova vo Ve¾kej
Británii �pohla� ïalej od protekcionistického prí-
stupu. Táto situácia je paralelná s rozvojom v kra-
jinách ako Austrália a Kanada. Poòatie mediálnej
výchovy ako formy oèakávania alebo demystifiká-
cie, ktorá bola roz�írená v 70. a 80. rokoch, sa zme-
nilo. Snahou je vzbudi� väè�í záujem o to, aby sa
�tudenti nauèili chápa� a pozna� médiá. Taktie� sa
zmenil postoj mláde�e ako pasívnych obetí mediál-
nych efektov. Výskumy poskytli �irokú paletu po-
h¾adov na spôsoby, ktorými si deti utvárajú názor
na médiá a aj na to, ako tieto médiá vyu�íva� pri
formovaní osobnej a spoloèenskej identity.

Nasledujúce desa�roèie predstavuje zmeny, kto-
ré by sa mali uskutoèni� v mediálnej výchove. Ná-
stup nových digitálnych technológií so sebou pri-
ná�a komplex nových mo�ností, ale aj problémov.
R. K u b e y v príspevku Preká�ky rozvoja mediál-
neho vzdelávania v USA (s. 58�69) skúma ekono-
mické, politické, historické a kultúrne pozadie a na
ich základe sa sna�í vysvetli�, preèo USA zaostáva
za ostatnými anglicky hovoriacimi krajinami vo
formálnych postupoch mediálneho vzdelávania. Je
to paradox, preto�e USA produkuje obrovské mno�-

stvo mediálnych produktov a ove¾a viac ich expor-
tuje ako importuje. Okrem iného je v�ak hlavným
dôvodom vysoká heterogénnos� populácie a odpor
voèi centrálnej vzdelávacej a vysielacej politike,
ktorú uskutoèòuje Federálna vláda.

�túdia H. Z e t t l a Mediálna estetika vyplýva-
júca z kontextu a chápaná ako základ mediálnej
vzdelanosti (s. 81�95) je pokusom o charakterizo-
vanie teoretického východiska, prostredníctvom
ktorého mo�no porozumie�, èo je mediálna vzdela-
nos� a aká je jej funkcia. Hlavným argumentom je,
�e mediálna estetika vyplýva z obsahu, ktorý je
nevyhnutnou bázou mediálnej vzdelanosti. Na zá-
klade toho potrebujeme vedie�, ako sa základné es-
tetické �bloky� pou�ívajú pri vytváraní a formova-
ní na�ich poznávacích, emocionálnych a du�evných
mediálnych poznatkov. Model mediálnej vzdelanos-
ti poukazuje na hierarchické vz�ahy �tyroch úrovní:

a) základné estetické my�lienkové zlo�ky a ich
estetické oblasti,

b) ako sú usporiadané na �peciálne úèely,
c) ako ich vnímame a ako na nás pôsobia,
d) ako sú vhodné v rozlièných intelektuálnych

a kultúrnych rámcoch pre mediálne analýzy.
K mediálnemu vzdelávaniu sa vyjadruje aj

J. M e y r o w i t z v èlánku Mnohopoèetné mediál-
ne vzdelanosti (s. 96�108). Kon�tatuje, �e existujú
najmenej tri rozdielne typy mediálnej vzdelanosti.
Prvým typom je predstava, �e médiá sú kanály �íria-
ce odkazy a posolstvá, ktoré podnecujú potrebu me-
diálneho obsahu vzdelanosti. Druhým ponímaním
mediálnej vzdelanosti je my�lienka, �e médiá sú
jazykmi, ktoré vidite¾ne upozoròujú na nutnos� po-
treby vzdelania v súèasnej variabilnej mediálnej
produkcii. Tretia koncepcia je najmenej obvyklá
vzh¾adom na súèasnos�. Ponúka urèitú mo�nos�
vlastného sebaobjavenia preniknutím do mediálnej
vzdelanosti tým, ktorí sa o to zaujímajú.

Druhé èíslo priná�a �túdiu J. W. P o t t e r a
a R. W a r n e r a Humor ako kamuflá� televízne-
ho násilia (s. 40�57). Autori sa zaoberajú vz�ahom
humor � násilie. Humor je vo v�eobecnosti pova-
�ovaný za akýsi neutralizátor agresívnych pocitov.
Av�ak hlavne v poslednom období mo�no pozoro-
va� tendenciu spája� humor a násilie. V komediál-
nych programoch je ve¾a násilia, ktoré je prezento-
vané viac verbálne ako fyzicky. Zistenia naznaèujú,
�e pomer násilia v tomto �ánri je ve¾mi vysoký a �e
humor trivializuje prezentované násilie.

D. V a r a n v èlánku Metamorfóza kultúrnej
erózie a medzikultúrny dosah mediálnych systé-
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mov (s. 58�85) skúma �pecifické procesy a úèin-
ky spojené s vplyvom mediálnych systémov v jed-
notlivých krajinách a kultúrach.

S. S i n g h � T. G. D o m o n k o s a  a
Y. R h o Posilnenie chápania webovských informá-
cií pre u�ívate¾ov so �peciálnymi lingvistickými po-
trebami (s. 86�108). V èlánku autori posudzujú �pe-
ciálne lingvistické metódy jazykovej rozháranosti
u�ívate¾ov, ktorí sú potenciálnymi pou�ívate¾mi hy-
pertextového systému www. Vedecké poznatky rie-
�enia jazykových problémov v hypertextových sys-
témoch neustále rastú. Na�e znalosti v takých
oblastiach ako psychológia, patologický jazyk, lin-
gvistika mô�u prispie� k vlastnému bádaniu o we-
bovských rie�eniach pre u�ívate¾ov so �peciálnymi
lingvistickými metódami, av�ak v súèasnosti je aká-
ko¾vek integrácia odborných znalostí z týchto oblastí
limitovaná. Viaceré dôle�ité východiská, ako naprí-
klad informaèné pre�a�enie a nevhodnos� prostried-
kov internetu, vy�adujú spojenie rozdielnych tech-
nológií na vyrie�enie týchto problémov.

Z tretieho èísla vyberáme èlánok E. M. P e  r-
s e h o Dôsledky poznávacieho a citového pô-
sobenia pre kanálovú zmenu (s. 49�68). Autor skú-
ma kanálovú vo¾bu z h¾adiska volite¾nosti divá-
kov a skúma poznávacie vz�ahy. Pozornos�
zameriava na du�evnú zainteresovanos� pri sledo-
vaní televíznych programov a vnímanie citových
reakcií (pozitívnych alebo negatívnych) na kaná-
lovú vo¾bu. Ak diváci nie sú du�evne zaanga�ova-
ní na sledovanom programe alebo ak poci�ujú ne-
gatívne citové reakcie, zvy�uje sa vo¾ba iných
kanálov. Výskumy preukázali viaceré spojitosti me-
dzi typmi diváckych reakcií:

a) zaujímavos� programu priamo ovplyvòuje
divácku èinnos�,

b) nové technológie sú spojené s vy��ou úrov-
òou diváckej aktivity.

Poznávaciu a citovú zainteresovanos� na ob-
sahu programu v�ak vo ve¾kej miere ovplyvòuje
rôzna úroveò ka�dého jednotlivca, ako aj rôzny
obsah programu.

S. D a v i s  a  M. L. M a r e s skúmajú Úèinky
�talk show� na dospievajúcu mláde� (s. 69�86)
vzh¾adom na realitu spoloèenského presvedèenia tejto
mláde�e. Výskum sa uskutoènil medzi stredo�kolák-
mi a odpovedal na tri stanovené hypotézy:

a) diváci preceòujú opakovanie deviovaných
reakcií,

b) diváci sa stávajú necitlivými k utrpeniu iných,
c) diváci trivializujú dôle�itos� spoloèenských

problémov.
Výsledky výskumu podporili prvú hypotézu,

druhá nebola reálna a naopak tretia hypotéza bola
pozitívne �ohodnotená� medzi niektorými veko-
vými skupinami, pri ktorých sa skúmala dôle�i-
tos� vnímania spoloèenských problémov.

Medziosobnej komunikácii sa venujú
A. W e s t m e y e r � R. L. D i c i o c c i o  a
R. B. R u b i n vo svojej �túdii Vhodnos� a úèin-
nos� komunikaèných kanálov v príslu�nej interper-
sonálnej komunikácii (s. 27�48). Autori skúmali
vhodnos� a úèinnos� �iestich komunikaèných ka-
nálov (osobný kontakt, telefón, zvukový mail, e-
-mail, list, fax), pou�ívaných vo vz�ahu k inter-
personálnym komunikaèným motívom (odpoèi-
nok, zá¾uby, zábava...). V zrealizovanom výskume
mali respondenti vybra� pre nich najúèinnej�ie me-
tódy komunikácie pod¾a jednotlivých motívov. Vý-
sledky ukázali, �e ak je mo�nos� výberu, tak upred-
nostnia zvukový styk ako vhodnej�iu formu pred
písomnou podobou styku a pova�ujú ho za najpri-
meranej�iu náhradu priameho kontaktu. Výber me-
tódy v�ak závisí aj od úèinnosti spoloèenského sys-
tému, zau�ívaných zvyklostí a od daného problému.

Zo �tvrtého èísla vyberáme èlánok E. L e n e r -
t a Perspektíva komunikaènej teórie v telekomu-
nikaènej politike (s. 3�23). Autor sa zaoberá vz�a-
hom a vplyvom vzniku telekomunikaèných sietí
na spoloèenskú situáciu v technických, ekonomic-
kých a právnych systémoch. James Carrey v roku
1989 ako prvý poukázal na základný rozdiel me-
dzi dvoma komunikaènými modelmi potrebnými
na porozumenie sociálno-kultúrnych následkov sú-
èasnej telekomunikaènej politiky. A práve tieto dva
kontrastné modely autor pou�il na objasnenie his-
torického napätia medzi politickými cie¾mi libe-
ralizácie a demokratizácie v tejto sfére.

B. E. P i n k l e t o n  sa v svojom èlánku Vplyv
komparatívnej politickej reklamy v tlaèi na rozho-
dovanie a úèas� v politike (s. 24�36) zaoberá vply-
vom tlaèe na vedenie politickej kampane a rekla-
my na rozhodovanie volièov a vytváranie obrazu
o politikoch. Tento vplyv bol skúmaný na základe
experimentu uskutoèneného na univerzite v USA.
Výskum sa zameral na úlohu negatívnych informá-
cií pri formovaní individuálnych dojmov a vnemov.
Naznaèil, �e v porovnaní s pozitívnymi informá-
ciami negatívne informácie väè�mi ovplyvòujú hod-
notenie individuálnych vlastností (politikov).

A. A. M o e m e k a: Komunalizmus ako zá-
kladná dimenzia kultúry (s. 118�141). Autor ne-
spochybòuje autenticitu individualizmu a kolektiviz-
mu ako dimenzie kultúry, ale porovnáva a hodnotí
ich úlohu a postavenie, ako aj ich mo�nú koexisten-
ciu v jednotlivých druhoch spoloènosti, preto�e ich
prvky je mo�né nájs� tak v kultúrach vyspelých kra-
jín, ako aj v Afrike, v kultúre amerických Indiánov,
austrálskych Aborigenov, kanadských Indiánov, Es-
kimákov, ale aj v krajinách Karibiku.

Pod¾a zahranièných prameòov spracoval
 Ing. Kristián Boldizsár, NCMK, Bratislava.
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VMU � �URNALISTIKA
Roèník 1998

Èasopis mal v tomto roku stále rubriky: �tú-
die a state, Zahranièná �urnalistika, Materiály, do-
kumenty, publikácie a Kritika a biografia.

Èíslo 1

E. P. P r o c h o r o v: Humanistické orientaè-
né body v �urnalistike (s. 3�22). Seriózne posú-
denie pojmu humanizmus sa zaèalo v roku 1859
(G. Fajcht). Na zaèiatku sa blí�ilo k pojmu humán-
ny, èi�e dobrý, vnímavý, sna�iaci sa èloveku po-
môc�. Èlánok je skôr historickým ako �urnalistic-
kým exkurzom.

�. S. M u l a d � a n o v: Kapitál a tlaè
(s. 23�26). Autor sa cez niektoré aspekty ovplyv-
òujúce vz�ah peniaze a médiá dopracoval k záve-
ru, �e pojmy sloboda tlaèe a nezávislé noviny budú
v doh¾adnom èase vyvoláva� otvorený smiech.
Pod¾a neho platí zásada: �Koho chlieb je�, toho
pieseò spievaj.� A platí to pre v�etky subjekty, kto-
ré sa nejakým spôsobom podie¾ajú na financovaní
médií. Rovnako je presvedèený, �e sa to týka v�et-
kých médií, èi u� ide o tlaè, televíziu alebo rozhlas.

E .  D.  D o r � i j e v ov á :  Dizajn � nová etapa
v rozvoji formy periodík (s. 27�35). Grafický di-
zajn ako sféra vytvárania vizuálnej komunikácie
zahàòa v sebe mno�stvo druhov tvorivej èinnosti
èloveka. Optimálna syntéza ú�itkového a estetické-
ho, vytváranie formy zodpovedajúcej obsahu pe-
riodika, cielené h¾adanie vlastného grafického ru-
kopisu novín alebo èasopisov � to sú úlohy, ktorými
sa zaoberá grafický dizajn v �urnalistike. Dobrý
dizajnér by mal by� neoddelite¾nou súèas�ou vyda-
vate¾skej politiky v ka�dom periodiku.

S. G. K o l e s n i k: Hlavné tendencie rozvo-
ja televízneho vysielania v USA (v rokoch 1995�
1996) (s. 36�58). Na zaèiatku 90. rokov zaèali nové
technické objavy radikálne meni� formu televíz-
neho vysielania, jeho �írenie a príjem signálu, ako
aj informaèno-kultúrne potreby spoloènosti. Ob-
jav optického kábla a s tým spojené nové teleko-
munikaèné mo�nosti znamenali prevrat v systé-
me prostriedkov masovej komunikácie v USA.
Prudký rozvoj káblových rozvodov mal za násle-
dok horizontálnu koncentráciu moci.

V roku 1996 �pecialisti udávali, �e sie�ový prie-
mysel v USA zahàòal 67 % z 96 miliónov domác-
ností vybavených televíznym prijímaèom. V roku
1997 sa zaèalo s testovaním digitálneho káblového
vysielania, èo si vy�iadalo ve¾ké finanèné investície.
Tento obrovský trh v�ak èasom priniesol aj niektoré
problémy. Prezidentské vo¾by v roku 1996 jasne ob-
na�ili problém, pri ktorom si spoloènos� musela po-
lo�i� otázku, �aký kapitál kontroluje politický proces

v krajine a aká je úloha televízneho vysielania v efek-
tívnom fungovaní demokratického systému�.

L. A. � u k o v o v á: �Evenement du jeudi� �
vydanie nového typu na trhu francúzskych �spravo-
dajských tý�denníkov� (s. 59�72). Tieto periodiká
predstavujú zvlá�tnu skupinu na trhu periodickej tla-
èe. Francúzskemu termínu la presse magazine zod-
povedá anglický termín news magazines. Autorka po-
sudzovala najprv celú skupinu týchto periodík. Z nej
potom vyèlenila titul Evenement du jeudi ako vhod-
ný príklad. Redakènému kolektívu sa toti� podarilo
klasickú formu spravodajských tý�denníkov modi-
fikova� a rozvinú� pod¾a súèasných potrieb moder-
ného informaèného trhu a jeho èitate¾ov.

G. F. V o r o n e n k o v o v á: Etapy zrodu
periodickej tlaèe v Nemecku a jej èlenenie (do
konca 18. storoèia) (s. 73�90). Autorka prechá-
dza storoèiami od roku 1300 n. l. a zastavuje sa
pri starých tlaèiach, ktoré mo�no pova�ova� za
predchodcu dne�nej periodickej tlaèe.

Èíslo 2

J. N. Z a s u r s k i j: Právo na informácie:
Rozvoj prístupu k informáciám (s. 3�7). V Ruskej
federácii tento problém s�a�ujú okrem iného aj ne-
priaznivé ekonomické podmienky. Obyvate¾stvo,
zápasiace s vlastnými finanènými �a�kos�ami, si na-
príklad nemô�e dovoli� zakúpi� nové televízne prijí-
maèe napriek tomu, �e staré u� dosluhujú, èi�e strá-
ca sa tu jeden z informaèných kanálov. Aj na
zakúpenie periodickej tlaèe ostáva èitate¾om èím ïa-
lej tým menej peòazí. Finanèné problémy sa týkajú
nielen obèanov, ale aj �tátnych orgánov. Napríklad:
celoplo�ná rozhlasová stanica Radio 1 by mala ukon-
èi� svoje vysielanie z ekonomických dôvodov. Je v�ak
nesmierne dôle�ité zachova� celo�tátny informaèný
priestor, ktorý je objektívny, pluralitný a dôveryhod-
ný. Ak sa podarí udr�a� rozhlasové vysielanie, bude
to jeden z vá�nych predpokladov na zachovanie in-
formaèného priestoru, zabezpeèenie práva obèanov
na informácie a slobodný prístup k nim.

R. P. O v s e p j a n: �urnalistika národných
regiónov Ruskej federácie (s. 8�15). Demokrati-
zaèné zmeny druhej polovice 80. a zaèiatku 90.
rokov umo�nili rozvoj národných �tátov a tým aj
vznik vlastných systémov masovej komunikácie.
Ruská federácia má mnohonárodný charakter, kto-
rému zodpovedá aj �urnalistika. Zmeny v spoloè-
nosti umo�nili vznik a rozvoj mnohých regionálnych
národnostných periodík, televíznych a rozhlasových
spoloèností.

A. M. G r e b e n i n o v o v á: Èasopisy pre
rodinné èítanie (s. 16�23). Téma rodiny je témou



ZO ZAHRANIÈIA  338

veènou, preto poèet èasopisov s touto problemati-
kou bude len narasta�. Dôle�ité v�ak je, aby vzni-
kajúce domáce periodiká tvorili úèinnú protiváhu
atraktívnym zahranièným prekladovým titulom,
tvrdí autorka.

E. L. V a r t a n o v o v á: Európska únia
v h¾adaní informaènej spoloènosti (s. 55�71).
Autorka sa podrobne venuje súèasným globálnym
vývojovým tendenciám v progresívnych komuni-
kaèných a informaèných technológiách. Tento pro-
ces ovplyvòuje v�etky oblasti �ivota spoloènosti. Ne-
ohranièuje ho �iadna kategória, priestor ani èas.
Autorka sa v prvej èasti zaoberá dvoma tematický-
mi okruhmi: 1. Nové komunikaèné a informaèné
technológie: poh¾ad do budúcnosti a 2. Európa v in-
formaènom svete � tu sa venuje dokumentu Euró-
pa a globálne informaèné spoloèenstvo, známemu
ako Bangemannova správa (Korfu 1994). (Èlánok
pokraèuje v nasledujúcom èísle.)

Èíslo 3

V. L. C v i k: Osobitosti reformovania systému
televízneho vysielania v podmienkach informaèné-
ho trhu (s. 3�13). Po roku 1991 boli zmeny v Rus-
kej federácii ovplyvnené rozpadom ZSSR a zavá-
dzaním trhového mechanizmu v hospodárstve
krajiny, èo podmieòovalo, samozrejme, aj vývoj
v oblasti rozhlasového a televízneho vysielania.
V období tesne po rozpade ZSSR mediálnu sféru
charakterizovali najmä demonopolizácia a decen-
tralizácia. Padol monopolný systém �tátneho roz-
hlasového a televízneho vysielania. Postupne sa
vytváral priestor na vznik nových národných me-
diálnych systémov v jednotlivých novovzniknutých
suverénnych republikách na území bývalého Soviet-
skeho zväzu. Urobil sa ve¾ký skok v celej masme-
diálnej oblasti. Autor sa venuje v èlánku aj klasifi-
kácii televízneho vysielania v Ruskej federácii.

Pod¾a spôsobu �írenia signálu delí vysielanie
na: a) terestriálne, b) satelitné (napr. Kozmos TV),
c) káblové (KTV-1). Pod¾a náplne èinnosti na spo-
loènosti: a) vysielacie, b) producentské, c) distri-
buèné. Pod¾a ve¾kosti záberu na: a) celoruské
(RTR), b) medzirepublikové (ORT), c) regionálne
(juh Ruska), d) miestne.

Ïalej uvádza aj èlenenie pod¾a iných kritérií,
napríklad pod¾a vlastníckych vz�ahov, financova-
nia èi pod¾a �pecializovaných programov.

A. N. A l e k s e j e v: Èasopisecký svet postso-
vietskeho Ruska: Prístup k vytváraniu typológie pe-
riodík (s. 14�30). Autor podrobne rozoberá typolo-
gickú �truktúru súèasnej periodickej tlaèe v Ruskej
federácii z rôznych aspektov. Kvantitatívno-kvalita-
tívna analýza je rozsiahla a spracúva tituly, ktoré exis-
tovali alebo vznikali v rokoch 1991 a� 1997. Zov�e-
obecòuje jednotlivé charakteristické znaky skupín
novín a èasopisov a zatrieïuje ich pod¾a spoloèných

znakov. Nedr�í sa pritom zau�ívaných medzinárod-
ných typológií, ale pracuje s existujúcim stavom
v Ruskej federácii vo vyèlenenom èasovom úseku.
Vývoj v tejto oblasti nepova�uje za ukonèený, ale
chápe ho ako stále sa vyvíjajúci proces.

E. L. V a r  t a n o v o v á: Európska únia v h¾a-
daní informaènej spoloènosti (s. 46�61). V pokra-
èovaní z predchádzajúceho èísla sa autorka venuje
dvom hlavným okruhom: Rie�eniu nacionálnych otá-
zok ako základu pre jednotnú politiku a Prvým spo-
loèným východiskám zo sna�ení predstavite¾ov EÚ.
Ve¾ké rozdiely medzi informaènými a komunikaè-
nými systémami a ekonomickými zdrojmi jednotli-
vých �tátov Európy v�ak naznaèujú, �e na dosiahnu-
tie spoloèného cie¾a � teda vybudovanie jednotnej
informaènej spoloènosti � bude treba e�te dlho a ná-
roène pracova� pri h¾adaní styèných bodov. Nedá sa
odhadnú�, do akej miery by nová informaèná a ko-
munikaèná infra�truktúra zmenila vz�ah publika k tra-
dièným prostriedkom masovej komunikácie a ako
bude pôsobi� rozvoj nových informaèných slu�ieb
na tradièné funkcie �starých� médií.

Èíslo 4

S. I. B e g l o v, R. J. K o t e n o k, L. V. � a-
r o n è i k o v o v á: Prostriedky masovej infor-
mácie Ve¾kej Británie, NSR a Francúzska v roku
1997 (s. 34�75).

Tlaè Anglicka
Celo�tátne tabloidné denníky zaznamenali po-

kles nákladu. Jednou z vá�nych tém, ktorým sa pe-
riodiká v Anglicku v tom roku venovali, boli parla-
mentné vo¾by. Najzáva�nej�ou mediálnou témou roka
v�ak bola dopravná nehoda, pri ktorej v Parí�i zahy-
nula Lady Diana. Spôsob, akým o tom informovala
èas� novinárskej obce, rozprúdila v tlaèi debatu o no-
vinárskej etike a vyústila a� do Návrhu zákona o prá-
vach èloveka. R. Murdoch to charakterizoval ako
pokus o zasahovanie do práv novinárov. Èas� sa pri-
dala na jeho stranu a sna�ila sa presadi� posudzova-
nie celej zále�itosti ako problému, ktorý sa dá rie�i�
�samoreguláciou� prostredníctvom Komisie pre �alo-
vanie tlaèe. Nakoniec sa musel k celej veci vyjadri�
sám premiér Tony Blair a ubezpeèi� novinársku obec,
�e bude osobne dohliada� na prijatie takého znenia
novely, aby nedo�lo ku oklie�teniu práv slobody tlaèe.

Televízne vysielanie v NSR na konci 90. rokov
Káblová televízia v oboch èastiach Nemecka

(západnej i východnej) je viac-menej rovnako roz-
�írená. Duálny systém funguje, kon�tatuje autor. Èo
sa týka digitálneho vysielania, majitelia súkromných
televíznych spoloèností sa domnievajú, �e v najbli�-
�ích desiatich rokoch nebude zavedené. Je to spô-
sobené aj cenami TV prijímaèov pre tento príjem.
Predpokladá sa, �e poèas prechodného obdobia, t. j.
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poèas prechodu na digitálne vysielanie, sa bude pa-
ralelne vysiela� signál v oboch systémoch.

Tlaè Francúzska
V roku 1997 nedo�lo k �iadnym prevratným

zmenám. �tatistiky potvrdili, �e väè�ine celo�tát-
nych novín sa podarilo uddr�a� si náklad.

E. L. Va r t a n o v o v á : Prostriedky masovej
komunikácie severnej Európy 1997: K novému in-
formaènému ideálu (s. 76�85). V dôsledku dyna-
mického ekonomického rozvoja a z toho vyplýva-
júceho silného sociálneho zabezpeèenia spoloènosti
a osobitého postavenia prostriedkov masovej infor-
mácie je sever Európy akýmsi laboratóriom precho-
du k novej ére. Má svoje �pecifiká, preto ho autor-
ka nazýva tzv. severským modelom. Periodickú tlaè
v týchto krajinách v ostatných rokoch charakteri-
zuje koncentrácia. (Pokraèovanie v budúcom èísle.)

L. M. Z e m ¾ a n o v o v á: O paradoxoch
komunikaèných zmien (s. 86�97).  E�te pred 10�
15 rokmi boli prognózy rozvoja informaènej spo-
loènosti, zalo�ené na poèítaèovej technike, prijímané
s istou nedôverou a s podozrením, �e spoloènos�
prepadne technickému a technologickému feti�iz-
mu. Mo�nosti internetu v�ak priniesli to¾ko pozi-
tív, �e sa tento názor korigoval. Rozvoj pritom pri-
niesol aj negatíva a v koneènom dôsledku viedol
k ambivalentnému postoju u vedcov zaoberajúcich
sa informaèným vývojom.

Èíslo 5

G. V. P e r e p e è i n o v o v á: Empatia �
dôle�itá profesionálna schopnos� televízneho redak-
tora (s. 12�25). Empatia z poh¾adu psychologické-
ho i �urnalistického, historického i súèasného.
Obsahom èlánku sú výsledky malého experimentu
�tudentov �urnalistiky a metodika aktívneho poèú-
vania druhej osoby, ako aj príprava na budúce no-
vinárske povolanie.

E. L. V a r t a n o v o v á: PMI severnej Euró-
py 1997: K novému informaènému ideálu (s. 81�94).
(Dokonèenie z èísla 4/1998.) Mediálna politika
v týchto krajinách sa sna�í nájs� súlad medzi zacho-
vaním domácich tradícií a novými tendenciami
v prostriedkoch masovej informácie i po�iadavkami
Európskej únie. Pozitívny je postoj k novým médiám.
Napríklad Fínsko dr�í v posledných dvoch rokoch
prvenstvo vo svete v poète prípojok na internet � viac
ako 70 tisíc (na pribli�ne 5 miliónov obyvate¾ov).
Ka�dý tretí Fín má mobilný telefón, v krajine je 700
poèítaèových sietí a realizuje sa nieko¾ko projektov
v oblasti digitálneho vysielania. Autorka kon�tatuje,
�e �táty severnej Európy sú pripravené na nové in-
formaèné obdobie lep�ie ako ktoréko¾vek iné vo svete
a do nového tisícroèia vstúpia s obnovenými systé-
mami prostriedkov masovej informácie.

L. M. Z e m ¾ a n o v o v á : Médiá a politika
v prechodnom období (s. 95�108). V roku 1997
bola v Bruseli publikovaná kolektívna monografia
pod názvom Médiá a politika v prechodnom ob-
dobí: Kultúrna identita v epoche globalizácie ako
výsledok teoretickej konferencie na tému Médiá
a politika, ktorá sa uskutoènila pod zá�titou Kato-
líckej univerzity a Medzinárodnej asociácie vý-
skumných pracovníkov médií a komunikácie. Bola
venovaná posúdeniu nových spoloèensko-informaè-
ných tendencií v Európe, Amerike, Ázii a Afrike
v podmienkach radikálnych zmien na geopolitic-
kej mape sveta a pri zvy�ovaní tempa globalizácie
komunikaèných technológií.

Èíslo 6

A. A. G r a b e ¾ n i k o v: O ruskej �tátnej
ideológii a informaènej politike (s. 3�15). Autor
posudzuje informaènú politiku bývalého Sovietske-
ho zväzu a dne�ného transformujúceho sa Ruska.
Súèasný stav v ruských prostriedkoch masovej ko-
munikácie charakterizoval Zväz �urnalistov Rus-
ka v septembri 1997 nasledovne: �Televízia, roz-
hlas a tlaè vyjadrujú názory jednotlivých politických
a finanèných (alebo dokonca mafiánskych) kru-
hov (vlastníkov), prièom ka�dý z nich vydáva
vlastné záujmy za záujmy národné.� Vojna sku-
pín, manipulovanie s verejnou mienkou a skrytá
reklama vytláèajú z médií objektívne informova-
nie. Za tohto stavu, kon�tatuje autor, má Rusko
e�te ve¾mi ïaleko k vybudovaniu obèianskej spo-
loènosti.

R. M. J a m p o ¾ s k a j a, A. S. S e r-
k o v o v á: Desa�roèie pôsobenia nemeckého vy-
davate¾ského koncernu Burda v Rusku (s. 40�52).
Zo strany zahranièných vydavate¾stiev je v ostat-
ných rokoch zjavná tendencia ovládnu� trh �enských
èasopisov v Ruskej federácii. Sú to jazykové mutá-
cie medzinárodných titulov, ktoré vyu�ívajú zá-
ujem èitateliek o medzinárodné trendy v móde, ro-
dine, spoloènosti a o v�etko, èo ich interesuje. Ako
sa tieto periodiká udomácnili na ruskom trhu, rozo-
berajú autorky na príklade vydavate¾stva Burda. Ten-
to koncern bol vôbec prvým zahranièným vydava-
te¾stvom periodickej tlaèe, pôsobiacim vtedy e�te
v  perestrojkovom Sovietskom zväze. V roku 1997
uplynulo desa� rokov odvtedy, èo sa v Moskve ob-
javil prvý �enský prekladový èasopis Burda móda.
Dnes vydáva Burda v Rusku tridsa� titulov prekla-
dových èasopisov �pecializovaných pre jednotlivé
oblasti (Móda pre deti, Okná, Bi�utéria, Dobré rady,
Oddýchni si! èi Dobrú chu�), ktoré obohatili trh pe-
riodík pre �eny.

Pod¾a zahranièných prameòov spracovala
PaedDr. Lívia Petránska, NCMK, Bratislava.


