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The study deals with advertisements of tradespeople of Bratislava, published in dai-
ly press in the 1920s and 1930s. The underlying assumption of the authors is that the
advertisement and advertizing in general is not only an economic phenomenon aimed
at promoting products and services but it also represents a broad source of informa-
tion about cultural and social aspects of the facts depicted by advertizing. The topic
is in the study tackled through examples of particular tradespeople or stores, accord-
ing to various trade branches.
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Reklama je sama osebe ekonomickym fenoménom zameranym na propagéciu vyrob-
kov, €innosti, sluzieb, zndma je i ako problém vytvarného charakteru, ale z ur¢itych pohla-
dov moze predstavovat i Siroky zdroj informacii na odhalenie vyvinovych, kulturologic-
kych a socialnych stranok ur¢itého reklamou zobrazovaného javu. Potvrdzujti to aj prispevky
historikov ¢i muzeologov z poslednych rokov so zameranim na rozbor niektorych druhov
rekldm, pouZivanych v obchodnej ¢innosti koncom 19. a v 1. polovici 20. storo¢ia.! Otaz-
ka miesta reklamy v konkrétnom case a priestore pritahuje dnes o to viac, Ze v sicasnosti,
presnejSie po roku 1989, dochadza na Slovensku po 40 rokoch oproti predchadzajicemu
obdobiu k ohromnému rozmachu reklamnej ¢innosti. Neda sa vSak tvrdit, Ze by reklama
v obdobi socializmu absolttne ustrnula. V tom cCase mala svoje inStitucionalne zazemie
(ERPO), venovala sa jej pozornost na urcitej trovni, rozvijali sa viaceré druhy reklamy,
niektorym sa venovala menSia pozornost. Stacia vSak dojmy bezného pozorovatela, aby
bolo jasné, aké kvalitativne odlisné pozicie ma reklama v komunika¢nom systéme dnes
a aké mala eSte pred 10 rokmi.
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Reklama ma cely rad vyrazovych prostriedkov, ktorymi sa sprostredkovava informaécia,
jej obsah od odosielatela k prijemcovi. Z mnoZstva foriem rekldm realizovanych na mieste
predaja (vykladna skrina, vyvesny §tit, tovar), ¢i mimo predaja (plagaty, prospekty, transpa-
renty, svetelnd, zvukova reklama, kino ¢i videoreklama, vystavy, veltrhy, suveniry, hologra-
fia, grafika z pocitaca, acroreklama) sa prispevok sustreduje iba na jeden druh reklamy —
na inzerat.?

Inzercia, sledovana v ¢asovom obdobi 20. a 30. rokov 20. storo¢ia je zaujimavym pra-
menom, obsahujucim viaceré vychodiskové idaje k studiu rozvoja obchodnej ¢innosti v Bra-
tislave. V tejto etape reklamy mal inzerat na Slovensku 40 ro¢nu historiu. Pre porovnanie
s europskym vyvojom prvy tlaceny inzerat vySiel v Anglicku uz v roku 1477, podla nie-
ktorych autorov v roku 1490. Co sa tyka susednych Statov Slovenska, v Polsku sa za prvy
povazuje inzerat z roku 1730, v Cechach ma primat inzerat z roku 1688. Pre zaujimavost,
v USA saprvareklama v novinach objavila roku 1704. Prvé inzeraty na Slovensku sa zaca-
li uverejiiovat v novinach Pressburger Zeitung v rokoch 1783-1787.% Ako bratislavsky den-
nik sa do roku §pecifikoval v prevaznej miere na inzeraty lokalneho vyznamu. Ale aj z po-
hladu na obsah celonarodnych dennikov, ako Slovak, Slovensky dennik a Narodny dennik
z 20. a 30. rokov vyplyva zna¢né zastupenie bratislavskych inzeratov. Napriek vtedajsim
kritickym hlasom, vyzyvajicim zvysit pozornost na inzerovanie, z ¢oho by sa dala ocaka-
vat aj tomu zodpovedajtica nizka frekvencia inzeratov, nie je tomu tak, a v jednotlivych
¢islach je pravidelne inzeratom venovana rozsiahla plocha. Vysoky je aj ich pocet, v nie-
ktorych Cislach sa vyskytovalo i 150 reklam r6zneho druhu.

Co sa tyka samotného obchodu, jednotlivé odbory su inzeratmi zastipené r6znou mie-
rou. O aké odbory islo, hovori pohlad na materialy tykajice sa organizac¢nej ¢innosti brati-
slavskych obchodnikov. Spdsob delenia odborov v ramci organiza¢ného systému bratislav-
ského obchodnictva sa v jednotlivych materidloch réznil. Tak Grémium bratislavskych
obchodnikov v tomto obdobi rozliSovalo 56 druhov obchodu podla druhu predavaného to-
varu. Z dévodov porovnania s analyzovanym materialom vyskytujicim sa v novinach, ale
aj kvoli dokumentacii vnutornej Struktiry obchodnictva, predkladame zoznam z tohto hla-
diska clenenych obchodnickych skupin. V roku 1927 sa v nom vyskytovali nasledujuce
kategdrie, ur€ované podla zivnosti: mieSany tovar; textil; galantéria; obuv; koza; mlieko
a mlie¢ne produkty; kolonialny tovar; hydina; ovocie, zelenina, potraviny; muka; miso a ude-
niny; vajicka; lahodky (delikatesy); pivo; vino; mineralne vody; sklo a porceldn; zelezny
tovar a kuchynské potreby; nabytok; kancelarsky nabytok; papier a skolské potreby; kance-
larske potreby; knihy; umelecké predmety; chemikalie; parfuméria a kozmeticky artikel,;
farby; drogérie; zlato a striecborny tovar; hracky, Sportovy artikel; radia; technicky a elek-
tronicky tovar; film; fotograficky tovar; noviny; faj¢iarske potreby; stavebny material; stro-
je; auta; agenti a komisionari; kramari; Speditéri; veteSnici; bankové obchody; obchod s do-
bytkom; zemské plodiny; zalozne; trhovci s potravinami; trhovei mimo potravin; kvety;
drevo a uhlie.? Podrobnejsie ¢lenenie poskytuju archivne materiély. Podla nich sa napr. od-
bor textilu ¢leni na dalSie skupiny — kratky tovar; mdodny tovar; striZny tovar; textil. V tomto
materiali sa objavuju i dalSie kategdrie: administracia obytnych domov; cestovné kancela-
rie; detektivny podnik; draZobné siene; inzertné kancelarie; pozi¢iavanie knih; kostymov;
filmov; predpredaj listkov; realitné kanceldrie; reklamné kancelarie; revizna kancelaria;
zberia pradla; usporiadanie koncertov a prednasok; palivd.* Podla dalsich archivnych pra-
mefiov sem patrili aj nakladatelia; dovozcovia kolonidlneho tovaru potravin a juznych plo-
din, cize velkoobchodnici; informacné kancelarie; predaj ladu; jazdné kola; hudobné na-
stroje, gramofony; gumovy tovar a pneumatiky.® Ale napr. v archivnych materidloch Grémia
bratislavskych obchodnikov sa v Statistikach rozliSuje az 179 skupin, zdruzovanych podla
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pribuznosti do sekcii. Vnutorny obsah odborov podla jednotlivych Zivnosti je vSak ovela
pocetnejsi. Napr. len v zozname obchodnikov s textilnym, modnym a konfekénym tova-
rom sa nachadza 71 Zivnosti (druhov tovaru).® Rozbor §truktiry obchodnictva a Statistik
nie je vSak hlavnym zadmerom prispevku. Urcuje v8ak tvorbu obchodnickych skupin, dru-
hov obchodov situovanych v réznych castiach mesta a Sirku tovarovej ponuky ohranicuji-
cej svet kazdodennych potrieb jednotlivca. Vo vztahu k reklame nés zaujima ako voditko ¢i
pomdcka pri spracovani materialu tykajuceho sa novinovych inzeratov. Pomécka na to, aby
sa z prislusnych skupin vybrali priklady obchodnikov s tradiciou reklamy, vytvaranou dlho-
dobostou publikovania inzeratov, pravidelnostou, frekvenciou alebo vytvarnou napaditos-
tou. V niektorych pripadoch sa vzala do uvahy i tradicia obchodnikov, fungujuca vo vedo-
mi obyvatelov mesta.

Co do poctu inzerovanych podnikov, prislicha v sledovanych dennikoch dominantné
postavenie obchodom s textilom. Ich samotné zastipenie v skupine je vysoké —patrili k po-
¢etne silnym odborom, priCom s 353 ¢lenmi vytvarali 11% podiel z celkového poctu ¢le-
nov.” Z 33 inzerujucich jednotlivcov sa uplatnili vo vyznamnejsej miere viaceri obchodnici.
Firma Tausky pracovala systematicky na uverejiiovani svojej reklamy vo vSetkych sledova-
nych novinach. Podla udajov z historickych prac firma existovala od roku 1857. V pociat-
koch obchodovania si otvoril Jonas§ Tausky obchod so striznym a médnym tovarom na Ka-
pucinskom namesti. Od roku 1867 mal uz aj druhy obchod na Hurbanovom namesti ¢. 15
(dnesné orienta¢né ¢islo domu 8), pricom predchadzajuci zrusil.® Obchod prebrali este za
zivota J. Tauského jeho synovia, od roku 1891 mali dal$ich troch spolo¢nikov. Po roku 1891
bol obchod vedeny pod firmou Tausky a synovia. Jeden zo spolumajitelov, Maximilian
Stein, vyznamna osobnost obchodnickeho Zivota Bratislavy, viedol obchod az do svojej
smrti v roku 1930. Podla tychto prametiov bol obchod likvidovany az roku 1935.° Okrem
iného reklamy poskytuju aj niektoré spresitujuce udaje tykajuce sa vyvinu obchodu. Podla
reklamy z roku 1922, uverejnenej v Adressbuch der Stadt Bratislava-Pressburg, bola firma
zaloZend roku 1846. Narozdiel od predchadzajucich udajov, obchod podla reklam existoval
eSte v roku 1937. V reklame sa nachadzaju aj udaje spresiujuce lokalizaciu obchodu. Kym
starSie reklamy z 20. rokov uvadzaju obchod na Hurbanovom namesti, podla neskorsich
reklam z 30. rokov sa obchod presidlil na Sedlarsku 7, podla novych orientaénych cisiel
domov existujucich od roku 1975 ide o ¢islo domu 6. Textova ¢ast reklamy obsahuje viace-
ro dalsich zaujimavych tdajov tykajucich sa obchodnej ¢innosti firmy. Jednym z najhlav-
nejsich spdsobov prezentovania obchodu je uvddzanie druhov predédvaného tovaru. Po tejto
stranke ma reklama vyznam ako zdroj poznania samotného obchodného sortimentu a se-
zonnosti ponuky, na druhej strane je dokladom zivotného $tylu, mody, a dobovych poziada-
viek konzumenta. Najkompletnejsi tdaj k tovarovej skladbe obchodu sa nachadza v spo-
minanej reklame z roku 1922.V tejto reklame, kde sa vyuZivai Casto pouzivany prostriedok
reklamy — superlativ, sa obchod uvadza ako najvicsia firma, a to v odbore damskej konfek-
cie, damskych Satovych latok, panskych oblekovych latok, damskeho mddneho tovaru, pan-
skej a detskej bielizne, bavlneného tovaru, obrusov, pletené¢ho tovaru, kobercov a zaclon
a svadobnej vybavy. Sortiment je upresiiovany aj v dalSich reklaméch. Podla reklamy z ro-
ku 1937 ponuka firma pre damskych kraj¢irov ,,tuzemské a zahranicné, anglické a fran-
cuzske, vlnené, pracie a hodvabne™ latky. Panskych kraj¢irov upozoriiovali na ,,tuzemské,
zahrani¢né, anglické panské latky, serge a potreby vo najvac¢Som vybere . Tak ako reklamy
vo vSeobecnosti v tomto obdobi, aj reklama Tauského sa riadila zdsadou adresnosti na kon-
zumenta (podla veku, pohlavia, profesie), sezdnnosti a brala do uvahy urcité sviato¢né ¢i
rodinné prilezitosti. Tak v roku 1924 pontikala firma ,,dievéenské Satocky na birmovky
a letné etaminové Saty, detské letné tricka, ponozky, puncochy, kupacie ubory*. Ako vyply-
va z reklam, zvySeny zaujem o nakup tovaru videli obchodnici aj pri inych prileZitostiach —

272



Schonov predaj piastav

Ohkromny vyber,
dobra jakost,
najnovsie strihy

14t s D A4%t s bobs” . plagt oA V3"
oy 3port: P b olny P!
'ff,u;?- m ilovm me2T chidxk! s previs

320

ot Pt
3 ot 2o T o ket

2 k
425

A 6 Reklama fy Schén na zimné pldste. Slo-

Nalveg:g %:;:ao go’sok apge"é'ﬁa- vensky dennik 1935.
Preto sme pri dobre] jakostl najlacnefsl. <=
Vo vlastnych -sprévkirfiach dobre a ‘lacho ofiavy ém

itiekd topﬁnky, ktoré nie sd od nis

d 7 Textovd jednostlpcovd reklama fy Bata.
Slovdk 1926.

napr. na Sviatého Ducha (,,kupte si ¢o potrebujete na sv1atky svatodusné...*), Vianoce, Turi-
ce, Velkt noc. Reklama je zaroven zdrojom poznavania obchodnych praktik, zabezpecuju—
c1ch konkurencieschopnost a chod firmy. Z ekonomického, ale i socialneho hladiska sa do
pozornosti dostavaju popritom i cenové relacie tovaru. Vypredaj tovaru a zniZovanie cien
tovaru patrili k beznej praxi ziskania zdkaznika a prostriedkom na zabezpecenie jednora-
zového, zvysencého odbytu tovaru. V niektorych reklamach sa piSe o uplnom vypredaji pri-
slusnych druhov obchodného artikla. Zaujimavy je aj udaj o sériovych cenach — v reklame
fy Tausky sa v roku 1935 objavuje ,,senzacna nabidka nasej damskej konfekcie, sériové
ceny K¢ 98.-, 145.-, 245.-,295.-“. Uverejnuje sa i vyska zlacnenia, v niektorych pripadoch
i8lo az 0 50% z pdévodnej ceny. Na jednej z reklam fy Tausky zdkaznika oboznamuju aj
s otvaracimi hodinami — obchod bol otvoreny v doobednajsich hodinach od 9. hodiny do
12,30, poobede od 15. hodiny do 18,30. Obsah textovej jednostipcovej reklamy z roku 1935
svedm o dalSich aktivitach firmy, zvysujucwh jej prestizne postavenie v obchode. Podla
nej sa pod vedenim firmy J. Tausky & synovia organizovala mddna prehliadka. Ako sa
hovori v texte: ,,V nedelu dia 31. marca 1935 o 1,30. hod. dopol. a o 8,30 veCer ukdZzeme
vam na]novs1e vytvory jarnej mody. Klobuky Chapeaux Gelber. Listky u fy Tausky, Sedlar-
ska ¢.7. Rezervovanie u vrchného v Carlton hale®. V pripade Tauského firmy prevazuju
v inzerovanych serialoch, nachadzajucich sa v novinach, textové reklamy. Ilustrovana a tex-
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tova reklama (reklama 1) s obrdzkom tane¢ného paru, je vytvarne jednym z najpdvabne;j-
Sich inzerdtov obchodu. Zaroven je dokladom nielen vysSie uvedenych ukazovatelov doby,
ale aj mody v obliekani, pouZivanych materidlov a spolo¢enského Zivota.

Firma Weiss & Fiirst patrila takisto k bratislavskym firmam s dlhodobou tradiciou. Bola
zalozena v roku 1867 pod nazvom Weiss & Luntzer. Obchod Adolfa Weissa a Ignaca Lun-
tzera sa nachadzal na Klariskej 6/4. Ked sa A. Weiss ozZenil s dcérou Leopolda Fiirsta, uz
ako jediny majitel obchodu, stal sa jeho spolo¢nikom a zalozili firmu Weiss & Fiirst U Mo-
tyla. Firma, i ked menila majitelov, zostala az do vyvlastnenia pod tymto ndzvom.'? Rovna-
ko ako podla historickych udajov, aj podla reklam z 20. a 30. rokov 20. storo¢ia bol obchod
umiestneny na Sedlarskej 2/7. Inzeraty boli uverejnované pravidelne v sérialoch, ale mali
prevazne textovi podobu zdéraziiujucu kvalitu a cenovi pristupnost tovaru. Ich jedinym
ilustracnym prvkom bolo logo firmy — postava Zeny v podobe motyla (reklama 2). V tex-
toch vSak nachadzame zaujimavy moment — formy zdvorilého oslovovania zakaznikov, kto-
ré signalizovalo Gsluzné chovanie personalu k zédkaznikom, ako napr.: ,,Milostivd, menom
nasho vkusu a Vas$ej penazenky vas pozyvame k nezaviznej prehliadke nasich novych vzo-
rov hodvabnych a vinenych latok. Nezabudnite prist“ (Slovak, 1934), alebo ,,...Prosime
racte si prezriet nase vyklady* (Slovak, 1934). Pre rodenych Bratislavéanov su z radov
obchodnikov a obchodov s textilom doteraz zname pojmy Pavik, Halmos, Werko. Meno-
vani predstavitelia bratislavského obchodnictva neinzerovali pravidelne, systematicky tak,
ako by sa ocakavalo. NavySe v sledovanych novindch sa nachadzaju iba textové inzeraty,
viaceré z nich nemaji osobitnu grafickd upravu pisma alebo ordmovanie. Z roku 1923 sa
vyskytuje reklama, podla ktorej firma Pavik sidlila na Konventnej ulici 12/20 (reklama 3).
Ale text reklamy z decembra 1934 oznamuje zakaznikom otvorenie nového obchodného
domu Pavuik na inom mieste, na dolezitej tepne obchodného Zivota Bratislavy. Okrem toho
je tu aj iny zaujimavy udaj o zahajovacich cenach: ,,Nezameskajte vyuzit zahajovacie ceny
vo velkom novom obchodnom dome firmy Pavuk, striznym a médnym tovarom. Bratisla-
va, Uhorska 50, ¢iZze dnes Obchodna 50. Aj napriek réznorodej etnickej skladbe obchod-
nictva, zodpovedajucej zastipeniu jednotlivych etnickych skupin v meste, vyuzivali sa et-
nické ukazovatele v reklaméach pomerne zriedkavo. Jednym z takychto pripadov je
i oznacenie obchodu F. Pavuka ako ,,Ceskoslovenska firma®“. V ramci etnickej a jazykovej
roznorodosti mesta existovala vSak v reklaméch jazykovéa prispdsobivost. Reklamy kon-
krétnych firiem sa objavuji podla druhu novin ¢i publikacie v r6znych jazykoch, ktorymi
sa hovorilo v Bratislave, niektoré st dvoj i trojjazy¢né v roznych kombinaciach ,,bratislav-
skych* jazykov.!! Ani HalmoSove reklamy nevynikali mimoriadnou grafickou tipravou. Aku
ponuku tovaru poskytoval, hovori obsah reklamy z roku 1927. Firma Ignatz Halmos, sidlia-
ca na Hurbanovom namesti 16/9, sa propagovala ako najlacnejs$i ndkupny pramen v “sergu,
listru® (¢ize listru — pozn.autora, obidva st druhy latok), rukavovych podsivok, rezného
platna, cverien a Sijacich hodvabov. Od Werka bola zdokumentovana iba jedna reklama,
upozoriujuca na to, Ze v tomto ¢ase sa takisto venovala pozornost tiprave vykladov ako
jednému zo sposobov vhodnej reklamy firmy (reklama 4). y

Jednou zo zakladnych ¢ft maloobchodu 20. a 30 rokov vo vtedajSom Ceskoslovensku
bolo zakladanie obchodnych domov. Novou formou boli jednotkové obchodné domy, pria-
my predaj vyrobkov vyrobnych podnikov, retazcové obchody.!'? Boli to zdvazné momenty,
podmienujice nakupné moznosti miestneho obyvatelstva, prip. ich zamestnanost, v mno-
hych pripadoch lokalny urbanizmus vystavbou novych, modernych stavebnych objektov.
V Bratislave patrila do tejto kategdérie medzi inymi i moravska firma Schon, s hlavnym
sidlom v Ostrave. O urbanisticky rozvoj mesta sa v roku 1934 zasluzila postavenim mo-
dernej budovy s ndzvom Mddny dom Schén na Uhorskej, ¢ize Obchodnej 4/4, v obdobi
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socializmu sluzila takisto ako obchodny dom pod ndzvom Pionier. Textové a ilustrované
inzeraty uverejilovala firma v dennikoch na Slovensku uz v tomto roku. V rdmci porovna-
vacieho materidlu patri medzi firmy s dorazom na frekvenciu, konkrétne udaje a vytvarné
stvarnenie obsahu inzeratu. Medzi inym v nich nachddzame aj informdcie pribliZzujuce vnu-
torné funkéné ¢lenenie obchodného domu. Ako vyplyva z reklam firmy, v obchodnych
priestoroch na prizemi a na 1. a 2. poschodi pétposchodovej budovy sa predaval Siroky
sortiment tovaru. Kresby v reklaméch Schonu, zobrazujuce pontkany tovar s déorazom na
detaily, vyzdvihuju v koneCnom stvarneni eleganciu a Stylovost odevnych prvkov. Jednu
z mnozstva reklam reprezentuje dvojstlpcova reklama €. 5 z Pressburger Zeitung z roku
1934. PodIa nej sa v Casti svojej zimnej kolekcie zamerali majitelia firmy pri predaji ddm-
skeho $atstva na upletové — najmai na vinené puldvre, na detské upletové obleCenie, zimnu
bielizeni. Vo svojich reklamach uverejiiuju supis ponukaného tovaru, ceny, zakladné udaje
o velkostiach, kvalite, modnosti. Tak sa dozvedame z reklamy na detské oblec¢enie, Ze ,,ang-
licky* detsky puldver stal 9 koran, detska lyziarska ,,garnitira® — nohavice a puldver 19.-
alebo detska bunda 18.-. Ukazkou luxusného mddneho tovaru uréeného pre solventnejsicho
a narocnejsieho spotrebitela je reklama s ponukou damskych plastov, so zakladnym popi-
som odevu a s cenou pri kazdom vyrobku (reklama 6), poukazuje sa na materidly (napr.
flaus, tuleni golier, pravy perzian). Reklama je aj prikladom dobovej terminoldgie tovaru.
Nielen z reklamy fy Schon, ale aj z reklam inych firiem vyplyva, Ze sa dbalo na dodrziava-
nie odbornych ndzvov, suvisiach s presnym popisom tovaru. Napr. stcastou reklamy fy
Schon je terminoldgia, prenikajuca do bezného, kazdodenného jazyka: vyskytuju sa tu ozna-
¢enia ako delén (druh potlacenej jemnej tkaniny z ¢esanej viny alebo tkaniny), Kdperov
hodvab, imprimé (druh hodvébnej tkaniny), flamizol (druh lesklej hodvabne;j tkaniny s plat-
novou vizbou a krepovym tutkom), rayé (vzor s vyraznymi pozdlznymi pasikmi, tvoreny
pouzitim priadze kontrastnych farieb alebo i vdzbou), krepp (druh tkaniny jemne zvrasne-
nej, prehybanej, tkanej vo zvlastnej, krepovej vizbe alebo s pouzitim intenzivne krutenych
niti). Ako vyplyva z reklamy, prenikol do jazyka aj termin ,,desin®, ¢ize dizajn.'3 V tejto
reklame je takisto oznacenie materského podniku — Moravskej Ostravy.

V ramci inzertného propagovania predaja obuvi sa uplatiiovalo v 20. a 30. rokoch z cel-
kového poctu 36 obchodnikov nie viac ako 5 firiem. AvSak jeden z reprezentantov, firma
Bata, mala také vyrazné zastipenie v inzercii, a to nielen v ramci tohto druhu obchodu, ale
v reklamnom diani celkovo, Ze je vhodné poukazat podrobnejSie na charakteristické Crty
jej inzercie. Naslo sa aj niekolko inzeratov vztahujucich sa na obchodny dom Bata v Brati-
slave, ale vzhladom na to, Ze Bata, ktory vsadil na priamy predaj svojich vyrobkov a vlast-
nil rozsiahlu obchodnu siet, v reklame sa zameral na propagaciu tovaru bez lokalizacie
predajni. Obchodny dom Bata na Hurbanovom namesti 6 bol postaveny v Bratislave v ro-
koch 1929-1930. PodIa reklamy z roku 1922 a 1926 (reklama 7) sa Batova obuv predavala
eSte skor, a to komisionalne v obchode na Michalskej 5/5. Podobne ako novinova inzercia
vo vSeobecnosti, aj Bafova reklama, umiestiovana v tlaci, presla v 20. a 30 rokoch svojim
vyvojom. Inzeraty takéhoto druhu, ktoré ponutkajt ¢ast sezonnej kolekcie v ¢o najvac¢som
pocte druhov obuvi, su pre sledované obdobie charakteristické (reklama 8). Inzeraty sa
uverejilovali pravidelne, jednotné reklamy sa nachadzali v kazdom 3.,4. Cisle vSetkych dru-
hov novin. Postupne sa kladie déraz na preciznost kresby a v 30. rokoch sa objavuje v re-
klame i fotografia. Z hladiska skumania tovarovych poziadaviek jednotlivych socidlnych
skupin obyvatelstva, a to nielen mestskych, ale i vidieckych, ich narokov a moznosti, je
délezity udaj, podla ktorého ,,Judové™ vzory, uspokojujuce najchudobnejsie vrstvy obyva-
telstva, museli mat zastipenie v kazdej kolekcii. Je zname, Ze Bata sa z velkej Casti orien-
toval najma na obuv strednej kvality, pretoZe predstavovala v predaji osvedéené vzory a za-
bezpecovala sa tym sériovost vyroby. Bata sa dostal do povedomia spotrebitelov aj tvorbou
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cien, ked v rokoch 1922 — 1932 jeho ceny kon¢ili ¢islom 9.!# Jeho zamer zabezpegit si
odbyt zasobovanim najsirSich vrstiev obyvatelstva potvrdzuje i oznamenie v tlaci v roku
1935. Dotyka sa zaroven aj vtedajSicho procesu — pomalého ustupu ekonomickej krizy 30.
rokov. Socialna adresnost a ekonomické podmienky sa v iom ozyvaju nasledovnym spdso-
bom. ,,Hospodarska tiesenn v celom svete je na sostupe. Vyroba sa zvySuje. V désledku
zvysenej spotreby a pod vplivom politickych pomerov v Eurdpe stipaju ceny surovin, zv1ast
kozi, ktoré zdrazily az o 50 %. JesliZe tento vzostup potrva, dostavi sa tiezZ vzostup cien
hotovych vyrobkov. Zasoby, ktoré mame po ruke, umoziiuji nam vsak, abysme zatial udr-
zovali dosavadne ceny, zvlast ludovej obuvi.* Pri tvorbe kolekcii sa vSak reSpektovali pozia-
davky vSetkych socialnych skupin. Objavuju sa v nich tak jednoduché robotnicke pracovné
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topanky z boxcalfu, gumy — galoSe, ako aj luxusné ddmske topanky z hadej koZe (reklama
9, 10). Ako vyplyva z reklam, pri vyrobe obuvi sa prihliadalo na roézne prileZitosti nosenia
obuvi — od bezného, kazdodenného nosenia, az po spolocenské prileZitosti, pracu a Sport,
oddych. V stvislosti s prenikanim obuvi na trh, s jej typovou réznorodostou, ucelovostou
a upravou treba pripomenut aj okolnosti povojnového vyvinu v mdde ako moment podpo-
rujuci vyvin obuvnictva. V tomto ¢ase sa ddmska obuv stava vyznamnym damskym dopln-
kom vdaka skrateniu sukni, ¢im sa zvySuje poziadavka na kvalitu a vzhlad damskych topa-
nok. Objavuju sa rézne typy topanok — lodicky, meltonky, platenky, sandéale. Oproti
predchadzajicemu obdobiu sa obohatila paleta materialov — napr. v damskej kolekcii sa
ponukala obuv z ré6znych materidlov — nubukové, z textilu, napr. platna, z meltonu, koze,
gumy, lakové, z atlasu, materialu crépe de chine, ,,Sevrové” (z materialu chevre), hadie atd.
a v kombinacii materialov. Niektoré druhy obuvi, ako napr. trampky, sa stali v§eobecne
znamym typom obuvi, Siroko sa uplathujucim a dlho pretrvavajicim vzhladom na rézne
skupiny obyvatelstva (reklama 11). Podla druhu obuvi sa pohybovali i povestné Batove
cenové relacie: ceny damskej letnej a jarnej obuvi sa pohybovali od 25-39 korun, ale plate-
niek od 5-19, spolo¢enské stali i 49, luxusné hadie od 70 do 149, panske sa pohybovali
v priemere od 20 do 39 korun, zimné damske do 49, panske do 69 kortn. Sprievodnym
znakom obchodovania bola aj sezdnna zlava cien, vypredaj tovaru. Napr. v auguste Bata
avizoval 14 diiova 20% zlavu na letnd obuy, trvajucu od 4. do 18. 8. Uz zaciatkom janudra
sa predavala zlacnend zimnd obuv s 10% zlavou, koncom februdra bol posledny tyzden
zlavy. V kazdom pripade Batova reklama zasluhou svojej systematickosti a intenzite pred-
stavuje dblezity doklad vyrobného sortimentu, materidlu, ndzvov obuvi, médy, modnych
poziadaviek s prihliadnutim na socialne okolnosti a prilezitosti, ale aj metdd obchodovania
firmy.

Z celkového poctu 37 obchodnikov so Zeleznym tovarom a kuchynskym riadom v sle-
dovanom materiali uverejiiovali inzeraty 4 predstavitelia skupiny. Vo vedomi Bratislav¢a-
nov, a to nielen u pévodného obyvatelstva z radov najstarSej generacie, sa spaja tato skupi-
na najmi z menom firmy Pallehner (Hurbanovo 5/2). Firma, zaloZena roku 1825, je
reprezentovand v sledovanych dennikoch iba niekolkymi textovymi reklamami s propago-
vanim niektorych druhov vyrobkov (reklama 12).!> Kompletnejsi stipis tovaru sa nachddza
v reklame z roku 1934. Podla nej ,,J. St. Pallehner dodava: zelezo, kovy, stroje, nastroje,
kovanie, kovovy nabytok, kachle, sporaky, ladovnicky, detské kociky, elektromaterial, sklo,
porcelan, keramiku, kuchynsky riad, hasiace pristroje a motorové striekacky zn. ,,Flader*
vo velkom a malom zo skladu®. V ramci bratislavskych pomerov vynikala v tomto druhu
obchodu i firma S. Neurath & Sohn, zaloZena roku 1871 Seligmanom Neurathom.!® Jej
novinové reklamy nachadzame takisto iba v textovych Upravach. Napr. z reklamy z roku
1922 sa dozvedame, Ze firma sidliaca na namesti SNP 17, ¢iZe v dnes uZ neexistujuce;j
budove medzi domami s ¢islami 15 a 16, sa prezentuje ako najvacsi obchodny dom s tova-
rom: doméace a kuchynské potreby, kachle, sporaky, Zelezny tovar, naradie pre zdmocnikov,
krajéirov, stolarov, kolarov, obuvnikov.

Naopak, zasluhou viacerych firiem boli bratislavské obchody s nabytkom, odboru s 19
obchodnikmi v roku 1927, prostrednictvom reklamy reprezentované vo vyznamnej miere.
Sedemnast inzerujucich firiem malo délezité miesto aj z hladiska celkovej reklamnej ¢in-
nosti. Mozno tak hovorit na zéklade frekvencie reklam, ich vytvarného a textového stvar-
nenia a plosného podielu v tla¢i. Predaj tovarenského nabytku v $peciadlnych predajniach
nabytku sa rozmohol na Slovensku najmi po 1. svetovej vojne.!” V inzerovani predaja kan-
celdrskeho nabytku vynikla firma Jerry, sidliaca na Sedlarskej 6 (reklama 13). Nielen tato
reklama, ale aj ostatné inzeraty obchodu ,,Jerry®, predkladaji v jej ilustracnej ¢asti kom-
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pletnt ponuku typov ponukaného kanceldrskeho nédbytku. Podobnym dokladom st aj inze-
raty firmy Thonet-Mundus, nachadzajucej sa na FrantiSkanskom namesti 1/3 (reklama 14).

Co do poctu obchodnikov sa v Bratislave vo vyznamnejSej miere uplatnili obchodnici
s papierom a Skolskymi potrebami. Z celkového poctu 75 predstavitelov tohto druhu ob-
chodu sa prostrednictvom reklamy v novinach prezentovalo 6 bratislavskych firiem. Firma
Gustava Holderera sa orientovala na uverejnovanie rekldm v Pressburger Zeitung. Podla
historickych prac bol ,,obchod papierom, pisacimi a kresliacimi potrebami* na Laurinskej
otvoreny na zaklade Zivnostenského opravnenia roku 1864. Reklama spresiuje lokalizaciu
obchodu — z nej zistujeme, Ze sidlila na Laurinskej 20/16. Ciasto¢ne je pontikany sortiment
obsiahnuty aj v reklame. V inzerate majitel upozoriiuje na moznost zaktiipenia pisacich
suprav, kancelarskych dosiek, pisacieho papiera, zapisnikov, omalovaniek, ilustrovanych
knih.

Aj predajne so Sportovymi potrebami patrili k tym, ktoré sa vo vaésej miere zacali roz-
Sirovat po roku 1918. V statistikach (spolu s predajom hraéiek) vytvarali skupinu 13 ob-
chodnikov so $pecializaciou na tento druh tovaru. Ale ako vidno z pohladu na dennu tlac,
patrili k tym obchodnikom, ktori vsadili pri propagovani predaja aj na inzerovanie. Zvlast
sa v tomto smere presadzovala firma Marathon, oznacujuca sa ako najvacsi Sportovy dom
Slovakov, s adresou na Venturskej 20/18. Z tovarovej ponuky je zjavné, Ze sa v kazdoden-
nom zivote presadzovali $portoveé potreby na vyuzivaniu volného Casu. Napr. v zime sa
propagovali lyZe, lyZiarske obleCenie, sanky, korculiarske topanky, ale aj iné sluzby — napr.
montovanie lyZi. Ak sme spomenuli tento artikel, m6éZeme sa pristavit aj pri reklamach
inych firiem. Dokumentom lyZiarskych topdnok je aj Batova reklama z roku 1934 (reklama
15). V lete sa v inzeratoch tejto firmy objavuji predmety vyuzivané na oddych pri vode
(reklama 16). Zo sortimentu vyuzivan¢ho nielen na aktivity volného ¢asu, ale aj ako pred-
met na prepravu osoéb vobec, sa vo velkej miere propagovali bicykle, ¢ize ,,jazdné kola®.
Reklamy zamerané na tento druh tovaru patria vzhladom na ilustra¢nu ¢ast k vytvarne pua-
tavym inzeratom. Su dokladom i dalSieho spdsobu ziskania zakaznika — je nim predaj na
splatky. Napr. v obchodnom dome Scala na Obchodnej 10/10 ponukali predaj na 10 mesac-
né splatky po 49 .- K¢&, a splatenim prvej pézi¢ky 100 korunami, pricom, ako uvadzaju,
»tato naSa oferta je prvotriedna, vztahuje sa na Strapa¢né bicykle silnej konstrukcie s upl-
nym vystrojenim a jednoro¢nou pisomnou zarukou®. Nielen tieto prvky — splatky, zaruka,
ale aj fakt, Ze ,,na ziadost poSleme zdarma a bez porta obrazkovy cennik*, hovoria o snahe
najst sposoby, ako zatraktivnit zdkaznikovi nakup. Aj Emil Freistadt, Sedlarska 3/10, ponu-
ka ,,panske i ddmske jazdné kold uz od 450.-K¢ vys$Sie na splatky®, pricom takisto si ich
mozno zakupit na zaklade ilustrované¢ho cennika (reklama 17).

Radia, podobne ako Sportové potreby, fotoaparaty, kozmetika, nabytok, sa takisto v 20.
a 30. rokoch 20. storoCia za¢inaju vyrabat a predavat vo va¢sich mnozstvach oproti pred-
chadzajucemu obdobiu. Ako vyplyva z reklam v tlaci, na trhu na Slovensku sa uplatiuju
viaceré zahrani¢né znacky radii: Telefunken, Philips, Empo, Blaupunkt, Microphona. Re-
klamy spominaného tovaru a znaciek patria ¢o do plochy a vytvarného stvarnenia k domi-
nantnym reklamam v tla¢i. Firiem, ktoré uverejiiovali i celostranové reklamy, nebolo v tom
¢ase vela (napr. Bata), podniky spojené s vyrobou tychto znaciek sa zaradovali medzi ne
(reklama 18). Z udajov, ktoré tvorili pravidelne stcast inzeratov je jasné, Ze radia patrili
medzi luxusny tovar, a preto v tomto Case len pomaly prenikali do mestskych a vidieckych
domacnosti. Spomedzi bratislavskych firiem, podla udajov zo s¢itania obchodnikov z roku
1927, ich bolo 15, inzerovala systematicky napr. firma Quastler s predajiiou v Central pa-
sdzi na Laurinskej 17/17. ,,Radiodom*, ktory predaval znacky radii Telefunken i Philips
(reklamy 19, 20), je v inzerate z roku 1935 oznaceny ako najvicsia predajna radii. V rekla-
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me uZ spominané¢ho obchodu, alebo obchodného domu Freistadt, ktory sa v roku 1934
nachéadzal na Sedlarskej 3/10, sa upozoriiovalo na konkrétne znacky — sloganom: ,,prv nez
si kupite radio, poc¢uvnite si vo vlastnom zaujme EMPO®, pricom sa uvadzali aj jednotlivé
typy s cenami. Podla reklamy z roku 1935 je firma Freistadt, sidliaca na Sedlarskej 3/10,
oznacovana ako obchodny dom so zameranim na predaj réznych druhov tovaru. Viac sa
o skladbe tovaru dozvedame z reklamy z roku 1934, kde sa nachadza aj idaj o prestavbe
obchodného domu. Pri tejto prilezitosti obchod odpredaval tovar za hlboko znizené ceny
a na splatky: ,,detské hracky, gramofony, radio pristroje, Sportové pristroje, detské voziky,
jazdné kola“. Udaje o sortimente a vyske ich zlacnenia poskytuje aj textova reklama z ro-
ku 1923 uverejnend v Bratislavskych novindch. Podla nej ponukal ,,obchodni dim Emil
Freistadt...détské vozicky, reformni sedadla, rozkladaci zidle, zahradni nabytek také na splatky
0 40% levngjsi“. Ako obchodny dom sa predstavovala i vyssie uvedena firma Scala sidlia-
ca na Uhorskej 10/10. Svoje otvorenie k 6. aprilu ( piatok) 1934 oznamila v osobitnej tex-
tovej reklame. Vo svojej ponuke mala okrem uz spomenutych bicyklov ,,radioaparaty* (,,od
450.-K¢s vyse®), ,,obrovsky vyber bicyklov®, ale aj fotoaparaty (,,od K¢&s 250.-vyse*), gra-
mofony (,,0d 150.- vyse®) az po ,,gramofonové dosky* (,,od K¢s 10.- vyse®). Aké znacky
boli rozsirované a aké aktivity boli spojené s rodinnym fotografovanim je dokumentované
oznamom z roku 1935 (reklama 21). Na ziskanie sympatii urcitého okruhu zdkaznikov
firma Scala organizovala i osobitnu akciu: v tejto reklame oznamuje, Ze ,,z celkovej trzby
zo dna 6.,7.a 9. aprila dame 10% v prospech nezamestnanych®. V inej reklame (Pressbur-
ger Zeitung, 1934) sa predstavuje Scala ako ,,Musikhaus®, ktory preddva v najva¢Som vy-
bere gramofdny a platne znacky His Master’s.

Reklamou su zdokumentované i dalSie druhy obchodov, pripadne konkrétne firmy. V spo-
jitosti s rastom vyroby niektorych druhov vyrobkov po 1. svetovej vojne je potrebné spo-
menuft i drogistické potreby, kozmetiku, farby. Napr. obchod firmy Umlauf na Laurinskej
15/15 ponukal v textovej reklame ,,pre damy pudrenky, Eau de Cologne, vonavky, kozme-
tické supravy, manikurové skrinky, noZznice®, ,,pre panov holiace supravy, britvy, vreckové
noze, zapalovace, cestovné jedalenské pribory, vreckové manikirové supravy®, okrem toho
»jedalne pribory aj v skrinkdch, noZe na ovocie, brusle, stojany na ovocie“. Co sa tyka
obchodov so sklom, mézeme uviest firmu Moser (reklama 22). Reklamy uverejiiovali aj
kozus$nici, zlatnici, majitelia obchodov s kobercami, s pisacimi strojmi (reklama 23), osvet-
lovacimi telesami-lustrami, obchodnici s autami r6znych znaciek (reklamy 24, 25), so strojmi
(reklama 26), majitelia novozalozenych obchodnych domov (napr. ASO, Brouk a Babka)
a cely rad dal$ich druhov firiem. V rdmci bratislavského obchodu iSlo o zoskupenia s poc-
tom priblizne do 20 ¢lenov. Napr. auta predavalo 7 firiem, stroje 18. Menej (do 10 predsta-
vitelov) ako by sa dalo ocakavat uverejiiovali reklamy firmy s predajom potravin, cukrovi-
niek, lahodok, mésa, udenin.

Rozsiahly material nachadzajici sa v dennej tlaci je dokumentovany na prikladoch, po-
ukazujucich na mozny sposob spracovania sledovanych pramenov. Pohlad na obsahovu stran-
ku reklam prispieva k charakteristike obchodnickej skupiny ako vyznamnej siéasti obyva-
telstva mesta v sledovanom obdobi. Poskytuje viacero faktografickych vychodisk k udajom
o jednotlivych firmach: podla nich identifikujeme p6vod firmy, majitelov (niekedy ich et-
nicka ¢i politické identitu), upresnuji datum vzniku firmy, prip. zanik, lokalizaciu predajne
¢i obchodného domu. Dokumentuje textovo a ilustracne sortiment obchodu a ozrejmuje
postupy suvisiace s predajom a kontaktom so zakaznikom. Na druhej strane je reklama,
vzhladom na oblast pontkanych sluzieb a znakov spojenych s nimi, jednou z vypovedi
o0 zivotnej Urovni obyvatelstva a prvkoch suvisiacich s ré6znymi oblastami socialneho, eko-
nomického a kultirneho Zivota.
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ADVERTIZING AS A SOURCE OF KNOWLEDGE ON TRADE IN BRATISLAVA
Summary

The study deals with advertisements of tradespeople of Bratislava, published in daily press
in 1920s and 1930s. The underlying assumption of the author is that the advertisement and
advertizing in general is not just an economic phenomenon aimed at promoting products and
services but it also represents a broad source of information, revealing the cultural and social
aspects of the facts depicted by advertisements. In the period under study, advertizing in Slova-
kia had already behind a fourty-year-long history. The frequency or occurance of ads, their ratio
in particular newspaper issues and application of main principles of advertizing indicate, that
advertizing played an important role in trade activities of the city of Bratislava.
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This topic is in the study tackled through the examples of concrete both tradespeople and
stores, according to various trade branches. The author has chosen examples with a long adver-
tizing tradition, based on a long-term ad publishing, regularity, frequency or visual originality.
The study presents ads from various trades: garment, shoes, hardware and kitchenware, furnitu-
re, sporting goods, bicycles, radios, cameras, cosmetics, toys, the retailers in typewriters are
mentioned too. Also other tradespeople published their ads like: furriers, goldsmiths, owners of
stores dealing in carpets or lamps as well as some newly establishing department stores with a
wide assortment of merchandize.

Particular ads differ in their content and visual quality. In general, the analysis of the content
of advertisements contributes to the characteristics of tradespeople as an important part of the
city population. It provides for numerous factographic sources of data about particular firms.
On their basis we identify the origin of a company, its owners (sometimes even their ethnic or
political identity), we can clarify the date of establishment of the firm or of its closing, location
of a store or department store. In text as well as in picture it documents the procedures of
selling, contact with the customer (prices, sales on instalments, discounts, price lists availabili-
ty, catalogues, etc.). On the other hand, according to the scope of offered services and other
related indicators, advertizing is one of the information sources about the living standard of
population, and about various elements of social, economic and cultural life.
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