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PREHLIADKA TVORBY LOKALNYCH TELEVIZNYCH STANIC
SLOVENSKA

Tento festival tvorby sa konal v priestoroch Divadla SNPv Martine v drioch 25. —
27. februdra 2000. Organizacne ho zabezpecil LOToS — spolok lokdlnych televiznych
stanic Slovenska, ktory v sucasnosti zdruzuje 32 stanic. Tieto shizia obyvatelom jed-
notlivych regiénov Slovenska a pre mnohych sa stali nielen zdrojom informdcii, ale
i prostriedkom na rieSenie miestnych obcianskych a spolocenskych problémov.

Lokdlne televizne stanice sa pri svojej ¢innosti stretavajii s mnohymi problémami
v oblasti financného, technického, ale aj persondlneho zabezpecenia ich existencie a fun-
govania. Tento Siroky okruh problémov si vyziadal zaloZenie spolku, ktory by zastupo-
val zaujmy prevddzkovatelov lokdlneho televizneho vysielania na Slovensku. Zdujem
lokdlnych televiznych stanic o ¢lenstvo v spolku je velky, pretoze LOToS poskytuje svo-
Jim ¢lenom poradenski a metodicki pomoc pri vyrobe programov, zvysovani kvalifikd-
cie pracovnikov, rieSeni legislativnych problémov, vymene programov a zabezpeceni
reklamného priestoru. Spolok mad bohaté skiisenosti najmd v oblasti organizovania Spe-
cializovanych skoleni a odbornych semindrov. Medzi dalSie aktivity patri vyroba spo-
lo¢nych programov, do ktorej je zapojenych vzdy niekolko televizii z réznych regionov
Slovenska. Vysledkom je vyroba dvoch typov spolocnych programov. Pre Slovenskui te-
leviziu vyrabaju polhodinovy regiondlny magazin v dvojtyzdriovej periodicite a pre
potreby lokdlnych televizii zabezpecuji spolocny polhodinovy spravodajsko-publicis-
ticky blok Studio Reportérov Regicnov.

V najblizsej budiicnosti chce LOToS na zdklade prieskumu sledovanosti pomdhat
pri umiestiiovani reklamy do vysielania lokdlnych televizii tak, aby sa stali aj tieto
malé médid plnohodnotnou sucastou reklamného trhu.

Vysledkom snazeni a prdace LOToS-u je aj WORKSHOP — prehliadka tvorby lo-
kalnych televiznych stanic Slovenska. Tento rok sa uskutocnil uz jeho II. rocnik.
Pocas troch dni si mohli ucastnici pozriet sutazné prispevky 24 prevdadzkovatelov
lokdlnych televiznych stanic. Subezne s prehliadkou sa konali odborné semindre
o reklame, jej efektivnosti a dosahu na respondenta, o prdcis informdciou a spra-
vodajskych postupoch, nehovoriac o skoleni kameramanov, strihacov a technic-
kych pracovnikov. Samotnu prehliadku tvorilo 79 prispevkov so Sirokym vizemnym
a tematickym zameranim. SutaZilo sa v kategdrii reklama, dokument, spravodaj-
stvo — reportdz a publicistika. Clenovia poroty prispevky nielen dékladne posudili,
ale tvorcov upozornili aj na chyby, ktorych sa dopustili. Prdca poroty bola velmi
tazkd, pretoze zaujimavych prispevkov bolo viac nez dost, ale hlavna cena bola iba
jedna. Preto porota udelila aj druhé miesta a cestné uznania.

Z pohladu hosta a bezného divika boli vietky sutazné prispevky zaujimavé a hod-
notné, pretoze odrdazali usilie mladych, v mnohych pripadoch zacinajucich tvorcov.

Aj z tychto dévodov bude iste zaujimavy pohlad odbornikov — ¢lenov poroty. Pri-
ndasame hodnotenie prispevkov odbornikmi, akymi nesporne sii doc. PhDr. Elena Hra-
diskd, CSc., pre oblast reklamy a Mgr. Milan Matusinsky pre kategoriu spravodaj-
stvo — reportdz a publicistika.

PhDr. Dana Benkovicova,
Medialne informac¢né centrum,
Bratislava
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REKLAMA NA SUTAZNEJ PROJEKCII LOKALNYCH TELEVizli

Sucastou prehliadky tvorby lokalnych televiznych stanic Slovenska v Martine bola
aj sutazna projekcia v kategorii REKLAMA — videotext a REKLAMA — obrazova.
V prvej skupine sa prezentovalo devit lokalnych televizii. V kategorii videotextu
porota ocenila hlavnou cenou Televiziu Turiec z Martina. Vyzdvihla najmé primera-
nost prezentacie vlastnej televizie v kontexte profilu tejto lokalnej stanice, pricom
tvorcovia re$pektovali aj zakladné zakonitosti vnimania obrazu — celkovej informa-
cie o ponuke uplatnenej v Tavej Casti videostranky a podrobnejsej ponuky v pravej
Casti obrazovky. Porota odmenila ¢estnym uznanim Televiziu Pezinok za videotext
Stavebniny Satina. Zaujimavu ponuku stavebnin s 5-percentnou zlavou pre Tudi po-
stihnutych minuloroénymi zaplavami posilnili tvorcovia v obrazovej Casti zobraze-
nim kvapky, ktora nielen symbolizovala dévod zliav, ale svojim pohybom aktivovala
pozornost prijemcu pocas Citania textu. K ocenenym patri i Salon Hella Televizie
Zilina, ktory okrem vyrazného zobrazenia predmetu ponuky (svadobné a spolocen-
ské Saty, panske obleky atd.) bol doplneny o dynamicku hudbu, podéiarkujicu typ
ponuky a vyrazné oznacenie zliav spojené s oslavami Valentina. Vyhrady poroty sa
tykali nedostato¢nej lokalizacie daného salonu — vo videotexte okrem nazvu salonu
nebol Ziaden identifikovatelny udaj jeho umiestnenia. Odporucania pre tvorcov by
sme mohli zhrnut do vety ,,Menej je niekedy viac®. Tyka sa to spojenia podkladového
obrazu videotextu, ktory Casto nebol jednofarebny, ale, naopak, zobrazoval nieco, ¢o
sa za textom, ktory ho prekryval, len tazko dalo rozlisit. Podobne je to i s formélnou
upravou textu — autori mnohokrat volili niekolko typov pisma, ¢o neplnilo Glohu
prispiet k rozliSeniu, ale sa zlievalo v tazko identifikovatelny text. Ponuka na jedne;j
stranke videotextu by sa Casto dala rozdelif na viacero, ¢o by iste zvysilo jej prehlad-
nost. Podstata ponuky musi vystupovat ako ,,figlira vnimania®, to je to zakladné, na
¢o chceme prijemcu upozornit. Ak ma text viacero dominant, prijemca si zvoli len
niektord, alebo, ¢o je najcastejSie, ani jednu. Graficka uprava videotextovej ponuky
by mala byt takd, aby ¢o najviac zlahCovala Citanie a psychické spracovanie informa-
cie. Preto napriklad rozdelovanie slov vo videotexte posobi rusivo. Prednostou vi-
deotextu je moznost spojit obraz, pisany text so zvukovym sprievodom. Spravne vy-
vazenie vSetkych zloziek je skuto¢ne umenim a vyzaduje si vela tvorivej invencie
1 pochopenie psychiky prijemcu.

V kategorii obrazovej reklamy sa o umiestnenie uchadzalo Sestnast ukazok z tvorby
lokdlnych televizii. Spomedzi nich bolo Hlavnou cenou ocenené Banovské televizne
vysielanie, ktoré pontkalo sluzbu — hrebeniové viazanie papierov. Sposob podania
bol napadity, asocia¢ny spoj hrebeil na rozstrapatené vlasy a hrebeiiova vidzba na
roztrusené papiere posobil primerane. Napad bol posilneny odlahcenim témy, dob-
rou volbou ucinkujiceho, kontrastom medzi farbou obrazu a spolo¢nostou, kde hre-
benovu vdzbu robia, hudobnym podfarbenim. V ramci obrazovej reklamy islo vacsi-
nou o ponuku sluzieb, produktova reklama bola skér vynimkou, a prave ta sa zdala
najnapaditejSou. K takej patri aj reklama televizie Turiec z Martina na produkt Vy-
hrevné zariadenie Infra 2000 pre Skolské zariadenia a domacnosti. Autori ponukli tri
kratke pribehy, odohravajtce sa v skblke, v skupine mladych Iudi na rodinnom pose-
deni a medzi star§imi manzelmi, kde halogénovy ohrieva¢ ma svoje miesto. Uplatne-
nie produktu umocnil obraz a text,,bezpecné, lacné, rychle teplo*. Tym sa dokumen-
tovali najsilnejSie prednosti systému Infra 2000. Porota ocenila opét najma néapad, aj
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ked jeho pretransformovanie do obrazovej podoby malo svoje chyby, hlavne v stred-
nej Casti, odohravajicej sa medzi mladymi [udmi. Pozitivom bola okrem iného akti-
vizujuco pdsobiaca otdzka na konci spotu ,,ESte ho nemate?. K ocenenym patrila
i reklama na Televizne vysielanie Zilina, ktorej nosnym napadom bola myslienka,
akou vyhodou by bola existencia len jedného voliteIného kandlu — tym by malo byt
televizne vysielanie Zilina. Opit oceneny bol predovsetkym napad, realizacny pri-
stup uz nebol taky presvedcivy. Mozno este vacsi odstup od témy, nadhlad nad situ-
aciou by pdsobili volnejsie a cez usmev 1 sugestivnejsie.

Aj dalsie televizne $tidia sa pokusali ponuknut hlavne sluzby tak, aby to posluchaca
zaujalo. Problémom sa nam javila snaha tvorcov vyhoviet zadavatelovi (ved su to jeho
peniaze) a podat na obmedzenej ploche reklamného spotu prilis vela, no malo adres-
nych informacii. Casté bolo uvedenie ponuky bez oslovenia, komu je vlastne urcena.
Ak chceme oslovit vSetkych, ¢asto neoslovime mnohych. Vo viacerych pripadoch text
z formalnej stranky (nepresvedCivy, jemny Zensky hlas), ale aj z obsahovej (neosobné
formulacie plné nepodstatnych detailov) nedoplnal obraz, naopak, pdsobil kontrapro-
duktivne. I tam, kde sa autori snazili zladit text a obraz, nie vZdy sa im to podarilo.
Nebola to len ich chyba, problémom bolo skér uvedomenie si druhu ponuky. Niektoré
prednosti produktu, povedzme auta, sa nedaji ukazat (napr. ABS v aute alebo jeho
vykon). Viac treba pracovat i s uvedenim kontaktnej adresy alebo mena predajcu naj-
mai z hladiska ich dobrej Citatelnosti (problémom bolo prekryvanie textu obrazom,
pouzitie viacerych druhov a farieb pisma a pod.). Zda sa, Ze je potrebné viac vediet
o podstate ponuky, aké st jej silné stranky, aj o tom, komu je urcena, ako sa tyka zivot-
ného Stylu [udi v jednotlivych regidnoch. Prave vyuzivanie Specifik regionalnych tra-
dicii, zvyklosti, ale i ¢ft povahy by sa dali v lokalnej ponuke viac vyzdvihnut.

Je dobre, Ze existuje priestor na konfrontaciu vysledkov prace a na diskusiu. Aj
pripomienky, o ktorych sme hovorili, treba vnimat ako snahu pomoct, aby aj tato
Cast ponuky lokalnych televizii o najlepS$ie plnila svoj zamer — informovat Tudi v re-
gidne, oplyviovat ich Zivotny Styl a aktivizovat ich spravanie. Aj ked je vela ¢o zlep-
Sit v komunikacii medzi zad4vatelmi videotextu ¢i reklamy a tvorcami aj realizator-
mi televiznych spotov, ako i v samotnom pristupe k stvarneniu ponuky, dolezité je,
Ze je tu usilie urobit to ¢o najlepsie, i komunikacény priestor na to, aby sme si poveda-
li, ¢o sa podarilo a ¢o nie. Napokon treba mat na paméti i personalne a technické
vybavenie lokalnych studii. To nie je ospravedlnenie, ale fakt, ktory ma svoju vahu.

Doc. PhDr. Elena Hradiska, CSc.,
Katedra zurnalistiky FiF UK, Bratislava
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TELEViZNY WORKSHOP 2000

Uroveti spravodajskych prispevkov v porovnani s prvym roénikom Workshopu
stagnovala, a ak mam byt velmi prisny, musim v niektorych pripadoch hovorit o kva-
litativnom poklese. Z piatich zakladnych atributov spravy — aktudlnosti, pravdivosti,
pohotovosti, zrozumitelnosti a stru¢nosti — spliali sutazné prispevky zvicsa iba prvé
tri predpoklady. Chybali zaujimavé a atraktivne témy, profesionalne obrazové stvar-
nenie a dynamicky text. Dominantna vSak bola absencia jednoty slova a obrazu.
Tvorcovia z lokalnych televiznych stanic akoby zabudli na tento nevyhnutny prvok,
a tak ich televizne spravy vyzneli ako ¢lanky pévodne ur¢ené do novin a neskor
mechanicky zaznamenané obrazkami z terénu. Nezazivné spracovanie umocnovali
dlhé a komplikované suvetia, Casté pauzy, chyby v melodii, rytme a tempe a az pre-
kvapujuce ignorovanie tzv. ruchov. Ruchové zvuky, ktoré akusticky doplhaju obrazo-
vu re¢, jednoducho vo vécsine spravodajskych prispevkov chybali a nemohli tak zod-
povedajico zvyraznit verbalnu informaciu.

V televiznej zurnalistickej tvorbe je velmi dolezita osobna vypoved respondenta,
tzv. synchron. V kategorii spravodajstvo mu tvorcovia venovali adekvatny, v nie-
ktorych pripadoch vsak az nenalezity priestor. Vypovede totiZ nezriedka tvorili va¢-
Siu Cast prispevku, a tak vznikal dojem, akoby si autori cheeli ulah¢it pracu s textom
a vsetko nechali na pleciach respondenta. NavySe synchrony Casto uzatvarali samot-
né prispevky, ktoré v divakovi vyvolavali pocit nedokoncené¢ho novinarskeho mate-
ridlu.

V kategdrii publicistika som na rozdiel od spravodajstva zaznamenal vyrazny
kvalitativny vzostup, osobitne vo vybere tém, a vo vicsine publicistickych prispev-
kov aj v dobrom obrazovo-slovnom spracovani. Z ponuky bolo citit, Ze autor-redak-
tor priSiel na miesto nakricania pripraveny a s konkrétnou predstavou o budicom
prispevku. Aj preto nechybala jednota slova a obrazu a s iou aj jasny signal, Ze auto-
ri dali prednost obrazu, ktory bol spolu so zvukom dominujicim vyrazovym pro-
striedkom. Vysledok umocnoval, aj ked nie vzdy, dynamicky strih. Autori neopako-
vali chyby z vlanajSka, ked pohyb kamery v rovnakom smere, priblizenie detailu
z celkového zaberu ¢i celku z detailu zaradovali bezprostredne za sebou. Prirodzené
striedanie celkov, polocelkov a detailov vSak niekedy nasilne preruSovali strihom
zaberu v pohybe. Pouzivanie ruchovych zvukov bolo ¢astejsie a u¢innejSie neZ v spra-
vodajstve a zaznamenal som aj vydarené pripady vhodne pouzitej hudby.

V kategérii publicistika bol evidentny, a to zdaleka nie v skromnej miere, odvaz-
ny obciansky postoj tvorcov pri rieSeni problémov. Osobitne iSlo o pomoc ITudom,
ktori sa ocitli v nidzi po Zivelnych pohromdch, havariach, strate zamestnania ¢i zru-
Seni spojov. Predstavitelia samospravy alebo statni Gradnici jednoducho ob¢anov obisli
a zabudli na nich. Doslova v poslednej chvili sa vSak objavili redaktori a kamerama-
ni z lokalnych televizii a podavali zafalym ludom pomocnu ruku. Nezriedka ich pri-
spevky viedli k néprave zanedbaného. Tento moment je skér moralny nez odborny,
no nesporne potvrdzuje opodstatnenost a nenahraditelnost tzv. malych televizii. V. mo-
ralnom rozmere sa na martinskom Workshope ocitla aj polemika o objektivnosti in-
formadcii z lokalnych stanic, spojend s obavou, ¢i starosta, primator, sukromny pod-
nikatel alebo iny zriadovatel neovplyviuje vysielanie — osobitne vtedy, ak ide o kritiku
na jeho adresu. Ukazuje sa, Ze vSetko zalezi na vztahu zriadovatela a tvorcu. Ak ide
o korektnu spolupracu, tak nechybaju presné a objektivne informdacie, samozrejme,
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spojené s argumentmi najmenej dvoch stran. V opa¢nom pripade, teda pri nekritic-
kom postoji je jasné, akym smerom sa bude vysielanie uberat.

Vratme sa vSak k samotnému spravodajstvu a publicistike. Druhy ro¢nik sutaz-
nej prehliadky tvorby lokalnych televiznych stanic Slovenska priniesol takmer osem-
desiat prispevkov velmi réznej urovne. Rozdielny bol vyber témy, kameramanska
praca, praca s textom, strihova skladba, dramaturgia ¢i samotné nacitanie komenta-
ra. Objavili sa priemerné i podpriemerné prispevky, ale aj také, ktoré svojim profe-
sionalnym spracovanim a atraktivnostou udalosti alebo problému mézu smelo kon-
kurovat velkym televiznym spolo¢nostiam. Pritom si treba uvedomit, a na rozboroch
po jednotlivych projekciach ¢i pri veéernych vymenach nazorov nam to ucastnici
Casto pripominali, v akych podmienkach pracuji novinari z lokalnych televizii. Ne-
dostatok financii, zIé technické vybavenie, chybajuce vzdelanie, kratka prax, velké
pracovné zatazenie, v prislusnom regione takmer ziadni odbornici, ktori by poradili
z odbornej a tvorivej stranky, a mohol by som pokracovat.

Martinsky Workshop v§ak poukazal aj na chut a zanietenie, s akym pracuju §taby
v tzv. malych televiziach. Regionalne stanice sa preto pre mnohych stali neodmysli-
telnym zdrojom informacii i pomocnikom pri rieSeni ob¢iansko-spoloc¢enskych prob-
lémov. Vzhladom na svoje relativne malé uzemné vykrytie v jednotlivych obciach,
mestach a regionoch doteraz (az na jednu vynimku) nefigurovali v prieskumoch sle-
dovanosti. I napriek tomu mozno povedat, a potvrdil to aj festival Workshop, ze su
potrebné a nenahraditené.

Mgr. Milan MatuSinsky,
predseda poroty pre spravodajstvo a publicistiku



