Z VYSKUMOV

FENOMEN ESMERALDA?

Meno hrdinky televizneho seridlu sa stalo
(i pri¢inenim médii) v uplynulom televiznom roku
takmer synonymom narodnej kulturnej katakliz-
my. S davkou irdénie poddvand superuspesnost
v divackej obci, vyvoldvajuca dokonca (vraj, kde-
si) prekladanie terminov bohosluzieb, a zaroven
poukazovanie na umelecku (i remeselnu) nenaroc-
nost, bezobsaznost a bezduchost — chceme vari este
dostatocnejsi dokaz o nizkej kultirnej Grovni kon-
zumentov masovej kulturnej produkcie z televiz-
nych obrazoviek?

Problematika publika zdbavnych programov
dvoch najsledovanejsich slovenskych televiznych
stanic bude na strankach Otdzok Zurnalistiky pre-
zentovana v obsiahlejsich materialoch. V tomto pri-
spevku sa obmedzime len na niekolko informacii
o skutocnej pozicii uvedeného serialu v hierarchii
divackeho zaujmu a vyzdvihnutie niekolkych fak-
tov o sociodemografickej Strukture jeho publika.

Vyskum vztahu divakov k zdbavnym progra-
mom mé uz v Medidlnom informa¢nom centre
(NCMK, NSU) svoje tradicie. I vdaka tomu mé-
zeme dnes napriklad konstatovat, Ze serial Jedno-
ducho Maria, ktory mnohym pripomina nasu Es-
meraldu, sledovalo v roku 1994 pravidelne takmer
40 % dospelej populacie, prave tolko, kolko i vte-

dy velmi medializované (a spolitizované) Vecery
Milana Markovi¢a. V tomto obdobi i dalSie prog-
ramy Slovenskej televizie (Halusky, Repete, Ap-
ropo TV) mali pravidelnu sledovanost 30 % a viac.

Zo sucasnej programovej ponuky STV v ob-
lasti zabavy nedosahuje ziadna relacia (zoznam
relacii predlozenych respondentom na vyjadrenie
obsahoval 10 titulov) pravidelnu sledovanost 20 %.
V pomyselnom rebricku vedie opdt Vecer Milana
Markovica (16,2 % pravidelna sledovanost) pred
reprizami Repete (15,1 %).

Zabavné programy TV Markiza sa vSak teSia
vyrazne vysSiemu zaujmu divakov. Aj mudry schy-
bi ma vyse 40 % pravidelnych fanusikov, hranicu
30 % presahuju Slavici na ulici, Esmeralda je tre-
tim najsledovanejsim programom tohto charakte-
ru z programovej ponuky TV Markiza
(27,4 % pravidelna sledovanost, 11,8 % obcas,
9,2 % velmimalo, 51,6 % respondentov vobec ne-
sledovalo). Dalsie dva programy Telecvoking
a Skryta kamera maju pravidelnt sledovanost vys-
$iu ako 20 %. Ddlezita informdcia, ktora vypove-
da o pozicii tohto seridlu v zdujmoch divakov, je
podiel 51,6 % respondentov, ktori vobec Esme-
raldu nesledovali — je to vobec najvyssi podiel
nezaujmu o tu-ktort zdbavnu relaciu, aky bol zis-

Sledovanost televizneho serialu Esmeralda vybranymi skupinami populacie (v %)

pravidelne obcas velmi malo vbbec nie
Cely subor 27,4 11,8 9,2 51,5
Pohlavie
muzi 16,3 10,2 10,2 63,3
zeny 37,7 13,4 8,4 40,5
Vek
18-29 rokov 19,5 9,6 12,8 58,2
30-44 rokov 22,9 13,2 9,5 54,4
45-59 rokov 29,6 10,5 8,1 51,8
60 rokov a viac 41,1 14,0 5,9 39,0
Vzdelanie
zakladné 38,6 11,3 7,9 42,2
vyuceny, stredné bez maturity 239 11,4 9.2 55,6
uplné stredné s maturitou 21,0 12,7 10,0 56,4
vysokoskolské 9,5 12,6 12,6 65,3
Pocet obyvatelov bydliska
do 2 000 33,3 10,4 7,2 49,0
2 001-20 000 23,9 13,2 11,3 51,6
20 001-100 000 26,8 11,5 8,4 53,3
nad 100 000 21,7 13,0 11,6 53,6
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teny pri skimani 10 programov TV Markiza. Tak-
ze vztah dospelej populdcie k Esmeralde je riadne
komplikovany, ¢o predznamenava zrejme isté di-
ferencie v pohlade na tento fenomén i cez Struk-
taru populacie.

Sledovanost Esmeraldy vyrazne koreluje s po-
hlavim, vekom, vzdelanim, menej uz s velkostnou
skupinou bydliska respondentov (najviac pravidel-
nych divakov v obciach do 2 000 obyvatelov).

Na zéklade dal$ich analytickych udajov moz-
no doplnit, ze Esmeralda — seridl, ktory vysiela
TV Markiza — je seridlom najcéastejSie sledovanym
kazdodennymi divakmi STV i TV Markiza. (Pro-
porcie sledovanosti seridlu u kazdodennych diva-
kov STV i TV Markiza su takmer zhodné.) Po-
tvrdzuje to davnejsie konstatovanie, vyslovené
v stvislosti s hodnotenim postojov divakov k za-
bavnym programom televizie: divak (pravdaze,
i z nedostatku inych moznosti a hlbsich zdujmov)
sleduje to, ¢o sa mu pontika na obrazovke, pretoze
v Case vysielania seridlu nemad prili§ inych moz-
nosti travenia volného ¢asu i vyberu na televiznej
obrazovke. Povazovat teda sledovanie Esmeraldy
za prejav kultirneho tpadku by nebolo namieste.

Je to skor smutné svedectvo o kvalite kazdoden-
ného zivota mnohych Iudi a moznostiach jej pre-
kondvania. Je to vSak zaroven vyzva na premysla-
nie pre programovych pracovnikov pocetnych
slovenskych televizii, ako uspiet v konkurenénom
suboji o priazen divdkov. Priznacné je, ze seridl
pravidelne sleduju &astejsie Gitatelia Nového Casu
a Slovenskej Republiky ako Sme, ovela CastejSie
ti, ktori pravidelne necitaju ziadne noviny, ako ti,
ktori pravidelne ¢itaju viac titulov dennikov —s ta-
kymito charakteristikami publika treba pritom pra-
covat. Pre sociologicky vyskum je to vyzva na hlb-
$iu reflexiu duchovného rozmeru kvality zZivota.
Alarmujuce informécie vyskumnikov o pokracu-
jucom poklese Citanosti dennej tlace a ¢itanosti
knih treba vidiet i v kontexte s r6znymi Esmeral-
dami a Mariami. Bolo by vitané, ak by sa prave
na takéto problémy orientoval v Medialnom infor-
macnom centre pripravovany vyskum recepcie
umeleckej kultury v médiach.

PhDr. Ludovit Sramek, CSc.,
Medialne informacné centrum,
Bratislava

Z NAJNOVSICH VYSLEDKOV VYSKUMOV VEREJNEJ MIENKY

Odbor vyskumu verejnej mienky Mediadlneho informa¢ného centra, velkost vzorky 1 200 respon-
dentov, kvotovy vyber, zakladna populacia — osoby 18-ro¢né a starSie, metoda zberu tdajov: Standardi-
zovany rozhovor sietou anketarov Odboru vyskumu verejnej mienky MIC, terminy terénnych prac —

november 1999.

Pravidelni citatelia vybranych dennikov o vstupe Slovenskej republiky do NATO

Pravidelni Citatelia Ste za vstup Slovenskej republiky do NATO? (v %)
ano, a skor ano nie, a skor nie neviem
ako nie ako ano
Novy Cas 455 41,6 12,9
Pravda 46,4 50,5 3,1
Slovenska Republika 11,3 85,9 2.8
Sme 78,3 18,3 3,3




