RECENZIE A REFERATY

MILTONOVA AREOPAGITIKA PO SLOVENSKY

VOITEK, J.: Dejiny svetovej zurnalistiky. Doku-
menty [. Miltonova Areopagitika. Bratislava, Vy-
davatelstvo UK 1999. 86 s.

V ramci novej edicie dokumentov k dejindm
svetového novinarstva vysla vo Vydavatelstve Uni-
verzity Komenského vo vynikajucom preklade
prof. Juraja Vojteka ako prva publikacia slavna Mil-
tonova Areopagitika. Doslovny nézov diela, od
ktorého vydania uplynulo 355 rokov, znie Areo-
pagitika, re¢ pdana Johna Miltona za slobodu
nepovolenej tlace, urcenej anglickému parla-
mentu.

Po zruseni zlopovestnej Hviezdnej komory 5.
jula 1641 sa stali revolu¢né roky 1641 a 1642 krat-
kym — vobec prvym na svete — obdobim oslobo-
denia anglickej tla¢e od cenzury. Avsak 14. jina
1643 prijal Dlhy parlament opatrenie, ktorym sa
znova zaviedol prisny cenzirny a licenény poria-
dok. Cenzurne nariadenie podnietilo J. Miltona,
ktorého tiez obzalovali pre porusenie cenzirnych
smernic, aby napisal a v novembri 1644 zverejnil
svoju Areopagitiku. Miltonova vasniva obrana slo-
body tlace nepriniesla v jeho dobe kladny vysle-
dok. Cenztira nielenze ostala v platnosti, ale v na-
sledujucich burlivych rokoch sa v Anglicku este
dalej zostrovala. Hoci sa Milton uz toho nedozil,
predsa vSak nakoniec o polstorocie po vydani Areo-
pagitiky doslo roku 1695 v Anglicku aj k defini-
tivnemu zru$eniu cenzury a udelovaniu licencii.

Nie je nahodné, Ze z 20-zvizkového suborné-
ho diela basnika, dramatika, prozaika a publicistu
Johna Miltona (1608—1674) je Areopagitika naj-
vyznamnejsia a dodnes aktualna. Vo svojej slav-
nej eseji sa autor prejavil ako dedi¢ tradicie kla-
sickych eurdpskych humanistov 16. storocia.
Sloboda prejavu, slova a tlace bola Miltonovi za-
rukou vsetkych obc¢ianskych slobdd, lebo umoz-
nuje prejavit staznost na krivdu a tym aj jej napra-
vu. Nech od slobody, v ktoru tak dufame, nik
neocakdva, ze odstrdani zo spolocenstva kazdu kriv-
du, ale ak si mozno staznosti slobodne vypocut,
hlboko sa nad nimi zamysliet a rychlo veci na-
pravit, je to poslednd hranica obcianskych slobdd,
po ktorej rozumni ludia mézu tuzit. (s. 17)

Milton sa zasadzoval za slobodu periodickej
i neperiodickej tlade v zaujme rieSenia verejnych
problémov, v zdujme spolocenského pokroku.
Odvolavajuc sa na vyrok Francisa Bacona (1561—
1626), ze cenzirou oficidlne povolené knihy sui len
jazykom doby, zdorazioval, zZe ...vSetky ndzory,
dno, aj omyly, o ktorych sa dozvieme, docitame
a ku ktorym sa pozorovanim dopracujeme, ndm

vynikajico poshiZia a napomézu dopdtrat sa prav-
dy najpravdivejsej. (s. 27)

Znicenie dobrej knizky Milton pripodobiioval
k usmrteniu ¢loveka a dalej argumentoval: ...ak je
pravdou, ze mudry ¢lovek podobne ako dobry pre-
osievajuci vytazi zlato aj z najbezcennejSej knihy
a Ze hlupdk zostane hlupdkom aj s najlepsou kni-
hou, ale aj bez nej, nemd zmysel obmedzovat miid-
reho, ktory lacnie po dalSom vzdelani tak, Ze sa
hlupdkovi budeme snaZit znemoznit pristup k to-
mu, ¢o jeho hlipost neobmedzi ani vtedy, ked' sa
k tomu dostane... lebo je isté, Ze mudry clovek viac
ziska z jalovej brozirky nez hlupdk z Pisma svi-
tého. (s. 30)

Existenciu cenziry Milton hodnotil ako pod-
cetiovanie schopnosti Iudu, urdzku jeho sudnosti
a cti, ako prejav neddvery voc¢i nemu. Potlacenie
slobody tlace totiz predpoklada, Ze Tud nestravi viac,
nez mu poda cenzor, a ze ¢lovek pri slobodnom
uverejneni svojich ndzorov sa automaticky dopusta
kacirstva: ...vedzte, Ze nedoverovat sudnosti a Cest-
nosti jedinca, ktory md iba zdkladné vzdelanie
a nikdy ni¢ nespdchal, tym Ze mu nedovolim publi-
kovat ndzory bez porucnika a dozorcu, aby nebo-
daj nespdchal schizmu &i nieco nemravné, to je naj-
vicsia urdzka a pohana slobodného a vzdelaného
ducha, akii vébec mozno spdchat. (s. 35) Cenzor sa
nikdy nedozvie, kolko potu vyd4 autor na svoje die-
lo, a napriek tomu sa musi podrobit ponizujucej
cenzure, ...ak nechce byt odmietnuty opatrovnickym
cenzorom, ktory sa podpisom na zadnej strane ti-
tulného listu zaruci a potvrdi, Ze autor nie je ani
idiot, ani zvodca; ibaze to nie je nic iné iba zne-
uctenie a znevdzenie autora, vysad a dostojnosti
vzdelania. (s. 36) Ani vo vztahu k prostému ludu to
nemozno inak nazvat ako urdzku, lebo ak ho takto
Strezieme, ze sa mu neodvdzime dat nijaku anglic-
ki brozirku, cenzurujeme ho rovnako, zrejme ho
povazujeme za nerozmyslajiicu, za nerestnii a ne-
stalu bandu s vierou a volou takou chorlavou a cin-
tlavou, Ze nedokdze stravit nic, len to, ¢o mu cez
rurocku podda cenzor. Nepredstierajme, Ze to robi-
me v mene starostlivosti a z ldsky k nemu, lebo
v tych papezeneckych krajindch, kde laikov najvic-
Smi nenavidia a nimi pohrdaju, sa sprdavaji k ne-
mu rovnako prisne. Mudrostou sa to takisto nazvat
nedd, ved' takto zahatdvame cestu len jednému spo-
sobu porusovania predpisu o povolenych knihdch,
ba vlastne ani tomu, lebo mravnd ndkaza, ktorej
chceme predist, sa vali dnu inak, nezatvoritelnymi
dverami. (s. 38)

Milton dalej rozvijal svoju myslienku o nut-
nosti slobodného prejavu: 4 prdve teraz je najvys-
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Si ¢as, aby sme podla tejto zdsady pisali a vraveli
o vSetkom, ¢o méze napomoct pri prerokiivani
veci, ktoré nds tak vzrusuju... A hoci sme vsetky
myslienkové prudy uvolnili, aby mohli po zemi
kolovat, a pravda stoji na volnom priestranstve,
jednako sa k nej nespravame spravodlivo, lebo
cenzurou a zdkazmi Zivime pochybnosti o jej sile.
Nech sa len pravda a falos chytia za pasy! Kto
kedy pocul, aby pravda v spravodlivom a otvore-
nom suboji podlahla?! Vyvracat pravdu, to je naj-
dokonalejsi a najucinnejsi utlak. (s. 48)

Historicky vyznam a nesmrtelnost Areopagiti-
ky je v tom, Ze je to prva pevne zaloZena obrana
poziadavky, aby myslienka nabozenskej slobody sa
rozsirila na vSetky oblasti svetského Zivota. Pritom
slobodu prejavu staval Milton nad vsetky ostatné
obcianske slobody. Jeho veta: Dajte mi slobodu
poznania, prejavu a slobodu polemizovat podla
mojho svedomia, to je nad vietky vysady! (s. 48) sa
v podobe rozli¢nych parafraz cituje dodnes. Areo-
pagitika ako koncentrovany nazorovy odraz sudo-
bého hnutia za slobodu prejavu, slova a tlace je je-
dinecnad a ni€ sa jej nevyrovna v rozsahu slobody,
ktort vyzaduje az azda esej O slobode (On Liber-
ty) Johna Stuarta Milla (1805-1873), napisana
0 dvesto rokov neskorsie. Miltonov spis logikou,
hlbkou myslienok a silou argumentov presahuje
svoju dobu, je veéne aktualny a pravom sa zaradu-
je medzi najskvelejsie vytvory Tudského ducha.

Najnovsie — tretie — slovenské vydanie Areo-
pagitiky ma spolu 86 stran. Na zaciatku publika-
cie je zasvitend uvodna stadia J. Vojteka pod na-
zvom Publicistika, ktord pretrvala veky. Nasleduje
titulna strana povodného vydania Areopagitiky
z roku 1644 a samotny text Miltonovho diela. Tre-
ba upozornif, Ze Areopagitika sa necita Tahko.
Miltonovo vyjadrovanie prezradza obraznost bas-
nika 17. storo¢ia, ma svoj rytmus, pre jeho Styl su
charakteristické rozvité, neraz rozsiahle a kompli-
kované suvetia. Tym viac treba ocenit dielo J. Voj-
teka, ktory je renomovanym prekladatelom anglo-
-americkej literatury a znalcom dejin anglo-
-americkej zurnalistiky. O jeho kvalitdch a pre-
kladatelskej zodpovednosti sved¢i aj to, Ze pre
druhé a tretie vydanie Areopagitiky (prvé vyda-
nie sa uskutocnilo za dramatickych okolnosti roku
1970), ku ktorému doslo az v rokoch 1992
a 1999, autor svoj preklad zrevidoval a doklad-
ne prepracoval v sulade s novSou miltonovskou
literatirou. Milton pouziva pocetné, pre dnesné-
ho citatela zastarané redlie. Preto prekladatel spis
opatril podrobnym poznamkovym aparatom a za-
svitenymi vysvetlivkami. Pripojena je aj cenna
Chronoldgia Zivota a diela Johna Miltona v da-
tumoch. Pracu uzatvara rozsiahly zoznam prame-
nov a literatury, osvedcujuci naro¢nost prace pre-
kladatela.

Osobitny charakter ma v najnovSom vydani
priloha Novindrske svedectvo o poprave (stati)
krala Karola 1. Prekladatel J. Vojtek tu umoziuje
citatelovi oboznamit sa s jedinecnym novinarskym
svedectvom o poprave krala Karola I. tak, ako ho
uverejnili vo februdri 1648 anglické noviny 4 Per-
fect Diurnall of the Passages in Parliament (Do-
konaly Zzurnal niektorych skutkov v parlamente).
Tieto noviny patrili medzi prvé na svete, ktoré pri-
nasali domdce politické spravodajstvo, a ich kva-
lity ocefiuju aj po starociach historici anglickej
zurnalistiky.

Zostavovatelova a prekladatelova pozndmka
sved¢i o tom, ze Areopagitika mala aj na Sloven-
sku svoje osudy. V roku 1968 sme sa uzhodli na
vtedajSej katedre novinarstva Filozofickej fakulty
Univerzity Komenského vydavat k predmetu De-
jiny svetového novindrstva osobitnu ediciu Doku-
mentov. Jej prvou polozkou (netusili sme, Ze bude
na dlhé roky posledna) mal byt prave Miltonov
spis. Toto mimoriadne dielo vyslo vtedy pre $tu-
dijné potreby posluchédcov v skromnom néklade
100 kusov. Nanestastie to vSak bolo v roku 1970
— v Case rozmachu tzv. normalizacie. Nic to, Ze
zasluhou J. Vojteka sa Slovensko kone¢ne zaradi-
lo medzi pocetné krajiny na celom svete, ktoré mali
Areopagitiku uz ddvnejsie prelozent. Namiesto
pochvaly a uznania za vyznamny kultirny ¢in sa
prekladatel dockal rozsiahlej ostrej, nevyberanej
kritiky vo vtedajSom denniku Pravda, orgine
Ustredného vyboru Komunistickej strany Sloven-
ska. Lebo — okrem in¢ho — to, ¢o Studentom v tomto
pripade predlozil, nemd ni¢ spolo¢né s poziadav-
kami na vysokoskolského pedagdga, ktory md vste-
povat mladym ludom vedecky svetondzor robot-
nickej triedy, ideoldgiu celej nasej spolocnosti...
podobné studijné materidly vedomie mladych ludi
- Studentov... mozu prinajmenej dezorientovat, ak
nie doslova rozviklat. (Slabej, L.: Veda, pedagogi-
ka, politika. Polemicky o jednom vysokoskolskom
ucebnom texte. Pravda, 4. januara 1971.) Dnesny
mlady ¢lovek takyto sposob rozmyslania azda uz
ani nemoze pochopit.

Peripetie prof. Vojteka s Miltonovou Areopa-
gitikou mali svoju predohru este v roku 1968.
V Sestdesiatych rokoch som sa intenzivne zaobe-
ral problematikou slobody prejavu a medialneho
zékonodarstva. Ked som sa vtedy v ramci vy-
skumu stretol s Miltonovou Areopagitikou (Mil-
ton, J.: Areopagitika aneb fe¢ o svobodé¢ tisku.
Praha 1946), bol to pre mna zazitok — vzacny pra-
men poznania dokonca z prvej polovice 17. sto-
rocia! Po okupacii nasej republiky vojskami pia-
tich krajin Varsavskej zmluvy som neodolal
pokuseniu. V poslednom ¢isle (35) Kultuirneho
Zivota, ktoré este vySlo 6. septembra 1968, som
uverejnil ¢lanok k 360. vyrociu narodenia J. Mil-
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tona pod nazvom John Milton stile aktudiny. Cla-
nok obsahoval viaceré citaty z Areopagitiky,
osvedcujuce opravnenost jeho titulku. Citaty Mil-
tona sa vSak stali v ramci tzv. normalizacie zaciat-
kom sedemdesiatych rokov jednym z dékazov, aby
autorovi tohto textu zakazali pedagogicku pracu
na katedre novindrstva. Lebo ¢lanok kladol udaj-
ne jednostranny doraz na odsudenie cenzuiry a ab-
strahoval od politickych a ekonomickych hladisk.
Citatmi vraj autor presadzoval pomylené predsta-
vy, Ze mozno slobodne hlasat vSetky, aj nespravne
nazory. Zakaz platil az do novembra 1989...

Na zéver si pripomenme, ako to vyzeralo s cen-
zurou a slobodou prejavu u nés za poslednych 150
rokov.

Cenzuru po prvykrat na naSom tizemi zakéza-
li zakonom z roku 1848. Aj ked ivodna veta tohto
zakona znela, Ze ,,predbezna cenzura sa rusi nave-
ky*, hned po porazke revolucie v roku 1849 ba-
chovsky absolutizmus cenziru obnovil. Tlaéovy
zakon z roku 1848 zacal znova platit az po rakus-
ko-uhorskom vyrovnani roku 1867. Od roku 1898

vsak iba na zaklade nariadenia ministra spravodli-
vosti mohla cenzura opét vyc¢inat. Novy uhorsky
tlacovy zékon z roku 1914 sice cenzuru zrusil, ale
za 1. svetovej vojny ju obnovili. To platilo rovna-
ko pocas 2. svetovej vojny, ako aj v trvani obi-
dvoch totalitnych rezimov po roku 1938 a po roku
1948. Zékaz cenzury platil poas medzivojnovej
CSR, potom po 2. svetovej vojne v rokoch 1945
az 1948 a v roku 1968 do vpadu okupaénych
vojsk. Naposledy sa u nas cenzura zakdzala po
novembri 1989 novelizaciou dodnes platného me-
dialneho zékona, ku ktorej doSlo v marci 1990.
Zakaz cenzuiry potvrdila v ¢lanku 26 Ustava Slo-
venskej republiky z roku 1993.

Tento strucny prehlad je veelku smutnym sve-
dectvom (aj ked s dobrym koncom), ze myslien-
ky Miltonovej Areopagitiky boli pre nas nielen
v 19. storoci, ale takmer v celom 20. storo¢i mi-
moriadne aktudlne.

Doc. JUDr. Lubos Sefédk, CSe.,
Katedra zurnalistiky FiF UK, Bratislava

KROK DOPREDU VO VZDELAVANiI NOVINAROV

TUSER, A. — FOLLRICHOVA, M.: Tedria a prax
novinarskych zanrov 1. Bratislava, Univerzita Ko-
menského 1998. 108 s.

Transformacia, ktord sa na Slovensku postup-
ne uskutociiuje v politike, ekonomike ¢i kultare,
neobisla ani zurnalistiku. Demokratizacné zme-
ny, zakony trhu i zmeny vyplyvajuce zo vzniku
suverénneho $tatu spdsobili niekde redlny stav,
inde predstavu alebo iba tuzbu zacat v Zurnalis-
tike odznova, s Cistym Stitom. Niektoré dosled-
ky tohto pocinania su dnes viac-menej zname,
dalSie sa prejavuju postupne, na mnohé si este
len pockame. Co dnes uz mdézeme konstatovat,
je neuteseny stav vo vzdelani novinarov, ktory
treba spolo¢nym usilim ries$it. Tak mnozstvo ,,no-
vych tvari“ v médiach, ¢asto uplne nekvalifiko-
vanych alebo pripravenych len ¢iastkovo (alebo
na iny odbor), ako aj technizacia redakcnej prace
kladt nové naroky na zurnalistické vzdelavanie.
Krokom dopredu v procese skvalitilovania vyuc-
by zurnalistov na Slovensku, ¢o by sa malo pozi-
tivne premietnuf do pésobenia médii, bol zamer
ucitelov predmetov spravodajskych a publicistic-
kych zanrov na Katedre zurnalistiky FiF UK
v Bratislave pripravit a vydat publikdciu
o spravodajskych a publicistickych zanroch, kto-
ra by respektovala nové pristupy v tedrii zanrov

a poukazala na siicasné praktické metddy tvorby
zurnalistickych textov.

Cielom ucebnej pomdcky je pontknut v dvoch
Castiach (Tedria a prax novinarskych zanrov I
a Tedria a prax novinarskych zanrov II) metodic-
ké priklady tvorby jednotlivych Zanrov tak, ako
boli publikované v tlaci. Autori pritom klada do-
raz na praktické ukdzky, aby bolo mozné porovna-
vat teoretické vychodiska s vyslednym produktom
novinara. Pri posudzovani prikladov jednotlivych
zanrov z tlace spolupracovali so Studentmi 3. roc-
nika (8k. rok 1994/95) a 4. ro¢nika katedry Zurna-
listiky (Sk. rok 1995/96).

Tedria a prax novinarskych zanrov I ma for-
mu vysokoskolskych skript, ktoré vyslina 108 stra-
nach v naklade 150 vytlackov. Venuje sa spravo-
dajskym a beletrizovanym Zanrom (publicistika
emocionalneho typu). Struktura oboch Casti je
podobna — po strucnej charakteristike jednotlivych
zéanrov nasleduju priklady z konkrétneho periodi-
ka (dennika) ¢i tlacovej agentury, ktoré doplnaji
ukazky v prilohach. Tu azda len nepatrna pripo-
mienka, rovnaka graficka uprava oboch Casti (napr.
kurzivou vytlacené priklady) by Citatelovi text este
viac spristupnila.

Prva Cast — Spravodajské Zdnre — vysla z tvo-
rivej dielne Andreja TuSera, popredného sloven-
ského pedagdga zurnalistiky. Autor v uvode cha-
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rakterizuje spravodajské zanre, opiera sa pritom
o Malu encyklopédiu zurnalistiky (1982). Pri ich
klasifikécii vychddza z tradi¢nej slovenskej zan-
rolégie, ktora pozna Sest zakladnych druhov sprav:
krdtke, rozsirené, uradné, referujiice, dialogizova-
né a beletrizované. Tie dalej Specifikuje podla ich
obsahu a rozsahu, umiestnenia v priestore, spo-
sobu spracovania ¢i prezentacie informacie na
konkrétne formy: kratke spravy — noticka, fles,
jednostlpec; interpretujuca, pokracujuca/situaénd,
komentujuca rozsirena sprava; Gradné spravy —
oznamenie, komuniké; chronologicky, volne spra-
covany referat; spravodajsky rozhovor; riport. Tre-
ba ocenit kompaktné charakteristiky jednotlivych
zanrov, ktoré st koncizne, vystizné, obsazné a aj
preto prehladné a lahko zapamitatelné. Kazdy
zaner doplnaju priklady zo slovenskej novinarskej
praxe, ktoré autor analyzuje a hodnoti. Kym pri-
klady (A) splnaju, priklady (B) nesplnaju teore-
tické kritéria uc¢innosti (formalne, jazykové,
Stylistické, kompozicné a iné). V rozbore jednot-
livych stranok textov sa autor fundovane venuje
kontaktovym zlozkam textu (titulky, medzititulky),
poukazuje na vyznam ramcovych ¢asti prispevkov
(tivod, zaver), pozornost sustreduje na spravny
vyber a umiestnenie klu¢ovych faktov a dopliu-
jucich detailov. Autor nezaprel v sebe kvalitného
novinara, u ktorého sa teoretické poznanie snibi
s praktickymi skuisenostami a zru¢nostami.

V texte je pouzity rozsiahly subor prikladov
(veelku 37), ktorych preukaznost potvrdzuje 27
ukazok uvedenych medzi prilohami. V mnohych
smeroch prehlbuju komplexnost vykladu, pretoze
okrem vecnej analyzy negativ a pozitiv Zanrov
umoziuju navrhovat konkrétne, z pohladu autora
optimalne riesenia. Pisatel o¢ividne vychadza z po-
znania, Ze publikum, tzn. aj Studenti, akceptuje len
zrozumitelnu, ¢ize jasne a dokladne vysvetlent
odbornu informéciu, ktorej ucinnost umociiuje
nazorny a dokazovy material.

Medzi pozitiva posudzovaného textu patria
poznamky autora o pristupoch siicasnej svetovej
zanrolégie k niektorym problémom spravodajstva
(ss. 14, 17 — v ramci objektivity a nestrannosti
spravodajstva potreba vylucit zo spravodajskych
zanrov stanovisko autora, poziadavka viest medzi
spravodajskymi a komentujucimi Zdnrami prisnu
hranicu; s. 19 — spravodajca do spravy nevstupu-
je, svoj vztah k obsahu nevyjdaruje ani jazykovy-
mi ¢i Stylistickymi prostriedkami). Pre Studentov
zurnalistiky by mozno bolo 0sozné, keby vysoko-
Skolské skriptum obsahovalo viac suc¢asnych po-
znatkov a praxou overenych skusenosti zo zahra-
nicia (ide napriklad o poziadavku v spravodajstve
nielen zhromazdovat, ale aj analyzovat a interpre-
tovat fakty a udalosti ¢i o klasifikaciu sprav po-
dla typu udalosti a podobne). Vdaka modernym

technologiam a technike sa slovenské média po-
stupne zapdjaju do medzinarodného informovania.
Aktivnym a plnohodnotnym ucastnikom celosve-
tovej informacnej vymennej siete sa vSak stant az
vtedy, ked budi poznat medzinarodne prijaté Stan-
dardy a ked sa im, pri reSpektovani narodnych tra-
dicii, ¢o najviac priblizia.

Druha cast vysokoskolského uc¢ebného textu
z pera Marie Follrichovej — Publicistika emocio-
ndlneho typu (Beletrizované novinarske zanre) sa
zacina roz¢lenenim Zurnalistickych zanrov dvoma
spOsobmi: a) trichotomickym na spravodajské,
analytické a beletristické a dichotomickym (ku
ktorému sa hldsi) na spravodajstvo a publicistiku,
pricom tu dalej deli na publicistiku raciondlneho
typu a publicistiku emocionalneho typu. Tu sa
ponuka otazka: Nebolo by logickejsie umiestnit
uvod do problematiky novinarskych zénrov na
zaciatok publikacie?

Autorka postupuje dalej systematicky. Najprv
ozrejmuje vztahy medzi Zurnalistikou a beletriou,
vymenuva vlastnosti/Crty, ktoré ich spajaju i roz-
deluju, vymedzuje asimilaény priestor, v ktorom
sa prelinaju a navzajom ovplyviuju. Aj preto me-
dzi poprednymi autormi jednotlivych Zanrov uva-
dza mnohych predstavitelov svetovej literatury.

Medzi beletrizované novinarske zanre zara-
duje reportdz (dokumentarnu a zobrazovaciu, ale
aj epicku, dramatickq, afabuldrnu, problémovt,
socialnu, reportaz-interview, reportaz-portrét
a mikroreportdz), ¢rtu (cestopisnu, spomienko-
v, Crtu-portrét), najstarsi publicisticky Zaner esey,
fejton (humoristicky, ironicky, satiricky, sarkas-
ticky a aj pozitivny, tzv. nerudovsky ¢i hybrid-
ny), vyluéne slovensku besednicu, stipcek (sub-
jektivny a objektivny), miestopisnu i cestopisnii
causerie (zdabavnicu), kurzivu (jej nazov je odvo-
deny od typu pisma, ktorym je sddzand) a napo-
kon entrefilet. VSetky zanre najprv stru¢ne charak-
terizuje, pricom kluc¢ova definicia je aj graficky
zdoraznena. Za pozitivum povazujem jednotny spo-
sob, ktorym autorka zanre prezentuje — po akomsi
motte (podstatna charakteristika) vysvetluje poévod
nazvu jednotlivych zanrov (zial, pri niektorych
z nich — reportaz, fejtén, entrefilet — absentuje
zmienka o tom, z akého jazyka ich nazov pocha-
dza) a vymenuva faktory, ktoré st rozhodujuice pri
tvorbe novinarskeho prejavu (vyber témy, autorska
priprava, rozsah, kompozicia a spdsob stvarnenia,
optimalny jazyk a Styl, prip. grafické stvarnenie
a iné). Textu nechyba ani historicky aspekt, ¢o ne-
mozno nevyzdvihnif. Autorka sa pritom neobme-
dzuje len na informaciu o mieste a ¢ase vzniku be-
letrizovanych zanrov, ale pristavuje sa aj pri
vyznamnych osobnostiach z domova i zo sveta, li-
terarnych ¢i novinarskych pocinoch, ktoré ich vy-
voj v celosvetovom meradle ovplyvnili.
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Kazdy Zaner doplia nazorny priklad zo sti¢as-
nej tlace (veelku ich je 24). Na skodu veci autorka
vo vicsine pripadov nezdévodiuje vyber ukazok.
O prikladoch nepochybujeme po slovach ,,brilant-
ne napisané spomienkové érty“ (s. 49). Konstato-
vanie ,,na ilustraciu sme vybrali“ vSak nestaci. Ide
o priklady zle alebo dobre napisanych reportazi,
eseji, fejtonov? Absentuje aj struéné zhodnotenie
ukdzok: v ¢om spocivaju ich pozitiva, kde hladat
nedostatky, ako to robi v svojej ¢asti Andrej Tu-
Ser. Navyse, jeho komparacia dobrych a zlych pri-
kladov vedie ¢itatela k jednoznacnym, Ziaducim
zaverom. Co vsak treba ocenit, s zoznamy litera-
tary a obrazovych priloh, ktoré tvoria sucast tejto
Casti vysokoskolského uc¢ebného textu, ¢im ho nie-
len spristupnuju, ale aj obohacuju.

Ak vychadzame zo skusenosti prijimat uceb-
ny text ako pracu, ktora zhfna vSeobecne uznava-
né poznatky a slizi predovsetkym na pedagogic-
ké ucely, potom posudzované vysokoskolské
skriptum v plnej miere spiia tieto kritérid. Autori

podali latku jasne a zrozumitelne, pricom text sa
vyznacuje aj vzacnou kulturou jazyka. Je prehlad-
ny, logicky $truktirovany, ndzorny.

Co dodat na zaver? Skriptum nie je novator-
ské. V slovenskej (a samozrejme Ceskej aj inej)
novinovednej literatire pozname viacero pokusov
vyrovnat sa s takou naro¢nou témou, akou st no-
vinarske zanre. Ocenit treba usilie ucitelov kated-
ry zurnalistiky o komplexny pristup k rieSeniu
problematiky (recenzovany text uz doplnila publi-
kacia Stefana Velasa Tedria a prax novinarskych
zéanrov 1l a dalSie vysokoskolské u¢ebné pomdc-
ky sa na katedre pripravuju), ako aj formalne stvar-
nenie publikdcie — teoretické vychodiska su per-
manentne konfrontované a dokumentované so
sucasnou slovenskou novinarskou praxou. Aj pre-
to mozno publikaciu odporucat nielen Studentom
zurnalistiky, ale aj za¢inajicim novindrom z praxe.

PhDr. Svetlana Hlavcakova, CSc.,
Katedra zurnalistiky FiF UK, Bratislava

PRISPEVOK K EFEKTIVNOSTI KOMUNIKACIE MEDZI

TVORCOM A ADRESATOM

VELAS, S.: Teéria a prax novinarskych zanrov II.
Bratislava, Univerzita Komenského 1997. 66 s.

Na sklonku roku 1997 vydala Univerzita Ko-
menského vo svojom vydavatelstve ucebnu po-
mocku vedecko-pedagogického pracovnika Ka-
tedry Zurnalistiky Filozofickej fakulty UK doc.
PhDr. Stefana Velasa, CSc., pod ndzvom Teoria
a prax novinarskych zanrov II. Je to v poradi 25.
ucebna pomocka tejto katedry po roku 1989 a je
sucastou projektu Tedria a prax Zurnalistiky. Jej
prvy diel z pera prof. PhDr. Andreja Tusera, CSc.,
a PhDr. Marie Follrichovej, CSc., sa zaobera spra-
vodajstvom a beletrizovanou publicistikou v pe-
riodickej tlaci a vysiel neskér — koncom oktobra
1998.

Autor uéebnej pomdcky sa prenho typickym
hutnym prejavom postupne venoval tematike v Sty-
roch Castiach: Komunika¢né aspekty zurnalistiky,
K problematike zanrov, Publicistika a Kreécia pre-
javov. Do druhej polovice prace autor zaradil 36
ukazok novinarskych zanrov publicistiky racional-
neho typu.

V casti Komunikacné aspekty zurnalistiky au-
tor vychadzal z celkového komunika¢ného kon-
textu, v ktorom redakcia v zaujme uspokojenia in-
formacénych potrieb adresdtov a ich potreby

estetického naplnenia, oddychu a zabavy ovplyv-
nuje vyber témy a volbu zanru. Na udrzanie po-
zornosti je dolezitd kompozicia textu a jeho gra-
fickd uprava.

Autor charakterizuje $pecifika periodicke;j tla-
Ce, ktoré ,,vyplyvaju: zo znakovych systémov, ktoré
pouziva; zo sposobu jej multiplikacie a Sirenia;
a z jej percepcie.

Podrobne sa venoval posledne;j z troch zaklad-
nych tried semiotickych znakov (ikonovych, in-
dexovych a symbolickych). Pomocou jazyka
v zurnalistike mozno pomenuvat veci, javy, uda-
losti, suvislosti, vztahy, myslienky atd. Ur¢ité zne-
vyhodnenie oproti rozhlasu (pohotovost) a televizii
(moznost vyuzit prvky neverbalnej komunikdacie)
si vyzaduje, aby bol jazyk tlace bohaty na vyrazy
a Stylistické prostriedky, bol vysoko profesional-
ny a originalny.

,»T0o znamena uvedomit si, kto som a ¢o pred-
stavujem ako tvorivy subjekt a zaroven redakciu,
vydavatelstvo a vydavatela (komunikator), ¢o
chcem povedat (obsahova stranka prejavu), ako
(zéner), komu tento prejav adresujem (charakte-
ristika cielovej skupiny, jej ndzorova hladina), o
konkrétne chcem prejavom dosiahnut (zlepsit in-
formovanost, usilovat sa o posun v mysleni, po-
silnit postoj atd.).
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V druhej Casti K problematike Zdnrov sa au-
tor venoval Styrom okruhom: Stylu, slohovému
postupu, zanru a klasifikacii zanrov.

Pri otazke Stylu sa opieral o jazykovedné die-
la Jozefa Mistrika a Petra Balaza. Priklana sa ku
klasifikécii Stylov Petra Baldza, ktory vychadza
zo Stylovej diferencidcie spisovného jazyka.

V novinarskom prejave st obsiahnuté slohové
postupy: informaény, rozpravaci, opisny, vyklado-
vy a dialogicky. Kazdy z nich sa méze vyskytovat
v Cistej forme. Zurnalistika je vSak dokazom kom-
binacie slohovych postupov.

Autor poukazuje na to, Ze problematika zanru
uzko suvisi so slohovym postupom, ale Casto sa
jeho tloha preceniuje. Vyznamny je zamer, obsah
prejavu, jeho podanie atd. Zaner definuje ako ,,ab-
straktny a zovSeobecneny model prejavu, s usta-
lenymi obsahovymi a formalnymi znakmia v zur-
nalistickej podobe sa reprodukuje v konkrétnom,
obsahovo a formalne ucelenom komunikate®. Zdo-
raziyje, ze ,,dynamizujucim prvkom je pritom
obsah, ktory ovplyviiuje formu a vynucuje si, aby
sa mu prisposobovala“. To prispieva k upadku,
oziveniu alebo vzniku Zanrov.

Klasifikéciu zanrov si vyziadala potreba ich
systematického usporiadania. Autor spomina tradic-
né trichotomické triedenie zanrov na spravodajské,
analytické a beletristické (v sucasnosti sa na Ka-
tedre zurnalistiky FiF UK v Bratislave uprednos-
tiuje pojem beletrizované novinarske zanre — pozn.
autorky) a zdoraznuje progresivnejsie dichotomic-
ké Clenenie, pri ktorom sa zretelnejsie diferencuje
spravodajstvo a publicistika. Poukazuje na nepres-
nost pojmu analytické zanre. Novindrske prejavy
deli podla pritomnosti emocionalneho faktora na
racionalne, racionalno-emocionalne a emocionalne.
Na zaver konstatuje, Ze novinarske zanre suvisia
s komunikaciou a vyplynuli z nej. Su ur¢itym spo-
sobom usporiadané a maju ustaleny obsah i formu.

Taziskom ucebnej pomécky je jej tretia Cast
Publicistika. V zaujme vysvetlenia dominanty
publicistiky — explicitného hodnotenia — sa autor
najprv pokusil o objasnenie pojmu publicistika
a o jeho definiciu. Na pochopenie problematiky
venoval pozornost predmetu a funkcii Zurnalisti-
ky a publicistiky a poukdzal na ich odli$nosti, resp.
urcity posun v selekcii a kritériach vyberu javov
na stvarnenie. Zdalo sa, ze mal na mysli rozdiely
medzi predmetom a funkciou spravodajstvaa pub-
licistiky, nie celej zurnalistiky a publicistiky, ked-
ze publicistika je sucastou Zurnalistiky. No uz
o dve strany dalej uviedol: ,,Publicistika je Siroky
spolocensky jav, ktory daleko presahuje hranice
zurnalistiky a do ktorej zo SirSieho pohladu patri
i zurnalistickd publicistika ako jej sucast.

Autor sa obsiahle venoval potrebe rovnovaz-
nosti medzi poznanim a hodnotenim. Poukéazal na

disproporcie — na nevhodnu prevahu hodnotenia.
Postupne analyzoval kritéria hodnotenia, zdoraz-
nil jeho subjektivitu, zavislost od osobnostia osob-
nostnych kritérii a potrebu objektivizovat kritéria
hodnotenia. Konstatoval, Ze publicistika si zaslizi
osobitné skiimanie. Pre potreby tejto ucebnej po-
mocky strucne zrekapituloval vyvoj publicistiky
od antiky po sti¢asnost.

V druhej podkapitole Novindrske Zdnre pub-
licistiky raciondlneho typu autor uviedol ich zna-
ky: explicitné hodnotenie a prevazne logicko-poj-
mové a vecné podanie, ktorému sa v nasledujucich
riadkoch venoval obsirnejsie. Vymenoval jedno-
tlivé zanre podla Jozefa Mistrika a potom ich roz-
delil podla vlastnej klasifikacie: poznamka, ko-
mentar, avodnik, Givaha, recenzia, obzor tlace,
publicisticky rozhovor, rozbor, redakéna beseda
a komplexny zurnalisticky rozbor.

Postupne sa venoval vys$sie uvedenym novi-
narskym zanrom a pripojil dalsie: polemiku a zan-
re epistolarnej publicistiky (ohlas, anketu, disku-
siu a zurnalisticky list). Najprv ich definoval,
vzapéti uviedol ich vonkajSie znaky, tvorivé po-
stupy pri ich stvarnovani, slohové postupy, pripad-
ne ich formy a typy.

V poslednej kapitole Kredcia prejavov autor
rozdelil tvorbu prejavov na tri ¢asti: uvodnd, vlast-
nu tvorivi a dokoncovaciu.

V podkapitole o uvodnej Casti tvorby preja-
vov sa venoval otazke faktového zakladu, osnove
a planu prejavu. Pre vychodiskovy vyznam faktu
sa nan pozrel podrobnejsie. Podla miery zovse-
obecnenia fakty rozdelil na empirické (miesto, Cas,
datum, udalost, ktora sa stala, atd.), zovseobeciu-
juce (napr. vyhldsenia, vyroky a tvrdenia) a ve-
decké; podla povodu na pdvodné, sprostredkova-
né a prevzaté. Ide o mieru ich déveryhodnosti
(1 dostato¢nu pocetnost) a spravnost (na zaklade
komparacie, selekcie a triedenia). Fakty st ziska-
vané pomocou novinarskych technik (napr. pozo-
rovanim, experimentom, anketou a niektorymi
typmi rozhovoru). Mo6zu byt sprostredkované
(z tlacovych oddeleni, réznych institucii, od ho-
vorcov alebo z tlacovych konferencii) a prevzaté
(z uradnych dokumentov, sprav a hlaseni, ale aj
z inych prostriedkov masovej komunikécie).

V druhej podkapitole Osnovy a pldny preja-
vu autor uvadza tieto plany novinarskeho preja-
vu: tematicko-zanrovy a obsahovy (ako prvy vy-
chadza z prvostupiiového poznania a hodnotenia,
vytycuje zamer, ciel, hlavni myslienku), kompo-
zi¢ny (makrokompozicia textu deduktivnym ale-
bo induktivnym spdsobom), argumentaény (vy-
ber faktov alebo obrazov; fakty a argumenty),
jazykovy (jazykové a Stylistické prostriedky)
a graficky plan (zvukovych alebo obrazovych
efektov).
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Vo vlastnej kreacnej Casti prebieha prisna kla-
sifikacia ziskaného materialu podla kritéria aktu-
alnosti a selekcia faktového zékladu, zohladiuju-
ca zamer, ciel i rozsah. K vysokej profesionalnej
urovni stvarnenia novinarskeho prejavu patri aj
zanrova Cistota a majstrovstvo. Autor konstatuje,
ze velku ulohu tu zohrava zanrové povedomie tvor-
cu i adresata, tvoriva invencia, schopnosti, indivi-
dualita, a kedZe Zanre sa neustale vyvijaju, aj snaha
o inovaciu. Nedoslednost v niektorych redakciach
vedie k znizovaniu celkovej novinarskej kultary.

V dokoncovacej Casti autor zdoraznil preciznost
pri konecnej Uprave textu a posledné overenie uda-
jov (mend, nazvy, ale aj gramatické a Stylistické
chyby). Je potrebné dbat o to, aby publicisticky pre-
jav bol vycibreny a vyrazny, aby zanechal stopu vo
vedomi Citatela.

Medzi ukazky autor zaradil 36 novinarskych
prejavov stvarnenych novindrskymi Zanrami pub-
licistiky raciondlneho typu z rokov 1991-1997
(okrem dvoch ukazok: ¢. 14 a 27 z dielne autora
ucebnej pomdcky). Pozornym vyberom sa auto-
rovi podarilo ilustrovat typické posuny v zanroch
publicistiky raciondlneho typu v prevazne prvej
polovici 90. rokoch tohto storocia.

Ucebna pomdcka splnila ciele, ktoré si autor
vyty¢il v ivode svojej prace. Je prinosom na cib-
renie zanrového povedomia tvorcov novindrskych
zanrov publicistiky racionalneho typu — Studentov
zurnalistiky, celej Zurnalistickej obce, ale i adre-
satov vysledkov ich tvorivej ¢innosti.

PhDr. Maria Follrichova, CSc.,
Katedra zurnalistiky FiF UK, Bratislava

MEDIALNA VYCHOVA VO SVETE

BRECKA, S.: Medialna vychova — Zosit 1. Hes-
lar medialnej komunikacie. Bratislava, NCMK
1999. 52 s.

Nie je to po prvy raz, ¢o S. Brecka sprostred-
kuje i komentuje Citatelom aktudlne nazory a mys-
lienky. Tentoraz nas oboznamuje s oblastou, ktora
ma vo svete tradiciu, v suc¢asnosti v mnohych kra-
jinach zaznamendva dynamicky rozvoj a je aj tren-
dom pre dalSie tisicrocie. Re¢ je o medialnej vy-
chove. Sposob pristupu k téme jednoznaéne
napoveda, Ze ani autorovi nie su nové technologie
a cesty medialnej komunikdacie cudzie. Podstatnym
zdrojom jeho informacii o stave, forme a obsahu
medialnej vychovy v réznych krajinach je inter-
net. M4 to svoje vyhody i nevyhody. Vyhodou je
operativnost zberu informécii, nevyhodou je ne-
vyhnutnost spoliehat sa na prezentaciu jednotli-
vych krajin, ¢o spdsobuje nevyvazenost, pokial ide
o Sirku informacii, ich $trukturu a aktualnost. Na
druhej strane treba suhlasit s nazorom autora, Ze
zmapovanie stavu medialnej vychovy vo svete nie
je v silach jediného vyskumnika, ale priestorom
pre celé timy. Tak ¢i onak je vyborné, ze S. Brecka
zosumarizoval a logicky roz¢lenil ziskané infor-
macie.

V prvej Casti uvadza ulohy a poslanie medzi-
narodnych organizacii na poli medidlnej vychovy.
Dominantné postavenie tu ma UNESCO, ktor¢ sa
réznymi spdsobmi (podpora projektov, organizo-
vanie medzinarodnych konferencii atd.) angazuje
v zavadzani a skvalitilovani medidlnej vychovy

v ramci ucebnych osnov na Skolach, ale aj v sys-
téme celozivotného vzdelavania dospelych vo sve-
te. Svetova asociacia novin (World Association of
Newspapers) realizuje program v celosvetovom
meradle pod ndzvom Noviny vo vzdeldvani. Ako
hovori uz nazov, ide o snahu podporit vztah deti,
mladeze i dospelych k tlaci, pricom vysledky by
mali byt na prospech Skoly (napr. zvySenie zauj-
mov ziakov a Studentov o zalezitosti dolezité pre
zivot), novinového priemyslu (napr. rozsirenie
poctu citatelov), spolocnosti (napr. zvysenie kva-
lity ucasti obcanov na sprave veci verejnych). Do
projektu je zapojenych viac ako 35 prevazne eu-
ropskych krajin. Skoda, Ze autor sa zmiefiuje len
o Norsku, a preto sme sa nedozvedeli, ¢i medzi
ne patria napriklad niektori nasi susedia.

V druhej Casti autor opisuje stav, uroven, ob-
sah a spoOsob realizacie medialnej vychovy v jed-
notlivych krajinach. Zaujimavé je sledovat dovo-
dy, pre ktoré k zavedeniu medidlnej vychovy vobec
doslo. K podstatnym v eurdpskych krajinach, ale
i v Australii a na Novom Zélande patri ochrana
pred ,.kultirnym imperializmom* Spojenych §ta-
tov, ako aj dovody ochrany deti a mladeze pred
negativnym vplyvom obsahov s nasilnou a sexu-
alnou tematikou. Ciefom medialnej vychovy je
potom najmé propagacia a rozsirovanie kultirnych
a duchovnych hodndt vlastnej krajiny a kriticky
postoj k tomu, ¢o by mohlo ohrozit jej kultarnu
integritu. Napriek tomu, ze USA si medialnou
velmocou a do medialnej vychovy je zaradeny cely
rad mimovladnych organizacii, sposob uplatnenia
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medialnej vychovy tu nie je taky systematicky, ako
je to napriklad vo Velkej Britanii. Dozvedame sa,
ako sa tu formovala medidlna vychova (zial, za-
ciatky tohto procesu nie si datované), o podiele
jednotlivych tedrii na vytvarani pristupu k mé-
diam. V tejto suvislosti termin obrazovkova teo-
ria ako preklad terminu screen theory nepovazu-
jeme za adekvatny. Situacia vsak ani tu nie je
idedlna, suvisi to s nejednotnostou nazorov, pri-
stupov, cielov i metdd. Velkd Britania ma bohata
tradiciu v televiznom vysielani pre skoly, ako aj
forméch dialkového Stidia prostrednictvom roz-
hlasu a televizie. V Kanade je medialna vychova
prevazne zaclenovana do inych vyucovacich pred-
metov. RazantnejSie presadenie ndplne tohto pred-
metu blokuje vysoka naroc¢nost na technické vy-
bavenie $kol, ale aj ndroky na ucitelov, ktori nie
vzdy su ochotni doplnat a obmienat napln pred-
metov a v prvom rade sami sa dalej vzdeldvat.
V Nemecku je medialna vychova suc¢astou medial-
nej pedagogiky, kde sa zaraduje aj medialna di-
daktika, medidlna nduka a medidlny vyskum. Na-
priek viacerym koncepciam (napr. koncepcie
zameriavajuce sa na osvetu a kritiku medialneho
priemyslu, na prakticku pracu s médiami) najviac
je rozsirena koncepcia medidlnej pedagogiky ako
nastroja ochrany mladeze pred médiami a obsah-
mi suvisiacimi s nasilim a sexom. Autor na s. 23
konstatuje, Ze v jednotlivych koncepciach sa pre-
javoval rozdielnou mierou vplyv pribuznych dis-
ciplin, ako priklad uvadza kriticku tedriu. Zda sa,
ze nejde o disciplinu, ale pristup, navySe samotny
termin je nepresny, zrejme mal na mysli kritickt
teoriu médii. Podobne nepresné je konstatovanie
o presile nasilia a sexu v médiach (najmi na in-
ternete), pretoze chybaju konkrétne udaje, a nie
je jasné, v porovani s akymi obsahmi méZeme
hovorit o presile. Specifické postavenie medzi
europskymi krajinami ma Francuzsko, a to nielen
z hladiska pouzivanej terminoldgie, tazko priamo
porovnatelnej s medzinarodnou, ale aj pokial ide
o zaradenie medialnej vychovy do $kél, ¢o suvisi
najmi s finanénymi problémami. V recenzovanej
publikacii sa uvadza viacero projektov, medzi nimi
sa zda zaujimavy Totdlny jazyk (Langage Total),
ktory sa pouziva i v inych eur6pskych krajindch,
ale napr. aj na Blizkom vychode. Skoda, Ze nema-
me dalSie informacie tykajuce sa obsahu tohto pro-
jektu. Zatial ¢o pri vSetkych inych krajinach autor
dodsledne preklada nazvy instittcii, projektov me-
dialnej vychovy, v Casti tykajicej sa Franctuzska
(s. 29) tak nerobi systematicky, niektoré nazvy
preklada, iné nechava vo francuzstine.

V predlozenej publikécii sa stretneme i so
stru¢nou informaciou o postaveni medidlnej vy-
chovy v niektorych dalSich eurépskych krajinach
(Dansko, Finsko, Holandsko, Irsko, Norsko, Ra-

kusko, Rusko, Skotsko, Svédsko, Taliansko)
a v Indii, Japonsku a Latinskej Amerike. Medzi
uvedenymi informdciami nds zaujal postoj ucite-
lov v Dansku, ktori sa stazuju, ze medialna vychova
nevhodne zasahuje do vzdelavacieho procesu
(s. 30). Je to jediny priklad zadporného pristupu,
a preto sa nevyhnutne otvara otazka, ¢o to spdso-
bilo, ¢o je pri¢inou. Dalsou otizkou je miera aktu-
alnosti uvedenych informacii, napriklad udaj
z Ruska, ze medidlna vychova od roku 1985 sa
rozvijala v mladdeznickych kluboch a experimen-
talne sa zacala overovat aj na niektorych strednych
Skolach (s. 32). Citatel si nie je isty, ¢i ide o su-
casnost. A napokon v tejto Casti nas prekvapila ab-
sencia informdcii o nasich ¢eskych susedoch, naj-
maé preto, Ze tamojsie Centrum pe medialne studia
Fakulty socialnych vied Karlovej Univerzity rea-
lizuje od roku 1998 projekt Priprava koncepcie
medidlnej vychovy na Ceskych skoldch.

Samostatna Cast je venovana Slovensku. Tu je
situdcia taka, ze skor mézeme hovorit o vyuzivani
médii vo vyucovacom procese, o medidlnej tvor-
be ziakov a Studentov prostrednictvom casopisov,
prevazne stredoskolskych, a rozhlasu. V tejto su-
vislosti nam chybala zmienka o vysokoskolskych
internatnych studiach, pripravovanych z obsaho-
vej i technickej stranky Studentmi. Napokon k me-
dialnej vychove prispievaju i populariza¢né akcie
jednotlivych médii, pricom $pecifické postavenie
ma priprava mlddeze na informacni spolocnost,
kde rozhodujtce je zabezpecit skolu modernou
technikou. Na to by mala nadvézovat realizacia
koncepcie rozvoja vzdelavacicho systému, ktorej
sucastou by mala byt i medidlna vychova.

V zavere autor zhtiia najdolezitejSie koncep-
cie medialnej vychovy. Dali by sa rozdelit do troch
skupin. K prvej patria tie, v ktorych medialna
vychova ma byt nastrojom ochrany mladeze (napr.
ma pomdct ochranit mladez pred manipulativny-
mi tendenciami reklamy a zmenit jej postoj k uva-
dzaniu nasilia, sexu, nenavisti), vytvorenia kritic-
kého postoja k médidm. Do druhej skupiny patria
koncepcie, podla ktorych medialna vychova ma
pomoct pochopit spdsob fungovania médii, ma byt
nastrojom na upeviiovanie pozitivnych hodnét aj
na ochranu ndrodnej identity a kultiry a na vy-
chovu k ob¢ianstvu. Tretimi su koncepcie podciar-
kujice vyznam medialnej vychovy ako prostried-
ku na efektivne vyuZzivanie novych informaénych
a komunika¢nych technoldgii. Vymedzenie nie-
ktorych dalSich koncepcii je dost nejasné, napri-
klad socialno-ekologicka analyza kazdodenného
kontaktu s médiami, pretoze obsahovo ide
o schopnost publika sebareflexiou dospiet k no-
vym formdm prace s médiami. Potom by §lo skor
o psychohygienu kontaktu s nimi. Do koncepcie
medialnej vychovy ako sucasti estetickej vychovy
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urcite nepatri len Studium jazyka, gramatiky, slov-
nika, ale vSetkych vyrazovych prostriedkov tych-
to médii.

Zaver obsahuje aj vymedzenie pojmu medidl-
na vychova. Konstatovanie, Ze cielom vsetkych ¢in-
nosti na poli medialnej vychovy je oboznamovat
verejnost s ¢innostou médii, so skutoénym zmys-
lom medialnych obsahov a moznymi désledkami
ich pésobenia na Zivot jednotlivca i celu spoloc¢-
nost, by sa dalo rozsirit o oboznamenie s novymi
informa¢nymi a komunika¢nymi technolégiami,
ale aj o podporu praktickych cvi¢eni v tvorbe me-
dialnych obsahov. (Najmai preto, Ze podla prehla-
du zahrani¢nych koncepcii ide o doleziti sucast
medidlnej vychovy.) Autor vymenuva jednotlivé
Skolské predmety, ktorych sucastou by mohla byt

medialna vychova. Zoznam by sa mal doplnit
o predmety, ako st etickd vychova a nduka o spo-
lo¢nosti.

Ked sme miestami uvadzali, ze nam chybaji
dopliujtce informacie, mame moznost to napra-
vit. Priloha, ktoru pripravila D. Vlkova, ndm umoz-
fiuje venovat sa problému medialnej vychovy
v ovela viacsej Sirke. Este raz treba vyjadrit ocene-
nie, Ze tento projekt vznikol a stal sa tak zaklad-
nym vychodiskom dalsich nevyhnutych krokov na
profilovanie medialnej vychovy na Slovensku. Ak
nechceme ostat pozadu, mala by nas aj tato publi-
kacia podnietit k aktivite.

Doc. PhDr. Elena Hradiska, CSc.,
Katedra zurnalistiky FiF UK, Bratislava

ZAUJIMAVY FENOMEN PREDVOLEBNEJ SCENY

MEMO 98. MONITORING MEDI{. Memo ‘98
s prispenim Pro Media Slovakia. Editor Marek
Mracka, Bratislava 1999. 48 s.

Sila a dosah elektronickych médii na vztah
obcana k politike sa na Slovensku naplno prejavi-
li az pred parlamentnymi volbami v roku 1998.
Jednostranné a nekriticky kicovité preferovanie
Meciarovej vlady a vtedajsieho koali¢ného zosku-
penia zo strany verejnopravnej STV, a naproti tomu
objektivny, i ked este nie celkom nestranny postoj
TV Markiza mali vyznamny podiel na vyvoji pred-
volebnych preferencii a spolupodielali sa tak ne-
priamo aj na kone¢nom volebnom vysledku. Ob-
¢ania akoby zéaroven dali odpoved na otazku, aky
typ médii, desat rokov po novembri 1989, vo vic-
Sine preferuji. Pohlad obcana na objektivnost ¢i
naopak jednostrannost posudzovania politickych
stran, vstupujucich do predvolebného zapasu, po-
mahala v tomto obdobi posiliiovat aj monitorova-
cia agentira MEMO ‘98. V kratkom, ale kluco-
vom obdobi pred septembrovymi volbami dokazali
vysledky ich monitoringu slovenskych médii upt-
tat na seba velku pozornost verejnosti, stali sa pred-
metom komentarov, analyzi spochybiiovania, teda
vsetkého, co z MEMO ‘98 urobilo zaujimavy fe-
nomén predvolebnej medidlnej scény. Povazujem
preto za zmysluplné, Ze tvorcovia tohto projektu
svoje monitorovacie skusenosti zhrnuli aj knizne
— v publikacii, ktord vysla v pritazlivej grafickej
podobe koncom roka 1999.

Zakladnym cielom projektu MEMO 98, kto-
ry zorganizovalo Helsinské ob¢ianske zdruzZenie
a Zdruzenie na podporu lokalnej demokracie, bolo

»zaznamenat a popisat spdsob, ako slovenské mé-
dia pristupuju k prezentacii slovenskej politickej
scény®, pise v klucovej studii Monitoring médii,
projekt Memo ‘98 editor Marek Mracka. Podrob-
ne potom opisuje cely projekt, teda kto zbieral
monitorovacie udaje, sledované parametre moni-
toringu, overovanie a porovnavanie dat, sposob
nahravania elektronickych relacii aj spésob ich
medializécie, ktorych cielom bolo ,,upozornit ob-
¢anov na nevyhnutnost spravodlivého, prehladné-
ho a korektného priebehu volieb®. Dalsie §tudie
tvorcov projektu hovoria o spolocenskej situacii
pred volbami, o legislativnom ramci projektu, o je-
ho medialnych efektoch i spdsobe spracovania
zozbieranych dat na pocitac¢i. Sti¢astou publikacie
je aj detailny navod, ako pomocou dostupného
pocitacového vybavenia spracovat data a vytvorit
grafy, ktoré by sluzili ako pracovny manudl pre
pripadnych zaujemcov o tuto problamatiku. Z po-
drobného opisu monitorovacich postupov vidno,
ako precizne a premyslene bol cely projekt posta-
veny. Je to zaroven dokaz jeho hodnovernosti
a overitelnosti. )
Zaujimavu publikaciu vhodne doplnaju stu-
die uznavanych medialnych odbornikov V. Holi-
nu (Monitorovanie volebnej kampane a obsa-
hovd analyza), S. Brec¢ku (Vztah verejnosti
k médidm a volebné preferencie) a M. IvantySy-
na (Vplyv médii na volebné sprdavanie), ktoré pri-
nasaju odborne fundovany pohlad na slovensku
medialnu scénu po roku 1989. Aj ked Brecka
vo svojej Studii upozoriuje, Zze vplyv médii na
konkrétne spravanie volicov nemozno absoluti-
zovat, suvislosti medzi vztahom verejnosti k mé-
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diam a politickym stranam su zrejmé a aj v bu-
ducnosti budu zohrdvat vyznamnu, i ked nie roz-
hodujucu ulohu.

Po priaznivom ohlase verejnosti i politickych
subjektov na monitorovacie aktivity pred parla-
mentnymi volbami sa MEMO 98 podielalo aj na
monitoringu volieb prezidenta SR a komunalnych
volieb. Dnes, uz ako obc¢ianske zdruzenie, MEMO

‘98 nadalej monitoruje elektronické média a po-
diela sa na aktivitach suvisiacich s rozvojom ob-
¢ianskej spolo¢nosti. Viac o ich ¢innosti sa moz-
no dozvediet aj na www.memo98.sk.

Mgr. Anton Balaz,
Medialne informacné centrum,
Bratislava

ETICKE POSOBENIE V REKLAME A TLACI

HORNAK, P: Etika reklamy; SEFCAK, L.: Etika
zurnalistiky. Bratislava, Slovenska spolo¢nost pre
propagéaciu SOSPRA 1999. 218 s.

V podmienkach demokratického $tatu, kde ma
sloboda slova a tlace a pravo na informacie zele-
nu, mimoriadnu tlohu zohrava moralne konanie
tvorcov médii, s ktorym pristupuju k tvorbe arte-
faktov. Ovplyvnit rozmer ich etického vedomia je
poslanim publikacie vysokoskolskych pedagdgov
P. Horndka a L. Sef¢éka, ktori spracovali osve
problematiku profesiondlnej etiky v reklame a pro-
fesionalnej etiky v Zurnalistike.

Hoci ide o odlisné medialne ¢innosti, spoloc-
né vydanie ich monografii pokladam za prospes-
né aj preto, ze Citatel je SirSie zainteresovany
do problematiky, m6ze porovnavat, ako sa zaklad-
né principy moralky aplikuju v oboch tvorivych
¢innostiach pri respektovani Specifik, ktoré vyply-
vaju z odliSnych metodik ich tvorby. Umoznuje
mu to aj skuto¢nost, Ze autori naprojektovali po-
dobnu obsahovu Strukturu. Tak prvé kapitoly
oboch Casti sa zaoberaju historickymi a teoretic-
kymi vychodiskami, druhé kapitoly st venované
institucionalnym orgdnom dohliadajucim na mo-
ralne spravanie a v ostatnych kapitolach, ktoré st
taziskové, autori podavaju vyklad koédexov profe-
sionalnych etik a konfrontuju etické pravidla s ich
uplathovanim v reklamnej a novinarskej praxi.

Recenzovana publikacia je vysledkom viacroc-
ného usilia autorov na poli badania prislusnej pro-
fesionalnej etiky. Je vlastne ich prvym kniznym
vydanim predmetnej tematiky, ktoru dosial per-
traktovali v podstate ¢asopisecky, uverejiiovanim
stadii a clankov v teoretickej a inej tlaci. Kniha
je koncipovana so zameranim na reklamnych pra-
covnikov a novindrov, ktori uz maja zékladné ve-
domosti z oblasti profesiondlnej etiky a ma im
pomdct ich prehlbit. Vzhladom na metodiku vy-
kladu a poznamkového aparatu splia aj funkciu
doplnkovej vysokoskolskej uc¢ebnej pomocky.

P. Hornak sa v praci opiera o expertov z ob-
lasti reklamy (J. Vozara, P. Blahusiaka a M. Buga-

ra) a vyuziva skusenosti ziskané pri vyucbe pred-
metu Etika propagacie. Eticku prax posudzuje
z pozicie ¢lena Arbitraznej komisie Rady pre re-
klamu, ktora napriek kratkej existencii rieSila uz
mnoho staznosti na porusovanie etiky v reklame.
Jej agenda svedci o tom, Ze svojimi nalezmi znac-
ne ovplyviuje eticky rozmer reklamnej praxe na
Slovensku.

Autor predstavuje i Radu pre reklamu Sloven-
skej republiky, ktora ma status nezavislého stres-
ného organu etickej samoregulacie, zdruzujuceho
vyznamné subjekty v oblasti marketingovej komu-
nikdcie na nasom tzemi.

Vychodiskom k rozpracovaniu tematiky sa mu
stali ETICKE ZASADY REKLAMNEJ PRAXE
PLATNE NA UZEM{ SLOVENSKEJ REPUBLI-
KY, schvalené Radou pre reklamu SR v roku 1998
a MEDZINARODNY KODEX REKLAMNYCH
TECHNIK, vydany Medzinarodnou obchodnou
komorou (ICC) na podporu vysokych Standardov
v marketingu v roku 1937, ktory bol neskorsie —
naposledy v roku 1973 niekolko raz revidovany.

Analyticka Cast publikacie sa ¢leni podla re-
klamného etického kddexu na Styri Casti. Prva za-
hffia ivodné ustanovenia, v ramci ktorych sa in-
terpretuju zakladné poziadavky na reklamu
a predstavuju sa subjekty reklamy. Druha charak-
terizuje vSeobecné zasady reklamnej praxe, kon-
krétne sluSnost, ¢estnost, spolocensku zodpoved-
nost reklamy a jej pravdivost. Tretia informuje
o osobitnych poziadavkach na reklamu a $tvrta
Cast rozobera Specifické pravidla reklamnej pra-
ce, tykajuce sa reklamy alkoholu, tabaku, deti
a mladeze, zasielkového predaja, pouZzivania Stat-
nych symbolov, hier a lotérii.

Kazda cast a kapitola sa zacinaju doslovnym
znenim prislusnych ustanoveni etického kddexu,
nasleduje ich podrobnejsi vyklad, ktory je dolo-
Zeny pripadmi porusovania etickych noriem pre-
dovsetkym z bohatej praxe Arbitraznej komisie
Rady pre reklamu.

Zo vsetkych poziadaviek na reklamu sa do
popredia dostava poziadavka pravdivosti, ktort
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autor publikacie poklada za primarny princip. Nie-
len u nas, ale aj v zahrani¢nej literatare patri za-
sade pravdivosti prva priecka.

V nadvéznosti na poziadavku kddexu, Ze re-
klama musi byt slusna a ¢estna, sa uvadza nega-
tivny pripad inzeratu a billboardu reklamnej agen-
tary Donar propagujici Radio KOLIBA.

Publikacia predklada citatelovi cely rad dal-
Sich previneni proti kddexu. Tykaju sa napr. za-
sielkovej sluzby, hier a lotérii, kde sa zneuziva
dovercivost [udi, nedostatok znalosti a informacii
najmi v pripade déchodcov a mladeze. Ziada sa
tiez ochrana proti reklame zasahujucej do sukro-
mia obcanov, o ¢om sved¢i vnucovanie sa spotre-
bitelovi prostrednictvom telefénu ¢i pocitacovej
siete e-mailu.

Podrobnejsi priestor zabera problém reklamné-
ho posobenia na deti. V tejto stvislosti sa spomi-
na vystrazny pripad zo severn¢ho Talianska, kde
chlapec zavrazdil svojich rodic¢ov, aby si mohol
kupit reklamované luxusné vyrobky. Nemalym
problémom je aj ucinkovanie deti v reklaméch
uréenych dospelym. Na nasom reklamnom trhu
sposobila velky rozruch reklama stavkovej hry TI-
POS BINGO, znazornenej na dvojici billboardov
s napismi ,,Moja mama nehrd“ a ,,Moja mama
hré“. Napriek tomu, Ze emotivne navadzanie na
hazardnu hru odsudzovala velka Cast verejnej
mienky, Arbitrazna komisia reklamu neposudila
ako porusenie etického pravidla. Iste, komisia mala
svoje dovody, ani tu vSak nemusi platit stard rim-
ska sentencia Roma locuta causa finita. Zaver
k pripadu by bol objektivnejsi, keby sa bol autor
ako Clen Arbitraznej komisie odosobnil a vec po-
sudil sine ira et studio.

Pod nazvom UNITED COLORS OF BENET-
TON alebo kauza Benetton, ktorad je poslednou
kapitolou diela, autor podrobuje kritike reklamné
kampane firmy, ktord netradi¢nym, ¢asto absurd-
nym ponimanim reklamy Sokuje svet. Treba oce-
nit, ze P. Hornak s prehladom a znalostou vysti-
hol hlavné negativa a pozitiva reklamnej tvorby
protagonistu firmy Oliviera Toscaniho. Tato ka-
pitolu zaradil autor zamerne, nie na spestrenie
tematiky, ale, ako konstatuje, preto, Ze aj na Slo-
vensku st agentary, ktoré obhajuju svoje casto
Skandaldzne a nacisto neetické, ¢i dokonca pro-
tipravne reklamné vypovede originalitou ,,a la Be-
netton®.

Mozno zhrnut, Ze monografia P. Hornaka za-
ujme dostojné miesto v produkcii domacej lite-
ratiry z oblasti propagacie a osobitne reklamy.
Celkovy dojem z diela mohol byt lepsi po sta-
rostlivejsej autorskej korekture.

Monografia L. Sef¢aka naciera hlbsie do his-
tdrie etickych kodexov a pripomina Desatoro bo-
zich prikazani, ktoré oznacuje za prvy a dodnes

platny moralny kdédex, vyhlaseny na hore Sinaj
roku 1500 pred n. 1. Nazdava sa, ze najmenej dve
prikdzania sa vztahuju aj na novindrov, a to Nepo-
kradnes! a Neprerieknes krivého svedectva proti
bliznemu svojmu! Myslienku druhého prikazania
rozvija dalej, vychadzajuc z toho, Ze svedok zna-
mend v hebrej¢ine aj zalobca. Z toho rezultuje, ze
sa zakazuje takisto kriva obzaloba, falosné obvi-
nenie, ¢ize nactiutrhacstvo. Zaroven pripomina este
0 250 rokov star$i Kddex babylonského krala
Chammurapiho (1728-1686 pred n. 1), tvorcu jed-
notného pravneho poriadku, ktory zase nasiel vzor
v este star§ich sumerskych a akkadskych ustano-
veniach. Uvadza, ze prikazy Desatora st podobné
regulativom Chammurapiho zdkonnika.

Z davnej histdrie presiel autor na vyrok ne-
meckého filozofa Immanuela Kanta (1724—-1804),
ktory vo svojom diele Zaklady k metafyzike mra-
vov sformuloval mravny prikaz ako kategoricky
imperativ, platny absolutne, teda historicky a spo-
lo¢ensky nepodmieneny: Konaj tak, aby maximum
tvojej vole vzdy mohlo byt zaroven principom vse-
obecného zdkonodarstva.

Za tvorcu prvého kddexu novindrskej etiky
poklada L. Sef¢ak séfredaktora Sestakového den-
nika The New York Sun Charlesa H. Danu, ktory
pre svoju redakciu vytvoril etické pravidla v 14
bodoch. Vyberiem aspoii dve z nich, aby sa uka-
zala ich aktualnost aj po vySe 130. rokoch: V 6. bo-
de sa hovori: Bojuj za svoj nazor, ale nemysli si
pritom, Ze tento nézor je uz celd pravda alebo jedi-
na pravda. Bod 7 znie: Podporuj svoju stranu, ak
sa k niektorej hlasi§, ale nemysli si, ze vSetci dob-
ri fudia st na tejto strane a vSetci zli — na druhe;.

V demokratickych krajinach st kddexy novi-
narskej etiky samozrejmostou, veelku je ich v Eu-
rope tridsaf. Okrem narodnych kodexov existuju
najmi vo velkych médiach redakéné etické kode-
xy. Podobny vyvoj je v USA, kde kddex pod na-
zvom Kanon americkej Zurnalistiky vydali v roku
1923. V publikacii sa uverejiiuje v plnom zneni
a autor ho porovndva s nérskym kodexom, ktory
vydali v roku 1936 pod ndzvom Manifest BUD
OPATRNY'! Demokratické staty Eurdpy su pod-
statne dalej ako sme my. Vo vyse dvadsiatich do-
hliadaju na etické spravanie tlacové rady s pravom
presetrit a dokonca karhat pripady nezlucitelné
s profesionalnymi normami. Popri nich v nie-
ktorych krajinach posobia aj ombudsmani. V pod-
state ide o organy samoregulacie bez vonkajsieho
vplyvu, kedze mechanizmus vladnej moci v pri-
pade porusenia novinarskych etickych noriem ne-
prichadza do uvahy. V tejto stvislosti autor pod-
¢iarkuje, ze tlacové rady a ombudsmani mozu
ucinne pdsobit len tam, kde je demokraticky poli-
ticky systém, to znamend otvoreny voci kritike
a staznostiam na porusenie etiky.
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V dal$ej Casti sa v doslovnom zneni uvadzaju
etické kodexy Medzinarodnej federacie novinarov
z rokov 1939 a 1986, kddex Organizacie spoje-
nych narodov z roku 1952, kddex etiky novinarov
Eurdpskeho spolocenstva z roku 1971, ako aj po-
drobnejsia charakteristika vyznamného dokumentu
— Rezolucie ¢. 1003 z roku 1993 o etike novinar-
stva, ktoru prijalo Parlamentné zhromazdenie Rady
Eurdpy.

Autorov pohlad na vyvoj novindrskej etiky na
uzemi byvalého Ceskoslovenska hovori, ze prvé
ustanovenia o etike obsahovali stanovy Syndika-
tu ¢eskoslovenskych novinarov, ktory vznikol roku
1926. Zdéraznovali najmé statocnost, slusnost
a solidaritu v novinarskej praci. Z hladiska etiky
je pozoruhodny zakon ¢. 107/1947 Zb. o postave-
ni redaktorov a o zvdzoch novindrov, ktory autor
poklada za akysi minikddex profesionalnej etiky.
Paragraf 4 obsahoval, Ze redaktor smel prijimat
pokyny a prikazy vyluéne od svojho bezprostred-
ného nadriadeného, musel zachovavat redak¢né
tajomstvo a dodrziavat redaktorsku ¢est a princip
solidarity, mal pravo na vlastné presvedcenie (klau-
zula svedomia), ziadal novindrov, aby slusne
a pravdivo pisali, a postihoval aj tlacové Uplatkar-
stvo. Po februdri 1948 zékon zrusili. Ustredny
vybor Ceskoslovenského zvdzu novindrov v roku
1977 prijal Zasady etiky socialistického novinara,
ktoré okrem niekolkych profesionalnych noriem
obsahovali vlastne sthrn politickych postulatov na
podporu uskutocniovania politiky komunisticke;j
strany a vlady Narodného frontu, ktoré s nezavis-
lou novinarskou etikou nemali ni¢ spolo¢né.

Po zamatovej revolucii jednym z prvych za-
vaznych aktov novovytvoreného Slovenského syn-
dikatu novinarov bolo prijatie Kédexu novinarskej
etiky SSN, prvého v dejinach slovenskej Zurna-
listiky, ktorého principy st aktudlne aj dnes. Sved¢i
o tom i komparativna analyza etickych kodexov
25 krajin Eurdpy i zamoria a aj skutocnost, zZe

zdruZenia slovenskych novinarov a vydavatelov
ich prijali ako zaklad pre pracu buducej Tlacovej
rady na Slovensku.

Kddex sa sklada zo Siestich ¢lankov a autor
kazdému z nich venuje osobitnu kapitolu obsahu-
jucu autenticky text s erudovanym vykladom, do-
lozenym koreSpondujicimi pripadmi markantné-
ho porusovania novinarskej moralky zo slovenskej
a Ceskej tlace. y

Podobne ako P. Horndk, aj L. Sef¢ak pripisuje
klacovy vyznam pravdivosti novindrskej vypove-
de. V tejto spojitosti registruje viaceré pripady
porusovania profesionalnej moralky, suvisiace
s nevkusom vo vyjadrovani, nespravnym uverej-
fovanim oprav nepravdivych alebo skreslenych
udajov, nere$pektovanim ochrany osobnosti a pra-
va na sukromie, publikovanim skrytej inzercie a re-
klamy, porusovanim solidarity a dalSich zasad no-
vinarskeho etického kodexu. Podla autora je kazdé
previnenie proti etike spolocensky skodlivy jav
a znamena spreneverenie sa novinarskej profesii,
lebo je zneuzitim verejnej mienky.

Monografiu L. Seféaka vnimame ako zévaz-
ny prinos k vykladu zasad profesionalnej etiky,
ktoré maju urcovat pracu novinarov nezavisle od
ich svetonazoru, socidlnej prislusnosti alebo poli-
tického postoja. Nabada novinarov, aby sa zahla-
deli aj do minulosti, kde najdu zdroj inSpiracii
a ziskaju prehlad, ako nastojc¢ivo formulovali prin-
cipy vSeobecnej a profesionalnej moralky vzdela-
ni [udia, ¢i uz to boli filozofi, literati, pravnici,
teoretici, zurnalisti alebo novinari z praxe. Recen-
zovana publikacia je aj odpovedou tym pochybo-
vacnym novinarom, ktori sa nazdavaju, ze princi-
py novinarskej etiky st vymyslom pedagogov
a teoretikov.

Prof. JUDr. Ludovit Jacz, CSc.,
Katedra zurnalistiky FiF UK, Bratislava

VIME, JAK EFEKTIVNE MARKETINGOVE KOMUNIKOVAT?

HRADISKA, E. - LETOVANCOVA, E.: Psycho-
logie marketingovych komunikaci. Zlin, FT VUT,
Institut reklamni tvorby a marketingovych komu-
nikaci 1999. 141 s.

Zijeme ve stoleti, jehoZ nejuniverzalngjsi cha-
rakteristikou by mohlo byt oznaceni stoletim ko-
munikace. Lidské poznani, ale i praktickd socidl-
ni aktivita se vyznacuje snahou vSechny procesy
a jevy ve spolecnosti uréitym zpiisobem systema-

tizovat, tfidit, hledat spole¢né vazby a souvislos-
ti, pfesné pojmenovavat jevy, s nimiz se setkava.
Toto tvrzeni plati pro socidlni jevy obecné, ale
mohli bychom fici, Ze jeste intenzivnéji se tato ten-
dence projevuje prave ve sféfe komunikac¢nich pro-
cesil.

Zhruba 15 let se v oblasti marketingu prosa-
zuje pojem marketingové komunikace, jimiz se
mysli cely systém komunikacnich aktivit, jejichz
prostiednictvim komercni subjekt komunikuje pre-
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vevr

devsim se svym zdjmovym vnéjsim prostiedim, ale
i se svym vlastnim vnitinim prostiedim. Zéklad-
nim literdrnim odbornym dilem se stala dnes jiz
fundamentalni kniha Philipa Kotlera Marketing
Management, ktera jako prvni usilovala o vytvo-
feni systematiky oboru také z hlediska komuni-
kacnich projevl komeréniho subjektu.

I v odborném, profesné zaméieném tisku —
v Casopisech Strategie, Marketing & komunika-
ce, profilacnich ro¢enkach agentury DIMAR — RE-
KLAMA A MARKETING, PRODEJ — se pojem
marketingové komunikace stava stale vice frekven-
tovanym. Nalézame zde systematickou snahu pre-
cizovat jeho obsah, vymezit vazby na dosud uzi-
vané pojmy reklama, propagace, publicita a dalsi.
Puvodni odborné literatury z dilny domacich tvir-
cli s komunika¢nim zaméfenim je vSak velmi malo.
O to vice t&si inspirativni iniciativa Institutu re-
klamni tvorby a marketingovych komunikaci pii
Fakulté technologické Vysokého uceni technické-
ho ve Zling, ktery se snazi tvorbou ptivodnich uceb-
nich vysokoskolskych textl postupné zaplnovat
mezery v poznani, jez jsou dany nedostatkem ori-
ginalni domaci odborné literatury. Takové litera-
tury, ktera by jen neopakovala zahrani¢ni poznat-
ky, ale kterd by sama usilovala o jejich tvofivou
aplikaci na tuzemské podminky, které jsou diky
historickému vyvoji, svébytné narodni kultufe,
vzdé¢lanostnimu niveau a fad¢ dalSich jevii v mno-
ha faktorech informacniho vlivu zna¢né odlisné
od ostatnich zemi.

Proto také Ustav marketingovych komuni-
kaci IRTMK pozadala zkusenou vysokoskol-
skou ucitelku doc. PhDr. Elenu Hradiskou, CSc.,
pracovnici Katedry zurnalistiky FiF Univerzity
Komenského v Bratislavé o zpracovani autor-
ského ucebniho textu s tematikou psychologie
marketingovych komunikaci. Doc. Hradiska ve
spolupraci s PhDr. Letovancovou napsaly pi-
vodni uéebni text, jenz je prvnim pojetim na-
ro¢né komunikaéni tematiky ve svém systémo-
vém piistupu.

Autorky vychazeji z pojeti marketingové ko-
munikace uplatiujici rizné komunikaéni formy
a prostiedky v systematickém ovliviiovani ¢lentt
cilové skupiny s jasnou intenci vést je k zadou-
cim formam chovani jak na trhu, tak i v jinych
oblastech spolecenského kontaktu jedince a social-
ni skupiny ¢i skupin.

,, Cielom marketingovej komunikdcie vo vzta-
hu k verejnosti (zdakaznikom) je vytvorit optimal-
ny priestor pre uplatnenie produktu, sluzby na trhu,
poniikat ich prostriedkami, ktoré zdkaznika oslo-
via a sucasne uspokoja jeho potreby.

Pri realizovani cielov marketingova komuni-
kdcia pouziva ndstroje, ktoré podla formy komu-
nikdcie mozeme rozdelit na:

— masovokomunikacné, napr. reklama v kla-
sickych médidch, ako je tlac, rozhlas a televizia,

— skupinové, orientované na vymedzené sku-
piny prijemcov, napr. akcie podpory predaja ¢i cie-
leny direct marketing,

— interpersondlne, zalozené na komunikdcii
tvdrou v tvar, napr. pri osobnom predaji.

Marketingova komunikdcia teda vyuziva vet-
ky formy komunikdcie, na druhej strane je ponu-
kany produkt, sluzba casto predmetom skupinovej
a interpersondlnej komunikdcie. Tieto formy ko-
munikdcie plnia vo vztahu k marketingovej komu-
nikdcii viacero funkcii:

— shizia ako prostriedok odovzddavania infor-
mdcii o produkte, sluzbe,

— su zdrojom tlaku jednotlivca na jednotlivca
pri presadzovani ndzoru na produkt a vyvoldva-
nie ocakdvaného sprdvania,

— su zdrojom tlaku skupiny na jednotlivca pri
presadzovani ndzorov na produkt a vyvolanie oc¢a-
kdvaného spravania.

Tato zakladni autorskd vychodiska piedzna-
menavaji vyklad problematiky, ktery je utfidén do
5 obsahlych kapitol, v nichz autorky podavaji za-
kladni charakteristiku jednotlivych typ marketin-
gové komunikace a systematiku jejich tvorby,
uplatnéni a vlivu z pohled psychologickych za-
konitosti a vazeb.

Prvni kapitola sleduje obecnéjsi komunikacéni
aspekty marketingovych aktivit. Autorky konsta-
tuji, ze ,, marketingova komunikdcia je subor bez-
prostredne pdsobiacich ¢innosti masového, sku-
pinového a interpersondlneho charakteru, ktoré
smeruju k dosiahnutiu zmien vo vedomostiach,
postojoch a sprdavani cielovej skupiny vo vztahu
k urcitému produktu“.

E. Hradiskd a E. Letovancova tak od ramcové
charakteristiky marketingové komunikace docha-
zeji k objasnéni spotiebitelského rozhodovani
a chovani, zkoumaji strategii a taktiku marketin-
gové komunikace a vyklad obecnéjsich otazek
zavrs$uji vykladem aspekt i¢innosti této specific-
ké komunikacni formy.

Detailn¢ se zabyvaji témito typy marketingo-
vé komunikace: reklamou v tisku, rozhlase a te-
levizi, Direct Marketingem, podporou prodeje —
Sales Promotion a Public Relations.

Je potieba fici, Ze v recenzovaném ucebnim
textu nejde jen o aplikaci znamych ¢i tusenych
poznatkli obecnéjsi povahy na konkrétni komuni-
kac¢ni projevy v oblasti marketingové formativni
praxe. Tvrdim, Ze na mnoha mistech autorky ne-
tradi¢né pristupuji k vykladu problematiky a na-
1ézaji n¢které ptistupy, jez se jevi jako inspirativni
a pfinosné. Ba dokonce by bylo vice nez uzitecné
provefit tyto ideje v empirickych vyzkumech s vy-
razné psychologickym zaméfenim — napt. ve sfé-
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fe podpory prodeje, Public Relations a specialné
pak v oblasti sponzoringu a lobovani.

Autorky jako zkuSené vysokoskolské ucitel-
ky postupuji ve svém vykladu systematicky, nej-
prve definici a vymezenim psychologickych as-
pekti daného typu marketingové komunikace,
charakterizuji jeji hlavni cile a vymezuji typické
rysy jejich cilovych skupin. Precizuji podminky
efektivniho uplatnéni této formy marketingové
komunikace a hutné, synteticky shrnuji hlavni
vyrazové prostfedky dané komunikace s akcentem
na psychologické zakonitosti vlivu téchto speci-
fickych komunikat na cilovou skupinu. Akcen-
tuji nezbytnost systematického zjistovani zpétné
vazby ve v§ech formach marketingové komunika-
ce, popisuji zakladni nastroje této analytické akti-
vity a naznacuji cesty, jak interpretovat vysledky
danych zjisténi jako vychodisek pro dalsi efektiv-
ni komunikaci.

Z recenzovaného ucebniho textu neni mozné
nemit radost. Tento pocit prameni z ne¢kolika
zdroju:

— autorky se ujaly ukolu, ktery stale jeste lezi
v oblasti nepfili§ probadané, s mnoha riziky pu-
vodniho autorského piistupu,

— vyty€eny ukol naplnily v této etapé poznani
velmi dobte a piinesly fadu novych pohledu, kte-
ré v bézné komunikacéni praxi — at jiz jako tvurci
¢i jako prijemci komunikatl — nevnimame,

— tematiku zpracovaly v ucelené logické struk-
tufe, velmi ¢tivym popularizacnim zptisobem, kte-
ry vsak nijak nerezignuje na vysokou poznavaci
hodnotu textu,

— za kazdou kapitolou kladou ¢tenditim fadu
otazek a ukoll, jez maji pomoci v upevnéni zis-
kanych poznatkiia vést k zamysleni nad vlastnim
tvaréim pfistupem v daném segmentu marketin-
govych komunikaci,

—odborna bibliografie orientuje ¢tendfe k dal-
§im moznym zdrojim informaci.

Ma recenzovand publikace néjaky nedostatek?
Ano md — je az prilis strucnd. Chapu, ze prvni
ponofeni do dosud nezpracované problematiky ma
vzdy charakter zakladniho mapovani neprobada-
ného kontinentu, je vedeno touhou alespon pra-
covné vymezit hranice, vylozit zdkladni systema-
tiku jednotlivych popisovanych jevi, poukazat na
podstatné rysy a souvislosti. Nutné se proto vy-
klad odehrava v roviné analyzy nejpodstatnéjsich
rystt zkoumanych jevl spolu s upozornénim na
dalsi aspekty a souvislosti.

To vSak neni principialni recenzentska vytka,
ale spise naznaceni dal$iho mozného sméru vyvo-
je vlastni badatelské prace, vybidnuti k dokumen-
taci vhodnych ptikladd, jimiz 1ze vymluvné ilu-
strovat teoretické premisy a dolozit komunikacéni
efekty na prikladech z praxe. Doufam jen, Ze au-
torky budou v této praci pokraCovat a poznani
prohlubovat.

Slovensti a ¢esti vysokoskolsti studenti tak
poprvé v historii oboru marketingové komunika-
ce — propagace a reklama — dostavaji prostied-
nictvim skript Psychologie marketingovych ko-
munikaci ke studiu uceleny ucebni text, jenz jim
pomuze v presnéjsi diagnostice efektivnich fo-
rem marketingové komunikace, bude napomocen
pii tvorbé jednotlivych reklamnich a propagac-
nich sdélenti, stane se vyraznym pomocnikem také
pfi ivahach o nejefektivnéjsich formach marke-
tingové komunikace subjektu se svymi cilovymi
skupinami.

Je ptijemné zjisténi, ze spole¢nou slovensko-
-¢eskou spolupraci dvou vysokoskolskych pra-
covist vznikl ucebni text jako dilo trvalé pozna-
vaci a pedagogické hodnoty. A Ze vzniklo dilo
kvalitni.

) Doc. PhDr. Dusan Pavlu, CSc.,
Ustav marketingovych komunikaci IRTMK
pti FT VUT ve Zliné



