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,,Satira malokedy naprava. Preto nech nie je len usmevnd,
ale aj trpkad, aby blaznov, ktorych nemoze napravit, aspon
vytrestala. *

Jean Paul

Za fejton bolo dlho povazované jednak vsetko, ¢o bolo su-
Castou samostatnych inzertnych, neskor kultarnych priloh vyz-
namnych periodik, jednak vsetko, ¢o sa nachadzalo na prvej
strane tychto novin a bolo od ostatného textu oddelené hrubou
typografickou Ciarou.

Za fejton sa v zépadoeurdpskej tlaci dodnes povazuje cela
kultarna a spolo¢enska ¢ast’ novin alebo ich priloha: spravy,
recenzie, kritika, Gvahy, eseje, popularno-vedecké a cestopis-
né state, televizny serial. V romanskej a anglosaske;j tlaci (Ti-
mes, Monde, New York Times a Corriere della Sera) pod hla-
vickou FEUILLETON vychadzaju reportaze, kritiky divadelnych predstaveni,
koncertov, muzei, galérii.!

V novinarstve vychodnej a strednej Eurdpy, predovsetkym v slovanskom novi-
narstve, sa postupne vyvinul svojbytny novinarsky zaner, ktory sa stal objektom ted-
rie zurnalistickych Zanrov.

S ozivenim tohto novinarskeho zanra po roku 1989 sa slovenska vedecka a odbor-
na obec zaobera otazkami tykajlicimi sa miesta fejtonu v schéme novinarskych zan-
rov, charakteristik fejtonu a jeho odliSenia od ostatnych zanrov publicistiky emocio-
nalneho typu (napriklad kurzivy, glosy a inych). Tieto otazky stvisia aj s podobou
fejtonu v réznych narodnych novinarstvach.

1. Z DEJIN FEJTONU

Za predchodcov fejtonu sa pokladaju satirické texty Sebastiana Branta, humanis-
tické polemiky Erasma Rotterdamského a re¢nicke prejavy Ulricha Megerleho.?

' Dokumentacia Vsetko o novinach. Frankfurt nad Mohanom: Frankfurter Allgemeine Zeitung GmbH,
1994, s. 128.
2 MISTRIK, J.: Stylistika. Bratislava: SPN, 1997, s. 474.
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1.1. Fejton vo Franciazsku

Vseobecne sa za vlast’ fejtonu povazuje Franctizsko. Tam 28. januara 1800 vlozil
vydavatel parizskeho Journal des Débats — parizsky vydavatel’, redaktor a divadelny
kritik abbé Julien Louis de Geoffroy do svojho ¢asopisu list — Le feuille, na ktorom
pravidelne uverejiioval divadelnt kroniku a mddu. Postupne zacal uverejiovat’ v tej-
to samostatnej inzertnej prilohe d’al§ie vtipné postrehy o divadelnych hrach, o no-
vych knihdch, o umeni, ale tiez zo svojich ciest. Format listu bol o nie¢o mensi ako
format samotného ¢asopisu.

Ked’ v roku 1801 zacal ¢asopis vychadzat’ v novom formate, vydavatel’ prilohu Le
feuille zrusil. Geoffroy si vSak uvedomoval, akt obl'ubu si ziskali novinarske i nenovi-
narske materialy uverejiiované v prilohe a tak ich zacal uverejiiovat’ pod ¢iarou na pr-
vej strane Casopisu. Od politického a hospodarskeho obsahu novin ich oddel'ovala sil-
na typograficka linka. V redak¢nej praxi sa preto dodnes zachoval pojem podciarnik.

Uspech Geoffroyovych fejtonov u &itatefov podnietil v nasledujicich rokoch
mnohych spisovatel'ov a literarnych kritikov k pisaniu fejtonov. Jules Janin, Sainte
Beuve, Emile Giradin, Victor Hugo nepriamo zalozili Skolu europskeho fejtonu.

Typické charakteristiky vtedajSieho fejtonu vSak nachddzame uz v 18. storoci.
Nazov fejtonu sa postupne vyvinul z Renaudotovho ,feuille d’avis du bureau
d’adresser®, ktory uverejitoval v prvom franctizskom oznamovateli. V sti¢asnosti sa
fejton vo Francuzsku vyskytuje vel'mi obmedzene. Chape sa nim roman na pokraco-
vanie a od druhej polovice 20. storocia aj televizny seridl.

1.2. Fejton v Nemecku a Anglicku

V Nemecku a Anglicku uz na zaciatku 18. storocia fejtony vychadzali najmé v tak-
zvanych moralistickych tyzdennikoch. Boli to kritiky s polemickym stylom, ktoré
boli symbiodzou fejtonu, causerie a eseje.

V Nemecku v rokoch 1751-1755 Gotthold Ephraim Lessing uverejiioval v prilohe
dennika Vortiche Zeitung spolocenské a kultarne aktuality. Prvy moderny feuilleton
uverejnil v roku 1835 Niirnberger Korrespondent. Bojovny duch mali fejtony ne-
meckého demokratického novinara a spisovatel’a, ideoldga Mladého Nemecka Lud-
wiga Borneho, ktoré mali silny vplyv aj na zaciatky ceského fejtonu, a najvyznam-
nejsieho politického basnika v Nemecku pred marcom 1848 Henricha Heineho. Popri
nich v Nemecku fejtony pisali aj d’alSie osobnosti kultirneho a politického Zivota:
Albert Wolf, Ludwig Weibert, Georg Weerth a ini.

Fejtonu bola venovana celd novinova strana alebo kultirna priloha. Vo Frankfur-
ter Allgemeine Zeitung bola posledna strana ozna¢ovana ako FEUILLETON. V su-
Casnosti je fejton jednym z troch produktov tohto dennika (politika, ekonomika a fej-
ton), pricom je umiestneny na otvaracej strane (1. Literatura — kazdodenna aktualna,
knihy; 2. Dennik — televizna a filmova kritika, upozornenie na kulturne podujatia
a iné informacie; 3. kazdodenna ¢ast’ romanu na pokracovanie).®> Podobne to bolo
aje aj v Neue Ziircher Zeitung.

3 Dokumentacia Vsetko o novinach. c. d., s. 130.
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Aj v Nemecku dochadza k posunu v chapani fejtonu. ,,...pod fejtonom rozumieme
literarno-publicistické dielo satiricko-humoristického charakteru na nejaka sucasni
aktualnu tému, kde hlavn(i ulohu zohrava nie nejaka konkrétna osoba, ale urcity variant
aktualnej problematiky, zobrazeny jednoduchym, vtipnym, kratkym vykladom.“*

V' Anglicku boli vyznamnymi autormi fejtonu H. Belloc, Gilbert Keith Chester-
ton, John Boynton Priestley.

1.3. Fejtén v Rusku

V Rusku uz v rokoch 1769-1774 vychadzali prvé fejtony v Novikovovom Casopise
Trute a v Zivopisci ¢i v Gercenovom Kolokole. V ¢asopise Sovremennik vznikla rub-
rika Fejton, neskor Zmes, v ktorej uverejnovali najma spisovatelia V. G. Belinskij, 1. S.
Turgenev a N. A. Nekrasov, v Kolokole— A. 1. Gercen a v Sankt-Peterburskych vedomos-
tiach — F. M. Dostojevskij. Bol to zvlastny druh fejtonu, pretoze carska cenzira nedovo-
Povala bezprostrednu kritiku pomerov zivota. Vyuzival takzvanu ezopovska rec.

K. F. Rylejev, A. S. Puskin, 1. S. Turgenev, N. A. Nekrasov, F. M. Dostojevskij, A. P.
Cechov, V. V. Majakovskij obohatili fejton novymi literarnymi postupmi. Boli uverejiio-
vané predovsetkym na strankach Otecestvennych zapiskov. Vrcholnu stranku vo vyvoji
ruského fejtonu predstavuje tvorba Maxima Gorkého. V rokoch 1895-1896 v Samar-
skej gazete uverejiioval svoje fejtony a v Sovremenniku v roku 1912 cyklus fejtonov
Ruské rozpravky, ostro zamerang proti vtedajSiemu spoloc¢nesko-politickému Zivotu. Zname
st tiez fejtony V. V. Majakovského, A. P. Cechova (slavne fejtony zo Sachalinu).

1.4. Fejton v Cechach

V roku 1818 Prazske noviny uverejnili prvy fejton. V rokoch 1843-1846 J. K. Tyl sa
pokusal o fejton na strinkach Kvétov a Ceskej véely. Podobne sa usiloval V. B. Nebesky
vo svojich ,,dopisoch® z Viedne. Fejtony v Kvétoch, Ceskej vcele uverejiovali aj Karel
Havlicek-Borovsky (Néarodni noviny), Jan Neruda (napisal takmer 2 500 fejtonov).

Cesky fejton bol spociatku cestopisny, kronikarsky, narodopisny, zabavny a ne-
skor aj satiricky. Bojoval proti lakomstvu, poveram, pijatike a roznym inym l'ud-
skym nerestiam. Zakladatel'om a tvorcom moderného ¢eského fejtonu vsak je Jan
Neruda. Jeho fejtony st mimoriadne tematicky pestré. Bojoval nimi na obranu oby-
¢ajného Cloveka. V tedrii zanrov sa pre jeho fejtony zazil pojem nerudovsky, respek-
tive pozitivny fejton. Neskor fejtony tvorili taki vyznamni fejtonisti, akymi boli An-
tonin Macek, Jaroslav Hasek, Julius Fuc¢ik, Eduard Urx, Karel Capek a ini.

1.5. Fejton na Slovensku

Prespurské noviny v roku 1783 uverejnili fejton U nas vétrojezdci a v roku 1847
almanach Nitra publikoval fejtonistické texty Jozefa Miloslava Hurbana Korytnic-

*BOCZKOWSKY]J, O.; SIROPOLKO, S.: Ukrajinische Journalistik in der Vergangenheit und Gegen-
wart (Geschlichte, demokratische Erfahrungen, neue Aufgaben). Miinchen: Ukrajinische Technisch-
Wirtschaftliches Institut 1993, s. 82.
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ké pohariky. Fejton mal spociatku charakter humoristicko-satirického cestopisu. Vyz-
namnymi fejtonistami 19. storocia boli okrem Jozefa Miloslava Hurbana Karol Ze-
chenter Laskomersky, Svetozar Hurban Vajansky.

Aj ked’ na zaklade novinovej ankety v Pestbudinskych vedomostiach redakcia
zacala 1. aprila 1862 pouzivat namiesto nazvu feuilleton slovensky pojem besedni-
ca, v roku 1881 Svetozar Hurban Vajansky uverejnil Letny feuilleton. A tak sa tieto
dva novindrske zanre vyvijali paralelne. Az do druhej polovice 20. storocia vSak
fejton 1 besednicu povazovali za rubriku, nie zaner. Noviny ju uverejniovali na prvej
strane pod Ciarou a v rdmci nej najmé kratke beletristické zanre: poviedky, bajky,
arabesky, humoresky, anekdoty, epigramy, Giryvky z romanov, ale aj basne a neskor aj
kratke novinarske zanre: glosy, recenzie, cestopisné Crty a neskor fejton ako ho po-
zname v sucasnosti.

V prvej polovici 20. storoCia fejtony pisali Peter Jilemnicky, Frano Kral’, Franti-
Sek Hecko.

V roku 1953 Ladislav Novomesky konstatoval, Ze ,, ...fejton je vyhynuty druh...* .
K tomuto konstatovaniu ho viedlo to, ze v 50. rokoch 20. storocia sa u nas prejavovala
ista kriza fejtonu ako dosledok kultu osobnosti. V novinarskej tvorbe prevladala oficia-
lita a Sablonovitost’. V rokoch 1968/69 sa fejton obrodil a zdokonaloval sa. No zasiah-
la ho druha kriza fejtonu pocas normalizacie v 70. rokoch. Po dvadsiatich rokoch sa
fejton opét’ plnohodnotne vratil na stranky slovenskej periodicke;j tlace.

V poslednych troch desatrociach 20. storoCia svoje fejtony uverejiioval Dobro-
slav Hruby (Praca); od toho istého ¢asu dodnes Cubo Trefny (Hlas I'udu, Pravda,
Nedel'na Pravda, Moment); od 90. rokov 20. storocia dodnes Martin Hric (Narodna
obroda, Pravda), Julius Satinsky (Domino a Domino-férum), Jan Stepita (Nové slo-
vo, Nové slovo bez respektu, Narodna obroda, Pravda) a ini.

2. Z TEORIE FEJTONU

Doposial’ nebola sformulovana vSeobecna definicia fejtonu. Vyplyva to z jeho
mnohorakosti. Jednotlivi novinovedci a odbornici kladi doraz na ta-ktoru charakte-
ristiku, no celkove vytvaraju pestry obraz tohto novinarskeho zanra.

J. V. Becka pise ,,Fejton je utvar pomerne zlozity. Autor v iom vychadza z konkrét-
neho faktu alebo zo zaujimavej myslienky — tym je vyznacend téma fejtonu. Tému d’alej
rozvija osobnou Givahou, v ktorej argumentacia citova sa postupne prestupuje argumenta-
ciou rozumovou. Nacrtnuty problém neriesi, skor rozvadza vo variaciach a rieSenie iba
naznacuje. Ddlezité je slohové podanie. Sloh ma byt zivy, vtipny, pouzité vyrazové pros-
triedky osobité, neostichané. Vo vydarenych fejtonoch autor postupuje umelecky, hovori
sugestivne, aby bol Citatel’ ¢itanim zaujaty a sim domysl'al a precitoval to, Co autor na-
znacil. Neraz sa autor na Citatel’a priamo obracia, oslovuje ho.

Emil Kadnar fejton definuje ako ,,svojbytny publicisticky zaner, charakteristic-
ky lahkym a vtipnym rozpravanim, ¢i uz vo forme humoru, irdnie, satiry alebo sar-
kazmu. NeSetri kritikou, pichl'avost'ou, uto¢nost'ou.*’

* Kultirny Zivot, 24.10.1953, s. 3.
6 BECKA, J. V.: Sloh Zurnalistiky. Praha: Novinaf, 1986, s. 218.
7KADNAR, E.: Novinarska publicistika III. Beletristické novinarske zanre. Bratislava: SPN, 1988, s. 121.
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Andrej Majchrak v definicii fejtonu vyuzil svoje bohaté novinarske skiisenosti:
,, Vo fejtone sa satirickou formou i kladnym hodnotenim vyzdvihuju alebo pranieruju
rozli¢né fakty spolo¢enského zivota. Charakteristickym znakom fejtonu je zveliCova-
nie, vsadenie faktov do vymyslenych situacii, l'ahkost’ a dokonalost’ $tylistického stvar-
nenia témy. Prevazuju v iom prvky zobrazovacieho stvariiovania.*®

Jozef Mistrik uvadza: ,,Podstatou fejtonu je I'ahSia, pristupnejsia forma prejavu, kto-
ra vychadza zo skuto¢nych udalosti a javov. Fejton je duchaplné, vtipné rozpravanie o ak-
tualnej veci. Mdze sa koncit’ vtipnou, prekvapujiicou pointou, ale pointa moze byt aj
nenapadne zakomponovana v celom texte. Fejton je z beletristickych novinarskych zan-
rov najviacej pod vplyvom piSuceho autora. Vo fejtone sa jeho postoj presadzuje vyuzi-
vanim sugestivnych prvkov: hnev, sarkazmus, zial’, humor. Len ten fejton je dobry, ktory
vyvolava okamZité reakcie u Citatel'a, ktory ho provokuje, znepokojuje a irituje.*

Karel Storkan zdoraziuje: ,,Hlavnym kritériom kazdého fejtonu su konkrétne
fakty, ktoré autor zovSeobecnuje a objasiiuje umeleckymi obrazmi, postupmi. Vy-
sledkom uvahy autora musi byt jemna myslienka, pre ktort zvoli vhodné jazykové
prostriedky.“1

V slovniku literarnovednych terminov sa pod¢iarkuje: ,,Vo fejtone sa spravidla
vyrazne prejavuje osobnost’ fejtonistu a jeho vlastny nazor na opisané udalosti. Jed-
nym z najcastejsich priznakov zanru je, Ze vo fejtone sa popri zakladnej téme vysky-
tuje jedna, alebo niekol’ko d’al§ich tém. Hoci st z iného tematického radu, asociativ-
ne su spité so zakladnou témou.“!!

A Mala encyklopédia Zurnalistiky uvadza: ,,Fejton je zurnalisticky prejav zo-
brazujtci najmai satirickym sposobom negativne stranky aktualneho zivota spoloc-
nosti s ciel'om kritizovat’ alebo pranierovat’ ich a tak prispiet’ k naprave. Charakteris-
tickym znakom je duchaplné, vtipné rozpravanie, posuvanie javu az do fiktivnych
suvislosti (zveli¢ovania).*!?

Tieto pokusy o definiciu fejtonu mézeme strucne zhriat’ takto:

Fejton — lahké a vtipné rozpravanie o zavaznych a aktualnych spolocensko-poli-
tickych otazkach vo forme humoru, ironie, satiry alebo sarkazmu.

Umiestnenie fejtonu v novinarskych zanroch ndm umozni Specifikovat jeho d’al-
Sie charakteristiky.

2.1. Klasifikacia novinarskych zZanrov

Pri klasifikacii zurnalistickych zanrov v periodickej tla¢i vychadzame z dichoto-
mického Clenenia novinarskych zanrov na
a) spravodajské,
b) publicistické.

Spravodajstvo zvacsa operativne oznamuje. Publicistika hl'ada stvislosti, spoje-
nia, robi zavery a hodnotenia, fakty sluzia ako argumenty.

8 MAJCHRAK, A.: Zaklady socialistickej zurnalistiky. Bratislava: Praca, 1979, s. 64.

’ MISTRIK, J.: ¢. d., s. 475.

10 STORKAN, K.: Publicistické Zanry. Praha: Novinat, 1980, s. 204.

T TIMOFEJEV, L. I. - TURAJEYV, S. V.: Slovnik literarnovednych terminov. Bratislava: SPN, 1981, s.
65.

2 JACZ, L.a kol.: Mala encyklopédia zurnalistiky. Bratislava: Obzor, 1982, s. 177-178.
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Publicistika je $irsi pojem ako zurnalistika, pretoZe sa realizuje aj mimo Zzurnalis-
tiky (napr. v kniznych vydaniach reportazi, eseji, fejtonov, besednic, zdbavnic). Pub-
licistika st zurnalistické prejavy, ktorych zaklad tvoria hodnotenia a postoje. Publi-
cistika vyznamnou mierou formuje verejni mienku.

K spravodajskym Zanrom patria: kratka sprava (noticka, fles, jednostipec), roz-
Sirend sprava (interpretujiica sprava a pokracujuca /situacnd/ sprava), iradna sprava
(oznamenie, komuniké), referat (chronologicky referat, volne spracovany referat),
spravodajsky rozhovor a riport.'

Publicistiku ¢lenime na:

a) publicistiku racionalneho typu (logicko-pojmovy sposob stvarnenia a podania
publicistického prejavu); patria sem: poznamka, komentar, ivaha, ivodnik, re-
cenzia, obzor tlace, rozbor, komplexny Zurnalisticky rozbor (tematicka strana ale-
bo dvojstrana), publicistické interview, redakéna beseda, polemika a epistolarna
publicistika (ohlas, anketa, diskusia a zurnalisticky list)'4;

b) publicistiku emocionalneho typu, resp. beletrizované novinarske zanre (emocio-
nalno-zobrazovaci spdsob stvarnenia publicistického prejavu); patria sem: repor-
taz, érta, esej, fejton, besednica, stipéek, glosa, zabavnica (causerie), kurziva a en-
trefilet.'

Publicistika emocionalneho typu obsahuje hodnotiaci sud podlozeny argumenta-
mi a obrazny sposob podania, nazornost’.

Vztahy medzi zurnalistikou a beletriou sa premietaju prave v beletrizovanych novi-
narskych zanroch. Rozdielne nazory na oblast’ vzt’ahov medzi Zurnalistikou a bele-
triou pretrvavaju od zrodu novinovedy na konci dvadsiatych rokov 20. storocia. Pri
osvetlovani tychto vztahov mézeme vychadzat’ z niekol’kych uznavanych axiom:

— Zzaner je historicka kategoria a vSetky jeho hodnoty st spété s uréitym historickym
obdobim,

— umenie ma aktivny vztah k ostatnym zlozkam spoloc¢enského vedomia (a ony k ume-
niu), a preto medzi beletriou a Zurnalistikou neméze byt neprekonatel'nd hranica,
a ako sa beletria prelina do zurnalistiky, tak aj zurnalistika ovlyvnuje beletriu,

— beletria metodou zovSeobeciiovania a typizacie (v realistickych dielach), ako aj
formou umeleckych obrazov zviac¢sa hovori, aky by svet mal byt’, kym Zurnalistika
odraza aktualnu objektivnu realitu dneska, teda svet taky, aky je,

— 1z ¢oho vyplyva, ze zasadnym hrani¢nym predelom medzi beletriou a Zurnalisti-

kou je adresna dokumentarnost’ a aktualnost’.
St dva aspekty ovplyviiovania Zurnalistiky beletriou:

. poznanie a hodnotenie Zivotnej skuto¢nosti a metdda zovseobecnenia a typizacie,

. Vyuzivanie, osvojovanie si formotvornych prvkov beletrie, a to $tylu, jazyka, kom-

pozicie atd’.

Beletria a zurnalistika maja vel'a spolo¢ného i vel'a rozdielneho.

Vztahy medzi beletriou a Zurnalistikou nie st tak presne vymedzené. Existuje
medzi nimi akysi asimila¢ny priestor.

N —

13 TUSER, A.: Spravodajské Zanre. In: Tuder, A., Follrichova, M.: Teéria a prax novinarskych anrov 1.
Bratislava: UK, 1998, s. 5-36.

14 VEDLAS, S.: Teéria a prax novinarskych zanrov. Bratislava: UK, 2000, 66 s.

15 FOLLRICHOVA, M.: Publicistika emocionalneho typu (Beletrizované novinarske zanre). In.: Tuser,
A. — Follrichova, M.: Teoria a prax novinarskych zanrov I. Bratislava: UK, 2001, s. 37-106.
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3. DRUHY FEJTONU

Fejtony delime podl'a metody tvorby a stupna kritickosti.
3.1. Druhy fejténu podPa metody tvorby

Z asimilacného priestoru medzi beletriou a zurnalistikou vyplyva, ze fejtony deli-
me na dva zakladné druhy:

— publicistické, ¢ize adresne dokumentarne (autor opisuje konkrétnu udalost’, jav,
Cloveka),

— umelecké, ¢ize zovSeobecnujuce a typizujuce (podnetom je myslienka, napad;
autor si sam vytvara epicky pribeh, aby vyustil do originalnej pointy).

Niekedy sa publicistické fejtony este delia na priamo adresné a nepriamo adresné.'

Dalej sa budeme venovat’ len publicistickému fejtonu.

Publicisticky fejton akoby mal dvoch autorov: Zivot a fejtonistu. Zivot prinaa fak-
ty, fejtonista im dava podobu fejtonu. Dolezity je vyber udalosti, javu ¢i osoby. Autor
ich dotvara, umocnuje, fakty zbavuje zbytoénych nanosov, no nemeni ich charakter.!”

Karel Storkan uvadza tri druhy fejtonu:

— fejton-beseda, autorsky rozhovor s ¢itatelom dovol'uje autorovi zverejnit’ svoje
pocity a nazory, sprostredkovat’ svoju fantdziu a spomienky (napriklad tvorba Jana
Nerudu),

— polemicky fejton (spochybnuje a vyvracia nespravne nazory, rozhodujica je pre-
svedcivost’ argumentov a britkost’ zvoleného stylu),

— satiricky fejtén (duchaplnost’, ostry §Tah, literarna zdatnost’ autora)'s.

V ruskej teorii novindrskych zanrov sa fejtony delia na problémové a fejtony
kladného charakteru."”

3.2. Druhy fejténu podPa intenzity kritiky

Podra stupna kritiky fejtony delime na Styri skupiny:

— humoristicky (vtipné rozpravanie o I'udskej nedokonalosti, naivite, lahostajnosti,
pohodli),

— ironicky (vysmech nedostatkov, ktoré nemozno tolerovat’; je to zosmiesnenie, ktoré
obsahuje hodnotenie toho, ¢o sa zosmiesnuje; nevyslovuje sa priamo, vyslovi sa
protikladny, skryty vyznam),

— satiricky (nekompromisne kritizuje, vytvara obrazy, ktorymi nartiSa vzajomné vzta-
hy javov; vystupiiuje do krajnej komickosti a nezmyselnosti),

— sarkasticky (zranujuci, pichlavy, jedovaty vysmech, ustipacny vysmech, ustipacny
vtip ¢i posmesok — najvyssi stupen ironie; nedostatky su pre autora neprijatelné).
V ceskej novinovede sa uplatiiuje aj delenie fejtonu na kritiku (fejton kriticky,

satiricky; bez dlhej argumentacie), polemiku (fejton politicky; bez dlhych rozborov)

a besedu s ¢itatePom (intimne slovo; fejton besedového typu).?

1 JACZ, L. akol.: c. d.,s. 178.

7KADNAR, E,, c. d., 5. 130.

'8 STORKAN, K. ¢. d., s. 100-104.

" BOGDANOV, N. G.; VJAZEMSKIJ, B. A.: Spravo¢nik zurnalista. Leningrad: Leninzdat, 1971, s. 289.
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Zname su pozitivne, tzv. nerudovské fejtony a hybridné fejtony (reprezentova-
né fejtonmi amerického publicistu Arta Buchwalda?').

Fejtony podl'a vyberu témy delime na polytematické a prevazujice monotema-
tické. Pri polytematickom fejtone rozvijanie hlavnej myslienky epizoédami obohacu-
je jeho humor, ironiu i satiru. Tato tematicka rozvetvenost’ je pre fejton na rozdiel od
vacsiny ostatnych publicistickych zanrov prinosom.

3.3. Pribuzné literarne a publicistické druhy

Pre autora fejtonu je dolezité poznat’ aj pribuzné literarne a publicistické druhy,
akymi si: roman fejton, humoreska, groteska, hyperbola, arabeska, parodia, traves-
tia, burleska, aforizmus, karikatara, invektiva, paskvil a iné.

4. TVORBA FEJTONU
4.1. Téma fejtonu

Fejton sa venuje predovsetkym zavaznym spolocensko-politickym problémom.
Jeho zakladom je myslienka. Negativne javy sluzia ako namety. Autor ich obohacuje
o ideovy zamer, myslienku, ciel’.

Témou fejtonu je zvicsa jeden fakt, jedna udalost, jedna zédkladna myslienka.
Skrytou silou myslienky je napad. SIizi na presunutie myslienky z roviny prisne lo-
gickej do roviny fejtonu.

,Nie je podstatné, ako novinar vidi udalost’, ale ako ju vie ukazat’.**

Fakty musia byt pravdivé a overené. St viak sfarbené autorskym subjektom. Cize
autor fejtonu pracuje s objektivne ziskanymi faktami a pouziva fikciu, fantdziu a sa-
tirické umocnenie.*

Pre fejtonistu je vel'mi ddlezité, aby fakt spravne zhodnotil, videl jeho spolo-
Censku, politickt podstatu. Zakladom fejtonu je osobitny anekdoticky fakt. Zdro-
jom faktov moze byt redakcéna posta, Citatelia novin, ktori prichddzajt do redakcie
so staznostami.

4.2. Vystavba textu

4.2.2.Kompozicia fejtonu

Vyber témy podmienuje osobitosti kompozicie a moznosti budovania sujetu.
Z makrokompozi¢nych prostriedkov sa vo fejtone uplatiuju:

2 JISL, V.: Zurnalistika. Novinové druhy. Praha, SCSN, 1966, s. 122-123.

2'BUCHWALD, A.: Copak jsem vam nékdy Ihal? (100 +1 sloupek). Praha: Lidové noviny, 1992, 249 s.

2HLAVCAKOVA, S.: Spravodajsky text nas kazdodenny -1I (Jazykova rovina spravodajstva The As-
sociated Preess). In: Otazky zurnalistiky, XLIIL., ¢. 1, 2000, s. 30.

BJISL, V.:c. d., s. 122-123.
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7. rozpravanie (preferuje subjektivne prvky; mozno v nom rozlisit’ priamu re¢ a vSet-
ky reci rozpravaca; je to retaz dejovych zloziek textu, ktoré st spojené ¢asovo-
pri¢innymi vztahmi; ¢asovym rozvijanim pribehu vznika kompaktny utvar);

8. opis (zoradené¢ subjektivne videné dojmy autora; text nie je sudrzny, nie je tak
skibeny ako rozpravanie; vyuZiva sa statickost’ a nedejovost’; vyuzivaju sa najma
menné vizby /menej slovies/; uprednostiiuju sa pridavné mena).**

Nazory na kompoziciu fejtonu sa lisia. V ruskej novinovedne;j literatre sa uva-
dza, ze ak je témou fejtonu jeden jav, jedna udalost’, autor si vytyCuje tieto sti¢asti
kompozicie: expoziciu, zapletku, rozvoj deja, kulminaciu a rozuzlenie-zaver.”

Podobne aj v ¢eskej novinovede sa uvadza otvorenie fejténu (avod, expozicia),
rozvinutie deja (roz¢lenenie, zapletka) a zaver (pointa).*

J. Mistrik konstatuje, ze fejton nema linearnu stavbu. Pre jeho kompoziciu je
typicka cyklickost’. Byva koncentrovany a ne¢leneny. Nemozno ho delit’ na dolezité
a menej dolezité Casti, nemozno od¢lenit’ ramcové Casti — uvod a zakoncenie.?”’

4.3. Jazyk a styl fejtonu

4.3.1. Jazykové prostriedky

Lexika fejtonu je nevyvazena. Uplatnuji sa v ilom aj nepriame pomenovania,
polysémia, konkrétne fakty a udaje.

Vo fejtone sa vyuzivaji necakané slovné spojenia, dvojzmysly, Stylistické parado-
Xy, synonyma, ale aj slovné archaizmy, novotvary, primery, podobenstva, porovnavania.

4.3.2. Stylovy a emocionalny kontrast

,Pre fejton je charakteristicka organicka jednota logického a obrazného prvku.“?
Dalsou typickou értou fejtonu je $tylovy a emocionalny kontrast. Je to Stylisticka
antonymia a najobl'ibenejs$ia metoda tvorby fejtonu.

Umyselné spojovanie stylistickych réznorodych lexikalno-frazeologickych jed-
notiek v nie prili$ vel’kom kontexte je tvorivou metddou mnohych fejtonistov. Prave
tu sa prejavuje jedna zo Specifickych zvlastnosti jazyka fejtonu.”

Jednym z posobivych druhov $tylového kontrastu je uvadzanie do kontextu slov,
ktoré patria do kategorii Stylisticky kontrastnych slov — kniznych s hovorovymi, ho-
vorovych s administrativnymi, kniznych s argotickymi. Pouziva sa nielen ako samo-
statny jazykovy prostriedok. Zvysuje G¢innost’ jazykovych prostriedkov napr. slov-
nou hrackou, iréniou, individudlnymi metaforami, prirovnaniami, neologizmami,
parafrazou atd’.>

% 7ZILKA, T.: Poeticky slovnik. Bratislava: Tatran, 1984, s. 73-75.

» Kol.: Gazetnyje Zanry. Moskva: Vydavatel'stvo politickej literatary, 1971, s. 157.

% STORKAN, K.: c. d., 5. 105-106.

” MISTRIK, J.: . d., s. 475.

B VAKUROV, V. N.: Stylovy kontrast ve fejetonu. In: Sesity novinate, Praha: Novinaf, 1978, s.99.
¥ VAKUROV, V. N.: c. d.

% MISTRIK, J.: ¢. d., s. 475.
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4.4. Vonkajsia stranka fejtonu

Rozsah fejtonu sa pohybuje v dvoch krajnostiach — od jednej rukopisnej strany po
niekol’ko stran. Dolezité je, aby v kratkom fejtone autor popri poukazani na svoj
postoj dokazal Citatel’'a o iom aj presvedcit’ a v dlhom fejtone udrzat’ Citatelovu po-

zornost’ a neunavit’ ho.

Titulok je zvacsa kratky. MoZno v fiom naznacit’ obsah fejtonu, no neprezradit’
jeho pointu. Casto sa v iom vyuzivaju zvolacie vety, vety slovné, dynamické, elipsy,

citaty aj opytovacie zadmena.

5. PERSPEKTIVY SLOVENSKEHO FEJTONU

Fejton je v slovenskej tlaci Citatel'sky oblibenym zadnrom. Jeho autori sa nespo-
lichaju len na svoju citovl pripravenost. Vyuzivaja fakty, opieraji sa o l'udovi mu-
drost’, snazia sa poznat’ citenie i vedomosti Citatel'a. To vSetko preto, aby ich fejtony

boli pochopené a plnili svoje poslanie.

Stucasny slovensky fejton nestagnuje. Popri uz spominanych ,,nestoroch* nastu-
puje generacia fejtonistov, ktora prinasa nové impulzy pre rozvoj tohto nezastupitel-

ného novinarskeho zanra.

Adresa autorky: PhDr. Méria Follrichové, CSc., Katedra zurnalistiky FiF UK, Strova 9,
818 01 Bratislava, T: 02/5296 4192, F: 02/5292 6530,

E-mail: maria.follrichova@fphil.uniba.sk

Feuilleton — Journalistic Space and Journalistic Genre

Follrichova, M.

Keywords: publicistic — publicistic genres of emotional type — feuilleton — history, theory and creation

In the last century there were published many
opinions about the place of feuilleton in the sche-
ma of the journalistic genres in Slovak science and
professional literature. The author gives reasons
for classifing feuilleton as one of the publicistic
genres of emotional type. The author exploids of
the history and theory of feuilleton.

The author accentuates that publicism of emo-
tional type contains evaluative opinion with ar-
guments and imaginative method of rendering,
conviction. The feuilleton is the component of ef-
fort of society to infiltrate to its problems, to get
the answers to complicated questions.

The author deals with the types of feuilleton.
She devides the feuilleton according to the met-

hod of the creation and according to the pitch of
criticism.

The problem of the creation of the feuilleton
takes very important place: the building of the text,
text composition. The author gets the questions
about the language and the style of feuilleton, ambit
and headline.

The experiences of history, theory and crea-
tion of publicistic feuilleton regularly deepens, the
feuilleton become ripes. Innovative approach of
young feuilletonists to the creation of feuilleton
and its frequency in periodical press are quarentee
of future of the Slovak feuilleton.



