RECENZIE A REFERATY

DEJINY NEMECKEHO NOVINARSTVA

SERAFINOVA, D.: Dejiny svetového novinérstva
IV. Dejiny nemeckého novinarstva. Bratislava, Uni-
verzita Komenského 1999. 144 s.

Sloboda prejavu, slova a tlace je Zivotne dole-
Zita nielen pre rozvoj novinarstva, ale aj novinove-
dy. O tom sved¢i desatrocie po novembri 1989, ktoré
prinésa svoje ovocie aj v podobe publikacii z dejin
svetového novindrstva. Bezprostrednym podnetom
na ich napisanie je existencia jedného zo zaklad-
nych predmetov, ktorym st Dejiny svetového novi-
narstva, v prvej Casti Stidia na Katedre Zurnalisti-
ky Filozofickej fakulty Univerzity Komenského
v Bratislave. Poznanie histdrie vyznamnych sveto-
vych novinarstiev v§ak moéze byt zaujimavé a uzi-
toc¢né nielen pre posluchacov zurnalistiky.

Doteraz boli vydané roku 1992 Dejiny anglic-
kého novinarstva L. Sefédka a J. Vojteka, roku 1994
Dejiny franctzskeho novindrstva D. Serafinovej,
roku 1997 Dejiny amerického novindrstva L. Sef-
¢aka a J. Vojteka a najnovsie roku 1999 Dejiny ne-
meckého novinarstva D. Serafinovej. Jej praca za-
vriuje usilie o zmapovanie dejin vyspelych
eurdpskych a svetovych zurnalistik. Zrejme bude
v nasledujucich rokoch aktudlne pokusit sa o spi-
sanie komplexnych dejin svetovej Zurnalistiky.

Publikécia chce priblizit Citatelovi zakladné
¢rty vyvoja nemeckej periodickej tlace a tlacovych
agentur od objavenia knihtlace okolo roku 1450
az po zjednotenie Nemecka v roku 1990. Uz ten-
to rozsiahly historicky zaber sved¢i o naro¢nosti
ulohy, ktoru si autorka predsavzala.

Prva kapitola je venovana predchodcom tlace
a zrodu novin v Nemecku, ktoré¢ dlhé starocia po-
zostavalo z takmer 300 samostatnych kralovstiev,
kniezatstiev a slobodnych miest zastreSenych Své-
tou riSou rimskou. Gutenbergov svetodejinny vy-
nalez knihtlace bol medznikom nielen pre rozvoj
kniznych publikacii, ale aj pre vznik periodickej
tlace. Po novinovych letdkoch a letakovych novi-
nach konecne uzreli svetlo sveta v roku 1609 prvé
dva tyzdenniky Relation a Avisov Strasburgua vo
Wolfenbiitteli.

Druhé kapitola méa ndzov Nemecka tla¢ pod
jarmom cenzury a je ramcovand obdobim rokov
1610 az 1792. Rozdrobenost Nemecka sposobila,
ze tu vznikal velky pocet titulov periodicke;j tlace.
Ich mnozstvo zaviselo, samozrejme, od Iubovole
vrchnosti toho-ktorého administrativno-uzemné-
ho celku. Tvrda cenzura bola nepredstavitelnou
brzdou, ktora limitovala noviny a ¢asopisy v ob-
sahu i v distribucii a negovala vsetky predpokla-
dy na rychly rozvoj tlace. Je v§ak pozoruhodné,

ze velky pocet periodik je dodnes charakteristic-
kym znakom nemeckej periodickej tlace, ktora
v tomto smere — ako uvadza autorka — dokonca
predstihuje aj Spojené Staty americké.

V roku 1650 zacal v Lipsku vychadzat prvy
dennik na svete Einkommende Zeitung. V druhej
polovici 17. storocia sa objavili prvé popularno-
-nducné Casopisy. V priebehu 18. storocia vzni-
kali aj periodikd inzertné, rodinné, spolocenské,
literarne a pre Zeny, ¢o viedlo k tomu, Ze sa ich
Citatelia zacali organizovat v Citatelskych spolkoch.

Tretia kapitola sa zaoberd nemeckou tlacou od
roku 1792 po zjednotenie Nemecka v roku 1871.
Nadsenie pre Velku franctizsku revoluciu a jej idey
obc¢ianskych prav a slobdd coskoro vystriedalo
roz¢arovanie z Napoleona a jeho dobyvaénych
vojen. Napriek tomu rozmach technickych vyna-
lezov pod vplyvom priemyselnej revolicie pocas
19. storo¢ia daval vyznamné predpoklady na dalsi
rozvoj tlace. Stoji za to pripomenut vznik vy-
znamnych dennikov ako Allgemeine Zeitung
(1798-1929) v Tiibingene, Kélnische Zeitung
(1802—-1945) a Hamburgischer Korrespondent
(1731), ktorého naklad 36 000 vytlackov bol v ro-
ku 1802 najvyssi na svete.

Predmarcové obdobie rokov 1815 az 1848 pre-
budilo v Nemecku hnutie za narodnu jednotu.
Cenzura ,,vystrajala“ nadalej. Periodicku tlac¢
v tomto obdobi okrem kolku a kaucii najviac li-
mitovali Karlovarské ustanovenia (Karlsbader Be-
schliisse) z roku 1819, ktoré vsetky tlacoviny
v rozsahu menej ako 20 stran podriadili prisnej
cenzure. Vnutropolitickd tematika bola zakazana.
Cenzori najprisnejsie postihovali nesmelo sa for-
mujicu mienkotvornu tla¢, ¢i uz bola liberalna,
alebo konzervativna. Preto viaceri nemecki publi-
cisti vydavali svoju tla¢ v cudzine.

V revoluénych rokoch 1848 az 1849 ziskala
periodicka tla¢ aspon na kratke obdobie tplnti slo-
bodu. Hoci sa po potlaceni revolucie zaviedli opét
predmarcové metody, staré tlacové pomery sa uz
nepodarilo celkom obnovit. V revolu¢nych rokoch
a v rokoch predchadzajucich zjednoteniu Nemec-
ka vznikali mnohé informac¢né i mienkotvorné
periodika, ktoré sa vSak scasti zakratko stali obe-
tou uradov. Rozvinula sa oficidzna provladna pub-
licistika a mozno hovorit aj o pociatkoch stranickej
tlace. Vo viacerych mestach vznikali vlastenecky
orientované Heimatzeitungen, ktoré sa stali typic-
kou sucastou nemeckej tlace. V tomto obdobi
Bernard Wolff zalozil Telegraphisches Correspon-
denz Bureau, prvu spravodajsku agenturu, ktord
sa pod nazvom Wolffs Telegraphen Biiro vypra-
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covala v druhej polovici 19. storo¢ia medzi sveto-
v¢ tlaCove agentury.

Stvrta kapitolu tvori pohlad na nemecku tla¢
v obdobi wilhelmovského cisarstva v rokoch 1871
az 1918. Po vytvoreni jednotného Nemecka ako
cisarstva nastali predpoklady vzniku nadregional-
nej tlace. RiSsky zakon o tlaci z roku 1871, ktory
nahradil staré krajinské nariadenia, garantoval pe-
riodikam uréitu slobodu a umoznil nebyvaly roz-
voj mienkotvornej tlace, z ktorej sa vyvinula stra-
nicka tla¢. Koncom 19. storo¢ia zaznamenavame
vznik masovej tlace so statisicovymi nakladmi.
Zrodili sa tlacové koncerny a ich strediskom sa
stal Berlin. Tento vyvoj prerusila 1. svetova vojna
a obnovenie cenzury. Doslo k redukcii poctu titu-
lov i nékladov periodicke;j tlace.

V piatej kapitole sa autorka zaobera obdobim
Weimarskej republiky v rokoch 1919 az 1933.
Monarchiu vystriedala republika, ktora tstavne
zakotvila slobodu prejavu. Hospodarska kriza vy-
volala radikalizaciu politickych pomerov. To umoz-
nilo vznik extrémistickej tlace — ¢i uz nacisticke;j,
alebo komunistickej, ktord viedla netuprosny boj
proti republike a jej institiciam. Nepomohlo ani
prijatie zakonov na ochranu republiky. Roky 1930
az 1933 boli obdobim rozpadu demokraticke;j
Weimarskej republiky. Medzi novinkami, ktoré sa
objavili na nemeckom tlacovom trhu, boli pondel-
niky a prvé vecerniky. V roku 1924 zacal v Ber-
line vysielat nemecky rozhlas a v roku 1928 prvy
raz verejne predviedli televiziu.

Siesta kapitola je 0 nemeckej tlaci v tzv. tretej
risi, ktoru instalovali po volebnom vitazstve Hitle-
rove] NSDAP v roku 1933 a ktora neslavne zanik-
la porazkou nacistického Nemecka v 2. svetovej
vojne roku 1945. Totalitny nacisticky rezim zavie-
dol teror, ktorého nedelitelnou sucasfou bola ostra
cenzura a nekompromisny dirigizmus periodickej
tlace orgdnmi nacistickej strany a vlady. Vacsinu
novin a ¢asopisov zastavili a ich vydavatelstva vy-
vlastnili. Ostatna periodicka tla¢ bola ,,zglajchsal-
tovand“ v duchu nacistickej ideologie. To zabezpe-
¢ovalo predovsetkym Goebbelsovo ministerstvo
propagandy, RiSska tla¢ova komora a novoutvore-
na monopolna Statna tlacova agenttra Deutsches
Nachrichten-Biiro (DNB). Pred nastupom NSDAP
k moci v roku 1933 v Nemecku vychadzalo vyse
3000 titulov novin a ¢asopisov. Na konci roku 1944
bolo v Nemecku v sukromnom vlastnictve 625
periodik s celkovym ndkladom 4,4 miliona vytlac-
kov (17,5 %) a 352 periodik s ndkladom 21 milid-
nov vytlackov (82,5 %) bolo v rukach novinového
trustu NSDAP. Kym noviny v rukach stikromnikov
mali priemerny jednorazovy naklad 6 500 vytlac-
kov, noviny NSDAP dosahovali priemerny naklad
65 000 vytlackov. Demokratickd nemecka tla¢ moh-
la existovat iba v exile.

Posledna, siedma kapitola je venovana nemec-
kej tlaci v rozsiahlom — takmer Styridsatpéfrocnom
— obdobi od konca 2. svetovej vojny v roku 1945
az po zjednotenie Nemecka v roku 1990. Porazka
hitlerovského rezimu v Nemecku znamenala aj ko-
niec nacistickej a prisluhovacskej periodickej tlace
a ostatnych masovych médii. Pri budovani medidl-
neho systému nového denacifikovaného Nemecka
museli vychadzat vitazné mocnosti z nulového
bodu. Nové média zodpovedali charakteru ich vlast-
nych krajin, ktory nie vzdy vyhovoval mentalite
nemeckého obyvatelstva. Kym v troch zapadnych
zonach (americkej, anglickej a francuzskej) sa pre-
sadzoval pluralitny demokraticky systém zriadenia
a jemu zodpovedajuca periodicka tlac, v sovietskej
zone sa zacalo budovat zriadenie a medidlny sys-
tém podla sovietskeho totalitného vzoru.

Uvedeny zdsadny rozdiel sa plne presadil po
vytvoreni dvoch samostatnych nemeckych Statov
v roku 1949, preto sa autorka podrobnejsie za-
obera vyvinom nemeckej tlaée v dvoch podka-
pitolach. Jedna je venovana vyvinu tlace v Ne-
meckej spolkovej republike v rokoch 1949 az
1990 a druhd vyvinu tla¢e v Nemeckej demokra-
tickej republike v tom istom obdobi. Uvaha sa
kon¢i poslednym velkym zlomom: zjednotenim
Nemecka v roku 1990.

Celkova stavba diela D. Serafinovej svedci
o tom, Ze ide o publikaciu, ktora prekracuje naro-
ky kladené na vysokoskolsky ucebny text. Kazda
zo siedmich kapitol je vybavend poznamkovym
aparatom, ktory odkazuje zdujemcov na povodnu
literataru nemeckych novinovedcov. Netreba zdo-
raziovat, ze nemecka ,,Zeitungswissenschaft ma
vo svete zakladatelské postavenie, rovnako ako ho
ma Gutenbergov vynalez knihtlace z polovice 15.
storocia a prvé nemecké noviny zo zaciatku 17.
storoc¢ia. Marne sa usilovala marxisticko-leninska
tedria novindrstva vyhlasovat nemeckt novinove-
du za burzodznu pavedu a vébec vyskrtnut pojem
novinoveda z nasho slovnika.

Autorka ponima vyvoj nemeckého novinarstva
ako komplexny historicky proces, ovplyvneny
technickymi, politickymi, hospodarskymi a social-
nymi faktormi. Jednotlivé kapitoly knihy st kon-
cipované chronologicky, prinasaju stru¢ny pohlad
na histdriu prislusného obdobia, na miesto a za-
stoj novin a cCasopisov, ktoré¢ autorka diferencuje
podla vydavatelského kritéria. V kazdej kapitole
sa hovori aj o vztahu periodickej tlace a Statnej
moci, ako 1 o dalsich faktoroch, ktoré vyvoj tlace
ovplyvnili. ’

Publikéciu vhodne doplha prehlad nemec-
kého novinarstva v datach. Prilozeny vyberovy
zoznam literatury obsahuje prevazne nemecku
odbornu literatiru a bibliografie dostupné
v bratislavskych a viedenskych knizniciach. Ma
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gitatelovi umoznit prehibit si podla vlastného za-
ujmu zdkladné informécie o histdrii nemeckej
zurnalistiky obsiahnuté v tejto publikacii.
Treba si uvedomit, Ze praca ma limitovany roz-
sah a mo6ze umoznit Citatelovi len prvotnu zaklad-
nu informdaciu. Napriek tomu by bolo v buducnosti
uzito¢né, ak by mohla autorka text rozsirit aj o po-
hlad na vyvinovu problematiku nemeckého rozhla-
sua televizie, resp. spravodajského filmu. Ide o pr-
v publikdciu u nds, ktord je venovana nemeckému
novindrstvu, a to je nepochybne zasluzny ¢in.

Na zaver by sme chceli podnietit autorku
k uvahe, ¢i by nestdlo za to, podujat sa eSte na
spracovanie prehladu dejin raktskeho novinarstva,
ktoré ma svoje nezastupitelné miesto v nasom stre-
doeurdpskom priestore a je blizke nielen nemec-
kému novinarstvu, ale aj ndm — ¢i uz susedskymi
vztahmi alebo mnohoro¢nou spolo¢nou historiou.

Doc. JUDr. Lubos Sefé¢ak, CSc.,
Katedra zurnalistiky FiF UK,
Bratislava

ZIADNE SPEKULACIE: EMPIRICKY VYSKUM O MADAROCH NA

SLOVENSKU

LAMPL, Zs.: A sajat utjat jaréd gyermek. Hdrom
szocioldgiai tanulmdny a szlovdakiai magyarokrol
(Dieta kracajuce vlastnou cestou. 7ii sociologické
Studie o Madaroch na Slovensku). Bratislava, Ma-
dach-Posonium, s. 1. 0., 1999. 112 s.

Sociologi¢ka Zsuzsanna Lampl pracuje na
Katedre zurnalistiky Univerzity Konstantina Filo-
zofa v Nitre, kde prednasa socioldgiu, komunikac-
né techniky a masovokomunikacné teérie. Pred-
metom jej badatelského zaujmu boli v rokoch
1995-1997 otazky tykajuce sa situacie madarskej
inteligencie na Slovensku, pouzivania materinské-
ho jazyka a volby skoly, ako aj hodnotovy systém
Madarov na Slovensku. Prave najpodstatnejsie
vysledky a poznatky svojich troch vyskumov za-
radila do publikdcie, ktora je vzhladom na skima-
né témy na Slovensku a dosiahnuti komplexnost
vyskumného zaberu ojedinela a jej cena sa zvy-
Suje tym, Ze autorka pomocou empirickych fak-
tov bura mnohé predsudky, fixné idey ¢i len tuse-
nia, na ktorych sa zakladaju mnohé a dalekosiahle
zavery, v slovenskej spolo¢nosti dost silne zako-
renené v posudzovani madarskej mensiny zo stra-
ny majoritnej spolocnosti.

Prvé kapitola knihy s nazvom Zdkladné cha-
rakteristiky Madarov na Slovensku je venovana
poznatkom z vyskumu hodnotovych orientacii.
Vyskumnu vzorku v iom predstavovalo 600 res-
pondentov dospelej populdcie madarskej narod-
nosti, vybrani kvotovym vyberom podla social-
no-demografickych charakteristik (pohlavie, vek,
vzdelanie, velkost sidla, region). Zber udajov sa
realizoval v 131 obciach.

Autorka opravnene pripisuje patri¢nu vahu
hodnotovému systému, ktory je determinantom
Tudskych rozhodnuti, postupov a aktivit. Vo svo-
jom vyskume si analyzou hlavnych komponen-

tov vytvorila tri typy hodnotového systému, kto-
ré v ramci madarskej komunity prevladaja — vse-
obecny typ (v ramci neho dominuje krestansko-
-konzervativny typ), ndrodny typ (s dominanciou
pevného narodného typu) a politicko-verejny typ
(s prevahou demokratického politického typu),
ku ktorym su priradené uréujice hodnoty najviac
charakterizujuce prislusné typy vratane ich hlav-
nych nositelov. Z vyskumu vyplyva, Ze v§eobec-
ny typ hodnotového systému je najviac determi-
novany vekom, a to tak, ze smerom od starsich
vekovych skupin k mlad$im je ¢oraz charakte-
ristickejsia individualizacia, doraz na sebauplat-
nenie a uspech, a tym aj zizeny priestor pre kla-
sické moralne a spolo¢enské hodnoty. Ukazuju
sa geografické rozdiely medzi nositeImi narod-
nych hodnotovych typov: inak pristupuju k svo-
jej madarskej identite ti, ktori Ziji na zdpadnom
Slovensku v suvislom celku, a inak ti, ktori ziju
v diaspore. Z hladiska politickych hodnotovych
typov sa dd — podla vyskumu — konstatovat, ze
demokrati sa viac orientuju na klasické hodnoty
a svoju madarsku identitu, kym autoritarskymi
typmi su [udia s niz§im stupiiom dosiahnutého
vzdelania, hldsiaci sa sice viac k tradi¢nym, kres-
tanskym hodnotam, ale ktori svoju madarsku
identitu odmietaju. NositeImi ob¢ianskeho hod-
notového systému st skor [udia so strednym stup-
flom vzdelania, mladsi ako 35 rokov, pre ktorych
nie je charakteristicky pevny narodny hodnotovy
systém.

Hodnotovy systém Madarov na Slovensku
postavila autorka vyskumu na tieto piliere: pojem
domova u Madarov, otazka ich narodného seba-
zaradenia, ich medialne preferencie a zvyklosti
»konzumu®, ich vizby a o¢akavania, vztah Mada-
rov k Slovensku, Madarsku a Eurdépe. V kratkos-
ti uvedme niektoré poznatky z tejto Casti.



RECENZIE A REFERATY

151

Z vysledkov vyskumu vyplyva, ze 56 % Ma-
darov na Slovensku za svoju vlast povazuje ,,rod-
nu zem“, 16,2 % ,,Horna zem*, 12,5 % Sloven-
sko, az potom nasleduju ,,celé madarské jazykové
prostredie* (4,8 %), Eurdpa (2,9 %) a na posled-
nom mieste ako domov uvadzaji Madarsko
(2,5 %) — 5,1 % malo pocit, Ze ,,nemd skutocny
domov*. Spominand najpocetnejsia skupina po-
chadza z obci do 2 000 obyvatelov, Zije na jazy-
kovo kompaktnom tzemi, kladie velky doraz na
svoju madarsku identitu a klasické hodnoty (mo-
ralka, nabozenstvo, rodina, narod, praca, dobré
vztahy medzi fudmi, tolerancia). D4 sa teda kon-
Statovat, Ze 85 % opytanych geograficky defi-
nuje svoj domov vnutri izemia Slovenskej re-
publiky (este jeden dopliujuci udaj: v rokoch
1981-1991 sa zo Slovenska vystahovalo celkom
112 040 0sdb, z toho madarskej narodnosti 5 126
— ani na zaklade tohto Statistického udaja nemoz-
no hovorit 0 masovom vystahovalectve Madarov
zo Slovenska). Madari na Slovensku povazuji za
svoju domovinu Slovensku republiku v pripade,
ak spojivom s nou nie je len fakt, Ze sa tu narodi-
1i, ale aj to, Ze st zabezpecované ich mensinové
prava ako predpoklad ich plnohodnotnej $tatnej
prislusnosti, ich ekonomicka perspektiva ako za-
bezpeka lepsej buducnosti (s. 24). Z tohto hladis-
ka st velavravné uidaje tykajuce sa otazky, od koho
mozu ocakdvat Madari na Slovensku najvicsiu
pomoc (pre riesenie svojich problémov): najviac
z nich (79,9 %) ju ocakdva od madarskych poli-
tickych organizacii na Slovensku, od medzina-
rodnych for (69,9 %) a vyspelych eurdpskych
demokracii (62,3 %), no najmenej od slovenské-
ho §tatu (9,3 %).

Autorka vyskumu v otazke narodnostného
sebazaradenia prezentuje na zéklade zisteni tieto
tri moznosti: 1. Jedinec sa stotoziuje so svojou
rodinnou identitou, ktort urovali materinsky ja-
zyk a jeho prostrednictvom kultara, citi, Ze ne-
moze mat teraz inu identitu, akd mali jeho rodi-
¢ia, a jeho narodnost je tymto preitho vopred dana
(sebazaradenie u 82,2 % respondentov je dané kul-
tarou a materinskym jazykom). 2. Sam rozhoduje
o tom, ¢i chee patrif k vacSinovému narodu a bu-
de mat slovensku ndrodnost (vtedy sa jeho pévod
a deklarovand identita nekryju), alebo si ponechd
madarsku narodnost (v praxiide o tych, ktori maju
madarsky povod, ale absolvovali slovenské Skoly)
— 13,4 %. 3. Néarodnost jedinca sa rovna Statnej
prislusnosti, co v jeho pripade znamena, Ze sa de-
klarovanou identitou zrieka svojho povodu, tvr-
diac, Ze ak je obéanom Slovenskej republiky, je
automaticky aj slovenskej narodnosti (4,4 %).

Je vSeobecne zname pdsobenie dvoch kultur
na Madarov Zijucich na Slovensku. Aké su prefe-
rencie modernych masovokomunikaénych pro-

striedkov sprostredkujucich tieto kultary v §iro-
kom zmysle slova? Z tdajov vyplyva, Ze prvotny-
mi informa¢nymi zdrojmi Madarov na Slovensku
su verejnopravna MTV 1,2 (92 %), celostatna tlac
v madarskom jazyku— Uj Sz, Vasdrnap (77,8 %),
rozhlasové stanice vysielajuce z Madarska
(73,4 %) a TV Markiza (61,1 %). Zaujimavym
zistenim je, Ze z hladiska obsahu vysielanych prog-
ramov sledovanie aktualnych informaécii, Sporto-
vych prenosov, politickych diskusii uprednostiu-
jurespondenti v slovenskych médiach (,,zaujimavé
je to, €o sa udeje doma*).

Casto diskutovanou témou je otazka auto-
nomie pre madarsku mensinu. Vyskum jasne
ukazal, Ze uzemna autonémia sa nachadza na
poslednom mieste medzi eventualnymi moz-
nostami na zachovanie, resp. zlepSenie kvalita-
tivnej stranky existencie madarskej mensiny.
Autorka vyskumu poukazuje v tejto suvislosti na
zavazny gnozeologicky a metodologicky problém,
ked polovica opytanych vo vyskume nevedela jed-
noznacne vysvetlit, Co pre fiu znamend autonoémia.
Potom st tu média, ktoré sa z ¢asu na ¢as ,,opru*
o tento pojem — slovenské ho vysvetluju ako sna-
hu Madarov o narusenie izemnej integrity Sloven-
skej republiky, kym doméaca madarska tla¢ tuto
tému radSej obchadza. Ked sa uz predsa len pripo-
menie, najcastejsie je to vysvetlenie tautologické:
autonomia je sebaurcenie. Druha skupina opyta-
nych, ktora nejakym spdsobom uz vedela opisat
aj ohraniCit pojem autondmie, mala tiez Siroké
predstavy o nej. Autorka napocitala 20 réznych
foriem autonémie, ktoré respondenti uvadzali: ja-
zykova nezavislost, zachovanie si identity, seba-
urcenie, samosprava, vacsia sudrznost v rdmci Slo-
venska, viac prav, rovnopravnost, ekonomicka
autonomia, politicka autondmia, §tat v State, slo-
bodné rozhodovanie v kazdej oblasti, zruSenie hra-
nic, klu€ na prezitie, kultirna autonémia, vzdela-
vanie a Skolstvo, izemnd samosprava, samostatna
verejna sprava v ramci Slovenska, nezavislost ma-
terinského jazyka, Slovaci nebudii méct hovorit
do nasich zalezitosti. Pripomenme si vSak zaver
tejto Casti vyskumu: so znizovanim politického
tlaku na menSinu sa skuto¢ne moze zniZovat aj
pocet tych, ktori povazujii uzemni autonomiu
za dolezitu — pravda, okrem tych, ktor{ st pre-
svedéenymi zastancami tejto idey. Popritom idea
kultirnej autondmie je chapana v ramci hranic
Slovenskej republiky (pravna subjektivita kultar-
nych in§titucii, zabezpecenie vzdeldvania v ma-
darskom jazyku, slobodna madarska tla¢, nabo-
zenska sloboda, pestovanie tradicii a narodnej
identity). Vo vztahu k Madarskej republike
madarska mensina na Slovensku neprechova-
va vztah ako k modelu ¢i vzoru: prostrednic-
tvom médii je dobre informovana o tamojsej
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politicko-ekonomickej situacii, o v jej pripa-
de nesluzi ako zaklad na idealizaciu. Madari na
Slovensku povazuju za dolezity vstup Slovenska
do EU a NATO najmé preto, Ze od toho ocakavaji
hospodarske oZivenie, a su presvedéeni, Ze integ-
racia je dlhodobo jedinou garanciou ich mensino-
vych prav.

Sociologicky prierez madarskou inteligenciou
na Slovensku je nazov druhej stadie. Vyskum,
z ktorého autorka vychadza, realizovala v roku
1995 v 96 obciach so zapojenim 450 responden-
tov, ktori ziskali diplomy na slovenskych vyso-
kych skolach. Na zaklade zisteni konstatuje, ze
podstatna cast madarskej inteligencie na Sloven-
sku je nositelom intergenera¢nej mobility, ¢o zna-
mena, ze sa jej prislusnici dostali na spolocen-
skom rebricku omnoho vyssie ako ich rodicia.
Preto je aj socidlny pévod madarskej inteligen-
cie heterogénny. Po vyraznych spolocenskych
zmenach sa urychlila aj intrageneracna mobilita,
teda jav, ked jedinci v ramci svojich zZivotnych
dréh zmenia povolanie alebo spoloc¢ensko-eko-
nomicky status. Jedna tretina madarskej inteli-
gencie je mobilna, kym dve tretiny si zachovali
svoje zivotné drahy a pévodny spolocensky sta-
tus. V podskupindach inteligencie su to lekari a pe-
dagogovia, u ktorych bola zistend najnizsia in-
tragenera¢na mobilita. Su to prave pedagdgovia,
z ktorych takmer polovica poklada svoju pracu
za hobby (takto sa vyslovuje o svojej praci len
tretina podnikatelov a technickej inteligencie,
jedna pétina polnohospodarskych inZinierov a len
7 % ekondmov). Aka je teda madarska inteligen-
cia na Slovensku? — kladie si otazku autorka vy-
skumu. Respondenti ju charakterizovali ako vrst-
vu, ktora: 1. hladd svoje miesto a nachddza sa
na zaciatku sebaorganizovania (podla 39,6 %
opytanych), 2. madarskd inteligencia predstavuje
silu, ktord uspeSne reprezentuje zdujmy Mada-
rov na Slovensku (26,2 %), 3. madarska inteli-
gencia na Slovensku je vo svojich Zivotnych pod-
mienkach, spésobe Zivota natolko rozdielna, Ze
ju nemozno povazovat za jednotniu vrstvu
(12,8 %) — je to nazor najmd pedagdgov a hu-
manitnej inteligencie.

V hodnotovom systéme madarskej inteligencie
na Slovensku autorka vyskumu rozliSuje medzi tra-
di¢no-spoloc¢enskym a modernizovanym individu-
alistickym hodnotovym systémom. V prevahe je ten
prvy: je zaloZeny na rodine, narodnej a nabozen-
skej kontinuite a v centre jeho pozornosti nie je
orientacia na ,,ja“, ale na vyssi stupen otvorenosti
voci pospolitosti — na sluzbu voci nej. Pre druhy
systém je najdolezitejsie individudlne uplatnenie.
Madarska inteligencia ako vrstva (vratane politic-
kej inteligencie) sa iba organizuje a formuje, ale
ukazuju sa v nej uz naznaky uspesnej reprezenta-

cie Madarov na Slovensku — hodnoti postavenie
inteligencie autorka vyskumu.

Procesy asimildcie — volba $koly a pouziva-
nie jazyka —je nazov tretej studie. Vyskumnu vzor-
ku k tejto téme tvorilo 600 madarskych rodicov,
ktorych deti navstevuju zdkladnu skolu. Autorka
ich rozdelila do dvoch podskupin:

1. madarski rodicia, ktorych deti chodia do
madarskych $kol, 2. madarski rodicia, ktorych deti
chodia do slovenskych $kol. Opytani nie st len
aktivnymi nositelmi rozhodovacich mechanizmov
suvisiacich s volbou $koly, ale zohravaju aj rolu
urcitého mosta medzi minulosfou a budicnostou,
medzi generaciami starych rodi¢ov a vnukov. Pri
skiimani rozhodovacieho mechanizmu pri vybere
Skoly vyskumnicka rozlisila 4 dimenzie: 1. uro-
veri ziskavania informdcii, 2. uroveri tvorby ndzo-
ru, 3. ¢innostni vroveri, 4. troveri potvrdenia (zdo-
vodnenia) konania. Bolo to nevyhnutné urobit,
pretoze vo svojom vyskume narazila na nespocet-
né variacie pouzivania jazykov (madarského i slo-
venského) v rodindch, najmi vzhladom na kon-
Stelacie rodin (spolunazivanie viacerych generacii,
pripadna rozdielna narodnost oboch rodicov, iro-
ven ovladania oboch jazykov atd.). Z konstrukeii,
ktoré autorka vyskumu pouzila, spomenme este
nasledovnu: rodicov, ktori svoje deti zapisali do
madarskych skél, nazyva rodi¢mi so zrelou iden-
titou. Madarski rodicia, ktori svoje deti zapisali
do slovenskych $kol — to su vo vyskume rodicia
s prechodnou identitou (resp., medzi-identitou*).
A nakoniec su to rodi¢ia so slovenskou identitou
— rodicia, ktori sa povazuju za Slovakov (41 %
z nich pochddza z homogénneho madarského
manzelstva, 37 % zo zmieSaného manzelstva,
22 % z homogénneho slovenského manzelstva).
Uzito¢nost takto vypracovanej konstrukcie sa azda
najviac prejavuje pri posudzovani taziskovych ota-
zok tykajucich sa skumania vyhod a nevyhod
madarskych a slovenskych §kol pre deti uvedenych
typov rodic¢ov. Uvedme v tejto stvislosti niektoré
poznatky z vyskumu.

70 % respondentov (rodicov) so zrelou iden-
titou je presvedéenych o tom, Ze madarska skola
nemoze byt pre ich dieta nevyhodna. Taktiez aj
prevazna vicsina s ,,medzi-identitou” (90 %)a so
slovenskou identitou (97 %) je presvedcena, Ze pre
ich dieta nemdze byt nevyhodnou slovenska skola.
Avsak 8,8 %, resp. 3,2 % z posledne menovanych
typov respondentov si uz dnes nie su isti, ¢i sa roz-
hodli spravne, ked svoje dieta zapisali do sloven-
skej Skoly. Medzi vyhodami madarskej Skoly
47,6 % rodicov so zrelou identitou vyzdvihovalo
vyznam vzdeldvania v materinskom jazyku, dalej
ziskanie Sirokého vzdelania (16,5 %), ze dieta sa
zivi z mad arskych koreriov a takto zostdva Mada-
rom (14,5 %), pritom sa stdva voci inym tolerant-
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nym (10,5 %); 4,4 % respondentov so zrelou iden-
titou je toho ndzoru, Ze madarské skoly nemaju
nijaku vyhodu.

38 % respondentov s ,,medzi-identitou“a 76 %
so slovenskou identitou povazuje madarské Skoly
zanevyhodné. Respondenti s ,,medzi-identitou” za
vyhodu uznévaju vzdeldvanie v materinskom jazy-
ku (31,8 %) a zachovanie si madarskej identity
(20 %), kym respondenti so slovenskou identitou
ako vyhodu madarskych $kol uvadzaju len vzdela-
vanie v materinskom jazyku (23,1 %).

V ¢om je madarska $kola nevyhodna? 55,3 %
respondentov so zrelou identitou je toho nazoru,
ze madarskd Skola nema Ziadnu nevyhodu, res-
pondenti z dalSich skupin povazuju za najvacsiu
nevyhodu madarskych $kdl fazZsie uplatnenie sa
a slabsie ovladanie slovenského jazyka. V posu-
dzovani slovenskych $kél nastava obrat: podla na-
zoru respondentov so zrelou identitou slovenské
Skoly maju viac nevyhod ako vyhod. Najviac¢sou
ich nevyhodou je, Ze spdsobuju stratu identity
(50 %). Ich najvdcSou vyhodou je, Ze sa v nich
deti lepSie naucia po slovensky (27,1 %) a lep-
Sie sa uplatnia (11,6 %). Zdalo by sa, Ze suvis-
losti st tu velmi jednozna¢né — vyhodna je taka
Skola, kde sa deti dobre naucia po slovensky
a pravdepodobne sa tak aj lepSie uplatnia v zi-
vote. Istu Cast tejto suvislosti si uvedomuju aj
rodicia so zrelou identitou, ale s tym, Ze sa ich
deti naucia dobre po slovensky v madarske;j Skole.
Su totiz toho ndzoru, Ze kvalitné vyucovanie
slovenského jazyka nema byt privilégiom iba slo-
venskych §kdl a iba dobré ovladanie slovenského
jazyka este nie je garanciou na dobré uplatnenie
sa ich deti v buducnosti.

Potrebné su teda na Slovensku madarské
Skoly? 87,3 % respondentov so zrelou identitou,
56,2 % s ,,medzi-identitoua 30 % so slovenskou
identitou je toho ndzoru, Ze ano.

Ukazalo sa, ze vSetky typy identity si v uzkej
spojitosti so spominanymi oblastami (ziskavanie
informacii, vytvorené ndzory, aktivity, zdévodne-
nie), cez ktoré sa pristupuje k rieSeniu otdzky vol-
by skoly tak, aby bolo u¢inené zadost dileme, ako
si zachovat identitu, jazyk, kulturu ako bazu na
dal$iu existenciu a uplatnenie. Cielom rodicov so
zrelou identitou je zachovanie si madarskej iden-
tity, za prostriedok ktorého pokladaji madarsku
zakladnu Skolu. Rodicia s ,,medzi-identitou* nie
su schopni svoje nazory realizovat a na poli ¢inov
si nedokazu zachovat madarsku identitu (,,asimi-
lacia v sebaobrane*). Rodicia so slovenskou iden-
titou podla dimenzionalnej analyzy by sa mohli
povazovat aj za takych, ktori uz nadobudli zrelu
slovensku identitu, ked medzi ich nazormi, ¢inmi
a zdovodneniami nie st zvlastne protirecenia. Zda
sa, ze pevnu narodnu identitu rodi¢ov nadobud-

nuta prostrednictvom absolvovania madarskej
Skoly posilnil aj fakt, Ze sa pocas svojho Zivota
sami uspesne uplatnili ako Madari. Pritom v pri-
pade rodicov, ktori navstevovali slovenské Skoly,
sa nie vzdy potvrdilo, Ze by sa po absolvovani slo-
venskej skoly v Zivote lepsie uplatnili.

Nasa informativna recenzia sa snazila o ¢o
najvacsiu autenticitu a, pochopitelne, nemohla sa
vyhnut uréitej vytrhnutosti z kontextu, ktory je
u autorky dany prisnou a presnou konstrukciou
textu. Mohli sme len vyzdvihnut to najpodstat-
nejsie z vyskumu. Treba zdo6raznit plodnu spolu-
pracu autorky s vyskumnym pracoviskom v Ma-
darskej republike pri realizdcii uvedenych
vyskumov. Samotny vyskum sa stava aj vdaka nej
ojedinelym z toho hladiska, Ze vyskum s takou
hlbkou ponoru do problematik na Slovensku me-
dzi madarskou menS$inou doposial nebol reali-
zovany (skumanie tychto problémov na celo-
slovenskych vzorkach, akymi pracuju slovenské
agentury, by ani nebolo mozné). Vyskumy, ktoré
uskutoc¢nili na mensSinovu tému iné pracoviskd —
medzi nimi aj Medidlne informac¢né centrum
(1995, 1998) — sa skor snazili o Siroky zaber
z hladiska najaktualnejsich potrieb deciznej sfé-
ry, ¢omu zodpovedala aj volba objektu vyskumu
— obyvatelstvo na zmieSanom uzemi Slovenske;j
republiky (teda slovenské i madarské), o vo-
pred predpovedalo prioritu skimania vztahovych
otazok spolunazivania, komunikdcie a zblizova-
nia platforiem na posudzovanie problémovych
otazok, kym autorka uvedeného vyskumu mala
moznost skimat madarski mensinu zvnutra. I na-
priek tomu je poteSitelnym zistenim, ak sa vy-
sledky naSich vyskumov v niektorych konkrét-
nych otazkach zhoduju, ¢im sa vlastne verifikuju
(napr. medialne spravanie obyvatelstva, domi-
nantné média, ndzory na kultirno-spolo¢enské
otazky, preferencie politickych subjektov, vztah
obyvatelstva k zahrani¢no-politickému smerova-
niu SR). (Porovnaj: F. Sinka: Verejnost a média
v jazykovo zmieSanych oblastiach Slovenska.
Otazky zurnalistiky, 1999, €. 2, 3.)

Madarska mensina na Slovensku ma dvojaké
vizby — so Slovenskom je viazana tym, ze Zije
v ramci jeho hranic, s Madarskom zasa prostred-
nictvom materinského jazyka a kultary. Postave-
nie narodnostnej mensiny nie je v Ziadnej krajine
zéavideniahodné. Preto potrebuje viac porozume-
nia a tolerancie a ¢o najmenej predsudkov. Socio-
logicky vyskum mdéze vyznamne prispiet k bura-
niu vzajomnej nedovery.

Mgr. Frantisek Sinka, CSc.,
Medialne informaéné centrum,
Bratislava
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VEREJNOPRAVNE VYSIELANIE A EUROPA

RUNAR, W. a kol.: Perspectives of Public Service
Television in Europe (Perspektivy verejnopravneho
vysielania v Eurdpe). Diisseldorf, EIM 1999. 156 s.

Verejnopravne vysielanie je nielen jednou
z tém politickych rozhovorov, ale aj predmetom
legislativnych Gprav v mnohych eurdpskych kra-
jinach. Autori Woldt Runar, Josephine Dreisova,
Arnaud Gerber a Bertram Konert hned v uvode
publikacie rozoberaju zakladné otazky sticasnej ve-
rejnopravnej televizie, spoc¢ivajice v tom, ¢i:

—mozu verejnopravni vysielatelia vyuzivat nové
technoldgie na distribuciu svojich programov?

— st schopni pontiknut nové tematické kanaly?

—mdzu ponuknut doplnkové sluzby na internete?

— aky je vztah platenych televiznych kanalov
voci verejnopravnym vysielatefom?

— aky druh programov moéze byt financovany
z koncesionarskych poplatkov? a pod.

Zéroven vsak konStatuju, ze verejnopravni
vysielatelia sa snazia rozvijat stratégie zabezpe-
¢ujuce ich buducnost aj napriek obmedzeniam,
ktoré su dané predovsetkym velkostou trhu, tradi-
ciami, pravnymi Strukturami vysielania a pod.

Na zéklade tychto skuto¢nosti autori zdoraz-
nili podstatné rozdiely v stratégiach jednotlivych
europskych verejnopravnych vysielatelov:

1. Verejnopravni vysielatelia vo velkych kra-
jinach — konkrétne vo Velkej Britanii a v Nemec-
ku — st velmi aktivni vo vyvoji dalSich stratégii
pre digitdlnu televiziu a nové médid. Vstupuju
do mnohych porovnatelnych projektov, prostred-
nictvom ktorych sa usiluju definovat moznosti
dané novymi technoldgiami. Vo vécsine pripa-
dov tieto iniciativy su paralelne posiliiované
snahou znizovat ceny a zefektivnit organizacné
mechanizmy.

2. Niektori verejnopravni vysielatelia su ak-
tivni aj v digitadlnych projektoch a na internete,
avSak predovsetkym z ekonomickych alebo poli-
tickych dovodov sa ich stratégie pomalsie rozvija-
jua ich iniciativy st ovela restriktivnejSie v moz-
nostiach a ambiciach.

3. Tretia skupina vysielatelov je eSte len na
zaCiatku procesu nového smerovania. Aktivity
v novych oblastiach su limitované, vnttorna re-
Strukturalizdcia a reorganizdcia zatial nedosiahla
pozadovanu uroven. Konkrétne, vysielatelia
v mensich krajinach, kde ekonomické podmien-
ky zohréavaju délezitu tlohu, si obmedzovani pri
uplatiovani novych iniciativ.

Analyzou podmienok a poziadaviek informac-
nej spolo¢nosti autori dospeli k zaveru, Ze napriek
roznym problémom verejnopravna televizia este
stale plni vyznamné zivotné funkcie a tie mozu

zohrat déleziti ulohu aj v buducnosti. Verejno-
pravne vysielanie je totiz schopné:

—obhgjita podporit originalitu a identitu prog-
ramov, ktoré ponuka,

— zvysit hlavne kvalitu vysielania v Sirokom
spektre programovych kategorii,

— poskytnuf protivahu ndrastu vertikdlne in-
tegrovanych velkych sikromnych medidlnych sku-
pina

— udrzat si Specialnu poziciu v ¢oraz viac ko-
mercne orientovanom mediadlnom systéme.

Problematika verejnopravneho vysielania je
prehladne spracovand v Siestich kapitolach.

1. kapitola: Uvod

Autori charakterizuju verejnopravne vysiela-
nie a priblizuju jeho vyvoj za poslednych 15 ro-
kov. Hodnotia nastup digitalneho vysielania, r6z-
ne pristupy a metodolégie. Zdévodnuju vyber
krajin a to, Ze sa neorientuju na rozhlasové vysie-
lanie, pretoze z hladiska struktiry ho povazuju za
ovela heterogénnejsie a komplexnejsie ako tele-
vizne vysielanie. Uvedomuju si, ze vyvoj v kaz-
dej krajine je individualny, a preto v tejto publi-
kacii prezentuju len 6 krajin (Dénsko, Franctzsko,
Nemecko, Taliansko, Velka Britania a Holandsko),
medzi ktorymi napriek rozdielom existuju i po-
dobnosti tykajuce sa verejnopravneho vysielania.

1L. kapitola: Faktory ovplyviiujiice vyvoj verej-
noprdvnej televizie

V tejto Casti sa predovsetkym uvadzaji tech-
nologické, politické, ekonomické a socidlno-
-kulturne faktory verejnopravneho vysielania.
Za zakladné technologické faktory sa povazuju
digitalizacia a konvergencia; politické a ekono-
mické faktory informuju o liberalizacii, globali-
zacii, ekonomickej konvergencii a integracii trhu
a spolocnosti; socidlne a kultirne faktory sa za-
meriavaji na individualizaciu Zivotného Stylu, kto-
ra nasledne vedie aj k segmentécii spoloc¢nosti.

II1. kapitola: Tuzkosti

Autori konstatuju, Ze technologické a ekono-
mické zmeny ovplyviluji verejnopravne vysiela-
nie. Definuju tri problémov¢ oblasti, spolo¢né pre
vsetky krajiny. Su to konkurencia, financovanie
a restrukturalizacia, ktora je uizko spojena s reor-
ganizaciou spolo¢nosti. Tieto poznatky ilustruji
na priklade 6 krajin, ktoré su Specifické svojim
systémom dudlneho vysielania a dopliaja ich pre-
hladnymi tabulkami a grafmi. Na zaver vyslovuju
myslienky o dalSej zmysluplnej existencii verej-
nopravnych vysielatelov v Eurdpe za predpokla-
du, Ze tito budu schopni zabezpecit informacné
potreby ovela plnsie ako stikromni vysielatelia, ¢im
sa posilni ich legitimita a uzsie prepojenie s pub-
likom.
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IV. kapitola: Stratégie

Zatial ¢o predoslé kapitoly zobrazuju vo vse-
obecnosti podobné zmeny vo verejnopravnom vy-
sielani jednotlivych krajin, v tejto Casti autori vy-
kresluji podmienky, vdaka ktorym sa vysielanie
rozvija. Aj ked ich je tazké porovnavat, pretoze su
roznorodé a ovplyvituju ich technologické zme-
ny, intenzita konkurencie v privatnom sektore,
ukazuje sa, Ze situacia v pripade kazdého verej-
nopravneho vysielania je jedinecnd. Na stratégiu
vyvoja vplyva komplex faktorov:

— pravne — ako je legislativne vysielanie,

— politické — aku podporu ma verejnopravne
vysielanie v spolo¢nosti,

— ekonomické — ich nedostatok velmi ovplyv-
nuje oblast novych technoldgii a sluzieb,

— infrastruktara — krajiny s vysokym percen-
tom kablovych a satelitnych domécnosti, vysokym
prienikom pocitacov do domacnosti, vyssim per-
centom domdécnosti vybavenych audiovizualnou
technikou vytvaraju lepSie podmienky na uvede-
nie novych sluzieb, ako je digitalne vysielanie, nez
krajiny s ovela menej rozvinutou infrastrukturou,

—jazykové a kultirne — velmi ovplyviujt roz-
voj verejnopravnych vysielatelov, v nevyhode su
krajiny, ktorych jazyky nie su svetové.

V dalSej casti sa autori podrobne venuju ve-
rejnopravnym vysielatefom vo Velkej Britanii,
v Nemecku, vo Francuzsku, v Taliansku, Dansku
a v Holandsku. Zvlast hodnotia stiCasny stav ve-
rejnopravneho vysielania a pripravenost na digita-
lizaciu vysielania, zavadzanie novych sluzieb a tech-
nik do vysielania, pristupov na internet a pod.

V. kapitola: Perspektivy verejnoprdavneho tele-
vizneho vysielania v informacnej spolocnosti

Autori sa zaoberaju dolezitymi funkciami, kto-
ré vplyvaju na medialny priestor. Predovsetkym
odporucaju:

— umoznit pristup pre vSetkych tak, aby mali
dostatok informacii aj v obdobi nastupu novych tech-
noldgii, ktoré su pre mnohych Iudi nedostupné,

— poskytovat programy i pre mensinové pub-
likum,

—zachovat si vlastnu originalitu a jedine¢nost,

—udrziavat orientaciu a pravomoci, to znamena,
poskytovat zakladné informdcie a analyzy, zabezpe-
Covat doveryhodnost zdrojov, zodpovedat za vysoku
kvalitu programov, vyvazenost horizontalne a verti-
kalne integrovanych medialnych konglomeratov.

Zaroven kladu doraz na nové technoldgie, naj-
mé z hladiska spristupfiovania programovych zdro-
jov, archivov a databaz, priamej komunikaciea vzde-
lavania.

Medidlna vychova sa stava v sucasnosti velmi
vyznamnym prostriedkom, prostrednictvom kto-
rého by verejnopravne vysielanie mohlo oriento-
vat obCanov v informacnej spolocnosti.

VL. kapitola: Zdvery

1. Tak ako existuju rozdiely medzi krajinami,
existuju aj rozdiely medzi verejnopravnymi vysie-
latelmi.

2. Rozhlas a televizia budu pokracovat ako cen-
tralne vysielacie stanice pre zna¢nu ¢ast spolo¢nosti.

3. Fragmentdcia a individualizacia Zivotnych
Stylov su dva pojmy, ktoré ovplyviuju kazdého
a kazdodenné verejnopravne vysielanie.

4. Liberalizacia je zdkladnym kamenom me-
dialnej politiky v mnohych krajinach.

5. Z hladiska globalizacie a vysokej integra-
cie priemyslu je verejnopravne vysielanie vy-
znamné pre vyvaZenost vysielacieho priestoru.

6. Uloha verejnopravneho vysielania spociva
v tom, ze:

— vo vSeobecnosti koncesionarske poplatky
zabezpecuju Siroko zamerany prijem pre vsetkych,
¢im sa vykryje celé spektrum programov (infor-
macné, zabavné, vzdelavacie),

— legitimnost verejnopravneho vysielania sa
mdze docielit len vtedy, ak je zabezpecend prime-
ranym poctom sledovanych programov,

— zvySovanie cien na trhu je v sulade s dosa-
hovanim vyssej kvality.

7. Adekvatne financné zabezpecenie tvoria
koncesionarske poplatky, prijmy z reklamy a ko-
meréné sluzby.

8. Zefektiviiovanie vydavkov a ich ucinnost
vyplyva zo:

— znizovania zakladne zamestnancov,

—zniZzovania neekonomickych ¢asti organizécie,

— zadavania prac externym dodavatelom,

— z posilnenia organizacnej Struktury a pred-
stavenia novych modelov manazmentu a z vytva-
rania synergie medzi ré6znymi ¢astami organizacie.

9. Verejnopravni vysielatelia sa musia adapto-
vat na nové medidlne Struktury.

10. Verejnopravne vysielanie by malo poskyt-
nat benchmark — prestavku.

11. Hlavnou tlohou médii je posiliovat funk-
cie demokratizacie spoloc¢nosti.

Buducnost verejnopravnej televizie zavisi od
toho, ¢i po prechodnej faze nastane Siroky konsen-
zus medzi rozhodujucimi politickymi silami v kaz-
dej krajine a legitimnymi potrebami verejnopravne-
ho vysielacieho systému, ktory je integralnou
sucastou celého medidlneho systému, avsak nie je
zalozeny na komer¢nych principoch. Z tohto pohla-
du je verejnopravne vysielanie opravnené a §tat by
mal vytvarata zabezpecovat také podmienky, v kto-
rych sa rozvija sloboda prejavu a r6znorodost infor-
macii ako zakladny pilier fungovania demokracie.

PhDr. Denisa Vikova,
Medialne informaéné centrum,
Bratislava
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KULTURA JAZYKOVE KOMUNIKACE MANAZERU

BARTOSEK, J.: Kultura manaZerské komunika-
ce. Zlin, FAME VUT 1999. 112 s.

Kazdodenni pohled na stranky tisku, poslech
rozhlasu a televize nas utvrzuji v nazoru, Ze uro-
vei, kultura psané a mluvené komunikace ma vy-
razné kvalitativni vykyvy. Nekdy jsme svédky
bezobsaznych vyjadreni, jez sice hytfi bonmoty,
ale nepfinaseji zadny poznatek, novou informa-
ci, nebo naopak jsou zde prezentovana sdéleni
jako koncentrat novych informaci, v némz se
vyznat vyzaduje velkou soustfedénost a velké
desifrovaci usili. Oba piistupy jsou chybné — ale
v bézné novinaiské mluvé jsme si jiz bohuzel
mnohdy zvykli na tyto kvalitativné nesourodé
projevy, ledabylé a n¢kdy i chybné uzivani ma-
tefského jazyka. Jednoznacné ovSem konstatuj-
me, ze takovy zplsob prace s matefskym jazy-
kem v bézné komunikaci, natoz s jazykem
odbornych sdéleni, je zcela diskvalifikujici v ma-
nazerské komunikaci. Zde nejde pouze o osobni
image komunikujiciho obchodnika, PR pracov-
nika, specialisty reklamni ¢i propaga¢ni agentu-
ry, firemniho reprezentanta — ale predevsim
o image firmy, kterou tento komunikujici jedi-
nec v daném obchodnim, spolecenském vztahu
zastupuje.

Pomérné velké mnozstvi odborné literatury,
vydané od roku 1990 v nasi zemi pravé na téma
interpersonalni a masové komunikace, etiky ob-
chodniho jednani, manazerské kultury obecné,
svédci o védomi nedostatkll v této sféte.

Je potésitelné, ze zkuSeny pedagog, lingvista
a zurnalista, byvaly propagacni pracovnik v jed-
né osobé doc. Jaroslav Bartosek trvale publikuje
na toto téma nejen casopisecké studie, ale i sou-
hrnngjsi prace, v nichZ prezentuje pouceny pohled
teoretika, ktery zna danou tematiku zaroven z kaz-
dodenniho uZzivani v praxi.

V 10 obsahlych kapitolach vysokoskolskych
skript s nazvem Kultura jazykové komunikace po-
dava sevieny vyklad zékladnich podstatnych sou-
vislosti kultury manazerské komunikace.

Struktura publikace, ¢lenéni obsahu a nazor-
nost vykladu dokladaji dlouholeté pedagogické
i praktické zkusSenosti autora. V ivodni kapitole
J. Bartosek osvétluje a definuje zakladni pojmy,
s nimiz v dal$im textu pracuje — rétorika, komu-
nikace, jazyk, fe¢, kultura, manazer. V navazuji-
cim textu pak charakterizuje ¢esky jazyk a jeho
strukturu, funkce, upozornuje na socialni, termi-
nologickd a ptekladatelska uskali soucasného ja-
zyka. Autor zkouma spole¢né a odlisné rysy mlu-
vené a psané feci, upozoriuje na problematicka
mista kazdé z uzivatelskych forem. Nev§ima si

pfitom jen vlastni jazykové stranky projevu —
pragmatické, sémantické, lexikalni, syntaktické
a tvaroslovné, ale sleduje i vyznamné faktory,
jako je napft. artikulace, mimika, gesta, pohyb,
komunika¢ni vzdalenosti obou ucastniki a fady
dalsich.

Ctvrtd kapitola soustfeduje ¢tenafovu pozor-
nost na vetejné mluvené komunikaty: feci na-
ucéné (prednasku, referat, diskusni pfispévek
a dalsi typy), jednaci (rozhovor, oznameni, vy-
zvu, prodej, diskusia debatu, telefonovani, vyjed-
navani), agitacni — politické, propagacni a rekla-
mni (projev, polemika, inzerat, debata), soudni,
nabozenské a ideologické, formalni a spolecen-
ské. V§ima si vystavby mluveného projevu, stra-
tegie prezentace myslenek z hlediska cile fec-
nikova vystoupeni atd. V dalsich kapitolach pak
detailné rozviji nékteré druhy vefejnych mluve-
nych komunikata.

Osobnim vécnym komunikatim je zasvécena
pata kapitola. Pro cilovou skupinu této uc¢ebni po-
miucky —tedy studenty oboru managementu a mar-
ketingové komunikace — jsou piinosné detailni in-
formace vénované telefonovani — vystavbé
rozhovoru, osloveni, obsahu a formé vzkazu na
zaznamnik, uspornosti feci, jasnosti a pregnant-
nosti sdéleni. Pro ty posluchace, ktefi neabsolvo-
vali stiedni ekonomické Skoly, budou objevné také
poznatky, které souviseji s obsahem a formou fi-
remniho dopisu.

Pro dobrého manazera je nezbytnosti ovladat
pripravu, organizaci a vedeni vécnych shroméz-
déni, jimz se autor vénuje v dalsi ¢asti vysoko-
Skolskych skript. Za podstatné zde povazujeme
informace, které se tykaji jazykové kultury fize-
ni porady, schize a dal$ich typt komunikacnich
setkani. Autor zdlraznuje predevsim otazky, které
souviseji s obsahovym, formalnim a ¢asovym fi-
zenim diskuse, zejména v této souvislosti zmi-
fiuje J. BartoSek ruzné typy setkani s novinafi.

Dvé kapitoly jsou zasvéceny otazkam vyjed-
navani, presvédcovani a manipulace. Autor sleduje
racionalni i emocionalni stranku slovni komuni-
kace, argumentacni stavbu piesvédcovaciho pro-
jevu i taktiku argumentace.

Zavér ucebniho textu se soustfeduje na pod-
statné otazky spolecenské komunikace, tedy na to,
co je soucasti kazdodenniho Zivota, pro manazery
pak kulturnost spolecenského projevu je nezbyt-
nou soucasti profesni kvalifikace. Organicky na-
vazuje posledni kapitola vénovana tvorbé image —
firemni a osobni.

Je jednoznaéné, Ze doc. BartoSek autorsky
zpracoval ucebni text, ktery v syntetizujici formé
zavrSuje fadu jeho dil¢ich studii, ¢lankt, pozna-
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mek, osobni analytické ¢innosti, jeho kritickou
reflexi soucasného jazykového prostredi.

Bezesporu zde vznikl ucebni text, ktery ma
hodnoty oboru také fadu prikladu, plasticky osvét-
Iujicich traktované téma, doplnéné hojnosti litera-
tury za kazdou z 10 kapitol.

Recenzent se ale domniva, Ze pomérné znac-
na ¢ast prezentovanych tematickych celkt je pri-
1i§ strucna. Zcela jisté by zaslouzila podrobné&;jsi,
obséhlejsi vyklad, protoze text pisobi na nékte-
rych mistech az zbyte¢né heslovité. Struénost
vykladu je dle mého soudu na skodu véci, i kdyz
Ize pochopit, Ze autor mél na mysli predev§im
zédkladni uvedeni studentli oboru managementu
a marketingové komunikace do oblasti kultury

manazerské komunikace. Zaroven by bylo ucel-
né, aby autor v zavéru publikace sestavil soubor
zékladni studijni literatury a literatury dopliko-
vé. Tento postup by pfispél k vétsi orientaci Cte-
nafe v problematice, jiz se autor vénuje s neby-
valou péci.

Ptes tyto dil¢i piipominky je nutno recenzo-
vany text pfivitat a vyslovit nadéji, ze doc. PhDr.
Jaroslav Bartosek, CSc., bude v analyze kultury
manazerské komunikace pokracovat a pfipravi
dalsi texty, které se budou monotematicky zaby-
vat nékterymi jednotlivymi okruhy problému.

Doc. PhDr. Dusan Pavli, CSc.,
AMASIA EXPO, s. 1. 0., Praha,
e-mail: amasiaexpo@cmail.cz

ELEKTRONICKYCH MEDI{

rozhlasové a televizne vysielanie.

klacovych dokumentov:

B Eurdpsky dohovor o cezhranicnej televizii
(novelizovany text z 9. septembra 1998

B | Televizia bez hranic*

Z produkcie MEDIALNEHO INFORMACNEHO CENTRA pontikame tieto odborné publikécie:

ZAKLADNE EUROPSKE DOKUMENTY V OBLASTI REGULACIE

Publikaciu sme pripravili v spolupraci s Vyskumnym servisom Slovenskej televizie a Radou SR pre

Obsahuje subor vyznamnych dokumentov a odporucani Rady Eurdpy a Eurdpskej tnie vratane troch

B Vykladova sprava k Eurdpskemu dohovoru o cezhrani¢nej televizii

(Direktiva ¢. 89/552/EEC v zneni novely ¢. 97/36/EEC)
Publikdcia vysla v roku 1998, ma 300 stran, stoji 250,- Sk + posStovné.

Autor: doc. PhDr. Vladimir Holina

Z obsahu:

Cas a pdésobenie médii

Zmeny publika dennej tlace
Zmeny publika ¢asopisov
Zmeny rozhlasového publika
Zmeny televizneho publika

ZMENY MEDIALNEHO PROSTREDIA (sociologicky aspekt)

Hlavné charakteristiky zmien potencialneho publika

Publikum prostriedkov masovej komunikacie

Publikdcia vysla v roku 1998, ma 90 stran + 16 stran priloh, stoji 90,- Sk + postovné.

Obe publikacie si mozete pisomne objednat alebo priamo zakiipit na adrese:
Medidlne informacné centrum, Odbor medidlnych informécii — kniznica,
Pionierska 4, 812 46 Bratislava 1
Tel.: 07/ 4445 5324, 4437 2301 Fax: 07/4437 2301
e-mail: mic@micsk.sk




