ZO ZAHRANICIA

MEDIALNE SYSTEMY V EUROPE - DANSKO

Danske kralovstvo je najmensou Skandinav-
skou krajinou s poctom obyvatelov, ktory je prak-
ticky zhodny so Slovenskom (5,3 mil.). Vzhladom
na svoju polohu ma Dénsko silné kultirne a his-
torické vizby nielen na ostatné severské krajiny,
ale i na Nemecko. To ma vplyv aj na dansku me-
dialnu scénu, najmi vsak na sledovanost zahra-
ni¢nych televiznych stanic.

Tla¢

Priznacny je trvaly pokles poctu novin od dru-
hej svetovej vojny. V désledku priemerného po-
klesu o 25 % za desatrocie dnes zostalo v Dansku
iba 35 novin (dennikov), z ¢oho iba 29 mozno
povazovat za samostatné v zmysle redak¢nej ne-
zavislosti.

Dansku dennu tla¢ mozno kategorizovat po-
dla nasledovnych kritérii: velké celostatne denniky
(3), malé celostatne denniky (4), regiondlne a lo-
kalne denniky (23) a tabloidné denniky (2). Osem
z tychto dennikov vychadza aj v nedelu. V doésled-
ku koncentracie na danskom tlacovom trhu st dnes
viaceré lokalne trhy bez konkurencie. Na narod-
nej urovni o Citatelov superia velké celoStatne den-
niky. V sucasnosti najvic¢sim danskym dennikom
je Morgenavisen Jyllands-Posten s nakladom tak-
mer 180 000 exemplarov. Celkovy jednorazovy
naklad dennej tlace dosahuje 1 583 000 vytlackov
a s poc¢tom 300 vytlackov dennej tlace na 1 000
obyvatelov sa Dansko radi na 9. miesto v Eurdpe
(hned za Velku Britaniu a Nemecko). (Pozri ta-
bulku 1.)

Celkové néklady dennej tlace uz niekolko ro-
kov klesaju. Napriek tomu celostatne distribuova-
né denniky s malymi nakladmi a uizko vymedze-
nymi cielovymi skupinami ¢itatelov rozptylenymi
po celej krajine zaznamenali v poslednych rokoch
iba mierny pokles nakladov. Dnes dosahuju na-
klad takmer 110 000 vytlackov. Je to dosledok
zéaniku viacerych dennikov, ale aj poklesu nakla-
dov inych. Za poslednych pétnast rokov sa znizil
aj celkovy naklad dvoch tabloidnych dennikov
(0 40 %), ked dnes nedosahuje ani 300 000 exem-
plarov.

Pre regiondlnu a lokélnu tlac je popri poklese
nakladov v poslednych rokoch priznacna aj vy-
razna Strukturalna zmena. UZ viacero rokov badat
tendenciu vytvarat lokalne monopoly fiziami, kon-
centraciou vlastnictva a strategickymi alianciami.
Kodanska vydavatelska skupina Berlingske Offi-
cin ziskala fiziami a strategickymi alianciami upl-
nu alebo ¢iastocnu kontrolu nad tretinou celko-
vych nékladov lokdlnej a regionalnej tlace.

Od roku 1985 je zrejmy vyrazny narast rozsa-
hu novin vo vSetkych kategériach danske;j tlace.
Kvantitativny i kvalitativny néarast novinarske;j
ponuky sa vSak neprejavuje v raste Citatelskej za-
kladne. Naopak, danska tla¢ ma ¢oraz menej Cita-
telov. To este viac prispieva k zhorSujucej sa fi-
nancnej situdcii tlace, ktoru o reklamné prijmy
oberaju elektronické média (najma televizia a in-
ternet).

Rozsirenym fenoménom v danskom medial-
nom prostredi su bezplatné (inzertné) regionalne
noviny. V krajine ich vychadza 137 v jednorazo-

Tabulka 1

Desat najvicsich danskych dennikov (1998)
Titul Vydavatel Naklad Citatelia

(v tis.) (v tis.)

Jyllands-Posten Jyllands-Posten A/S 178 792
Ekstra Bladet A/S Dagbladet Politiken 155 575
Berlingske Tidende De Berlingske Dagblade A/S 154 550
Politiken A/S Dagbladet Politiken 146 558
B.T. De Berlingske Dagblade A/S 134 590
Jydske Vestkysten A/S Jydske Vestkysten 92 294
Arhus Stiftsidende Arhus Stiftstidende A/S 87 183
Fyens Stiftstidende Fyens Stiftstidende A/S 69 201
Aalborg Stiftstidende A/S Aaalborg Stiftstidende 68 189
Degbladet/Frederiksborg Amts Avis | Dagbladet A/S 58 173

Zdroj: World Press Trends, 1999 Edition, ZenithMedia, London 1999, s. 81
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vom naklade vyse 5 milidnov exemplarov tyzden-
ne a na 1 000 obyvatelov pripada 1 600 exemplarov
tejto tlace. Z tohto hladiska zaujima Dansko vy-
nimo¢né postavenie v Eurdpe. Vicsina tychto no-
vin su tyzdenniky a distribuuji sa lokalne na uze-
miach vymedzenych ndkupnymi zvykmi
obyvatelov. Tato kategoria tlace postupne prebera
funkcie, ktoré povodne plnila lokalna tla¢. Vy-
skumy ukazuju, zZe takmer 30 % miestnej popula-
cie povazuje tieto noviny za najdolezitejsi zdroj
lokalnych informécii.

V roku 1998 vychadzalo v Dansku 14 tyzden-
nikov a 19 mesac¢nikov v celkovom néaklade 1,9
milidna exempldrov. Zatial ¢o naklady univerzal-
nych tyzdennikov a ¢asopisov v rokoch 1983—
1998 zaznamenali pokles o 14 % (¢ize asi 300 000
vytlackov z 2,2 na 1,9 milidna), naklady Speciali-
zovanych komerénych ¢asopisov rastu.

Audiovizualne média

Danske rozhlasové a televizne vysielanie tak-
mer uplne ovladaju tri spolo¢nosti — Danmarks
Radio (DR), TV 2 a v mensej miere TV 3. DR je
verejnopravna organizacia, ktora zabezpecuje roz-
hlasové i televizne vysielanie. Bola zalozena v ro-
ku 1925 a predstavuje akysi dansky variant brit-
skej BBC. Podla zakona je DR povinna sluzit
vsetkému obyvatelstvu, ¢ize poskytovat vSetkym
Danom kompletnt programovu ponuku (zdbava,
kultura, informadcia, spravodajstvo, publicistika).

Zasadnt zmenu do ¢innosti DR priniesol start
prvého konkurenéného kanala — TV 2. Kratko po
zacCiatku vysielania TV 2 prildkala vyznamnu ¢ast
byvalych divdkov DR a trhovy podiel DR sa zni-
zil o polovicu. Odpovedou DR bolo spustenie dru-
hého kanala v septembri 1996. Zatial ¢o pévodny

Tabulka 2

kanal DR 1 pontka univerzalny program, DR 2 sa
viac sustreduje na Specializované programy a pre
mensinové publikum. DR 2 vysiela prostrednic-
tvom satelitu.

TV 2 je financovana z reklamnych prijmov,
ale aj z koncesionarskych poplatkov (20 %). Le-
gislativne poziadavky na TV 2 nie su vSak také
rozsiahle ako na DR. Pritom poziadavka poskyto-
vat divakom ,kvalitny, vSestranny a rozmanity*
program sa vztahuje na oboch prevadzkovatelov.
Podobne ako DR, aj TV 2 je zo zdkona povinna
podielat sa na danskej filmovej produkcii. Zakon
tiez urcuje, ze TV 2 si musi urciti ¢ast programov
objednévat u nezavislych producentov a Ze na jej
vysielani sa musi podielat osem regionalnych po-
bociek.

Sukromny televizny sektor v Dansku plne
ovlada TV 3 a jej druhy kanal TV 3+. TV 3 vysie-
laz Londyna, takze v technickom zmysle je vlast-
ne zahrani¢nou stanicou. KedZe vSak ponuka pod-
statny a stale va¢si podiel danskych programov, je
povazovana za treti dansky televizny kanal. TV 3
moze prijimat vySe 60 % danskych domacnosti
bud kablom, alebo individudlnou satelitnou
anténou.

Udaje o sledovanosti televizie hovoria, zZe dan-
ski televizni divaci uprednostituji domace stanice,
takze podiel zahrani¢nych stanic na danskom trhu
sa pohybuje na trovni asi 10 %. (Pozri tabulku 2.)

Lokalna televizia sa zacala pokusne zavadzat
spolu s lokdlnym rozhlasom v roku 1983 ako ne-
komeréna televizia so zdkazom vysielat reklamu.
V priebehu rokov sa lokalna televizia ako ¢isto
obcianska s neplatenymi pracovnikmi presadila iba
vo vécsich urbanistickych centrach. V nich mézu
lokalne stanice vyuzivat terestridlne vysielace ko-
mercnych stanic.

Trhovy podiel danskych televiznych stanic v priebehu diia a v hlavnom vysielacom case (1998) (v %)

Televizna stanica Cely den Hlavny vysielaci ¢as
DR TV/DKR 1 30,8 36,2
DKR 2 1,6 2,0
TV 2 37,5 399
TV 3 9.9 8,8
Kanal 2 6,6 4.6
ZTV/3+ZTV 1,8 1.8
Lokalne TV stanice 0,3 0,2
Ostatné stanice 11,5 6,5
Spolu 100,0 100,0

Zdroj: Statistical Yearbook 1999, Film, television, video and new media in Europe,

European Audiovisual Observatory 1999, s. 250
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Od marca 1997 vysiela v Dansku novy Spor-
tovy a filmovy kandl, na ktorého zriadeni sa po-
dielali TV 2, DR a TeleDanmark (poprednd dan-
ska telekomunikaéna spolo¢nost). O mesiac neskor
vznikla siet 6smich najvécsich lokalnych televiz-
nych stanic TV, ktoru kontroluje Scandinavian
Broadcasting System (SBS).

Na rozdiel od televizie celostatne rozhlasové
vysielanie DR si udrzalo monopol az do febru-
ara 1997. Celkovy monopol na rozhlasové vysie-
lanie zanikol sice uz v roku 1983, ked vzniklo
niekolko lokalnych rozhlasovych a televiznych
stanic, iSlo vSak o vysielanie vylu¢ne na miest-
nej urovni, ktoré nijako neohrozilo monopol ve-
rejnopravneho rozhlasu. Rozhlasové sluzby DR
podliehaju tej istej zakonnej regulécii ako televi-
zia. Od roku 1992 prevadzkuje DR $tyri samo-
statné kanaly a tri samostatné subory frekvencii.
Frekvencia pre §tvrty celostatny kandl rozhlaso-
vého vysielania na VKV bola sice k dispozicii,
ale parlament sa zdrahal rozhodnut o jej pridele-
ni. Zaujem prejavovalo nielen Danmarks Radio,
ale aj TV 2. V snahe vyvinut tlak na politické
rozhodnutie TeleDanmark a TV 2 v marci 1997
zriadili Radio 2, ktoré vysiela pomocou satelitu
a kébla s dosahom zhruba na 60 % déanskych
domacnosti.

Na rozdiel od lokalnej televizie lokalny roz-
hlas v Dansku je velmi rozsireny. Je takmer ne-
uveritelné, ze v krajine s 5,3 miliona obyvatelov
vysiela asi 300 lokalnych rozhlasovych stanic. Od
zakonnej regulacie z roku 1983 sa v Dansku roz-
vinul systém komercénych a nekomercénych lokal-
nych rozhlasovych stanic. Tie prvé sa zivia prij-
mami z reklamy a tie druhé maju sice pristup
k verejnym finanénym zdrojom, ale financuju sa
najmé z prispevkov réznych zaujmovych organiza-
cil. V malych lokélnych staniciach pracuji najmé
dobrovolnici, dokonca i v komerénych staniciach.

Statna medialna politika

Od zaciatku 80. rokov mozno zaznamenat
viacero pokusov danskej vlady ovplyvnit vyvoj
a buducnost danskeho medialneho systému. Tie-
to pokusy sa vSak tykali vylu¢ne celostatnych
elektronickych médii. Voci ostatnym sa to moze
zdat nespravodlivé, avsak ak zvazime vyznam
dvoch hlavnych institicii TV 2 a DR pre celkovy
charakter su¢asného danskeho medialneho systé-
mu, javi sa tento pristup ako pochopitelny. Me-
diekommissionen (Medialna komisia) v roku 1985
publikovala spravu, ktora bola vysledkom pétroc-
ného skuimania a dospela v nej k zdveru, Ze pre-
chod z monopolného na duélne televizne vysielanie
bol ohlasom na explozivnu expanziu zahrani¢nych
satelitnych a kablovych televizii.

Zatial ¢o v 80. rokoch sa Medialna komisia
zaoberala relativne konkrétnou situaciou, v sucas-
nosti sa musi zaoberat novym a ovela viac nepre-
hladnym mediadlnym prostredim. Spravy komisie
sa sice usilujui o viac-menej konkrétne odporuca-
nia, avSak vzhladom na sucasné reality a celkové
politické tendencie sa hlavné témy sprav sustre-
duji na podporu verejnopravneho vysielania na
jednej strane a na obmedzenie regulacie, restrik-
cie a dohladu na ¢o najmensiu mieru na strane
druhej. Na celostatnej Grovni boli prijaté tri za-
vazné rozhodnutia: 1. viacstranna dohoda o elek-
tronickych médiach do konca 20. storocia, 2. rych-
la liberalizacia telekomunikacii a 3. formulovanie
plénu rozvoja informac¢nych a komunikacnych
technologii.

Zakon o vysielani z roku 1997 priniesol nova
ekonomicku a Strukturdlnu koncepciu danskeho
medidlneho systému. Spolu s liberalizaciou te-
lekomunikaénej legislativy novy zakon vyrazne
prispel k deregulacii doposial monopolne orga-
nizovanych alebo silne regulovanych oblasti me-
didlneho systému — najmé kablovej a lokdlne;j
televizie. Podla nového zdkona mézu sukromné
firmy prevadzkovat kablové siete a vyuzivat ich
aj na ponuku vlastnych televiznych programov.
Lokalne stanice sa m6zu spéjat do sieti. Pre oba
verejnopravne kanaly Danmarks Radio a TV 2
to znamenalo, Ze o ich financovani sa uz neroz-
hoduje na politickej urovni a Ze mézu vytvarat
dcérske komeréné spolo¢nosti s moznostou pod-
nikat aj mimo sektora vysielania (napr. v oblasti
telekomunikacii, novych informaénych techno-
logii a pod.).

Rozsirenie aktivit verejnopravnych rozhlaso-
vych a televiznych institicii a finanéna podpora
lokalnych médii predstavuje novy prvok v medial-
nej politike, ktora sa tradi¢ne sustredovala vyluc-
ne na dve vysielacie organizacie. V tomto zmysle
mozno hovorit o rozsireni koncepcie ,,sluzby ve-
rejnosti.

Systém regulacie

Pre dansku medialnu scénu je priznaéné roz-
delenie politickej zodpovednosti za médid. Tlac¢
patri do kompetencie Uradu vlady, elektronické
média do rezortu kultiry a telekomunikacie ma
na starosti ministerstvo pre vedu a vyskum. Tato
politicka tripartita neulahcuje pracu minister-
stvam, ani nepomaha dosahovat zodpovedajtuce
rieSenia.

DR a TV 2 spravuju rady guvernérov. V pri-
pade DR pozostava rada z jedenastich ¢lenov.
Deviatich z nich menuje parlament, jedného osa-
denstvo DR a predsedu menuje minister kultu-
ry. Rada guvernérov TV 2 ma devit ¢lenov, pri-
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¢om Siestich menuje minister kultury, dvoch regio-
nalne spolocnosti a jedného osadenstvo TV 2. Obe
televizie sa za svoju ¢innost zodpovedaju parlamentu.

Ostatnym médiam venuje legislativa podstat-
ne menej pozornosti. Na rozhlas ako na ,,sekundar-
ne* médium sa kladu mensie naroky a v suvislosti
s tlacou legislativa iba vymedzuje zodpovednost za
obsah. Staznosti na média (nielen na tlac) riesi Tla-
cova rada.

Medialne organizacie

Désledne organizované asocidcie na ochranu
roznych zdujmovych skupin maja v Dansku bo-
hatu tradiciu. Plati to aj pre média. Jednou z pri-
¢in, preco si v Dansku udrziava silnt poziciu od-
borové organizacia novinarov Dansk Journalist
Forbund, je jej monopolné postavenie v danskom
novinarstve. Jej ¢lenmi je vySe 95 % danskych
novinarov.

Trochu odlisna situécia je na strane zamestna-
vatelov. Zatial ¢o zamestnanci médii si zdruzeni
v Unii novinarov, zamestnavatelia sa zdruzuju vo
viacerych profesionalnych skupinach podla jed-
notlivych médii. Vydavatelia novin st zdruzeni
v Dansk Dagblads Forening a vydavatelia caso-
pisov v Dansk Magasinpresses Udgiver Forening.
Komer¢né elektronické média sa organizuju naj-
mi pre moznost vstupu do lokélnych elektronic-
kych médii. Ich skupina sa vola KOMM, zatial ¢o
nekomercné rozhlasové a televizne stanice su or-
ganizované v Sammenslutningen af Lokale Radio
og TV Stationer i Danmark (Zdruzenie danskych
lokalnych rozhlasovych a televiznych stanic). Lo-
kalne noviny a okresné noviny si zalozili Landsrep-
raesentationen for Danske Distriktsblade og Lo-
kal Aviser.

Perspektivny vyvoj

KIuc¢ovymi slovami vo vyvoji danskych mé-
dii st multiplikacia, digitalizcia a narodna orien-
tacia. Na programe je aj zachovanie kvality. Po-
chopitelne, tieto trendy st vzajomne uzko prepojené.

Jednou z pricin, preco je aktudlna otazka kva-
lity, je nedostatok sukromnych penazi v medial-
nom priemysle pomerne malej krajiny. Nedosta-
tok kapitalu spésobuje, ze dansky medidlny systém
je potencialne zranitelny invaziou zahrani¢nych
satelitnych a kéblovych televizii. V snahe udrzat
komercné peniaze v domacich rukach sa danska
vlada rozhodla uz v pociato¢nom Stadiu aktivne
celit sirokej skale zahrani¢nych kanalov zaciele-
nych na danskych divékov.

Sucasné vyskumné tdaje hovoria, ze danski
divéci preferuju domacu televiziu. Sved¢i o tom
nielen podiel danskych stanic na televiznom trhu,
ale aj skutoc¢nost, ze programy domacej produk-
cie sa umiestiiuju na prvych miestach rebricka
najoblubenejsich programov.

Trh tlace ovplyviiuje prednostna orientacia €i-
tatelov na celostatne a medzinarodné spravodaj-
stvo. Najnovsie vyskumy ukazuji, Ze mladi [udia
maju coraz vacsi zdujem o politické a celostatne
spravodajstvo. Ak tato skutocnost dame do suvis-
losti s poklesom nakladov regionalnej a lokalne;j
tlace, tendencia je zrejma. Vysledkom je, Ze kon-
kurencia na trhu tlace sa obmedzuje na sutaz troch
celostatnych dennikov, najmé na ukor lokalne;j tla-
¢e. Regionalna tla¢ na tato situaciu reaguje zvac-
Senim rozsahu celostatneho a medzinarodného
spravodajstva.

Situdciu regionalnej tlaci stazuju aj elektronic-
ké média. Okrem mnozstva lokalnych rozhlaso-
vych stanic prinasa seriézne lokalne a regionalne
spravodajstvo aj televizia. TV 2 s velkym uspe-
chom uvadza denne regiondlne televizne programy.

Narast poctu rozhlasovych a televiznych kana-
lov zosilnil konkurenciu medzi produkénymi spo-
lo¢nostami, uchadzajucimi sa o kontrakty a autor-
ské prava. Zaroven hlavni hraci znasobuju svoje
sily vertikalnou i horizontalnou koncentraciou
v snahe udrzat si svoje veduice postavenie. Na trhu
tlace je to otazka zivota alebo smrti, preto velké
konglomeraty za¢inaju operovat nielen na celostat-
nej, ale aj regionalnej urovni.

Podla zahrani¢nych pramenov pripravil
PhDr. Samuel Brecka,
Medialne informacéné centrum, Bratislava.
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Uplynuli uz tri roky, ¢o periodikum dostalo
nového $éfredaktora, vydavatela a redaként radu.
Preslo mnohymi zmenami, avSak naznaceny kurz
potvrdil jeho orientaciu na eurdpsku akademicku
obec a vedecké institucie.

V uvodnom ¢lanku prvého ¢islaB.Gu nter:
Televizne spravodajstvo a eurdpske publikum
(s. 5-38) konstatuje, Ze vyskum televizneho spra-
vodajstva sa v Eurdpe realizuje uz od roku 1950.
Doraz kladie na informacny vplyv spravodajstva
na publikum. Prehlady verejnej mienky za niekol-
ko predoslych rokov naznacili, ze bezni obCania
vnimaju ako hlavny zdroj spravodajskych infor-
macii televiziu. Televizne spravodajstvo sa pova-
zuje za najdoveryhodnejsi spravodajsky zdroj; je
aj najvyznamnej$im prameniom narodného a me-
dzinarodného spravodajstva, ktoré sa za posledné
roky zacalo presadzovat popri seridoznych zmenach
v spravodajstve novin, a to predovsetkym na lo-
kalnej Grovni.

Autori K. Renckstorf-F Wester
prispevkom Pdsobenie teoretickej konsStrukcie
s podtitulom Odporucania na stiudium vyuzivania
televizneho spravodajstva (s. 39—60) poskytuju
pohlad do suc¢asného vyskumu televizneho spra-
vodajstva, ktor¢ho vysledky su dost nejednotné.

R.D.Browner v ¢lanku Slimacia ulita:
Elektronické média a emigrantské spolocnosti
(s. 61-84) piSe o rapidnom naraste emigrantske;j
populacie pocas industrializacie sveta v 20. sto-
ro¢i. To prinieslo hlavne rozvoj elektronickych me-
dialnych sluzieb. Autor sa zameriava predovset-
kym na mladsich divakov. Prostrednictvom
programoveho projektu, orientovaného na zblizo-
vanie kultur, predstavuje rad opatreni a navrhov
sledujucich jeden ciel: priblizit potomkom emig-
rantov ich rodnu kultaru.

Druhé ¢islo sa zac¢ina ivodnou poznamkou
venovanou Alfonzovi Silbermanovi, ktory sa do-
ziva 90 rokov a svojou tvorbou vyznamne prispel
do nemeckej vedy o publicistike.

H.Beentjes—L.Haenens —T. H. A.van
derVoor t—C.M.Koolstra v ¢lanku Ho-
landské a flamske deti a mladez ako uZivatelia in-
teraktivinych médii (s. 145 — 166) porovnavaju tren-
dy vo vlastnictve, v pristupe a vo vyuzivani médii
v domdcnostiach alebo v detskych izbach. Predo-
vsetkym islo o vyskum pozicie interaktivnych mé-
dii v socialnom prostredi deti a mladeze vo veku
6-17 rokov. Déraz sa kladol na funkciu (pre koho)
a percepciu (ako su vyuzivané) interaktivinych mé-

dii. Na zaver autori sumarizuju vseobecné trendy
pouzivania interaktivinych médii z niekolkych uh-
lov pohladu, napr. pohlavi, a ako vplyvaju rozdiely
v socialno-ekonomickom postaveni rodi¢ov na pri-
stup, vlastnictvo, nazory a pouzivanie interaktiv-
nych médii v Holandsku a vo Flamsku. Prehladné
tabulky poukazuji na vybavenost detskych izieb
(knihy, radio, stereo, televizia, gameboy, playsta-
tion, IC, video, internet a e-mail), ¢as straveny pri
médiach, aktivity pri praci s pocitacom (hry, pisa-
nie textu, kreslenie, grafika, aritmetika, prezeranie
CD, programovanie, databazy, internet, e-mail),
najcastejSie vyuzivané médium detmi a ich rodic-
mi, uvadzaju, odkial deti najcastejSie Cerpaju in-
forméacie (televizia, knihy, noviny, CD, telefén, vi-
deo, pocita¢ové hry, rozhlas a ¢asopisy), kolko ¢asu
venuju pocitatom doma i v $kole a pod.

P M. Lewi s stadiou Pocuvanost a spomien-
ky: Eurdpske verejnoprdavne rozhlasové vysielanie
v roku 1990 (s. 209-228) sa zameriava na Statne
verejnopravne rozhlasové vysielanie v sucasnej
Eurdpe, na jeho vztah ku komerénému vysielaniu
a postoj Eurdpskej unie, ktord sa orientuje najma
na film a televiziu a ignoruje zmeny tykajice sa
rozhlasu. Konstatuje, Ze v tejto oblasti sa za posled-
né obdobie hromadili r6zne problémy a predovset-
kym je potrebné vyrovnat sa s nastupujucou digi-
talizaciou vysielania.

N.P.G.Vettehen v prispevku Rozdiely
v pohlaviach pri prijimani verbdlnych a vizudl-
nych informdcii v televiznom spravodajstve
(s. 229-238) konstatuje, Ze mnozstvo televiznych
vyskumov zameranych na spravodajstvo ukézalo,
Ze muzi v priemere sleduju spravodajstvo Castej-
Sie ako Zeny. Ciastoéne to moze vyplyvat z roz-
dielov vo vzdelani a vedomostnej zakladni. Tato
studia poskytuje alternativne pohlady na dant
problematiku.

Uvodny ¢lanok tretieho ¢isla napisali
L. Tsaliki—A.Rivolis:Internet ako na-
stroj tvorby verejnej politiky s podtitulom Ob-
novenie ustrednej Stdtnej iniciativy v Grécku
(s. 255-276). Autori predstavuju informacné
a komunikaéné technoldgie. Internet povazuju za
prostriedok na tvorbu verejnej politiky a zameria-
vaju sa na predstavenie uvodného projektu EPPOS
pre oblast internetu, ktory by malo garantovat mi-
nisterstvo kultiry s cielom posilnif kultirny vplyv
a ekonomicky vyvoj v krajine.

T. G it n n e | $tadiou Neutralizovanie rozpo-
ru: Stratégia vo vyucbe medidlnej sposobilosti
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(s. 277-300) prezentuje vysledky vyskumu, kto-
ry sa realizoval v Nemecku, a zaobera sa medial-
nou vychovou prostrednictvom rozhlasového vzde-
lavania. Autor poukazuje na vyznam medidlng;
pedagogiky, v ktorej by sa mali sklbit skusenosti
pedagogov a redakénych timov.

B. van den Bergh — J. vanden Bulc k
v Clanku Vyuzivanie médii, vnimanie rodic¢ovského
medidlneho poradenstva a porozumenie komuni-
kdcie rodic — dieta v 5. a 6. ro¢niku (s. 329-350)
skumaju potencidlne socialne funkcie médii bez
zakladného medialneho obsahu. Autori rozobera-
ju detsku percepciu a skimaju, aky vplyv na vy-
uzivanie médii (televizia, videorekordér, pocitac,
knihy a komiksy) ma rodi¢ovské poradenstvo ty-
kajuce sa médii (vyuzivanie médii —napr. ako opat-
rovatelka) a komunikacia rodi¢ — diefa v rodine
zamerana na médid. Dotazniky boli rozposlané me-
dzi 519 piatakov a Siestakov. Ukazalo sa, Ze pora-
denstvo rodicov a pohlavie vyznamne ovplyviu-
ju vyber média.

Prispevok N. Jank o ws k é h o Hladanie
metodologickych inovdcii v medidlnom vyskume
(s. 367) sa formou recenzie 5 knih vyjadruje
k problematike medidlneho vyskumu a zameria-
va sa aj na nové médid a internet.

Uvodny c¢lanok Stvrtého ¢isla pripravili
B.Gunter—J Harrison-J Arundel
—R. O s b ornna tému Prenasledovanie Zien
v televizii s podtitulom Rozsah, povaha a obsah
zobrazovania na obrazovke (s. 387-406). Pouka-
zuje na zobrazovanie zien ako obeti nasilia v dra-
matickych programoch vyznamnych televiznych
kandlov vo Velkej Britanii. Udaje s vybrané z vel-
kej obsahovej analyzy, zachytavajucej 28 dni tele-
viznej produkcie v priebehu 12 mesiacov rokov
1995-1996. Islo o 3 428 programov, ¢o je asi
6 254,1 hodiny produkcie. Obsahové analyza sa
tykala 2 200 dramatickych programov a televiz-
nych kinofilmov, v ktorych bolo zmapovanych
vyse 1 800 prejavov nasilia spachaného na zenach.
Najcastejsie to boli zeny bielej pleti vo veku 20—
35 rokov, ktoré sa stali obetou fyzického utoku,
roznych foriem nasilia, slovnych vyhrazok, sexu-
alneho obtazovania, unosu a pod. V §tadii st vy-
sledky prehladne spracované v tabulkach, vyc¢is-
Iujucich najcastejSie formy ndsilia spachané na
zenach alebo najcastejsie ciele uto¢nika.

Prispevok autorov G. M. Kool stra-—
T H.A.vanderVoorta—G.d"Ydevallea
sa zameral na PredlZovanie ¢asu prezentdcie titul-
kov v televizii: Ovplyvnenie casu deti na citanie
a porozumenie (s. 407—422). Autori vychadzaji
zo vseobecného poznatku, ze vo vsetkych kraji-
nach, ktoré pouzivaju titulky, sa uplatiuje pravid-
lo tzv. six-second rule: najdlhs$i mozny titulok je
dvojlinajkovy so 64 znakmi, ktory sa ukaze na

6 sekund, a kratsie titulky sa prispésobuji v du-
chu proporcnosti vnimania, aby sa titulok nestal
mitvym. Defom rozdelenym do stupnov 2, 4, 6
ukazali 9-minttové segmenty z epizddneho ame-
rického akéného serialu (Knightrider) a americ-
kej situacnej komédie (Full House), ktoré boli
v Holandsku otitulkované. Zaroven splnali jednu
z tychto troch podmienok:

a) prezentacia titulkov nebola dlhsia ako 6 se-
kund,

b) maximalny vysielaci ¢as uréeny na prezen-
taciu titulku bol 8 sekund,

¢) maximalny cas prezentacie titulkov bol 10 se-
kund.

Z prieskumu vysvitlo, Ze kym deti sledovali
programové segmenty, pohyb ich o¢i bol v stlade
s celkovym ¢asom potrebnym na Citanie titulkov.
Hned po odsledovani programovych segmentov sa
zistovalo, kolko textu si zapamatali. Vysledky uka-
zali, ze deti pri prezentacii titulkov trvajtcej 10 se-
kand potrebovali preukazatelne viac ¢asu na Cita-
nie titulkov a zdroven si ich zapamatali lepSie nez
deti, ktoré mali titulky k dispozicii 6 alebo 8 se-
kand, avsak rozdiely neboli statisticky vyznamné.
Vysledky jednotlivych prezentécii su prehladne
spracované v tabulkéach. )

A.Dho est v ¢lanku Ubohé predstavovanie
Flamska s podtitulom Ekonomické ukazovatele v roz-
pocte flamskej televiznej drdamy (s. 423—442) konsta-
tuje, Ze hoci televizna drama je kulturne vyznamna
programova kategdria, jej rozpocet determinuju naj-
mé ekonomické faktory. Vo Flamsku velkost televiz-
neho trhu ovplyviiuje niektoré aspekty sucasnej dra-
my, ako je rozpocet, dlzka — Zivotnost, vysielaci cas
a zaner televizneho cyklu. Z historickej perspektivy
sa jasne ukazuje, Ze komercializaciu televizneho pro-
stredia posilnili existujuce tendencie, ktorych cielom
je maximalizacia publika pri minimdlnych investi-
ciach. Z hladiska eurdpskeho trhu potrieb su taktiez
vysvetlené rozdiely vo vyrobe dramy. Doteraz eko-
nomické faktory zohravaji vyznamnii llohu v §truk-
ture rozpoctu televiznej dramy.

V rubrike Komentare a diskusiesal.L.Ho ¢ h-
heimer vyjadruje k Usporiadaniu spolocného
rozhlasu z hladiska Problémov v planovani
(s. 443-456). Tymto ¢lankom starostlivo spracu-
va rozdiely medzi ,,zurnalistikou v demokracii‘
a ,,demokratickou zurnalistikou*. ,,Zurnalistiku
v demokracii“ chape ako nieco, ¢o je stanovené
spolo¢nostou, zatial ¢o ,,demokraticka Zurnalisti-
ka* vychadza z tohto procesu. Autor podrobne
charakterizuje pat krokov potrebnych na dosiah-
nutie Uspesného procesu rozvoja demokraticky
zalozenej zurnalistiky pri budovani verejnoprav-
neho rozhlasu. Predovsetkym je potrebné:

1. identifikovat ucastnikov,

2. definovat otazky alebo problémy,
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3. stanovit problém daného procesu ¢i zdroj
identifikacie,

4. urcit ciele a predmet, teda ulohy a zodpo-
vednost,

5. zamer akéného planu a spoloény zéaklad.

Na zéaver $tudie autor priblizuje i diskusiu, kto-
rej zavery viedli k mnozstvu politickych a ucin-
nych vyhlaseni, tykajucich sa 0s6b vtiahnutych do
takéhoto malého systému medialnych iniciativ.

V rubrike Recenzie (s. 460—466) st uvadza-
né knihy tychto autorov: TANAKA, K.: Jazyk re-

MEDIA PERSPEKTIVEN
Roénik 1999

klamy s podtitulom Pragmaticky pristup k re-
klame vo Velkej Britdnii a v Japonsku; VAN-
GELISTI, A. L. - FRIEDRICH, G. W.: Vyt¢ba
komunikacie: Tedria, vyskum a metddy; POT-
TER, W. J.: Medialne vzdelavanie; SCHNAUF-
FER, R.: Medzinarodné komunika¢nd politika
pre investovanie.

Podla zahrani¢nych materialov spracovala
PhDr. Denisa Vlkova,
Medialne informacné centrum, Bratislava.

Cislo 1 je venované symp6ziu Komisie na zis-
tenie finanénych potrieb rozhlasovych spolocnosti
(KEF).

Z Cisla 2 vyberame studiuB.Raueno v ej
Taliansko: Duopol RAI/MEDIASET pred digitdl-
nou vyzvou (s. 82—89). Autorka hodnoti organi-
zacnu politiku a vyvoj trhu v talianskom televiz-
nom priemysle, v ktorom nastali zmeny vplyvom
digitalnej televiznej techniky. Doteraz sa obme-
dzovali len na sektor platenej televizie, ale boj
o najlepsie miesto na ocakdvanych trhoch buduc-
nosti mal vplyv na terestrické frekvencie, cez kto-
ré asi 95 % talianskych domacnosti prijima tele-
viziu. Kablové a satelitné vysielanie hra na konci
90. rokov len okrajovu rolu.

Cislo 3 prinasa studiu Ch. Breu ni ga Prog-
ramova kvalita v televizii (s. 94—-110) o aktualnej
diskusii na tému vyvoj a realizacia kritérii tele-
viznej kvality.

I.Mo hro v av prispevku Ochrana mldde-
Ze v televizii: Aktudlny vyvoj (s. 119-127) infor-
muje o dohode predsedov vlad krajin EU (februar
1999) tykajucej sa realizacie smernic na doplne-
nie predpisov o ochrane mladeze v televizii.

B.Beckert aH Kubicekvstdii
Multimédia to umoznia: Od skisobného projektu
az po uvedenie na trh (s. 128—143) hodnotia vy-
sledky a dosledky narodného a medzinarodného
skusobného projektu Multimédia.

Z ¢isla 4 vyberame ¢lanok S.Feieraben-
dovej, W.Klinglera a EESimonaNa
¢o sa deti pozeraju (s. 174-186), v ktorom autori
analyzuju vysledky sledovanosti televizie v skupi-
ne 3—13-ro¢nych deti v r. 1998. Niektoré vysledky
vyskumu:

Deti vo vychodnom Nemecku sleduju televiziu
denne dlhsie ako ich vrstovnici v zapadnom Nemec-
ku. Chlapci sleduju televiziu dlhsie ako dievcata.

Najvyssia sledovanost televizie bola medzi 18. a 21.
hodinou, pri¢om asi 12 % starSich deti (12—13-ro¢-
ni) sledovali televiziu eSte medzi 21. hodinou a pol-
nocou. Najoblubenej$imi televiznymi stanicami
3—13-ro¢nych v r. 1998 boli Super RTL a PRO 7.

B.vanEi merenova a EEOehmichen
v §tadii Ako Zeny a muzi vyuzivaji médida (s. 187—
201) rozoberaju udaje tykajuce sa Specifického
vyuzitia rozhlasu, televizie a internetu v r. 1998
podTla pohlavia. Komunika¢no-vedecky vyskum sa
uz dlhsi ¢as zaoberd otazkou, ¢i je pohlavie rele-
vantnou kategoriou na objasnenie motivu vyuzi-
vania médii a modelu preferencii. Zeny v priemere
pocuvaju radio a sleduju televiziu dlhsie ako muzi
(okrem vikendu). Najvicsie rozdiely v sledovanos-
ti odbornych programov su v oblastiach veda, tech-
nika a predovietkym $port. Zeny sa orientuju na
zabavne relacie. Vyplyva to z vicsej sledovanosti
popoludnajsich programov, najmé seridlov. Ana-
lyza podla jednotlivych demografickych znakov
a skupin zivotného $tylu potvrdzuje predpoklad,
ze vyuzivanie médii v ramci podobného vSedné-
ho diia zien a muZzov sa sotva odliSuje. Len 28 %
zien vyuziva internet ako zdroj informacii (u 14—
19-ro¢nych je to az 36 %). Ak aj Zeny toto nové
médium vyuzivaju, v jeho hlavhom vyuziti ne-
existuju ziadne signifikantné rozdiely medzi po-
hlaviami. Je zrejmé, Ze muzi viac surfuju po inter-
nete a ukladaju viac dat, ale vo v§eobecnosti maji
Zeny menej prileZitosti pristupu na internet a dis-
ponuju horsim hardvérom.

A.Grajczyk a W.Klingler v stadii
Ako vyuzivaju médida vyse 50-rocni (s. 202-216)
zverejnili vysledky vyskumu vyuzivania elektro-
nickych médii a dennej tlace v Nemecku v roku
1998. Hlavnym informa¢nym zdrojom starSich Tudi
su televizia a denna tla¢. Sledovanost televizie
v kategorii vySe 50-roénych stupla o 9 minut (cel-
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kovo je to 245 minut cez vSedny den a pocas vi-
kendu 282 minut). Vo vychodnom Nemecku je
dennd sledovanost televizie o pol hodiny vyssia
ako v zapadnom. Najsledovanejsimi televiznymi
programami si ARD (19,8 %), ZDF (18,6 %)
a treti program (16,7 %), s velkym odstupom na-
sleduju RTL (12,9 %), SAT 1 (11,4 %), Kabel 1
(4,3 %)a PRO7 (3,9 %). Co sa tyka navitevnosti
kin, starsi Iudia uprednostiuju sledovanie televi-
zie alebo videa. Len 9 % uzivatelov onlinu st 50-
-ro¢ni a star$i. Tito sa zaujimaji o e-mail a vy-
hladdvanie vecnych informacii.

Cislo 5 je venované televiznemu volebnému
spravodajstvu v r. 1998, hodnoteniu politickych
aktérov v spravach a stranickej reklamy vo voleb-
nej kampani do Spolkového snemu.

Trh reklamy v Nemecku v r. 1998 zazname-
nal konjunktiru, pretoze zisk z reklamy stupol
0 9 % (asi o 30 milidrd DEM).

V ¢&isle 6 podla M. He fflera: Trh reklamy
1998 (s. 288-295) by mohla byt v r. 1998 s na-
rastomo 10 % opdt uspesne;jsia tlac (48,9 %) pred
elektronickymi médiami (48,3 %). Hoci zisky te-
levizie vzrastli o 8,3 %, v rozhlase boli o 1,7 %
nizsie. V hodnoteni odvetvi prevadzkujucich re-
klamu mal najvyssie vydavky automobilovy prie-
mysel (3 miliardy DEM) pred masmédiami (2,5
miliardy DEM). Na trefom mieste sa umiestnili
obchodné organizacie a na Stvrtom telekomunikac-
né podniky (1,6 miliardy DEM). Cisty zisk z tele-
viznej reklamy vzrastol v r. 1998 0 6,3 %, na 7,9
miliardy DEM. Medzi médiami sa na prvom mieste
umiestnili RTL (2,3 miliardy DEM) pred SAT 1
(1,8 miliardy DEM) a PRO 7 (1,6 miliardy DEM).

Televizny rok 1998 ovplyvnili volby a velké
medzinarodné $portové udalosti (najmé prenosy
zo Zimnych olympijskych hier, z Majstrovstiev
sveta vo futbale a Tour de France). Napriek tomu
stale existuju systematické rozdiely medzi obidvo-
ma verejnopravnymi hlavnymi programami a tro-
mi najvacsimi sukromnymi vysiela¢mi.

V ¢&isle 7 podla U. M. K r i1 g e r a: Stabilné
programové Struktury odoldvaju Specifickym tele-
viznym udalostiam (s. 322-339) vo verejnopravnej
televizii (ARD, ZDF) prevlada informacna ponuka
(42 % z celkového programu), v sikromne;j tele-
vizii je to najmé zdbavna ponuka (RTL — 29 %,
SAT 1 -38 %, PRO 7 — 50 %). Nachadzaju sa aj
rozdiely medzi politickou, ekonomickou a spolo-
Censky relevantnou dennou aktudlnou a neaktual-
nou informacnou ponukou verejnopravnych vysie-
lacov. 23 az 30 % tém v dennych neaktualnych
informacnych vysielaniach sukromnych médii po-
chadza z oblasti [udsky zdujem/prominencia, dalej
10 az 12 % zo sektora kriminality. Zdbavna ponuka
jev sikromnych médiach vécsia ako vo verejnoprav-
nych. Prevladaji hlavne seridly a akéné filmy.

H. R 6 p e r vo Formovani nemeckych multi-
médii 1998/99 (s. 345 —378) hodnoti vyvoj
a stratégiu najvacsich nemeckych medidlnych
koncernov.

Online média si v Nemecku velmi popular-
ne. Od roku 1997 stupol pocet uzivatelov online
a internetu zo 4,1 na 11,2 miliéna dospelych.
17,7 % obyvatelov NSR vo veku od 14 rokov po-
uziva online. Najvac¢siu skupinu uzivatelov online
a internetu tvoria sukromni uZivatelia.

Podla online studie 1999 ARD/ZDF uverejne-
nej v Cisle 8 (s. 401-414), ktora hodnoti vysled-
ky obidvoch predchadzajicich rokov, patri online
k ostatnym masovym médiam. Uzivatelmi nie st
vyhradne zamestnani muzi, vysokoskolsky vzde-
lani, 20- azZ 39-ro¢ni, ale aj starsi, s niz$im vzde-
lanim a nezamestnani. Online a internet stale sil-
nejsie prenikaju do vSedného Zivota, lebo 20 %
uzivatelov denne vyuziva online, a to predovset-
kym vecer a pocas vikendu.

Co sa tyka poplatkov, asi 50 % opytanych
(1999) povazuje poplatky za internet vyssie ako
v roku 1998. Dennd sledovanost televizie v roku
1999 natolko klesla, ze online sa stal vaznou kon-
kurenciou pre klasické elektronické média.

Kolektiv autorov v $tudii Internet — doména
muzov (s. 423 —429) odhaluje Specifické rozdiely
pri vyuzivani a hodnoteni onlinu. Autori dospeli
k zaveru, Ze internet je doménou muzov preto, lebo
ich viac fascinuje ako zeny.

K.H.Ho fsimmer a .Ho rn v ¢lanku
Reklama v Nemecku — akceptovand a uzndvand,
¢islo 9 (s. 442—446), zhodnotili vysledky repre-
zentativnej ankety Frankfurtského instititu medial-
neho trhu (jun 1999, vzorka asi 2 000 reprezenta-
tivne vybranych os6b v NSR — na objednavku
ARD a ZDF). Hlavnou otazkou bol vztah opyta-
nych k reklame a jej spolocenské hodnotenie.
Vysledky ukdzali podstatne diferencovanejsi vztah
obyvatelov k reklame. T4 je dnes beznou sucastou
moderného Zivota a uznavanym faktorom. Pozi-
tivny postoj k nej zaujali skupiny zaujimajuce sa
o politiku, s vys$§im vzdelanim a privrzenci verej-
nopravneho vysielania. Televizna reklama je vse-
obecne akceptovana, je sucastou televizneho dna
vacsiny divakov. Aj reklama na ARD a ZDF je
akceptovand, 9 z 10 opytanych vie, Ze verejnoprav-
ne vysielace vysielaju menej reklamy ako stikrom-
né, a ocenuju, Ze vysielanie na ARD a ZDF nie je
prerusované reklamou.

G.Hallenbergerv ¢lanku Eurofikcia
1998: Tendencie k domdcej vyrobe (s. 469-479)
referuje o ponukovej Struktire a vyuzivani prvy-
krat vysielanych domacich televiznych filmov
v Nemecku.

Z ¢isla 10 vyberame niektoré vysledky studie
W.Klinglera a J.Schaacka Medidlna
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analyza 1999 (s. 506-517). Spolu s reprezenta-
tivnym vyskumom 51 162 oséb vo veku od 14
rokov je Standardnym hodnotenim vyuzivania roz-
hlasu v Nemecku (1999, 246 programov). Prie-
merna dlzka pocuvanosti rozhlasu sa oproti minu-
lému roku zvysila o 7 mintt (na 179 minut). Vo
vychodnom Nemecku je dlzka pocuvanosti roz-
hlasu o 29 minut vysSia ako v zapadnom. V men-
Sich mestach je dlzka poctivanosti rozhlasu vyssia
ako vo vacsich mestach. Rozdiely vyplyvaju
z programu a poc¢uvanosti rozhlasu predovsetkym
v skupine zamestnanych muzov, ktori v. mnohych
pripadoch ako cezpolni na ceste do prace a z pra-
ce pocuvaju radio.

M.Buss a U Neuwodhner v pris-
pevku Typoldgia uzivatelov médii v planovani te-
leviznych programov (s. 540-548) porovnavaju
moznosti vyuzitia typoldgie publika ARD a ZDF.

V éisle11v ¢lankuM. Gerhardsovej
aW.Klinglera Mlddez a médid: Televizia
ako hlavné médium (s. 567-576) autori hodnotia
vyvojové fazy, vyuzivanie a funkcie médii pre
mladez. Televizia je hlavnym médiom mladeze,
pokladaju ju za najhodnovernejsiu a za dolezity
zdroj informacii, najma politickych, aj ked radio
tu ma vicsie predpoklady. V 90. rokoch mladez
vyuzivala menej tla¢ené média a video. Aj nosice
zvuku a radio si zachovali ddlezitu poziciu. Mla-
dez sledovala hlavne sukromné televizne vysiela-
¢e. Hitom boli akéné filmy, kriminalky, rodinné
a zabavné filmy. Vzorku tvorila 12- az 19-ro¢na
mladez.

Stidia C. Dubrauovej a T.Wind-
gasseho Eins Live TV (s. 577-582) sa venuje
novym rozmerom vysielania pre mladych divakov
v hlavnych verejnopravnych programoch.

B.vanEimerenova a B Maier-—
Leschovavonline stadii ARD/ZDF 1999
Vyuzivanie internetu mladezou.: Surfujii namiesto
sledovania televizie (s. 591-598) vyhodnocuju ak-
tualne vysledky vyskumu o vyuzivani internetu
v Nemecku.

Z ¢isla 12 vyberame ¢lanok S. Feiera ben-
dovej a W.Klinglera Deti amlddez
1999 (s. 610-625). Autori analyzuju vysledky vy-
uzivania médii v skupine 6- az 13-ro¢nych deti.
V zapadnom Nemecku ma kazdé stvrté dieta vlast-
ny televizor, vo vychodnom Nemecku je to kazdé
druhé. Deti najviac sleduju filmy, detské vysiela-
nia a serialy. Najoblibenej$imi vysiela¢mi st RTL,
Detsky kanal, PRO 7 a Super RTL. Kazdé druhé
diefa sleduje minimalne raz za tyzden video. Naj-
vyuzivanej$im médiom po televizii je rozhlas, pri-
¢om hudba je rozhodujicim faktorom pri volbe
programu. 88 % deti ¢ita knihy (najmé dobrodruz-
né), dalej Casopisy a komiksy, 50 % deti vyuziva
pocitac, najcastejsie su to pocitacové hry.

Zalozenie Detského kandlu v roku 1997 bolo
strategickou odpovedou na zmeny v dudlnom sys-
téme televizie. V novembri 1999 uz bola jeho sle-
dovanost vyssia ako v pripade Super RTL. Sledo-
vanost tohto kandlu je podla vekovych skupin
3—13-ro¢nych velmi rozdielna. Sleduje ho asi 30 %
deti predskolského veku, ostatnych 70 % tvoria
deti vo veku od 10 do 13 rokov. Najcastejsie poze-
raji najmé akéné filmy a serialy. Najvyssia sledo-
vanost je v ¢ase o 19. hodine. Existencia detského
kandlu je predpokladom na to, Ze aj verejnopravny
detsky program moze byt Gspesny na medidlnom
trhu buducnosti. PiSe o tom A. Schaffer,
v ¢lanku Detsky kanal ARD a ZDF — nevyhnutnd
ponuka (s. 626-634).

Prispevok S.S tampfelovej a A.Graj-
c zy k a Internet pre deti: Detskd siet SWR
(s. 635-640) sa venuje cielom, obsahu a vyuzitiu
verejnopravnej internetovej ponuky.

V ¢lanku Ch. Breu ni ga Programovd kva-
lita pre deti ( s. 641-650) sa diskutuje o preferen-
ciach vyuzitia a kvalitativnych kritériach na prog-
ramové planovanie v detskej televizii.

Podla zahrani¢nych pramenov spracovala
Mgr. Terézia Kamenicka,
Medialne informacné centrum, Bratislava.



