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Vedeckovyskumny program Institutu pre vyskum verejnej mienky Narodného
centra medidlnej komunikacie (teraz Sekcia vyskumu verejnej mienky NCMK) bol
v roku 1998 rozsireny a obohateny o predmet osobitného vyseku medialneho spra-
vania obyvatelstva v priestore, kde sa zvlastnym spdsobom stretavaju a vzajomne
poOsobia medialne systémy, obsahy a vplyvy, a to v jazykovo zmieSanych oblastiach
juzného Slovenska. Deje sa to v podmienkach krizenia dvoch narodnych kultir, ¢oho
vysledkom su aj mnohé Specifika, odliSujuce toto prostredie od vS§eobecnych charak-
teristik globalneho prostredia, pod ktorym rozumieme v tomto pripade celé izemie
Slovenska. Je vS§ak predpoklad, Ze zmenou podmienok (politickych, kultirnych, eko-
nomickych) sa budu tieto Specifika postupne stierat, hoci — vzhladom na urcité oso-
bitosti — celkom nevymiznu. Zostavajuce Specifika vsak budi obohacovat medialne
prostredie a spestrovat aj medialne spravanie v hom.

Predmetny sociologicky vyskum si za svoj ciel vyty¢il:

1. Zhromazdovat poznatky o vztahu verejnosti k médiam v jazykovo zmieSanych
—a komunikacne Specificky sa spravajucich — oblastiach juzného Slovenska a zma-
povat podmienky i moznosti rozsirovania komunikac¢nej kapacity ako prirodzenej
bazy a predpokladu spolo¢enskej integracie.

2. Spitne rekonStruované a na komparaciu pripravené poznatky o medidlnom
spravani obyvatelstva juzného Slovenska (celkove i osobitne podla narodnosti) dosa-
dif do ramca konkrétnych spolo¢ensko-politickych udalosti, ktoré prave hybu verej-
nou mienkou a ktoré st taziskové z hladiska dobrého spolunazivania narodnosti s ma-
joritnym narodom.

V kone¢nom désledku vyskum predstavoval pokus o zmapovanie ucasti obyva-
telstva madarskej narodnosti na medialnej komunikécii prostrednictvom slovenskych
médii a nacrtnutie moznosti takto sprostredkovanej spolocenske;j (kulttirnej, ekono-
mickej a inej) integracie.

Na splnenie zamerov vyskumu bolo vytypovanych 12 okresov na juznom Sloven-
sku s obyvatelstvom slovenskej i madarskej narodnosti. Kritériom na vyber okresov
bola podmienka komparicie, t. j. identita s okresmi z vyskumu v roku 1995, ku kto-
rym boli pri¢lenené okresy, spliajice po novom uzemnom a spravnom usporiadani
SR kritérium 25-percentného podielu obyvatelstva madarskej narodnosti na zarade-
nie do vyskumu. Takto sa povodny pocet 10 okresov z roku 1995 rozsiril na 12 (Du-
najska Streda, Galanta, Sala, Komarno, Nové Zamky, Levice, Velky Krti§, Lucenec,
Rimavska Sobota, Reviica, Roznava a TrebisSov). Reprezentativny sociologicky vy-
skum sa realizoval v diioch 30. 10.—8. 11. 1998 na vzorke 781 respondentov, a to
kvotovym vyberom na zakladnej populécii — obcania 18-rocni a starsi. Metodou zberu
udajov bol standardizovany rozhovor vykonany vlastnou siefou anketarov Instititu
pre vyskum verejnej mienky NCMK. Este pred terénnou fazou vyskumu bola reali-
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zovand sekundarna analyza vysledkov doterajSicho vyskumu realizovaného na na-
rodnostne zmieSanom uzemi s cielom vytypovat taziskové oblasti, ktoré si v novom
vyskume budu vyzadovat overenie, resp. potvrdenie zistenych poznatkov. Sucasne
posluzia aj ako podklad pre buduci kontinualny vyskum. Sociologicky vyskum pre-
zentovany v tejto Studii mal svoju medialnu Cast (I) a Cast zaoberajicu sa nazormi
obyvatelov juzného Slovenska na aktualne spoloc¢ensko-politické dianie (II), ktoré
vytvaraju akési pozadie ich medialneho spravania. V tomto Cisle Otdzok Zurnalistiky
uvadzame prvu Cast Studie.

Teoretické vychodiska

Medialne vyskumy (tak ako aj iné vyskumy) realizované na reprezentativnych
vzorkach pracuju i s demografickym znakom ndrodnost, aby mohli uchopit charak-
teristické Crty spravania k médiam aj prostrednictvom tohto délezitého ,,identifikac-
ného* znaku. Vo vyskume, ktorého predmetom je urcitd nadrodnost, nadobuda tento
,,obyCajny* demograficky znak osobitné a bohatsie parametre, pricom ako najdole-
zitejsi identifikacny znak prirodzene potlaca ostatné znaky.

Okrem tohto poznatku, ktory ma metodologicky charakter, treba este poukazat na
urcité kulturno-politické charakteristiky v spojitosti s medidlnym spravanim obyva-
telstva madarskej narodnosti. Ide o osobitosti jeho vztahu k majoritnej slovenskej
spolo¢nosti, ktoré zvlast v medidlnej oblasti vyplyvaju, podla nasho nazoru, najma
z tychto danosti:

a) ,,vystavenie” posobeniu dvoch kultur (kultiry majoritného ndroda a kultary
,materského naroda),

b) potencialny vnutorny konflikt vznikajici z moZného stretdvania sa zaujmov
narodnostnej sebaidentifikacie a spolocenskej integracie,

¢) moznost rozdielnosti pohladov zainteresovanych subjektov (politickych, spo-
loCenskych i kulturnych, narodnych i narodnostnych) na rieSenie vznikajtcich ota-
zok a ich permanentnej prezentacie ako narodnostného problému (napr. problémy
narodnostnej kultiary a skolstva, problémy spojené s pouzivanim jazyka narodnosti
v uradnom styku a pod.).

Treba povedat, Ze posobenie dvoch kultir je v naSom pripade celkom prirodzeny
proces a logicky vyplyva z faktu, Ze skimand narodnostnd menSina je teritoridlne
lokalizovana v oblastiach pozdlz hranic dvoch suverénnych §tatov. S materskym na-
rodom ju spéja jazyk, kulttra, dejiny a vedomie spolupatricnosti (nie vSak tizemie
a ekonomika). V nazve vyskumnej ilohy uvedené spojenie ,,jazykovo zmiesané ob-
lasti* predstavuje zjednodusené vyjadrenie, v ktorom je ,,jazyk* sice stmelujucim,
no nie vycerpavajucim prvkom, ale v tomto pripade sme sa drzali pévodného zada-
nia.

Technické a osobnostné predpoklady komunikacie

Aj v spojitosti s takym segmentom komunikacie, akym je komunikéacia na narod-
nostnej Urovni, plati vS§eobecny princip nevyhnutnosti existencie technickej komuni-
kacnej zakladne, pomocou ktorej nadobuda komunikacny kolobeh — produkcia, dis-
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tribucia a prijem medidlnych obsahov — redlnu podobu. Vybavenost domacnosti ko-
munika¢nou technikou je preto ¢astym predmetom sociologického vyskumu. Z hla-
diska domécnosti ide o reakciu na technické vyzvy a ponuky, s ktorymi sa nositelia
celoturoviiového zabezpecenia (napr. kablové rozvody, druzicové spojenia atd.) obra-
caju na ,.,konzumentov*. Ti podla svojich moZnosti (najmi moznosti domaceho roz-
poctu) na ne reaguju na réznej urovni. Technické komunikacné prostriedky nadobu-
daju tym aj znaky dosiahnutej Zivotnej Grovne.

Uz v predchadzajucich vyskumoch sme konstatovali, Ze technickou vybavenos-
tou domacnosti, najmé farebnymi televizormi, saturovanostou satelitnej a kablove;j
televizie (ako poslednymi vymoZenostami v tejto oblasti), sa uz Slovensko vyrovna
vyspelym zdpadnym krajindm. V tomto smere ani juzné oblasti krajiny nezaostavaju
za celoslovenskym priemerom, az na malé vynimky v niektorych komponentoch.
Farebny televizor vlastni dnes uz priblizne 90 percent domdacnosti, kym ustupujici
¢ierno-biely televizor v 44 percentach domacnosti plni viac-menej funkciu druhého
(alebo dokonca tretieho) prijimaca. Od roku 1995 zaznamenavame rychle rozsirenie
moznosti sledovania teletextu v 43 percentach domacnosti (v roku 1995 len v 28
percentach). Podobné rozsirenie dosahuje aj kablova televizia. Pozoruhodné je aj po-
merne rychle rozsirenie mobilnych telefonov, ked touto technickou vymozenostou
dnes disponuje uz 21 percent domacnosti. Podstatné rozdiely vo vybavenosti sloven-
skych a madarskych domdacnosti komunika¢nymi prostriedkami na juznom Sloven-
sku sme — az na malé vynimky — nezaznamenali (celkovy prehlad vybavenosti pozri
tab. 1).

Tabulka 1
Vybavenost domacnosti komunika¢nymi prostriedkami (v %)
Ktoré z uvedenych zariadeni mdte vo svojej domdcnosti ?

Slovéci Madari Cely stibor
1995 1998 1995 1998 1998

¢ierno-biely televizor 45 45 50 42 44
farebny televizor 88 91 81 87 89
teletext 28 44 27 40 43
kablova televizia 15 30 14 25 28
prijem druzicovych programov (spolo¢na

alebo individudlna satelitnd anténa) 39 41 38 35 39
videorekordér 37 45 42 43 44
CD prehréavac 11 23 18 25 24
walkman 38 38 44 41 40
osobny pocitac 9 14 11 13 14
videokamera 3 7 4 5 6
telefon (klasicky) nezistené 73 | nezistené 68 71
mobilny telefén nezistené 22 [ nezistené 20 21

V pripade osobnostnych predpokladov ide o jazyk. Skimame medialne obsahy
médii a ich prijem subjektmi, ktorych pévodny komunikaény prostriedok (jazyk) sa
s komunikaénym jazykom média nezhoduje. Konkrétne sledovanost slovenskych
médii obcanmi narodnosti (v ich materinskom jazyku) predstavuje preto zvlastny
a rovnako zaujimavy jav a fenomén, najmé z hladiska komunikacnej tedrie i praxe.
Krizuju sa v hom moznosti, predpoklady, zdujmy i ciele, v ktorych naplneni sa pre-
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javuje celkovy vztah k samotnému médiu, vyjadreny jeho sledovanostou (pocuva-
nostou, ¢itanostou).

Otazka ovladania jazykov ako predpokladu komunikdcie a prijimania komunika-
tov bola z uvedenych dévodov predmetom vyskumu. Preverovali sme ju — hoci len
na zéklade subjektivnych vypovedi — v jazykovo velmi zaujimavom prostredi, ktoré
je prienikom nesvetovych (stredoeurdpskych, slovanskych, ,,malych®) a svetovych
jazykov, ale s obrovskym potencidlnym dosahom na komunika¢né schopnosti vo-
¢i médidm. Zvlast pre obyvatelov juzného Slovenska sa otvaraju tieto mozZnosti v spo-
jitosti s madarskymi, rakaskymi, rusky hovoriacimi médiami, ale v $irSom kontexte
aj s médiami anglosaského pévodu cez kablové a druzicové vysielanie.

Tabulka 2

Ovladanie jazykov Slovakmi a Madarmi (v %)

Ovladate nasledujiice jazyky natolko, Ze rozumiete tomu, ¢o sa pise v tlaci, hovori v rozhlase a
v televizii ?

ovlada ¢iastocne ovlada neovlada
1995 1998 1995 1998 1995 1998

rusky jazyk S 14,9 13,3 56,8 48,9 27,5 37,8

M 7,8 3,7 45,0 35,4 46,0 60,9

nemecky jazyk S 2.9 2,2 28.5 25,1 67,0 72,7

M 3.4 2,6 24,6 21,8 70,8 75,6

anglicky jazyk S 3,1 3,7 9.8 9,8 85,5 86,5

M 2,7 2,6 8,8 9,0 84,9 88,4

madarsky jazyk [ S 21,6 28,8 19,3 18,5 57,8 52,8

slovensky jazyk | M 79,3 67,1 17,8 26,6 2,7 6,2
S = Slovaci
M = Madari

Otazka ovladania jazykov pre potreby komunikacie s médiami ma, podla nasho
nazoru, dva aspekty. Po prvé aspekt politicko-spolocensky, kde je ovladanie slovenci-
ny ako Statneho jazyka vSeobecnou potrebou. Po druhé aspekt pragmaticky, ked sa
dvojjazy¢nost u prislusnikov narodnosti javi ako vyhoda v komunikécii s médiami.
Z tychto hladisk je pozitivne, ak Madari uvadzaju ovladanie slovenciny (Gplne alebo
¢iastocne) v rozsahu takmer 94 percent. Na druhej strane je zaujimavy aj pomerne
vysoky podiel prislusnikov slovenskej narodnosti na ovladani madarciny (47,3 %).
Tradi¢ne vyssi stupeni ovladania rustiny vykazuju Slovaci (62,2 %), aj ked uz zazna-
mendvame urcité ochabnutie zdujmu o tento jazyk v porovnani s rokom 1995 tak
u Slovéakov, ale najma u Madarov. Toto ochabnutie sa vSak zatial neodrazilo v pre-
orientacii zaujmu o svetové jazyky (anglictina, nemcina). Vo vztahu k obom tymto
jazykom je uroven ich ovladania prislusnikmi oboch narodnosti pomerne rovnako
nizka. Je to dosledok a pozostatok minulosti, ked sa svetovym (zdpadnym) jazykom
venovala viac-menej formalna pozornost bez realnych moznosti overovania si vedo-
mosti v konfrontacii s prostredim, kde sa prislusny jazyk ako komunikacny prostrie-
dok pouziva, a to v désledku uzavretosti a izolovanosti celej spolo¢nosti. Podla situ-
acie, v akej sa nachadzaju prislusnici majoritného naroda a narodnosti v nasom
skiimanom priestore, mozno teda Madarov charakterizovat ako dvojjazy¢nych, lebo
komunikuji v dvoch jazykoch — materinskom i §tatnom jazyku. Preto tato dvojja-
zycnost ako objektivna danost otvara ovela SirSie moznosti na komunikdaciu, na vyber
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a prijem medialnych produktov (obsahov). Tym mozno napokon vysvetlit aj rozloze-
nie zaujmu o média, ked sa Siroké moznosti ponuky stretavaji so $ir$imi moznosta-
mi prijmu.

Vztah obyvatelov juzného Slovenska k elektronickym médiam

Uvedené moznosti prijimania medialnych obsahov smeruji predovsetkym k do-
macim — slovenskym —, potom madarskym, ¢eskym a rakiskym masovym médiam
(hoci v nerovnakom pomere k tlacenym a elektronickym, zohladitujuc urcité Speci-
fika, resp. stupen ovladania toho-ktorého cudzieho jazyka a moznosti komunikova-
nia v fiom).

Skér nez budeme prezentovat stthrnnu tabulku o sledovanosti médii — tlacenych
1 elektronickych — vzhladom na moznosti komparacie s vysledkami z roku 1995, ne-
mozno prehliadnut zmeny, ktoré nastali najmé pribudanim novych televiznych stanic
tak na slovenskej (VTV, TV Markiza), ako aj na madarskej medialnej scéne (TV 2, RTL
Klub). Pokial svojim signalom zabezpecujii hrani¢né izemia medzi Madarskou repub-
likou a Slovenskou republikou, prispievaju tak aj k urcitému rozdeleniu publika podla
jeho prirodzeného zdujmu. V pripade ¢eskych a madarskych televiznych stanic sme
vsak vo vyskume nerozliSovali medzi jednotlivymi stanicami, ale chapali sme ich glo-
balne podla krajinnej prislusnosti, pretoze hrozilo isté nebezpecenstvo rozdrobenia
vyskumnej vzorky, a tak aj znizovania vypovedacej schopnosti vysledkov.

Najsledovanejs$im elektronickym médiom na juznom Slovensku v roku 1995 bola
Slovenska televizia (denne ju sledovala polovica respondentov) a Slovensky rozhlas
(denne pocuvalo slovenské vysielanie 43,7 % respondentov). Pravda, denné sledova-
nie tychto médii bolo vyssie u respondentov slovenskej narodnosti (denné sledova-
nie STV — 67,8 %, Slovenského rozhlasu v slovenskom jazyku 58,9 %). Madarski
respondenti najcastejSie denne sledovali vysielanie Madarskej televizie (61,8 %)
a STV (30,4 %). Denna pocuvanost vysielania SRo v slovenskom jazyku dosahovala
uroven 25,5 percenta a vysielanie SRo v madarskom jazyku uroven 15,8 percenta.

Zmeny na medialnej scéne, najmé objavenie sa TV Markiza, rezultovali vo vy-
skume v roku 1998 uz preskupenie zaujmu od Slovenskej televizie na tuto novu tele-
viznu stanicu. Markiza je dnes najsledovanejsou televiznou stanicou na juhu Sloven-
ska, ked ju populacia v tomto regione denne sleduje na urovni 56,9 percenta (pravidelne
—denne a 3-5-krat tyzdenne az 75,9 %). Obyvatelia ,,v druhom slede* rovnako poze-
raju STV i vysielanie madarskych televiznych stanic s tym rozdielom, ze madarski
respondenti sa viac orientuju na madarské televizne stanice (denne 65,5 %, pravidel-
ne 86,1 %). Pokial eSte nebola na medialnej scéne TV Markiza, zaujem (resp. neza-
ujem) Madarov o slovenské masmédia sa posudzoval z hladiska narodnosti, jej schop-
nosti a moznosti (resp. bariér) ucasti na komunikécii. Vznik, pritomnost a vplyv TV
Markiza vsak obohatili toto hodnotenie o novu dimenziu, ktora je z hladiska komu-
nikacénej tedrie a praxe zaujimava. Dovoluje vyvodif konzekvenciu, ze predtym ne-
Slo striktne o nezaujem o slovenské média, ale skor o poziciu, akai zaujimali tieto
média zo stranky politickej (nazorovej), programovej a zanrovej. To vyvolalo orien-
taciu publika na iné média, ktoré mu podla uvedenych parametrov viac vyhovovali.
Jazykova stranka moznosti komunikacie tu tiez zohravala svoju rolu, co sme si overi-
li pri skiimani bariér, a budeme o tom hovorit neskor.
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Tabulka 3
Suhrnny pohlad na sledovanost elektronickych médii (v %)
Ako casto sledujete: denne | 3-5-krat | 1-2-krat | zriedka- vobec
tyzdenne | tyzdenne vejsie | nesleduje
vysielanie SRo v slovenskom jazyku | C 34,0 14,2 11,1 20,2 20,5
S | 49,3 16,7 10,5 12,4 11,0
M| 16,5 10,5 11,9 29,5 31,5
vysielanie SRo v madarskom jazyku | C 7,4 6,8 11,3 19,6 54,9
S 2,4 2,9 1,9 10,5 82,2
M| 134 11,4 22,2 30,1 23,0
vysielanie rozhlasovych stanic C 21,0 13,4 6,4 14,7 44,5
z Madarska S 4.6 4,1 29 12,9 75,4
M | 40,2 24,2 10,5 16,8 8,3
vysielanie STV C 32,6 16,5 15,4 24,5 11,0
S | 45,5 18,8 12,3 20,2 3,4
M| 175 14,1 18,6 29,7 20,1
vysielanie TV Markiza C 56,9 19,0 8,7 8,2 7,1
S 66,7 18,4 5,0 5,7 4,1
M | 455 19,8 13,0 11,0 10,7
vysielanie VTV C 2.5 4.2 5,1 11,5 76,6
S 3,2 4,9 5,6 13,0 73,3
M 1,7 3,2 4,3 10,1 80,7
vysielanie madarskych TV stanic C 36,2 12,8 7,4 9.8 33,8
S 11,1 6,3 7,3 15,3 60,0
M | 655 20,6 7,3 3,7 2,8
vysielanie Rakuskej TV C 1,6 3,1 3.4 17,6 74,4
S 1,4 1,4 2,7 15,9 78,6
M 1,7 4,6 4,0 19,9 69,8
vysielanie ¢eskych TV stanic C 5,2 5,0 4.4 9,6 75,8
S 5,3 6,3 5,3 7,7 75,4
M 4,5 3,7 3,1 11,9 76,7
C =cely subor S = Slovaci M = Madari

Pomerne dobré postavenie SRo z hladiska po¢tivanosti bolo v poslednom obdobi
»harusené* jednak posobenim stikromnych (lokéalnych i regionalnych) rozhlasovych
stanic na naSom Gzemi a jednak z uzemia Madarskej republiky. I napriek tomu popri
vysokej sledovanosti rozhlasovych stanic z Madarska (40,2 % denne, 64,4 % pravi-
delne) zostdva Madarom na juhu Slovenska pomerne dostatok priestoru aj na pravi-
delné sledovanie vysielania SRo v slovenskom jazyku v rozsahu 27 percent a v ma-
darskom jazyku 24,5 percenta.

Porovnévanie zadujmu o jednotlivé televizne Zanre vysielané z Budapesti a z Bra-
tislavy poukazuje na zaujimavé poznanie. Kym Madari na juznom Slovensku tzv.
lahké Zdnre (televizne serialy, hudobno-zabavné programy, filmy a sutazno-zabav-
né programy) uprednostiiuju vo vysielani televiznych stanic z Budapesti, v sledo-
vani diskusnych relécii, publicistiky a spravodajstva (mdzeme ich nazvat napr. vdz-
nymi Zdnrami) sa uz preorientivaju na vysielanie z Bratislavy. Dévodom takéhoto
medialneho spravania, podla nasho nazoru, je, Ze prave cez tieto zZanre sa ventiluju
otazky a problémy, ktoré sa tejto ndrodnostnej mensiny ako obCanov bezprostred-
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Tabulka 4

Zaujem o programovu ponuku televizii z Bratislavy a Budapesti (v %)

Zastavme sa na chvilu pri televizii. V oblasti, v ktorej Zijete, sa casto sleduju programy televizie
z Bratislavy i Budapesti. Uvedte, prosim, pri kazdom z uvedenych okruhov programu, ¢ Vds viac
zaujimaju v programovej ponuke z Budapesti alebo z Bratislavy:

Programy: viac viac ako kedy, nesledujem,
z Budapesti z Bratislavy podla situacie neviem

hudobno-zabavné programy | S 5,1 67,9 18,8 8,2
M 51,3 6,5 33,8 8,5

televizne inscenacie S 1,5 59,5 12,7 26,3
M 34,7 9,3 24,3 31,6

$portové relacie S 1,2 47,6 21,6 29,6
M 16,1 8,5 39,4 36,0

spravodajstvo S 2.2 83,1 9,4 5,3
M 35,3 24,0 34,7 5,9

televizne serialy S 5,1 65,9 16,4 12,6
M 52,4 7,9 29,0 10,7

filmy S 4,8 70,3 21,3 3,6
M 48,6 5,9 44 .4 1,1

diskusné relacie, publicistika | S 0,5 71,5 7,0 21,0
M 13,3 28,5 26,6 31,6

sutazno-zabavné programy S 6,2 62,8 19,4 11,5
M 44,4 6,5 37,9 11,3

S = Slovaci
M = Madari

ne a bytostne dotykaju. KedZe sa zdujem o spominané lahSie programové Zanre
prejavuje hlavne zo strany starSich vekovych skupin (najmé vekovej skupiny nad
60 rokov), s niz$im stupniom dosiahnutého vzdelania a obci s niz§im po¢tom oby-
vatelov, je namieste, aby sme tto skuto¢nost spéjali aj s otazkou komunikacnych
bariér, ktoré mozu nastat prave v pripade takto charakterizovanej Casti obyvatel-
stva. Mlad$im vekovym skupinam s dosiahnutym vyssim stupniom vzdelania viac
prislicha zadujem o sledovanie spravodajstva, diskusnych relacii a celkovej publi-
cistiky v programovej ponuke televizie z Bratislavy, ¢o si vyzaduje aj vyssie inte-
lektudlne dispozicie. Vysoka je flexibilita vekovej skupiny 18—59-ro¢nych vo vy-
uzivani programovych ponuk televizie striedavo z Bratislavy ¢i Budapesti podla
situdcie a ponuky.

Vo vyskume respondenti madarskej narodnosti odpovedali na otvorenu otazku
tykajucu sa najpodstatnejsich pricin pripadného nezaujmu o slovenské média (tlac,
rozhlas, televizia). Aspon Ciastocné zodpovedanie tejto otazky bolo dolezité najma
z toho hladiska, Ze predchadzajici vyskum v roku 1995 okrem konstatacie takéhoto
nezaujmu ich pri¢iny eSte neskimal. Spracovanie volnych odpovedi naznacuje prici-
ny pripadného nezdujmu o slovenské média (televizia, rozhlas, tlac¢). Respondenti
uvadzali najmaé tieto priCiny: jazykova bariéra, fadnost programu Slovenske;j televi-
zie a namietky voci jej spravodajstvu, pestrejsi program madarskych masmédii, vy-
soké ceny novin a ¢asopisov, zvyk na madarské média. Slovenski respondenti vyslo-
vili svoje namietky najma voci programom (osobitne spravodajstvu) Slovenskej
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televizie. PretoZze odpovede na otvorenu otazku mali nizku poc€etnost, ich percentual-
ne vyjadrenie v tomto vyskume nebolo ucelné. Zostava ulohou dalsieho vyskumu
tento problém hlbsie preskiimat.

Aj pomerne nizky pocet odpovedi na otvorenu otazku tykajtcu sa pri¢in pripad-
ného nezdujmu o slovenské elektronické média do urcitej miery naznacuje, Zze mézu
byt jednak subjektivneho (jazykova bariéra), jednak objektivneho charakteru (kva-
lita programu, objektivnost spravodajstva atd.). Osobitnu pozornost si zasluhuje
skupina odpovedi, ktora sa tykala najmé elektronickych médii: zvyk na urcité mé-
dium na jazykovo zmieSanom uzemi (v nasom pripade zvyk na madarsky hovoria-
ce a madarské médid) treba povazovat za najprirodzenejsi jav. Nema to, podla nas-
ho néazoru, spojitost so zdmernym nezaujmom o slovenské média, ak ma byt
sledovanie televizie a poctivanie rozhlasu nenamahavou ¢innostou, pri ktorej ne-
musia byt ,,nasadené* iné nez sluchové, resp. zrakové senzory. Obzvlast to plati pri
sucasnych moznostiach prijmu rozhlasového ¢i televizneho signalu a pri stucas-
nych poctoch kanalov, ktoré poskytuju recipientovi velké moznosti pri vybere a roz-
hodovani, kedy a ¢o bude v médiach sledovat. Vystupuje tu do popredia v druhom
slede skor troven ponukanych programovych produktov ako ich proveniencia —
dolezita je kvalita produkcie. Jedno od druhého vSak nemozno celkom oddelovat,
pretoze napr. jednotlivé televizie dnes ich uz nielen vysielaju a reprodukuju, ale aj
vyrabaju — produkuji. Orientdciu v tomto Sirokom vybere v inom ako ,,o¢akéava-
nom‘ smere nemozno v nijakom pripade povazovat za akysi ,,delikt” v medialnom
spravani.

Vztah k spravodajstvu médii

Uz nejeden medialny vyskum predtym potvrdil, Ze oblastou (zanrom) profilova-
nia istého média — v naSich podmienkach vyjadrené spoloc¢ensko-politickou orienta-
ciou — je spravodajstvo (a pribuzna publicistika), ktorym médium vyjadruje urcitu
ambiciu stat sa ndzorovym i mienkotvornym a viazat na seba konkrétny typ poslu-
chacstva.

Prave na uvedenom priklade TV Markiza mozno dokumentovat zvyseny za-
ujem obyvatelstva Slovenska o jej spravodajstvo vSeobecne (potvrdeny v celo-
Statnych vyskumoch), ¢o sa odraza aj v pomerne vysokom zaujme ob¢anov ma-
darskej narodnosti o spravodajstvo tohto slovenského elektronického média. Dokazuje
to uz predtym nami vyslovena téza, ze v pripadnom negativnom vztahu obyva-
telstva madarskej narodnosti v minulosti neslo o odmietanie slovenskych médii,
ale o reakciu na ich Zanrova ponuku, spolocensku, politicku, ale aj programovu
profilaciu.

Pred komparaciou vysledkov najcerstvejSieho vyskumu s vyskumom z roku 1995
treba pripomentt podstatné zmeny na slovenskej medialnej scéne z hladiska spravo-
dajstva. Spravodajskému programu Slovenského rozhlasu Rddiozurndl pribudol od-
vtedy konkurent (hoci zatial nie dost vyrazny, no s evidentnymi medialnymi ambi-
ciami) — Zurndl Radia Twist. Novindm STV na druhej strane pribudol na televiznej
scéne konkurent v podobe Televiznych novin Markizy (navyse s prevzatim nazvu
a predsunutim vysielacieho ¢asu pred zaciatky spravodajstiev ostatnych televiznych
stanic).
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Tabulka 5
Sledovanost spravodajskych relacii rozhlasovych a televiznych stanic (v %)
Ako Casto sledujete spravodajské reldcie nasledovnych rozhlasovych a televiznych stanic?

sledovanost

Spravodajské relacie denne | 3-5-krat 1-2-krat | zriedka- vobec neviem to

tyzdenne [ tyzdenne vejsie | nesledujem posudit
Réadiozurnal SRo 13,5 12,2 10,1 22,3 39,3 2,6
Zurnal Radia Twist 4,1 6,1 8,1 17,2 58,5 5,9
Spravodajstvo 12,2 11,1 9,3 16,0 49,9 1,5
rozhlasovych stanic
z Madarska
Noviny STV 21,4 15,8 14,9 24,0 22.8 1,0
Televizne noviny Markizy | 41,0 19,5 13,5 13,4 12,0 0,6
Spravodajstvo televiznych | 20,4 12,9 11,2 13,0 41,2 1,3
stanic z Madarska

Globalny pohlad na sledovanie spravodajstva obyvatelmi juzného Slovenska pri
moznostiach sledovania spravodajstva zo slovenskych a madarskych médii naznacu-
je v porovnani s udajmi z roku 1995 nasledujuce skuto¢nosti.

Poklesla denna sledovanost Radiozurnalu Slovenského rozhlasu z 19,5 percenta
dennej a 32,4 percenta pravidelnej (denne + 3—5-krat do tyzdna) v roku 1995 na
13,5-percentn dennti a 25,7-percentnt pravidelnt sledovanost v roku 1998. Zurnal
Radia Twist sa v sti¢asnosti nachadza v obdobi ,,konstituovania sa“, preto je jeho
10,2-percentna pravidelna sledovanost pochopitelnd. Spravodajstvo rozhlasovych sta-
nic z Madarska nachadza u obyvatelstva juznych okresov Slovenska ohlas v 23,3-
-percentnej pravidelnej sledovanosti. D4 sa konStatovat, Ze televizne spravodajstvo
v juznych okresoch je doménou TV Markiza, pretoze az 60,5 percenta respondentov
vo vyskume uvadza, Ze ho sleduje pravidelne (41 % denne). Nasleduji Noviny STV
s 37,2-percentnou a spravodajstvo televiznych stanic z Madarska s 33,3-percentnou
pravidelnou sledovanostou. Triedenie tychto tidajov podla demografickych znakov
ukazuje, Ze u slovenskej Casti populdcie na juhu Slovenska dominuje so svojim spra-
vodajstvom a jeho pravidelnou sledovanostou TV Markiza (70,4 %) a Slovenska te-
levizia (52,6 %), z rozhlasovych stanic Slovensky rozhlas (38,7 %). Madarska na-
rodnostna mensSina preferuje spravodajstvo televiznych stanic z Madarska
(63,2 % pravidelnej sledovanosti), nasleduje slovenska TV Markiza (49,2 %) a spra-
vodajstvo rozhlasovych stanic z Madarska (45,5 % pravidelnej sledovanosti). Dvoj-
percentny rozdiel v pravidelnej sledovanosti spravodajstva SRo a Radia TWIST ma-
darskou mensinou (10,7 : 8,7) nie je velky. Zaujimavostou je, ze 19 % slovenského
obyvatelstva sa v roznej intenzite dostava do kontaktu s rozhlasovym a v 27,6 per-
centa s televiznym spravodajstvom z Madarska.

Sociologicky vyskum v roku 1995 zistil, Ze najdolezitejSim sociodemografickym
faktorom vo vztahu k sledovanosti spravodajstva jednotlivych médii je dosiahnuté
vzdelanie. V naSom vyskume sa opakovane potvrdil vyznam tohto faktora: s rastom
vzdelania rastie pravidelna sledovanost Radiozurnalu, Zurnalu Radia TWIST a naj-
mé Televiznych novin Markizy, kym sledovanost spravodajstva STV je takmer rov-
nomerne rozlozena medzi vSetky vzdelanostné skupiny. Na druhej strane sledova-
nost spravodajstva rozhlasovych a televiznych stanic z Madarska rastie poklesom
dosiahnutého vzdelania. Radiozurnal a Noviny STV maju najvacsi ohlas u déchod-
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cov a zamestnancov v tatnom sektore, Zurnal Radia TWIST najmid u podnikatelov,
Televizne noviny Markizy u podnikatelov a zamestnancov v Staitnom sektore, oby-
vatelov sidiel do 20 tisic. O spravodajstvo rozhlasovych stanic z Madarska maja naj-
vacsi zaujem dochodcovia a zamestnanci v Statnom a druzstevnom sektore a obca-
nia sidiel do 20 tisic obyvatelov, najmi z okresov Komarno a Dunajska Streda.
Divactvo spravodajstva televiznych stanic z Madarska sa najviac grupuje z déchod-
cov a zamestnancov v Staitnom a sikromnom sektore a z obyvatelov sidiel do 20
tisic z okresov Komarno, Dunajska Streda a Roznava.

Denna tla¢ v juznych okresoch Slovenska

Celoslovenské sociologické vyskumy médii poskytuju celkovy obraz o ¢itanosti
dennej tlace na Slovensku v jej kontinualnom vyvoji. Tie dokumentuji uz dlhSie
obdobie ustalenost v tomto smere tak pri profilovani scény obsadenej ur¢itymi titul-
mi, ako aj pri frekvenciach ich ¢itanosti. Juzné okresy Slovenska mozno podla tohto
kritéria charakterizovat tymito prevladajucimi tendenciami, v§eobecne platnymi pre
celé uzemie krajiny, ale aj ur¢itymi Specifikami, platnymi iba pre tizemie obyvané
obyvatelstvom slovenskej i madarskej narodnosti. Narodnostné komunikacné Speci-
fika tu vystupuju do popredia. Podla sociologického vyskumu v roku 1995 domino-
vali na juZznom Slovensku z tlaenych médii (bez diferenciacie podla narodnosti) dva
denniky: Novy Cas a Uj Szd, na tplne rovnakej urovni (25,7 % respondentov vtedy
uviedlo oba denniky ako najCastejSie ¢itané). PodrobnejSia analyza podla demogra-
fického znaku ndrodnost vtedy ukézala, ze ak medzi Slovakmi dominovali ako najci-
tanejSie denniky Novy Cas (33,2 %) a Pravda (15,3 %), medzi Madarmi to boli den-
niky Uj 826 (56,0 %) a Novy Cas (16,8 %). Za uplynule tI‘OJI‘OCIle obdobie nastala
zmena v tom, Ze celkove si obidva denniky este viac posilnili pozicie v tomto regio-
ne, pritom vnutri Struktiry nastal vaznej$i pohyb k este silnej §ej orientacii sloven-
skej Casti populacie na Novy Cas (z 33,2 % na 38,1 %), ale naJrna rnadarske] Casti
populacie na Uj Sz6 (z 56,0 % na 63,9 %). Tym sa stalo Uj Szé na juznom Slovensku
(aspont v 12 skimanych okresoch) lidrom medzi dennikmi. Stav ¢itanosti ostatnych
dennikov prezentujeme v nasledujucej tabulke.

Tabulka 6
Citanost vybranych dennikov na juZnom Slovensku (v %)
Ktory z uvedenych dennikov Citate najcastejsie? (mozna len jedna odpoved)

Slovaci Madari Cely subor
1995 1998 1995 1998 1995 1998
Narodna obroda 5,7 1,7 2,2 0,0 4.1 0,9
Novy Cas 33,2 38,1 16,8 12,1 25,7 26,1
Praca 9,2 7,1 3,6 1,4 6,7 4,6
Pravda 15,3 12,7 4.9 3,2 10,5 8,4
Slovenska Republika 8,4 7,8 0,5 0,0 4.8 4.2
Sme 7,1 9,3 3,6 2,6 5,5 6,2
Uj Sz6 0,4 1,5 56,0 63,9 25,7 29,9
Sport - 3,9 - 3,2 - 3,6
ind odpoved 5,3 4.6 3,6 0,9 4.6 2.9
necita dennu tla¢ 9.6 13,2 7,1 12,7 8,4 13,2
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Z prehladu vyplyva, Ze v roku 1998 sa oproti roku 1995 znizila pomerne aj tak
nizka ¢itanost dennikov Ndrodnd obroda, Prdaca, Pravda, Slovenskd Republika a na-
opak, zvysila sa ¢itanost dennika Sme (najmi v slovenskej ¢asti populacie). Ako sa-
casny vyskum ukézal, madarska Cast populacie denniky Ndrodnd obroda a Sloven-
skd Republika dnes necita vobec.

Popri dominancii dennika Uj Szé medzi madarskou populaciou juzného Sloven-
ska uvadzame aj Citanost dennej tlace v slovenskom jazyku Madarmi. Podla nasho
vyskumu 28,3 percenta respondentov ju ¢ita pravidelne (18,8 % denne, 9,5 % 3-5-
-krat tyzdenne) a 45,3 percenta nepravidelne. Nieco vyse Stvrtiny madarskej popula-
cie necita slovensku dennu tla¢ vobec. Pre zaujimavost uvedme, ze 14,3 percenta
Slovékov na juhu Slovenska sa ur¢itym spésobom dostava do kontaktu aj s denni-
kom Uj 8z4 (pravidelne 3,6 %).

Kym publikum dennika Novy Cas sa sklada prevazne z mladsich vekovych sku-
pin (kategdria 18—44-ro¢nych tvori 66,6 %) a s rovnomernejs$im rozloZzenim medzi
vzdelanostné skupiny, s najvySSim zastupenim zamestnancov v Statnom a sitkrom-
nom sektore, ale i nezamestnanych, Citanost Uj Szd rastie s vekom respondentov
(najcitanejsie je vo veku od 45 rokov vyssie) a so zastupenim respondentov so za-
kladnym vzdelanim vo vyske 51,5 percenta a s tymto profesiondlnym zameranim,
resp. ekonomickym postavenim: dochodcovia (35,7 %), zamestnanci v Statnom sek-
tore (20,3 %), zamestnanci v sukromnom sektore (18,9 %). Citatelska zakladiia den-
nika Novy Cas na juhu Slovenska je najvécSia najmé v okresoch TrebiSov, Galanta,
Nové Zamky a Levice, dennika Uj Szd najma v okresoch Dunajska Streda, Komar-
no, Levice a Galanta.

(Dokoncenie Studie s uvedenim pouzitej literatiry a anglického resumé bude v na-
sledujucom ¢isle 3/1999.)
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