
Z VÝSKUMOV

MONITORING TELEVÍZNEHO SPRAVODAJSTVA A JEHO
METODICKÉ PROBLÉMY

Na základe skúseností z viacerých monitorin-
gov spravodajstva v rokoch 1994�1998 autori èlán-
ku analyzujú vz�ah medzi cie¾mi monitoringu, pou-
�itými metódami, procedúrami a technikamk, ako
aj získanými poznatkami z h¾adiska ich kvality, no-
vosti a vypovedacej schopnosti pre u�ívate¾ov.

Monitorujúci tím v rokoch 1994 a 1998 spo-
lupracuje dodnes, preto sa prihovára v�etkým zá-
ujemcom, ktorí by sa chceli zapoji� aj v budúcich
monitoringoch okolo volieb a chceli by obohati�
jeho metodiku o ïal�ie kvalitatívne znaky v spra-
vodajstve, aby sa tímu prihlásili.

Monitoring známy aj neznámy

Monitorovaním oznaèujeme �pecifickú èin-
nos�, ktorá priebe�ne alebo z èasu na èas sleduje
údaje urèitých vopred definovaných parametrov.
Zmyslom monitorovania je kontrola, èi zistené ale-
bo namerané údaje zodpovedajú predpokladaným
parametrom. Monitoring spravodajstva je analýza
komunikovaných obsahov, aby sa zistilo, ako sa
napåòa úloha verejnoprávnych médií. Metodickým
nástrojom takéto zis�ovania je obsahová analýza,
pôvodne urèená na analyzovanie textov.

Spravodajský príspevok je komplexným audio-
vizuálnym komunikátom, má svoju verbálnu výz-
namovo-sémantickú stránku, ale aj nonverbálne
výrazové prostriedky. Televízna reè pracuje so zá-
berom, strihom, montá�ou, elektronickou grafikou
umo�òujúcou v rozsiahlej miere narába� s grafic-
kými symbolmi, a napokon aj s textami, a to jed-
nak v podobe mikroviet, ktoré sú súèas�ou elektro-
nickej grafiky fragmentu pozadia alebo ucelenej�ích
textov v kombinácii s obrazom na celej obrazovke
a komentárom pod obraz. To v�etko doslova �pre-
letí� za nieko¾ko sekúnd. Temporytmus kontinuál-
neho informaèného prúdu v rámci spravodajskej
relácie urèuje komunikátor. Tým sa významne lí�i
situácia èitate¾a novín od diváka televízie. Tento
rozdiel musí bra� do úvahy aj obsahová analýza
komunikátu. Nejde iba o analýzu textu, ale o ana-
lýzu uceleného produktu. Analýzou produktu sa
zaoberá sociálna psychológia.1 O monitoringu mô-
�eme hovori� aj ako o metóde pozorovania komu-
nikácie, èo je z metodického h¾adiska bli��ie pozo-
rovaniu komunikácie uèite¾ � �iak, predná�ajúci �
poslucháè a podobne. Tento spôsob analýzy komu-

nikácie je ve¾mi dobre rozpracovaný v pedagogic-
kom výskume v podobe ucelených pozorovacích
systémov.2 Napokon televízny komunikát má aj svo-
ju výrazovú stránku, svoju semiotiku, èo nám umo�-
òuje metodicky sa in�pirova� z analýz filmu èi di-
vadelného predstavenia.

Naznaèená potreba interdisciplinárneho meto-
dického prístupu k monitoringu televízneho spra-
vodajstva vyplýva aj z toho, �e práve jej obrazová
stránka prechádza najbúrlivej�ím vývojom. Spra-
vodajský príspevok je èoraz menej èítanou sprá-
vou, èím ïalej tým viac sa stáva �mikroinscená-
ciou�. Spôsob obsahového stvárnenia
spravodajského príspevku sme v roku 1994 opí-
sali jednoducho: bez obrazu, fotografia, obrazová
sekvencia. Spravodajský príspevok v roku 1998
mal ove¾a èlenitej�iu vnútornú �truktúru:

� verbálne uvedenie udalosti moderátorom �
význam, kontext, história,

� rozvedenie témy, popis udalosti èi problému
spravodajským redaktorom a kamerou v reáli,

� výpovede respondentov,
� ucelená aktuálna obrazová montá� pribli�u-

júca udalos�, problém, tému,
� archívne zábery, dokres¾ujúce históriu uda-

losti alebo len vo¾ne ilustrujúce,
� spravodajská analýza a syntéza udalosti pre

diváka,
� stanovisko alebo komentár redaktora-spra-

vodajcu,
� vk¾úèovaný grafický motív,
� titulok vypovedajúci v komprimovanej po-

dobe o udalosti � akási k¾úèová miniveta,
� aktualizácia príspevku moderátorom (�Prá-

ve sme dostali správu...�),
� aktuálny komentár experta k najhorúcej�ej

správe priamo zo �túdia (mô�e dokonca aj sedie�
medzi moderátormi).

Zadanie, ciele a mo�nosti monitorovania

Zadanie úlohy monitorova� spravodajstvo
mô�e by� v�eobecnej�ie alebo konkrétnej�ie. Te-
maticky �ir�ie alebo u��ie. Mô�e sa týka� tý�dòa,
ale aj nieko¾kých mesiacov. Úloha monitorova�
spravodajstvo STV, SRo a denníkov v kompará-
cii so spravodajským servisom TASR od júna do
konca septembra 1994 bola nad mo�nosti odbor-

1 JANOU�EK, J. a kol.: Metody sociální psychologie. Praha, SPN 1986.
2 GAVORA, P.: Výskumné metódy v pedagogike. Bratislava, Univerzita Komenského 1997.
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ného pracoviska STV Výskum a analýza progra-
mu musela by� úèelne obmedzená iba na STV, SRo
a TASR a iba na príspevky s politickou relevan-
ciou. Rada STV zadávala úlohu u��ie: aký prie-
stor dostáva koalícia a opozícia v priebehu náhod-
ne zvoleného mesiaca v spravodajstve STV.

Zadanie treba dekomponova� na konkrétne cie-
le, ktoré má monitoring sledova�.

Ciele mô�u by� formulované explicitne, naprí-
klad takto:3

a) aký priestor dostávajú subjekty v spravo-
dajských reláciách,

b) ako sú prezentované subjekty a osobnosti,
c) akým témam sa venujú spravodajské relácie,
d) spôsob prezentácie tém (pluralitne � neplu-

ralitne, èas� spektra � celé spektrum názorov...),
e) spôsob televízneho stvárnenia spravodaj-

ských príspevkov,
f) spravodajská stratégia média (informuje

vyvá�ene � nevyvá�ene, umo�òuje dialóg � neu-
mo�òuje, je neutrálne � favorizuje subjekt...).

Ve¾mi dobre sa formulujú ciele prostredníctvom
kladenia výskumných otázok, napríklad takto:4

a) Ako vyzerá agenda tém, udalostí a aktérov
(subjektov) v spravodajstve televíznych staníc?

b) Existuje rozdiel v informaènej kvalite me-
dzi spravodajstvom súkromných a verejnopráv-
nych televízií?

c) Ako televízia prezentovala dvoch hlavných
rivalov volebnej kampane?

Èím viac cie¾ov monitoring sleduje, tým viac
znakov musí by� definovaných na opis spravodaj-
ského príspevku a relácie. Monitoring spravodaj-
ských relácií STV a SRo poèas volieb v roku 1994
zahrnoval iba 8 základných znakov, monitoring
spravodajských relácií STV, TV Markíza a VTV
poèas volebnej kampane v roku 1998 pre NCMK
u� 26 základných znakov.

Dôle�itá je vnútorná previazanos� cie¾ov a zna-
kov. Napríklad analýza spôsobu televízneho stvár-
nenia príspevku, resp. definovanie jeho vnútornej
�truktúry � nemô�e by� samoúèelné, je viacfunkè-
né. Umo�òuje identifikáciu preferova� politické
subjekty v konkrétnom segmente �truktúry spravo-
dajského príspevku. Politici napríklad mô�u v mé-
diu dosta� priestor na ich konkrétny názor priamo
na obrazovke alebo ich výpovede pre divákov mô�u
by� aj parafrázované, mô�u ma� ucelenej�iu výpo-
veï, alebo sa dostanú do televízneho éteru ako
z kontextu vytrhnutý fragment. Favoriti mô�u ma�
publicitu v preva�ne roz�írených príspevkoch, ne-
favorizovaní v èítaných správach a opaène.

Aj pri projektoch monitoringov platí známy
magický trojuholník ÈAS � NÁKLADY � KVA-
LITA.5 Ve¾mi zále�í na tom, ko¾ko èasu je k dispo-
zícii na prípravu projektu, na realizáciu monitoro-
vania, na termíny a rozsah výstupov. Finanèné
prostriedky limitujú vo¾bu plného alebo výbero-
vého súboru, rozsah monitorovaných znakov, po-
èet èlenov tímu, mieru podrobnosti analýzy, spô-
sob merania intenzity znakov a kvalitu získaných
informácií.

Znaky a kvantifikácia

K¾úèovým metodickým problémom ka�dého
výskumu je èo najúplnej�ie a najvernej�ie zachy-
ti� pomocou premyslene koncipovanej sústavy zna-
kov bohato �truktúrovaný a komplexný jav � tele-
vízne spravodajstvo. A práve v predvolebných
a volebných obdobiach pri posudzovaní toho-kto-
rého média má nesmierny význam spôsob sprost-
redkovania udalosti verejnosti. Ako televízna in-
�titúcia vo svojich spravodajských reláciách
reaguje na udalosti, dianie v spoloènosti a akým
spôsobom ich sprostredkúva.

Pri monitorovaní hlavných spravodajských re-
lácií v predvolebnom a volebnom období v roku
1998 na troch slovenských televíznych staniciach
sa vo výskume nezabudlo na základné �urnalis-
tické princípy. Vychádzalo sa z klasického Las-
wellovho popisu komunikaèného aktu ako preno-
su èi oznamovania informácie: KTO hovorí, ÈO,
KOMU, akým kanálom a s akým efektom. Z tejto
klasickej schémy monitoringy vypú��ajú KOMU
a s AKÝM EFEKTOM, preto�e tieto údaje zis�u-
jú iné metodické nástroje. (Napr. DKV � denný
kontinuálny výskum a výskum verejnej mienky.
Konkrétne DKV identifikuje adresátov spravodaj-
ských relácií [komu] aj ich sledovanos� [efekt].
Prakticky nás zaujíma èas� komunikaèného re�az-
ca. Miesto s AKÝM EFEKTOM, zaujímame sa
o to, AKÝM SPÔSOBOM sa komunikuje).

Druhým základným východiskom definovania
znakov sú ciele monitoringu. Z prieniku opisu
komunikaèného aktu a cie¾ov potom vychádza
základná �truktúra toho, èo budeme skúma�, na-
príklad v tejto podobe:

televízna stanica, relácia, dátum a èas vysiela-
nia relácie, subjekt, ktorý má publicitu, stranícka
a iná príslu�nos� subjektu, trvanie publicity, téma
publicity, politická/volebná relevancia publicity,
spôsob televízneho stvárnenia, spôsob prezentácie
subjektu médiom, spôsob prezentácie témy.

3 SCHULZ, W. � HAGEN, L. � SCHERER, H. � REIFOVÁ, I.: Analýza obsahù mediálních sdìlení. Praha. Karoli-
num, Nakladatelství Univerzity Karlovy 1998.

4 Tam�e.
5 BROWN, M.: Ako úspe�ne pripravi� a vies� projekty. Bratislava, Open Windows 1996.
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Prínos èíselníkov
Poèas viacerých monitoringov sme si vytvori-

li databázu subjektov a tém, èo umo�nilo s nimi
a ich ïal�ími �tandardizovanými charakteristika-
mi ve¾mi pru�ne pracova�. Ilustrujeme to na prí-
klade subjektov. Databáza subjektov obsahuje tie-
to údaje: èíselný kód, úplný názov subjektu
(politická strana, vláda, NR SR, ministerstvá, NBS
a pod.), pozícia v spoloèenskom systéme, pozícia
v politickom systéme, pozícia v terciálnej sfére.
V rámci pozície v politickom systéme sme rozlí-
�ili �tátne orgány, politické strany, mimovládne
organizácie. V rámci politických strán mô�eme
rozlí�i� parlamentné a mimoparlamentné. V rám-
ci parlamentných koalièné a opozièné. Týchto trie-
dení mô�e by� aj viac. Z databázy subjektov sme
si urobili èíselník. Pri kódovaní subjektu potom
staèilo z neho zapísa� iba kód subjektu. V�etky
ostatné údaje o subjekte boli cez tento k¾úè prí-
stupné na �tatistické spracovanie.

Výhoda techniky èíselníkov spoèíva v tom, �e:
� èíselníky si mô�eme pripravi� vopred a po-

èas monitorovania ich doplòova�,
� ïal�ie charakteristiky znaku vybaveného èísel-

níkom mô�eme roz�irova� poèas monitoringu, ale aj
poèas interpretácie � v takom prípade sa musia v�et-
ky údaje znova �tatisticky spracova� a interpretova�,

� vyluèujú sa chyby monitorujúceho pri zapiso-
vaní mno�stva ïal�ích údajov, ktoré súvisia so zá-
kladným znakom, napr. so subjektom alebo témou,

� mô�eme ma� viacero èíselníkov tém: maxi,
midi, mini, a to tak, �e z maxi èíselníka postupne
zdru�ujeme príbuzné témy do u��ích výberov a sú-
èasne cez základný kód máme k dispozícii v�etky
odvodené èíselèíselníky tém t. j. midi a mini,

� poèas interpretácie údajov mô�eme voli� via-
cero kombinácií tabuliek.

Definovanie znakov
Znak operatívne definujeme tak, �e vyberie-

me jeho podstatné vlastnosti z h¾adiska javu sa-
mého a z h¾adiska cie¾ov monitoringu, ale aj z h¾a-
diska dosa�ite¾nosti.6 Napríklad pri spôsobe
televízneho stvárnenia témy mô�eme rozlí�i� krát-
ku správu a roz�írená správu.

Operatívna definícia krátkej správy mô�e znie�:
Krátka správa je so stopá�ou zvyèajne do jed-

nej minúty, má jeden subjekt a jednu tému, jej
súèas�ou mô�e by� krátka obrazová sekvencia.

Rozlí�ili sme tieto kategórie krátkej správy:
èítaná, fle�ová, kombinovaná (èítaná plus obra-

zová sekvencia s komentárom pod obraz), upútavka.
Napríklad na potvrdenie hypotézy, �e �èím me-

nej aktuálnych informácií obsahuje príspevok, tým
èastej�ie narába obrazom z archívu�, bolo by ve¾mi

zaujímavé v roz�írenej správe identifikova� zvlá��
obrazové sekvencie aktuálne vypovedajúce o udalosti
a archívne obrazové sekvencie. Oznaèovanie archív-
nych záberov je v�ak sporadické, spravidla sa pou�í-
vajú aj obrazové sekvencie vz�ahujúce sa na subjekt
alebo tému z nedávnej minulosti. Ak by sme aj defi-
novali, ko¾ko dní je nedávna minulos� a ko¾ko dní
má obraz z archívu, nedokázali by sme presne iden-
tifikova�, ko¾ko dní má konkrétny ilustraèný obraz.
Zbytoène by sme teda koncipovali znak, pre ktorý
konkrétne údaje sú nedosa�ite¾né.

Definovaním premenných vyberáme z komu-
nikátu iba niektoré dôle�ité stránky. Umelo rozde-
¾ujeme celostnos� komunikácie na izolované prvky.
V súèasnosti je v�ak výrazným trendom úsilie po
celostnosti. Aj vo výskume sa h¾adajú vz�ahy me-
dzi jednotlivými analyzovanými premennými. To
predpokladá ich kon�trukciu s predvídaním ich
mo�ných intercií pri interpretácii. Príkladom mô�e
by� problém informaènej kvality, ktorú indikujeme
premennými, ako sú objektívnos�, neutralita, vyvá-
�enos�, pluralita názorov, mo�nos� uplatni� právo
odpovede na vyslovenú kritiku a podobne.

Vo¾ba záznamovej jednotky
Záznamová jednotka, niekedy nazývaná aj kó-

dovacia, je prvok analyzovaného obsahu. V texte
to mô�e by� slovo, veta, odsek alebo iná gramatická
jednotka. V televíznej spravodajskej relácii je to
záber, obrazová sekvencia, segment príspevku, prí-
spevok. Vo¾ba záznamovej jednotky závisí od toho,
èo chceme skúma� a ako sú definované znaky. Pre
monitorovanie spravodajskej relácie je typické po-
u�ívanie viacerých záznamových jednotiek s rôz-
nym stupòom v�eobecnosti. Na identifikovanie v�et-
kých subjektov, ktoré mali publicitu musíme
príspevky segmentova� � atomizova� pod¾a subjek-
tov. Posúdi� pluralitu prezentovanej témy sa v�ak
dá iba v rámci uceleného príspevku. Napokon, ak
chceme sledova� väzby medzi jednotlivými príspev-
kami z h¾adiska témy alebo subjektu, alebo ak sa
vyhodnocuje poradie príspevkov, záznamovou jed-
notkou bude celá spravodajská relácia.

Hodnovernos� informácií

Hodnovernos� získaných údajov mô�e by� pod-
mienená náhodnými chybami pri kódovaní, prepi-
se údajov do databázy, ale aj systematickými chy-
bami danými odli�ným spôsobom hodnotenia
urèitých premenných monitorujúcimi.

Tieto chyby pri klasifikácii mô�u vzniknú� ne-
jednotnos�ou klasifikácie alebo z takej kon�truk-
cie premennej, ktorá vy�aduje väè�iu mieru
vyvodzovania.

6 LAMSER, V.: Základy sociologického výskumu. Praha, Nakladatelství Svoboda 1966.
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Náhodné chyby
Náhodné chyby pri kódovaní a prepise mô�e-

me odstráni�:
a) logickými kontrolami, ktoré spoèívajú:
� v kontrole prípustných hodnôt systémom,
� v logickej kontrole vyselektovaním neprí-

pustných kombinácií,
b) úplnou kontrolou kódovania. Kontrola ne-

prípustných hodnôt systémom je v�eobecne zná-
ma, nebudeme ju podrobnej�ie opisova�. Ide o kon-
trolu, èi zapisovaná hodnota je v èíselníku
(kódovacom k¾úèi). Ak nie je, vypí�e sa správa, �e
zapisovaná hodnota je chybná. Podobná mo�nos�
je aj v Data Entry moduloch �tatistických progra-
mov. Takto mo�no vylúèi� zápis hodnôt, ktorý kó-
dovací k¾úè neobsahuje.

Takáto kontrola nevylúèi v�ak chyby, keï for-
málne kód je prípustný v rámci kódovacieho k¾ú-
èa, ale vecne je nesprávny. Napríklad udalos� sa
týka regiónu Slovenska a zakódovaná je ako ako
príspevok zahraniènej proveniencie. V takomto
vyselektujeme vety, ktoré spåòajú podmienky ne-
prípustných kombinácií. Na mo�né logické kon-
troly treba pamäta� u� v projekte výskumu a pri
kon�truovaní premenných.

Napokon zostáva úplná závereèná kontrola kó-
dovania pred zaèiatkom �tatistického spracovania
výsledkov. Táto je mo�ná iba vtedy, ak ku ka�dej zá-
znamovej jednotke � segmentu príspevku alebo prí-
spevku existuje v databáze noticka � k¾úèová veta.
Ak existuje a v databáze, máme mo�nos� túto vetu
zobrazi� na obrazovke, a keï okrem èíselných kó-
dov máme k dispozícii na obrazovke aj ich textové
popisy, kódované hodnoty porovnávame s notickou.

Nejednotnos� klasifikácie
Monitoring s viacerými monitorovanými znak-

mi nemô�e robi� jednotlivec sám. Obyèajne moni-
torujú viacerí, pod¾a då�ky monitorovaného obdo-
bia, poètu monitorovaných médií a mno�stva
vyhodnocovaných znakov. Ujednocovanie klasifi-
kácie mô�eme dosiahnu� zácvikom neskúseného
monitorujúceho skúseným monitorujúcim alebo
spoloèným monitorovaním v�etkých monitorujú-
cich. Zácvik musí garantova� aspoò na 75 percent
jednotnos� kódovania. Jednotnos� klasifikácie mo-
nitorujúcich mo�no docieli� aj spoloèným monito-
rovaním tak dlho, kým kontrola nesignalizuje po-
�adovanú úroveò jednotnosti individuálne
monitorujúcich.

Problém vyvodzovania
Niektoré premenné sa dajú spo¾ahlivo klasifi-

kova�. Napríklad subjekty, ktoré majú publicitu,
rozhodnutie, èi príspevok bol avizovaný v úvod-
nom preh¾ade správ, vy�aduje iba pozornos�, ale
nie de�ifrovanie súvislostí, ani odhad èi úvahu. Iné
znaky, ako napríklad �spôsob prezentácie subjek-
tu� alebo �má príspevok politickú relevanciu?�
vy�adujú od monitorujúceho urèitú schopnos� de-
�ifrova� súvislosti a dobrý odhad. Správne klasi-
fikova�, èi subjekt bol médiom pozitívne, neutrál-
ne, negatívne alebo ambivalentne prezentovaný, to
nie je jednoduché. Tu je miera vyvodzovania a sub-
jektívneho posudzovania monitorujúceho vy��ia.

V prípravnej etape monitoringu sme vypraco-
vali pre takúto klasifikáciu komplexný vyhodno-
covací systém s 25 kritériami neutrálnej prezentá-
cie s rovnakým poètom odvodených kritérií aj pre
pozitívne a negatívne prezentovanie subjektu.
Z preva�ujúceho poètu neutrálnych, pozitívnych
alebo negatívnych prvkov sa dalo presne urèi� spô-
sob prezentovania subjektu. Takýto komplikova-
ný a rozsiahly vyhodnocovací systém vyhovuje
precíznej analýze jedného príspevku. Kompromis-
ným rie�ením je zní�i� mieru vyvodzovania. Mo�-
no to docieli� nasledujúcimi opatreniami:

� supervíziou klasifikovaného,
� vytvorením oporných bodov � pomocných

kritérií.
Pomocné kritériá mô�eme vytvori�:
a) definovaním kritických miest v �truktúre

príspevku, kde mo�no prezentáciu subjektu spo-
zitívni� alebo znegatívni�,

b) identifikovaním nieko¾kých (5 a� 7) základ-
ných kritérií na neutrálnu prezentáciu subjektu.

Metodická stránka monitorovania spravodaj-
stva zostáva viac-menej v úzadí. Marginálne sa
objavuje v závereèných správach. Je to na �kodu
veci, lebo chýba komunikácia a výmena skúsenos-
tí. Mo�no predpoklada�, �e so vzrastajúcou me-
diálnou konkurenciou, v súlade s megatrendmi
vývoja, keï sa informácie v budúcom storoèí sta-
nú rozhodujúcim fénomenom vývoja spoloènosti,
keï obyèajné televízne organizácie sa pod¾a vízie
Petra M. Sengeho stanú uèiacimi sa organizácia-
mi, aj monitoring bude roz�írenej�í.

Ernest Páleník,
Mária Preisachová, Slovenská televízia,

Bratislava

7 HIRNER, A.: Primárne dáta v sociológii. Bratislava, Nakladate¾stvo Pravda 1978.
8 �IBRITOVÁ. G.: Sociálna komunikácia. Bratislava, SPN 1984.
9 ZALA, B.: Skrytý svet významov. Bratislava, Iris 1996.
10 VOIGT, V.: Úvod do semiotiky. Bratislava, Tatran 1981.
11SENGE, P. M.: Piata disciplína mana�mentu. Bratislava, Open Windows 1995.
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REGIONÁLNE A LOKÁLNE ELEKTRONICKÉ MÉDIÁ
NA SLOVENSKU
ZÁPADOSLOVENSKÝ REGIÓN

Vo vyspelých krajinách tvoria regionálne a lo-
kálne médiá dôle�itú súèas� národných mediálnych
systémov. U nás tento subsystém pred rokom 1989
v oblasti elektronických médií prakticky neexis-
toval. Táto skutoènos� samozrejme poznamenala
aj súèasný stav. Legislatívne a ekonomické pod-
mienky existencie regionálnych a lokálnych mé-
dií, ako aj perspektívy ich rozvoja z h¾adiska no-
vého územnosprávneho usporiadania Slovenska sa
stretávajú s mnohými problémami. Presvedèili nás
o tom aj výsledky výskumu, ktorý v roku 1997
uskutoènil pracovníci NCMK s cie¾om analyzo-
va� súèasný stav regionálnych a lokálnych médií
v komparácii s verejnoprávnymi in�titúciami. Obe
tieto kategórie toti� tvoria mediálne prostredie re-
giónov. Výsledky výskumu potvrdili, �e roz�íre-
nos� a sledovanos� jednotlivých médií závisí od: a)
rozdielnych ekonomických, sociálnych a kultúr-
nych podmienok �ivota obyvate¾stva regiónov; b)
rozdielneho ekonomického potenciálu jednotli-
vých regiónov, rozvoja výroby, obchodu a slu�ieb;
c) rozdielnej demografickej �truktúry obyvate¾stva
regiónov, najmä úrovne vzdelania, �truktúry za-
mestnania, ve¾kosti bydliska, ale aj od národnost-
ného zlo�enia a politickej orientácie.

Regióny Slovenska sú z h¾adiska roz�írenosti
jednotlivých médií, mo�ností ich pôsobenia i vz�a-
hu publika k týmto médiám znaène diferencova-
né. Napríklad západné kraje Slovenska sa vyzna-
èujú nadpriemernou sledovanos�ou domácich
i zahranièných terestriálnych a satelitných televíz-
nych staníc, ale aj nadregionálnych súkromných
rozhlasových staníc a ústredných denníkov. Sú to
v�ak zároveò kraje so slabou pôsobnos�ou regio-
nálnej a lokálnej dennej tlaèe.1

Rozhlas

Podnikanie vo sfére rozhlasového vysielania
nará�a na mno�stvo problémov, keï�e v tejto ob-
lasti nejestvuje �tátna komunikaèná politika.

Vo väè�ine európskych �tátov (aj v susednej
Èeskej republike) sú licencie na rozhlasové vysie-
lanie èlenené na celoplo�né, regionálne a lokálne.
U nás neexistuje celoplo�ná súkromná rozhlasová
stanica. Namiesto toho boli mnohým regionálnym
rádiám udelené ïal�ie frekvencie mimo hraníc
pôvodných regiónov. Tieto súkromné stanice sa
usilujú roz�íri� svoje vysielanie na èo najväè�ie úze-

mie Slovenska. Následkom toho sa neustále pre-
hlbuje rozdielnos� podmienok konkurencie nielen
súkromných rozhlasových staníc navzájom, ale aj
voèi najsilnej�iemu konkurentovi, ktorým je tretí
okruh Slovenského rozhlasu pod názvom Rock FM
Rádio.

Ako sme u� spomínali, dispozície jednotlivých
regiónov sú rôzne. Ekonomický potenciál toho-
ktorého kraja èi regiónu determinuje aj jeho re-
klamný trh. Nemo�no preto stanovi� kon�tantu udá-
vajúcu poèet súkromných rádií, ktoré mô�u
existova� v jednom regióne. Ude¾ovanie licencií by
malo by� podlo�ené analýzou a prognózou vývo-
ja objemu reklamy. Nie je v�ak kraj ako kraj,
a pravdepodobnos� pre�itia viacerých rádií v jed-
nom regióne je preto v rôznych èastiach Sloven-
ska rozdielna. V licenènom konaní pre rozhlaso-
vé vysielanie by sa malo prihliada� i na potenciál
a mo�nosti daného regiónu, v ktorom má pôsobi�
nový kandidát (rozhlasová stanica) na udelenie
licencie.

Na slovenskom rozhlasovom trhu dnes okrem
verejnoprávneho Slovenského rozhlasu pôsobia
tieto kategórie rozhlasových staníc: a) nadregio-
nálne súkromné rozhlasové stanice, ktoré svojím
signálom zabezpeèujú územie viacerých regiónov;
b) regionálne rozhlasové stanice, ktoré pôsobia
preva�ne v hraniciach regiónu; c) lokálne rozhla-
sové stanice, ktorých vysielanie sa sústreïuje na
urèité mesto a jeho okolie.2

Sila regionálneho rádia spoèíva v schopnosti
uspokojova� potreby domáceho poslucháèa tým,
�e mu priná�a informácie z prostredia, v ktorom
�ije.

Poèúvanos� súkromných rozhlasových staníc
v jednotlivých regiónoch je podmienená zabezpe-
èením územia vlastným signálom. Údaje o poèú-
vate¾nosti jednotlivých regionálnych rádií sú v�ak
�a�ko porovnate¾né a hovori� o ich sledovanosti
ako výsledku vzájomnej konkurencie mo�no iba
v regiónoch, kde majú rovnaké technické mo�nosti
vysielania.

Výhodou súkromných rozhlasových staníc
v získavaní èo najväè�ieho mno�stva poslucháèov
je to, �e ich vysielanie mô�e by� zamerané len ko-
merène a z obchodného h¾adiska nemusí oslovo-
va� nezaujímavé poslucháèske men�iny, preto�e
tieto rozhlasové stanice existujú a fungujú iba vïa-
ka príjmom z reklamy a sponzorstva. Len�e pri

1 BREÈKA, S.: Médiá v regiónoch a regionálne médiá. Otázky �urnalistiky 1997, è. 4, s. 316.
2 BREÈKA, S.: cit. èlánok, s. 319.
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existencii programu Slovenského rozhlasu pod
názvom Rock FM Rádio sa táto ich výhoda strá-
ca. Rock FM Rádio je komerène zameraný prog-
ram a na rozdiel od súkromných staníc jeho sig-
nál pôsobí na celom území Slovenska.

V záujme zachovania konkurencieschopnosti
jednotlivých súkromných rádií voèi tejto celoplo�-
nej stanici sa pristúpilo k sie�ovaniu rádií, pros-
tredníctvom ktorého mô�u súkromné regionálne
a lokálne stanice vyu�íva� popri lokálnej i celo-
�tátnu reklamu. Podstata vytvorenia siete spoèíva
v tom, �e na základe územného princípu sa vybu-
duje sie� regionálnych a lokálnych rozhlasových
staníc, pre ktoré potom jej prevádzkovate¾ zabez-
peèuje predaj ich reklamného priestoru. Táto spo-
lupráca má nieko¾ko výhod:

1. Pre regionálne rádiá je to hlavne mo�nos�
získa� reklamu od národných klientov.

2. Pre zadávate¾ov reklamy znamená vysiela-
nie reklamy prostredníctvom regionálnych rádií
urèitý spôsob celoplo�nej komunikácie s mo�nos-
�ou intenzívnej�ie pôsobi� vo vybraných regiónoch
Slovenska, a to za výhodných cenových podmie-
nok.

Rozsah vykrytia toho-ktorého územia signá-
lom rozhlasovej stanice je urèený aj vý�kou vy-
sielacej kóty a terénom. Napríklad vzh¾adom na
svoj relatívne plochý terén je západné Slovensko
typické ve¾kým poètom súkromných rozhlasových
staníc s vysokým výkonom vysielania, kým pre
oblas� stredného Slovenska a Pova�ia je charakte-
ristický stredne vysoký výkon vysielania. Ka�dé
súkromné rádio má pomerne presne definovaný
región, v ktorom mo�no prijíma� jeho signál.
Vzh¾adom na èlenitý terén Slovenska a jeho �pe-
cifiká sa tak vytvorili urèité územné �truktúry roz-
hlasového vysielania, ktoré vytvárajú priestor nie-
len pre poslucháèov, ale aj pre zadávate¾ov reklamy.
Regionálny a lokálny rozhlas je teda definovaný
pod¾a územia, ktoré zabezpeèuje signálom. Ve¾-
kos� tohto územia je rôzna. V niektorých prípa-
doch re�pektuje hranice spoloèensko-kultúrnej ko-
munity, v iných prípadoch je toto územie
definované iba pod¾a technických, administratív-
nych alebo komerèných kritérií.3

Na Slovensku v súèasnosti pôsobí 22 rozhla-
sových staníc. (Tri, ktoré u� majú pridelenú licen-
ciu i frekvenciu, sme do na�ej �tatistiky zatia¾ ne-
zahrnuli, preto�e v èase výskumu pôsobili len
krátko.) Z toho 12 rozhlasových staníc sídli v kraj-
ských a okresných mestách západoslovenského
regiónu. A práve západoslovenský región so svo-
jimi �tyrmi krajmi bol predmetom pokraèovania

výskumnej úlohy z roka 1997 (Zmeny infra�truk-
túry regionálnych a lokálnych médií v podmien-
kach nového územnosprávneho usporiadania Slo-
venska. V rámci tejto úlohy sme zmapovali
�ilinský a Banskobystrický kraj).

Bratislavský kraj
Bratislavský kraj so svojimi ôsmimi okresmi

predstavuje najvyspelej�iu oblas� Slovenska, kto-
rá ekonomickými, kultúrnymi a spoloèenskými
kontaktmi komunikuje s moravským, rakúskym
a maïarským prostredím. Okrem krajského mes-
ta Bratislavy a jeho piatich okresov nemo�no ho-
vori� o typických okresných mestách. Ako väè�ie
sídla mo�no uvies� Malacky, Pezinok a Senec. Tu
sú sústredené i podnikate¾ské aktivity.

Hlavné mesto Bratislava má výhodnú polohu,
relatívne dobrú dopravnú prepojenos�, ekonomic-
kú a výskumnú základòu, kvalifikovanú pracov-
nú silu, ako aj silnú podnikate¾skú elitu. Je to his-
torické, administratívne a kultúrne centrum
Slovenska, v ktorom pôsobia 4 rozhlasové stani-
ce. Z nich 3 patria medzi najpopulárnej�ie. A nie-
len v tomto kraji.4

Prvou súkromnou rozhlasovou stanicou je
FUN Radio, ktoré od roku 1990 zaèalo vysiela�
z Bratislavy a signálom zabezpeèovalo územie zá-
padoslovenského regiónu, èas� Maïarska a Rakús-
ka. Dnes vysiela i v stredoslovenskom a výcho-
doslovenskom regióne. Okrem frekvencie 94,3
MHz, ktorú poznajú poslucháèi na západnom Slo-
vensku a v Bratislave, vysiela na frekvencii 104,0
MHZ pre Banskú Bystricu a stredné Slovensko,
na frekvencii 102,9 MHz pre Ko�ice a okolie, na
frekvencii 87,7 MHz pre oblas� východného Slo-
venska a frekvencia 99,2 MHz je urèená na vysie-
lanie pre severnú oblas� Slovenska. Svojím signá-
lom zabezpeèuje 70 % územia a je dostupný
takmer na celom území, ktoré je charakterizované
ako ekonomicky perspektívna oblas�. V regiónoch,
kde má rovnaké technické podmienky príjmu ako
ostatné stanice, patrí k najsledovanej�ím.

Programová �truktúra je rovnaká na celom
území, ktoré �zasahuje� svojím signálom. Denne
mô�u Fun Radio poèúva� viac ako 3 milióny ¾udí.
Ekonomicky najzaujímavej�ou skupinou sú poslu-
cháèi vo veku 20�29 rokov, èo predstavuje a� 35
% v�etkých poslucháèov. Stanica vysiela 24 ho-
dín denne a hudobným profilom sa zaraïuje do
kategórie EHR (European Hit Radio). Vysiela pre-
dov�etkým rockovú hudbu a humornou formou sa
kriticky vyjadruje k rôznym spoloèenským prob-
lémom.

3 BENKOVIÈOVÁ, D.: Regionálne a lokálne médiá. Otázky �urnalistiky 1997, è. 3.
4 KRIVÝ, V. � FEGLOVÁ, V. � BALKO, D.: Slovensko a jeho regióny (Sociokultúrne súvislosti volebného správa-

nia). Bratislava 1996, s. 173�180.
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Dòa 31. januára 1993 zaèalo vysiela� Rádio
TWIST. Na rozdiel od Fun Radia nie je typickou
hudobnou stanicou. Rádio sa stalo serióznym in-
formaèným zdrojom. Konkuruje verejnoprávnemu
Slovenskému rozhlasu predov�etkým spravodaj-
skou reláciou �urnál Rádia Twist, ktorý sa vyzna-
èuje snahou o objektívnos� a kritiku spoloèen-
ských i politických pomerov a má najväè�í vplyv
na rast poèúvanosti. Úspe�nos� rádia spoèíva vo
vysokej profesionálnej a technickej úrovni vysie-
lania, ako aj v stálej programovej �truktúre, eko-
nomickej stabilite a transparentnej obchodno-fi-
nanènej politike.

Najväè�ím potenciálom Rádia Twist sú jeho
poslucháèi. Ich poèet neustále rastie. Pritom po-
slucháèska obec je vzdelaná, nezávislá a v nepo-
slednom rade i solventná. V produktívnom veku
od 20 do 59 rokov je 83 % poslucháèov. Stredo-
�kolské a vysoko�kolské vzdelanie má a� 65 %
poslucháèov.

Rádio Twist disponuje okrem frekvencie 101,8
MHz aj vysielacími frekvenciami pre stredné Slo-
vensko � 105,1 MHz a 106,6 MHz. Pre oblas� se-
verného Slovenska a �ilinu je známa frekvencia
91,1 MHz. Frekvencia 88,1 MHz je urèená pre
Ko�ice a východné Slovensko. Okrem svojho
programu ponúka na týchto frekvenciách aj pä�-
hodinové regionálne vysielanie.

Dòa 1. apríla 1997 zaèalo vysiela� Rádio KO-
LIBA, a to na dvoch frekvenciách � 104,8 MHz
v dosahu vysielaèa Bratislava-Kamzík a 106,0
MHz v dosahu vysielaèa Banská Bystrica-Suchá
Hora. U� od 1. mája 1997 malo rádio k dispozícii
ïal�ie dve frekvencie. V oblasti Nového Mesta nad
Váhom 98,5 MHz a 100,9 MHz v regióne Poprad-
Tatry. V súèasnosti sa usilujú o získanie ïal�ích
frekvencií na východnom Slovensku, ale aj v okolí
�túrova, kde by vykryli oblasti juhozápadného
Slovenska.

Rádio vysiela 24 hodín denne. Vo sfére zása-
hu sú predov�etkým ve¾ké priemyselné centrá so
�pecifickým kultúrnym spektrom a psychologic-
ko-profesijným rozvrstvením poslucháèskeho zá-
zemia. Program je koncipovaný pre primárnu cie-
¾ovú skupinu poslucháèov vo veku 25 a� 45 rokov
v strednej a vy��ej sociálnej kategórii.

Poèúvanos� tohto rádia je i napriek jeho krát-
kej existencii vysoká. V roku vzniku (1997) pod-
¾a jesenného prieskumu malo rádio najvy��iu den-
nú poèúvanos� v Banskobystrickom (18,5 %)
a Bratislavskom (13,9 %) kraji. Za ním nasledujú
Trnavský (11,3 %), Trenèiansky (10,9 %) a Pre-
�ovský (7,3 %) kraj. Raketový nástup podmienila

reklamná kampaò, na ktorú i dnes vynakladajú
10 % prostriedkov.

Rádio RAGTIME zaèalo vysiela� v roku 1993
z Bratislavy. Dnes vysiela na frekvencii 106,6
MHz. Jej pridelenie znamenalo lep�í signál, ako
aj roz�írenie územia, na ktorom je mo�né signál
tejto stanice zachyti�.

Dynamický program je zameraný na súèasnú
rockovú hudbu a na informácie z kultúrneho
a spoloèenského �ivota. Je to rádio pre mladých
¾udí, a to nielen vekom, ale aj duchom. Primárnu
cie¾ovú skupinu tvoria poslucháèi vo veku 15 a�
30 rokov. Posledné prieskumy ukázali, �e rádio
ob¾ubuje najmä stredo�kolská mláde�. Mô�eme ho
zaradi� medzi lokálne rádiá.

V Bratislavskom kraji donedávna vysielala aj
rozhlasová stanica R. M. C. Rádio. Z dôvodu dlho-
dobého a záva�ného poru�ovania licenèných pod-
mienok Rada SR pre rozhlasové a televízne vy-
sielanie odòala tejto stanici v roku 1997 licenciu
a frekvencia 104,4 MHz bola pridelená Sloven-
skému rozhlasu.

Je zaujímavé, �e oproti roku 1997 bol v marci
1998 zaznamenaný v�eobecný pokles dennej po-
èúvanosti v�etkých uvedených nadregionálnych
rádií. Napríklad denná poèúvanos� Fun Radia (vo
v�etkých krajoch Slovenska) bola koncom roka
1997 18,4 %, zatia¾ èo v marci 1998 len 9,7 %, pri
Rádiu Twist poklesla z 9,7% v roku 1997 na 7,9
% a pri Rádiu Koliba poklesla z 10,2 % v roku
1997 na 6,4 % v marci 1998.5 (Bli��ie údaje a ta-
bu¾ky budú uvedené v závereènej správe z rie�e-
nia výskumnej úlohy.)

Trnavský kraj
Pre Trnavský kraj platí v�eobecná charakteris-

tika Bratislavského kraja. Charakteristickou èrtou
obyvate¾stva je silné národné cítenie, v niektorých
okresoch a mestách stoto�òované s katolicizmom.
Stretávame sa tu aj s uvedomelou pýchou na lokál-
nu tradíciu. Výrazne kritický je vz�ah k maïarské-
mu obyvate¾stvu a netolerantnos� k Rómom.6

Zo siedmich okresov, ktoré tvoria Trnavský
kraj, patria k najzaujímavej�ím �tyri, a to: Trnav-
ský okres s hlavným mestom Trnava, okresy Se-
nica, Galanta a Dunajská Streda.

Trnavský patrí medzi okresy, kde sa systema-
ticky rozvíja podnikanie, ktoré si u� vytvorilo so-
lídne perspektívy. Mesto Trnava je historické síd-
lo slovenského katolicizmu, centrum cirkevnej
hierarchie a vzdelanosti.

Obyvatelia okresu Senica deklarujú úzke kul-
túrne a hospodárske vz�ahy s Moravou. V posled-

5 BREÈKA, S.: Materiál na rokovanie Rady vlády SR pre médiá. Bratislava 1998
6 Tamtie�, s. 186�188.
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ných rokoch tu bada� pomerne ve¾kú stavebnú èin-
nos�, orientovanú na západné vzory.

Okres Galanta patrí do �ir�ej oblasti �itného
ostrova. 56 % obyvate¾stva je slovenskej a 43 %
maïarskej národnosti. V ju�nej èasti okresu je pre-
vaha maïarských autochtónnych obyvate¾ov nad
slovenskými, èo sa odrá�a v spôsobe �ivota. V po-
slednom období tu mo�no pozorova� intenzívne
o�ivovanie maïarských lokálnych tradícií, èo vy-
voláva etnické napätie.

V okrese Dunajská Streda je a� 87 % obyva-
te¾ov maïarskej a iba 11 % slovenskej národnos-
ti. Ide o ní�innú, výrazne po¾nohospodársku ob-
las�.

V Trnavskom kraji pôsobí Rádio FORTE, kto-
ré �íri svoj program na frekvencii 99,4 MHz pre
oblas� �túrova, na frekvencii 88,0 MHz pre Nové
Mesto nad Váhom a na frekvencii 90,8 MHz pre
mesto Trnava a jeho okolie. Pridelenie frekvencie
91,9 MHz pre Námestovo znamená, �e signál tej-
to rozhlasovej stanice prekraèuje oblas� vlastného
kraja a presahuje a� do �ilinského kraja.

Rádio Forte zaèalo vysiela� 1. decembra 1993
a jeho program je zameraný na informácie glo-
bálneho i regionálneho charakteru, mno�stvo sú-
�a�ných relácií, ale i kontaktné besedy s lekármi,
psychológmi a pedagógmi. V nich pribli�ujú mla-
dým poslucháèom nebezpeèenstvo u�ívania drog
a pod. Hovorené slovo sa strieda s prezentáciou
zahraniènej i domácej populárnej hudby. Vzh¾a-
dom na po�adovanú kvalitu vysielania a cie¾ovú
skupinu poslucháèov priradila Rada SR pre roz-
hlasové a televízne vysielanie túto rozhlasovú sta-
nicu medzi také rádiá, akými sú Fun Radio, Rádio
Twist, Rádio Koliba èi Rádio Rebeca.

V marci 1998 zaèalo vysiela� na frekvencii
88,6 MHz nové komerèné rádio v Skalici pod ná-
zvom Rádio ADUT, a to pre okresy Holíè a Skali-
ca. Po in�talácii druhého vysielaèa by chceli za-
bezpeèi� signálom celé Záhorie.

Programová �truktúra rádia je postavená pre
poslucháèov v�etkých vekových skupín. 60 %
vysielacieho èasu tvorí hudobné vysielanie a 40
% relácie zábavného a náuèného zamerania. Ka�-
dú celú hodinu sa objavuje krátke trojminútové
spravodajstvo. Postupne vytvárajú vo svojom vy-
sielaní i priestor pre podnikate¾ov, samosprávu
i �tátnu správu Nezabudli ani na najmen�ích po-
slucháèov v relácii Adka a Dutko.

Takto postavená programová �truktúra nièím
neodli�uje toto rádio od iných regionálnych roz-
hlasových staníc. No predsa tu mo�no nájs� istú
odli�nos�. Predstavitelia stanice nezabudli, �e Zá-
horie je odchované na folklóre, a preto zaradili do
programu aj hudbu pre priaznivcov tohto �ánru.

Trenèiansky kraj
Trenèiansky kraj zaberá oblas� bývalej tren-

èianskej �upy, ktorá aj v minulosti bola výrazne
slovenská (v súèasnosti má slovenskú národnos�
96 % obyvate¾stva). Je tu dôle�itý �eleznièný uzol.
Kraj tvorí 9 okresov. Medzi najväè�ie patria ok-
resy Trenèín, Myjava a Prievidza. Okrem mes-
tských prostredí sú podnikate¾ské aktivity slabé,
u� aj preto, lebo Trenèiansky okres je poznaèený
�a�kou situáciou v strojárstve, stavebníctve i v po-
¾nohospodárstve.

Krajské a okresné mesto Trenèín je historic-
ké, kultúrne a administratívne centrum. Mestotvor-
né zlo�ky sa skladajú z viacerých skupín. Medzi
najhlavnej�ie patrí 1. inteligencia, 2. �ivnostníci
a podnikatelia a 3. armáda. Posledná skupina �
armáda zohráva nemalú úlohu v spoloèenskom
(najmä �portovom) �ivote mesta.7

V Trenèianskom kraji pôsobia tri súkromné
rozhlasové stanice, a to FM Rádio D. C. A. a Rá-
dio Dúha v Dubnici nad Váhom a Rádio Beta
v Prievidzi.

Rádio BETA zaèalo vysiela� 2. januára 1995
z Bojníc na frekvencii 101,9 MHz. Od októbra
toho istého roka sa táto frekvencia zmenila na
102,0 MHz.

Je to komerèná rozhlasová stanica s progra-
mom zameraným na �pecifiká regiónu. Program
je zlo�ený z moderovaných relácií striedaných
s hudobnými blokmi. Vysielanie je urèené pre
v�etky vekové kategórie a trvá 24 hodín denne.
Nosnými reláciami sú �tvorhodinové bloky: Dob-
ré ráno, Poludník, Beta Life a Noèný mix. Signál
Rádia Beta má dosah na Prievidzu, Bojnice, No-
váky, Partizánske, Topo¾èany a Nitrianske Pravno,
teda oblas�, ktorú (najmä z historického h¾adiska)
nazývame Horná Nitra. Vo vz�ahu k dosahu sig-
nálu ho mo�no zaradi� do skupiny typických re-
gionálnych rádií.

FM Rádio D. C. A. zaèalo vysiela� v roku 1992
a vyprofilovalo sa ako rodinné rádio s programom
urèeným pre ka�dého èlena rodiny. Okrem pravi-
delných hudobno-informaèných a zábavných re-
lácií vysiela aj �pecializované relácie pre rôzne
cie¾ové skupiny. Hudobná �truktúra je urèená stred-
nej generácii, av�ak nechýba ani súèasná hudobná
scéna, novinky i oldies. Cie¾ovou skupinou sú oso-
by v ekonomicky produktívnom veku 30 a� 59
rokov, ktorí tvoria a� 61 % poslucháèov. Rádio D.
C. A. patrí medzi najpoèúvanej�ie v Trenèianskom
kraji. Signálom v�ak zasahuje i do Trnavského,
Nitrianskeho a �ilinského kraja.

Za najväè�ích konkurentov pova�ujú rádiá,
ktoré vysielajú aj v ich regióne alebo do neho za-
sahujú. Ïalej sú to nadregionálne rádiá s nadre-

7 Tamtie�, s. 205�208.
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gionálnym dosahom, aj keï túto konkurenciu
v zmysle svojej úèasti v sieti RádioNet charakte-
rizujú ako nepriamu.

Rádio D. C. A. sa s príchodom bezprostrednej
konkurencie � Rádia Dúha � pres�ahovalo z Dub-
nice nad Váhom do Trenèína. Dôvodom bola i sna-
ha získa� pru�nej�í prístup k regionálnym infor-
máciám a zabezpeèi� lep�í kontakt s poslucháèmi
i klientmi.

Rádio DÚHA pôsobí v Trenèianskom kraji od
11. augusta 1997. Vysiela prostredníctvom vlast-
ného vysielaèa na frekvencii 89,1 MHz a signá-
lom zabezpeèuje pribli�ne rovnakú èas� územia ako
Rádio D. C. A. Väè�ina vysielacieho èasu je veno-
vaná tzv. pohodovej hudbe pre v�etky vekové ka-
tegórie. Ich ambíciou je v budúcnosti hra� viac
hudby z domácej produkcie. Pod¾a slov riadite¾a
rozhlasovej stanice urobia v�etko potrebné, aby
reklamné príjmy neboli jediným zdrojom ich
príjmov.

Nitriansky kraj
V Nitrianskom kraji pôsobia tri súkromné roz-

hlasové stanice, a to: N-Rádio, Rádio Nitra a Lo-
cal FM Rádio.

N-Rádio zaèalo vysiela� v decembri 1993. Je
to hudobno-informaèná stanica, ktorú mô�eme
zaradi� do skupiny regionálnych staníc, preto�e
vysiela v hraniciach svojho regiónu a iba nepatr-
ne presahuje do okolitých regiónov. Na frekvencii
95,2 MHz priná�a poslucháèom hudbu stredného
prúdu 70.�80. rokov, nezabúda v�ak ani na hudob-
né novinky pre mladých. V 24-hodinovom vysie-
laní okrem hudby priná�a zábavné, informaèné,
ale i vzdelávacie relácie. Spravodajské relácie uvá-
dzajú miestne, domáce aj zahranièné informácie.
Poslucháèsku obec tvoria v�etky vrstvy obyvate¾-
stva vo veku 25 a� 50 rokov.

Rádio NITRA je informaèno-hudobná rozhla-
sová stanica, ktorá vysiela 24 hodín denne. Vysie-
la� zaèala 30. decembra 1993 na frekvencii 88,8
MHz pre mesto Nitru a jeho �ir�ie okolie. V sú-
èasnosti rádio zaraïujeme do kategórie nadregio-
nálnych rozhlasových staníc. Získaním frekven-
cie 97,6 MHz a 100,3 MHz roz�írili územie
pôsobnosti aj na Banskobystrický, Trnavský a Bra-
tislavský kraj. (V èase výskumu predstavitelia rá-
dia uva�ovali o zmene názvu na FM Hviezda.)

Program tvoria �tyri hlavné bloky: 1. Dobré
ráno, 2. Slovensko,

3. Rádiopulz, 4. Kaleidoskop. V týchto blo-
koch uvádza pravidelné rubriky, ako napr. histo-
rický kalendár, predpoveï poèasia, pozvánky na
kultúrne podujatia, dopravný servis a pod. Hudob-
ným profilom sa Rádio Nitra zaraïuje do kategó-

rie EHR, objavuje sa v òom produkcia rôznych
�ánrov. Okrem súèasnej populárnej a rockovej
hudby je to aj country a oldies.

V ju�ných okresoch Nitrianskeho kraja pôso-
bí LOCAL FM Rádio. Vysiela od februára 1994
na frekvencii 102,8 MHz a jeho signál mô�u za-
chyti� poslucháèi v Komárne, Nových Zámkoch,
Dunajskej Strede, Galante, Nitre a Trnave.

Programová �truktúra rádia je prispôsobená
v�etkým vekovým kategóriám, èím oslovuje v pre-
va�nej miere poslucháèov slovenskej národnosti
v ju�ných okresoch Slovenska, ako aj Slovákov �ijú-
cich v hranièných oblastiach Maïarskej republiky.
Svojim poslucháèom sa prihovára reláciami zábav-
ného i vzdelávacieho charakteru, obohatenými rôz-
nymi sú�a�ami. Spravodajské relácie sa sústreïujú
najmä na miestne a regionálne informácie, no ne-
vynechávajú ani informácie celo�tátne a zo zahra-
nièia. Jednotlivé bloky sú vypåòané hudbou, v kto-
rej si príde na svoje ka�dá veková kategória.

Televízia

Základnými faktormi, ktoré urèujú postavenie
ka�dej televízie na trhu, je rozsah zabezpeèenia
územia jej signálom, úroveò jej programovej �truk-
túry a prítomnos� iných televízií.

Na rozdiel od rozhlasu je televízny trh pod-
statne viac vystavený vonkaj�ím vplyvom. Medzi
ne patria najmä zahranièné kapitálové investície
do káblových sietí, predov�etkým v�ak dovoz a prí-
jem zahranièných televíznych programov vrátane
satelitných. To postihuje najmä malý televízny trh
s drahou domácou produkciou a s presahom te-
restriálneho vysielania zo susedných krajín (naj-
mä ak ide o vysielanie v príbuznom jazyku), ale
aj s rozvinutou káblovou a satelitnou televíziou.
Ve¾ký vplyv má aj skutoènos�, �e televízia si na
rozdiel od rozhlasu vy�aduje podstatne vy��í ka-
pitál, èo sa premieta i do existencie a fungovania
regionálnych a lokálnych televízií.

U nás okrem verejnoprávnej Slovenskej tele-
vízie existujú súkromné televízie, ktoré vysielajú
terestriálne (TV Markíza, TV Na�a), prostredníc-
tvom satelitu (VTV) alebo káblových rozvodov.8

V súèasnosti pôsobí na Slovensku okolo 60
lokálnych a regionálnych staníc. Tieto televízie ako
informaèný zdroj plnia tie� doplnkovú funkciu vo
vz�ahu k verejnoprávnej televízii a súkromným
televíznym staniciam s nadregionálnym dosahom
(TV Markíza a VTV). Miestne televízne vysiela-
nie prispieva znaènou mierou k rozvoju miestnej
kultúry a spoloèenského �ivota.

Úroveò vysielania jednotlivých regionálnych
a lokálnych televíznych staníc je rozdielna. Pohy-

8 BREÈKA, S.: Slovenský mediálny trh a potreba jeho ochrany � II. Otázky �urnalistiky, 1996, è. 4, s. 297�298.
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buje sa od priemernej kvality spracovania príspev-
kov a technickej realizácie a� po vysokú profe-
sionálnu úroveò vysielania. Tie �túdiá, ktorým to
umo�òuje technické vybavenie a personálne ob-
sadenie, sa popri zabezpeèovaní vlastného vysie-
lania zvyèajne venujú aj ïal�ím èinnostiam � vy-
rábajú príspevky pre verejnoprávnu televíziu
a iných záujemcov alebo sa venujú poradenskej
èinnosti. Niektoré malé �túdiá zväè�a existujú
v zlých finanèných podmienkach, èasto závisia od
subvencií miestnej správy, nábo�enských skupín
a iných organizácií. Celkovú úroveò a kvalitu vy-
sielania v�ak v mnohých prípadoch limitujú fi-
nanèné prostriedky.

S cie¾om preda� svoj reklamný èas vytvorili
niektoré väè�ie �túdiá sie� lokálnych a televíznych
staníc.

Na Slovensku pôsobia dve organizácie, ktoré
zdru�ujú lokálne a regionálne televízne stanice.
Prvou je Asociácia mestských a lokálnych televí-
zií so sídlom v Ko�iciach. Zdru�uje 24 televíznych
staníc, ktoré predstavujú profesionálne i amatér-
ske subjekty a ich pracovníkov, zaoberajúcich sa
�pecifickou problematikou lokálnych televízii.
Podnet na zalo�enie tejto asociácie vy�iel z TV
Na�a, ktorá mimochodom organizuje aj medziná-
rodné festivaly mestských a lokálnych televízií.
V tomto roku sa konal u� 4. roèník, na ktorom
prezentovalo sú�a�né programy (dokumenty a re-
portá�e) vy�e 140 úèastníkov z 19 krajín sveta.

Vo februári 1998 vzniklo ïal�ie záujmové
zdru�enie LOToS � Spolok lokálnych televíznych
staníc Slovenska. Jeho zakladate¾mi sú piati pre-
vádzkovatelia televíznych staníc � TV Prievidza,
TV Turiec, Petr�alská televízia, Video�túdio RIS
(je prevádzkovate¾om TV Sen a TVM Myjava)
a TV �ilina.

V západoslovenskom regióne prevádzkuje tele-
vízne vysielanie 36 vysielate¾ov. Väè�ina z nich vy-
siela program prostredníctvom káblových rozvodov.

Bratislavský kraj
V Bratislavskom kraji prostredníctvom káb-

lových rozvodov vysiela 8 televíznych �túdií.
Medzi najznámej�ie patrí Miestne vysielanie Pe-
tr�alka-PTV, TV Nové Mesto Bratislava a TV RIK
Bratislava.

Petr�alská televízia � PTV zaèala vysiela�
7. apríla 1997. Zakladate¾om obchodnej spoloè-
nosti, ktorá prevádzkuje vysielanie tejto televízie,
je Miestny úrad mestskej èasti Bratislava-Petr�al-
ka. Vysiela prostredníctvom káblových rozvodov
spoloènosti STK, s. r. o., Bratislava. Program mô�e
sledova� do 38 477 domácností a je zameraný naj-
mä na spravodajstvo. Hlavnú èas� tvorí teletext
v då�ke 9 855 minút tý�denne. Premiérovo vysie-
lajú v pondelok a� piatok, reprízy sú zaradené na

sobotu a nede¾u. Spolupracujú s jednotlivými rá-
diami pôsobiacimi na území hlavného mesta i mi-
mo neho, ako aj s tlaèenými médiami.

Textové informácie sú aktualizované denne,
èím sa dá pova�ova� za porovnate¾né médium, ako
je denník, preto�e ide o 30-minútový informaèný
blok. Pre lep�iu orientáciu diváka sa delí na rubri-
ky, z ktorých ka�dá má svoj presný èas. Upros-
tred rubrík s najvy��ou sledovanos�ou (pod¾a ohla-
sov divákov) sa nachádza reklama.

Medzi najsledovanej�ie televízne stanice lokál-
neho charakteru v hlavnom meste patrí nesporne
TV RIK (Ru�inovský informaèný kanál). Vysiela-
nie je urèené pre obyvate¾ov mestskej èasti Brati-
slava II-Ru�inov. Práve z tejto skutoènosti vychá-
dzali predstavitelia �túdia pri tvorbe jeho názvu.
Vysielanie je rozdelené na videotextové informá-
cie a �ivé vysielanie.

Videotextovú èas� pod názvom Tý�denník RIK
tvoria tieto vysielacie bloky:

1. Miestna samospráva priná�a dôle�ité infor-
mácie o èinnosti miestnej samosprávy, ako aj z
oblasti daòového poradenstva a pod.

2. Aktuality sú rozdelené na nieko¾ko èastí,
napríklad: a) Odpovedáme (odpovede na s�a�nos-
ti obyvate¾ov Ru�inova), b) Ru�inovské naj... (rôz-
ne kuriozity z diania v tejto mestskej èasti a pod.).

3. Zdravie informuje o rôznych formách zdra-
vej vý�ivy (vrátane diabetikov a i.), poskytuje pre-
h¾ad o výskyte a mno�stve vitamínov v jednotli-
vých druhoch ovocia, zeleniny a iných potravín.

4. �port-servis uvádza informácie o �porto-
vých podujatiach nielen v Ru�inove, ale aj v iných
mestských èastiach Bratislavy.

5. Breviár záhradkárov informuje o najpriaz-
nivej�ích termínoch na siatie a výsadbu zeleniny
i ovocia a o úèinných postrekoch proti �kodcom
a ich správnom pou�ití.

6. Kam v Ru�inove priná�a informácie o kul-
túrnych podujatiach a filmových predstaveniach.

7. Gurmánske okienko uvádza nové recepty
a spôsob prípravy nových druhov jedál nielen pre
gazdinky.

8. Fotopostrehy prezentujú filmárske a foto-
grafické umenie amatérov aj profesionálov, ktorí
zachytili na svojich fotografiách kladné i záporné
stránky �ivota v tejto mestskej èasti.

9. Blaho�eláme sa prihovára star�ím spoluob-
èanom, ktorým vyjadrujú poïakovanie ich
najbli��í.

10. Poèasie oboznamuje s aktuálnou poveter-
nostnou situáciou a uvádza preh¾ad o noèných
a denných teplotách na najbli��ie tri dni.

V�etky tieto rubriky s najrôznej�ími informá-
ciami sa vysielajú v tý�denných intervaloch. Po
tý�dni sa informácie aktualizujú a dopåòajú vtip-
nými a výsti�nými kresbami.
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Ako sme u� spomínali, okrem teletextových
informácií mô�u diváci sledova� aj TVR Magazín.
Ide o �ivé vysielanie, v ktorom prevláda publicis-
tika: reportá�e, rozhovory so zaujímavými osob-
nos�ami, rozmanité praktické informácie vrátane
vzdelávania a �portu. Magazín má premiéru v so-
botu a nede¾u. Reprízuje sa ka�dý deò v tý�dni
vo veèerných hodinách.

TV Nové Mesto je televízne �túdio pre obyva-
te¾stvo mestskej èasti Bratislava-Nové Mesto. Dr-
�ite¾om licencie je spoloènos� Omega Plus, s. r. o.
Vysiela� zaèali v septembri 1996. I toto �túdio vy-
siela prostredníctvom káblových rozvodov spoloè-
nosti S. T. K., s. r. o., Bratislava. Poèet prípojok sa
pohybuje okolo 15 221. Poèet divákov sa odhadu-
je na 50 000. Program v trvaní 108 hodín tý�den-
ne tvorí INFOBLOK, je rozdelený na èas� texto-
vo-obrazovú a kontaktnú.

V textovo-obrazovej èasti preva�ujú informá-
cie s dominantnou orientáciou na mestskú èas�.
Obrazová informácia je podfarbená hudobnou rep-
rodukciou a je rozdelená na blok �A� � komunál-
no-obchodné informácie, a �B� � kultúrno-�po-
rtové informácie.

Kontaktnú èas� Infobloku tvorí moderované pub-
licistické pásmo aktuálnych informácií a zábavy.

Trnavský kraj
V Trnavskom kraji vysiela 6 televíznych sta-

níc: HTV � Hlohovské TV vysielanie, Studio Plus-
SPTV Ve¾ký Meder, SATRO TV, TV SEN Senica,
TVM-Myjava a MTT-Mestská TV Trnava.

Mestská televízia Trnava zaèala vysiela� 11.
apríla 1997 v káblových rozvodoch spoloènosti
Trnavatel. Okrem textových informácií v progra-
movej ponuke nachádzame i obrazové správy a za-
ujímavé diskusné relácie. Program MTT teda po-
zostáva z videotextu, v ktorom sú zahrnuté
informácie z mesta, kultúry, �portu, policajný zá-
pisník, obèianska inzercia a ïal�ie zaujímavosti.
Je tam zároveò priestor na rubriku Reklama; po-
nuka pracovných miest je v rubrike Trh práce.

Okrem videotextu sa raz do tý�dòa pripravuje
polhodinová spravodajská relácia Trnavský maga-
zín o dianí v meste. Trnavský magazín má premié-
ru v pondelok o 18,00 hod. a o 18,30 nasleduje
jeho repríza. Ïal�ie reprízy sú na programe v uto-
rok o 9,00 hod., v stredu a piatok o 18,00 hod.
a 18,30 hod. Celkovo sa teda za tý�deò vysiela
magazín 7-krát, z toho 6-krát v èase pred hlavným
vysielacím èasom �ve¾kých� televízií a raz pre
tých, ktorí ho nemajú mo�nos� sledova� podveèer.

Popri videotexte a trnavskom magazíne MTT
vysiela v priamom prenose aj kontaktné diskusné
relácie �túdio na rôzne témy. Ich premiéra je v uto-
rok o 18,00 hod. a repríza v tom istom èase vo
�tvrtok.

TV SEN zaèala vysiela� 5. mája 1995 a dr�ite-
¾om licencie je spoloènos� Video�túdio RIS, spol. s r.
o. Z celkového poètu 22 500 abonentov káblového
rozvodu sleduje program televízie Sen 16 500 pravi-
delných divákov v�etkých vekových kategórií.

�túdio vysiela 180 hodín, z toho 177,25 hod.
videotext a 2,75 hod. moderované vysielanie.
Program mo�no charakterizova� ako spravodajsko-
publicistický.

Televízia SEN vysiela na vysokej technickej
a profesionálnej úrovni, vïaka èomu Rada SR pre
rozhlasové a televízne vysielanie rozhodla roz�í-
ri� licenciu pod èíslom T/33 aj o vysielanie pre
mesto Myjava, a to pod názvom TVM.

Televízia SEN, resp. Video�túdio RIS, je aj
jedným zo spoluzakladate¾ov zdru�enia lokálnych
televíznych staníc pod názvom LOToS. (Zaklada-
júci èlenovia prijali v máji 1998 na svojom zasad-
nutí 15 lokálnych staníc, z toho 11 ako svojich
riadnych èlenov a 4 �podmieneène�, keï�e títo e�te
nie sú dr�ite¾mi licencií na televízne vysielanie.)

Hlohovské televízne vysielanie � HTV vysiela
pre mesto Hlohovec. Dr�ite¾om licencie je Mest-
ské kultúrne centrum a prevádzkovate¾om káblo-
vého rozvodu, v ktorom �túdio �íri svoj program,
je Kabel Plus Bratislava. Program mo�no charak-
terizova� ako informaèno-spravodajský. Videotex-
tové informácie vysielajú 17 hodín denne a 4 ho-
diny sú venované diskusným reláciám na rôzne
témy a reláciám o dianí v meste. Poèet pravidel-
ných divákov (v�etkých vekových kategórií) sa
pohybuje v rozpätí od 7 do 9 tisíc.

HTV spolupracuje s mestským èasopisom
�ivot Hlohovca, s ktorým ka�doroène poriadajú
anketu o sledovanosti, ktorá je pod¾a posledných
prieskumov 60�80-percentná.

Studio PLUS TV � SPTV Ve¾ký Meder � dr�i-
te¾om licencie je fyzická osoba Franti�ek Kováts,
ktorý je zároveò prevádzkovate¾om káblových roz-
vodov. �túdio vysiela od roku 1995 90 minút tý�-
denne, a to v�dy v utorok o 18,00 hod. v premié-
re. Repríza programu sa vysiela v�dy v ten istý
tý�deò v nede¾u o 13,00 hod. Programová sché-
ma a èasové rozlo�enie je nasledovné:

18,00�18,03 Zvuèka, úvod (moderátor, hlása-
te¾) dvojjazyène

18,03�18,55 Od utorka do utorka�informaè-
no-spravodajský magazín

18,55�19,00 Reklama�Teleshopping
19,00�19,25 Hobby (Záhradkár, �port)
19,25�19,30 Záver, zvuèka
Poèet abonentov je 1 450. Poèet stálych divá-

kov nie je známy.
Vysielanie �túdia SPTV sme uviedli z dôvo-

dov, aby sme poukázali na význam lokálnych tele-
víznych �túdií, ktoré plnia svoju informaènú funk-
ciu aj pre oblasti so zmie�aným obyvate¾stvom.
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Trenèiansky kraj
V Trenèianskom kraji pôsobí mno�stvo tele-

víznych �túdií. Vo väè�ine prípadov ide o obecné
vysielanie v jednotlivých obciach a men�ích mes-
teèkách. Najviac �túdií je sústredených v okrese
Prievidza.

Od roku 1992 pôsobí TV Prievidza, ktorá je
prvou lokálnou televíznou stanicou. Vysiela pros-
tredníctvom vlastného terestriálneho vysielaèa.
Táto televízna stanica je súkromným subjektom
a jej signál má dosah na mestá Prievidza a Bojni-
ce spolu s pri¾ahlými obcami, èo predstavuje 98
000 obyvate¾ov.

Ïal�ou známou televíznou stanicou je AVT
Prievidza, ktorá �íri program prostredníctvom káb-
lových rozvodov od roku 1996. Prevádzkovate¾om
TKR je spoloènos� UBYFO, spol. s r. o. Prievi-
dza. Ide o komerèné digitálne vysielanie 24 ho-
dín denne, denne aktualizované v sluèkách v då�-
ke 35�60 minút. Programová skladba je podobná
iným televíznym �túdiám. Vo vysielaní sú diskus-
né príspevky na rôzne témy, sú�a�e a oznamy.
Nechýba ani reklama, televízne trhy práce a in-
zercia. V súlade so súèasným svetovým trendom
ponúka divákovi, ale i klientovi okrem titulkovej
podoby aj pohyblivé digitálne video s mo�nos�ou
pou�itia animácií, èítaného textu, hudby a pod.
Okrem výroby reklám, príspevkov, rozhovorov
a ich vysielania v Prievidzi, Bojniciach, v Nová-
koch (tu vysiela program prostredníctvom káblo-
vých rozvodov mesta Nováky a diváci ho poznajú
pod názvom Videonoviny Nováky) a v Partizán-
skom ponúka spoloènos� AVT, v. o. s., Prievidza
aj výrobu videofilmov. Poèet domácností, ktoré
mô�u sledova� program tejto televízie, je cca 15
000. Spoloènos� je dr�ite¾om licencie na prvé ko-
merèné vysielanie v káblovom rozvode v Sloven-
skej republike.

Dr�ite¾om licencie Bánovského televízneho
vysielania (BTV) je Mestské kultúrne stredisko
v Bánovciach nad Bebravou. Program je �írený
v káblových rozvodoch spoloènosti Kabel Plus, a.
s., Bratislava a zabezpeèuje ho 10 pracovníkov,
z toho sú 3 externí. Vysiela 168 hodín tý�denne vi-
deotextové informácie a moderované relácie zo
�ivota mesta. Program je orientovaný na v�etky
vekové kategórie. Výrazná je spolupráca s miest-
nou tlaèou, a to pri výmene informácií.

Z celkového poètu 19 000 majite¾ov káblových
prípojok je poèet pravidelných divákov viac ako
80 %.

K men�ím televíznym �túdiám patrí Videoma-
gazín Handlová, ktorý pripravuje informaèno-
spravodajský magazín mestskej samosprávy v káb-
lových rozvodoch mesta Handlová.

Mestské televízne �túdio Stará Turá vysiela
prostredníctvom káblových rozvodov spoloènosti

Kabel Plus, a. s., Bratislava cca 150 hodín tý�den-
ne. Ide o nonstop teletextové informácie, ktoré sú
graficky spracované a podfarbené hudbou. Medzi
nasledovanej�ie rubriky patria Oznamy MsÚ, Eko
blok, Nenechajte si ujs� (pozvánky na kultúrne
a �portové podujatia väè�ieho významu v meste
a v okolí), ale aj rubriky venované reklame, in-
zercii a horoskopom.

Poèet abonentov, ktorí majú mo�nos� sledova�
miestne televízne vysielanie, je cca 2 200.

INFO kanál SBD � KTV Partizánske vysiela
168 hodín tý�denne v káblových rozvodoch Sta-
vebného bytového dru�stva v Partizánskom, kto-
ré je zároveò i dr�ite¾om licencie na vlastné tele-
vízne vysielanie. Aj tu ide o obrazové
spravodajstvo a textové informácie. Poèet prípo-
jok TKR je 4 400 a poèet pravidelných divákov
cca 3 000. Televízne �túdio intenzívne spolupra-
cuje s miestnou tlaèou.

Ïal�ie televízne �túdiá pôsobiace v kraji vy-
sielajú v káblových rozvodoch a poèet abonentov
sa pohybuje v rozpätí od 300 do 800, z èoho pra-
videlných divákov je asi 50 %. Väè�inou sú to krát-
ke polhodinové relácie zo �ivota obce.

Nitriansky kraj
Z televíznych �túdií, ktoré pôsobia v tomto

kraji, mô�eme menova� napr. Infokanál obce Se-
merovo, I�a, Gbelce, �itava, Tvrdo�ovce, Komja-
tice a pod. U� z ich názvov (Infokanál obce) vy-
plýva, �e ide o vysielanie v jednotlivých obciach
s ve¾mi nízkym poètom obyvate¾ov.

Okrem týchto malých televíznych �túdií v�ak
v kraji pôsobí aj väè�ie televízne �túdio, ktoré
vysiela na vysokej technickej a profesionálnej
úrovni � Mestská televízia Komárno. Dr�ite¾om
licencie je spoloènos� COM-MÉDIA, spol. s r. o.,
Komárno, ktorá v rámci s. r. o. zdru�uje spolu
s mestskou televíziou aj redakciu Komáròanské
listy � Komáromi Lapok.

Televízne vysielanie zaèali 28. novembra 1997
prostredníctvom káblových rozvodov spoloènosti
Prometheus, spol. s r. o. Vysielajú 24 hodín den-
ne a ich program mô�e sledova� zatia¾ cca 3 000
majite¾ov káblových prípojok. Poèet pravidelných
divákov (v�etkých vekových kategórií) predstavuje
cca 60�70 %.

Programová skladba vychádza z praktických
skúseností TV Prievidza. Táto programová sklad-
ba bola tie� overená pri realizácii televízneho vy-
sielania v Martine. �truktúra a charakteristika jed-
notlivých programov je teda v podstate zhodná
s obsahom súèasného vysielania TV Turiec
a z väè�ej èasti aj s obsahom vysielania TV Prie-
vidza.

�a�iskovou reláciou je Komáròanský magazín,
v ktorom dominujú spravodajsko-publicistické in-
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formácie uplynulého tý�dòa v regióne. Súèas�ou
tejto relácie sú stále rubriky:

1. Kultúra � pozvánky na kultúrne podujatia,
profily regionálnych umelcov a postrehy z výstav
a iných podujatí.

2. Polícia � aktuálne informácie o záva�ných
kriminálnych èinoch a preventívne pôsobenie proti
kriminalite.

3. �port � postrehy, pozvánky, reportá�e
a spravodajstvo zo �portových podujatí.

Keï�e ide o typ záznamovej relácie, v premié-
re sa vysiela v slovenskom jazyku a v repríze v ja-
zyku maïarskom.

Ïal�ia je kontaktná relácia �túdio, v ktorej sa
diskutuje s pozvanými hos�ami na aktuálne regio-
nálne témy. Do diskusií mô�u vstupova� priamy-
mi otázkami aj diváci. Då�ka relácie je cca 120
minút, vysiela sa v slovenskom jazyku s tým, �e
ak divák po�iada o odpoveï v maïarskom jazy-
ku, táto odpoveï zaznie najprv v slovenèine a po-
tom v maïarskom preklade.

40-minútový blok informácií o dianí v regió-
ne, oznamy úradov a in�titúcií, kultúrne a spolo-
èenské pozvánky, spravodajstvo zo �portu a ob-
chodné ponuky priná�a Videotext. Obsahová náplò
sa aktualizuje denne v èase technickej prestávky.
Videotext je v premiére v slovenskom a v prekla-
de v maïarskom jazyku (striedané za sebou).

Premiéra programu je v utorok a v piatok,
reprízy sa vysielajú ka�dý pracovný deò v tý�dni
od pondelka do piatku v stálych vysielacích èa-
soch. V sobotu a nede¾u �be�í� Videotext.

Spravodajstvo tvorí 22 % vysielacieho èasu,
publicistika 12 %, besedy a zábava 46 %, reklama
10 % a teleshopping 10 % vysielacieho èasu.

Väè�ina televíznych �túdií na Slovensku, a te-
da aj v západoslovenskom regióne �íri program
prostredníctvom káblových rozvodov. Tie posky-
tujú viac mo�ností, preto�e okrem �írenia progra-
mov miestnych televíznych staníc �íria aj signál
satelitných a terestriálnych staníc (zásluhou káb-
lových rozvodov sa zvy�uje potenciálna sledova-
nos� TV Markíza) a prispievajú tie� k sledovanosti
èeských, maïarských a po¾ských televíznych sta-
níc. Práve tieto výhody pomáhajú zabezpeèova�
informaèné potreby v oblastiach a regiónoch so
zmie�aným obyvate¾stvom (men�inové skupiny
obèanov).

V súèasnosti na území Slovenskej republiky
je evidovaných 550 105 prípojok káblovej televí-
zie. Z tohto poètu je 320 690 v sledovaných �ty-
roch krajoch, èo predstavuje 58,29 %.

Okrem ponuky na satelitné programy a mno�-
stva informácií a slu�ieb je teda ve¾kým prínosom

káblového rozvodu to, �e umo�òuje �íri� i miestne
televízne a rozhlasové programy. To je dôle�ité
najmä pre rozvoj miest, obcí a regiónov. Mestá
a regióny sa stále viac osamostatòujú, ich politic-
ký, ekonomický, kultúrny a spoloèenský �ivot sa
intenzifikuje a tým sa rozvíjajú aj informaèné pot-
reby obèanov.9

Takmer v�etky �túdiá zaèínali s vysielaním
textových správ, neraz s pou�itím poèítaèovej gra-
fiky. Neskôr �túdiá zaèali vysiela� vlastný prog-
ram, ktorý mal spoèiatku zvyèajne dvojtý�dennú
periodicitu. V súèasnosti sa tento èas skracuje na
tý�dennú. Postupne pribúdajú aj priame prenosy
významných udalostí v meste a v regióne.

Pre pôsobenie miestnej televízie sú dôle�ité
vz�ahy medzi televíznou stanicou a miestnou
samosprávou. Efektívne fungujúca samospráva nie
je myslite¾ná bez plynulého toku informácií me-
dzi samosprávou a obèanmi. Miestne televízne
vysielanie pôsobí ako významný prostriedok
umo�òujúci obèanom podie¾a� sa na rozhodovaní
o miestnych zále�itostiach.

Záujem obèanov o vysielanie je ve¾ký, zvlá��
vtedy, ak videonahrávky vyrobili samotní obèa-
nia.10

Záver

V súèasnosti v západoslovenskom regióne
pôsobí 12 rozhlasových staníc s rôznou organizaè-
nou, technickou, finanènou i programovou �truk-
túrou a rozsahom publika.

Oproti roku 1997 sa poèet rozhlasových sta-
níc zvý�il, ale na druhej strane poklesla ich poèú-
vanos�. Zo súkromných rozhlasových staníc je Fun
Radio síce naïalej najpoèúvanej�ím rádiom, ale
jeho náskok pred rádiami Twist a Koliba sa ne-
ustále zmen�uje. Z regionálnych rozhlasových sta-
níc sa dennou poèúvanos�ou najvýraznej�ie pre-
sadzuje rádio FM Rádio DCA v Trenèianskom
kraji, Rádio Nitra v Nitrianskom a Rádio Forte
v Trnavskom kraji. V�etky bratislavské nadregio-
nálne súkromné rozhlasové stanice sú najpoèúva-
nej�ie v Bratislavskom kraji. Informácie o posta-
vení regionálnych rozhlasových staníc na trhu
naznaèujú, �e vo svojich regiónoch majú silnú
pozíciu. Z prieskumov vyplýva, �e vo väè�ine kra-
jov je regionálna stanica aspoò na tretej prieèke
poèúvanosti a �e tieto �èisto� regionálne stanice
pomerne úspe�ne (v hraniciach vlastných regió-
nov) vzdorujú náporu celo�tátnych (S 1, Rock FM
Rádio) a nadregionálnych konkurentov.

Jednoznaèné geografické vymedzenie hraníc
pôsobenia sa vypláca a je dôle�ité pre úspe�ný

9 IVANTY�YN, R.: Televízne káblové siete na Slovensku Otázky �urnalistiky, 1996, è. 1, s. 65�69.
10 IVANTY�YN, R.: Káblová televízia na Slovensku. Otázky �urnalistiky, 1993, è. 1, s. 35�39.
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rozvoj regionálnych rozhlasových staníc aj celého
rozhlasového trhu. H¾adanie ïal�ích zdrojov rekla-
mných príjmov roz�irovaním vysielania na ïal�ie
regióny bez ich spravodajského zabezpeèenia a vä-
zieb na regionálnych zadávate¾ov reklamy nie je
cesta, ktorou by sa mali ubera� súkromné rozhla-
sové stanice. Je jasné, �e voèi stanici Rock�FM sú
súkromné rozhlasové stanice v nerovnoprávnom
postavení. Sotva v�ak mo�no dosiahnu� rovnopráv-
ny stav postupným roz�irovaním licencií a pribe-
raním frekvencií. To dokazuje, �e kým sa nebudú
popri lokálnych a regionálnych licenciách pride-
¾ova� aj licencie na celo�tátne súkromné rozhlaso-
vé vysielanie, rovnos� podmienok na slovenskom
rozhlasovom trhu nebude. Dovtedy nebude mo�-
né hovori� o skutoènom duálnom systéme rozhla-
sového vysielania. Koncepcia ude¾ovania licencií
na rozhlasové vysielanie by mala obsahova� aj ich
rozli�ovanie na celoplo�né, regionálne a lokálne.

Sledovanie televízie zahàòa mno�stvo aspek-
tov a je podmienené poèetnými faktormi. Dnes u�
sledovanos� televízie nezávisí iba od vybavenosti
domácností televíznymi prijímaèmi a od zabezpe-

èenia územia televíznym signálom. Ide tu naprí-
klad aj o mo�nos� vybavenosti domácností spo-
loènou alebo individuálnou satelitnou anténou
(teda mo�nos� prijíma� satelitné domáce a zahra-
nièné satelitné stanice), od vybavenosti domácností
prípojkou káblovej televízie (mo�nos� sledova�
preberané vysielanie domácich a zahranièných
terestriálnych a satelitných staníc, ako aj vysiela-
nie miestnej televízie) a v neposlednom rade aj
mo�nos� prijíma� terestriálne vysielanie domácich
a zahranièných televíznych staníc. Ïalej vybave-
nos� domácností poèítaèmi, prípojkami na inter-
net a pod. Dôle�itú skutoènos� tu zohrávajú aj od-
li�né jazykové schopnosti obyvate¾stva urèitých
regiónov prijíma� zahranièné televízne vysielanie.
(Iná je situácia na juhu Slovenska vo vz�ahu k ma-
ïarskému, iná na západe Slovenska k èeskému
a iná na severe alebo východe Slovenska vo vz�a-
hu k po¾skému alebo ukrajinskému televíznemu
vysielaniu.)11

PhDr. Dana Benkovièová
NCMK, Bratislava

11 BREÈKA, S.: Médiá v regiónoch a regionálne médiá. Otázky �urnalistiky, 1997, è. 4, s. 321.


