
MEDIÁLNE SYSTÉMY V EURÓPE � �VAJÈIARSKO

Rozlohou 41 285 km2 a 7 miliónmi obyvate¾ov
patrí �vajèiarsko k malým európskym krajinám.
�vajèiarska spoloènos� je mnohojazyèná (64 %
obyvate¾ov hovorí po nemecky, 19 % po francúz-
sky, 8 % po taliansky a 1 % rétorománsky), èo má
znaèný vplyv aj na �truktúru a organizáciu médií.

�vajèiarsky politický systém je ve¾mi diferen-
covaný, a teda aj zlo�itý. Funguje ako priama de-
mokracia na troch úrovniach � konfederácia, re-
gionálne provincie (26 kantónov) a lokálne
komunity (viac ako 3 000). Tento systém je vý-
sledkom �vajèiarskej spoloèensko-kultúrnej a spo-
loèensko-politickej diverzifikácie, ktorá je neraz
príèinou napätí medzi rôznymi záujmovými sku-
pinami na týchto troch úrovniach. Napriek jazy-
kovým, kultúrnym a nábo�enským rozdielom si
�vajèiarsko dokázalo vypracova� stratégie na rie-
�enie politických problémov a nezhôd, nikdy v�ak
nedospelo ku konsenzu v takých otázkach ako ató-
mová energia, odzbrojenie, pristúpenie k Európ-
skej únii a pod. V dôsledku uplatòovania priamej
demokracie je proces politického rozhodovania
èasto pomalý, zlo�itý a neefektívny.

Tlaè

�vajèiarska ústava spomína tlaè iba jednou ve-
tou: �Sloboda tlaèe je zaruèená� (èl. 55). Okrem
toho èlánok 55a, ktorý sa týka rozhlasu a televízie,
hovorí o potrebe ochrany tlaèe. Na druhej strane
tlaè nie je povinná plni� funkciu slu�by verejnosti.

�vajèiarsko patrí ku krajinám s rozvinutou tla-
èou. Aj keï Neue Zürcher Zeitung sú noviny me-
dzinárodného významu, samotní �vajèiari ho za-

raïujú medzi regionálne denníky. To zároveò zna-
mená, �e vo �vajèiarsku prakticky nevychádza ani
jeden celo�tátny denník. V roku 1997 tu vychá-
dzalo 104 regionálnych denníkov s jednorazovým
nákladom 2 725 000 exemplárov a 131 novín s ni�-
�ou periodicitou v náklade 707 000 exemplárov.
Pritom na tlaè pripadá takmer 70 % príjmov z me-
diálnej reklamy. (Pozri tabu¾ky 1. a 2.)

Tabu¾ka 2
Desa� najväè�ích �vajèiarskych denníkov (1997)

Titul Vydavate¾ 1997
Predaný náklad

1997
Poèet èitate¾ov

Blick Ringier AG 315,548 796,000
Tages-Anzeiger TA-Media AG 283,139 731,000
Neue Zürcher Zeitung AG für die Neue Zürcher Zeitung 162,330 435,000
Berner Zeitung BZ BTM-Medien AG 134,153 318,000
Neue Luzerner Zeitung Neue Luzerner Medien AG 131,761 286,000
Aargauer Zeitung Aargauer Zeitung AG 118,572 265,000
Basler Zeitung National Zeitung und Basler Nachrichten AG 115,297 240,000
Südostschweiz Gasser Media AG 103,804 192,000
24 heures Edipresse Publications 89,486 287,000
Neue Mittelland-Zeitung Vogt-Schild AG 82,716 178,000

Zdroj: WEMF-Auflagenbulletin 1998 / MACH-Basic 1997

Tabu¾ka 1
Podiel �vajèiarskych médií na trhu reklamy

Rok 1997 1998
Denníky 46,3 48,2
Èasopisy 17,4 17,6
Televízia 15,8 14,2
Odborné èasopisy 5,9 5,7
Rozhlas 2,9 2,4
Kino 1,0 1,0
Teletext 0,6 0,5
Spolu 100,0 100,0

Zdroj: Media Focus, Hergislwil 1999

V�etky denníky s nákladom nad 100 000
exemplárov sú vo vlastníctve multimediálnych spo-
loèností. Najväè�ia vydavate¾ská spoloènos� Rin-
gier vlastní bulvárny Blick (315 500) a Sonntag-
sblick (nede¾né vydanie � 330 000). Zároveò
vydáva obrázkové tý�denníky Schweizer Illustrier-
te (238 000) a L�Illustré (90 000). Druhým výz-
namným vydavate¾om je TA-Media AG, vlastník
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popredného kvalitného denníka Tages-Anzeiger
s nákladom vy�e 280 000 výtlaèkov a nede¾ného
Sonntags Zeitung s nákladom vy�e 217 000. Zá-
roveò má 49-percentný podiel vo vydavate¾stve
Berner Tagblatt-Mediengruppe (BTM), ktoré vy-
dáva najväè�í denník v Berne � Berner Zeitung
(134 000). Obe vydavate¾stvá sídlia v Zürichu.

K ïal�ím dvom význaèným vydavate¾ským
domom v nemecky hovoriacej èasti �vajèiarska
patrí skupina BaZ (vydáva denník Basler Zeitung,
tý�denník Weltwoche, �portový tý�denník Sport
a dvojtý�denník der schweizerische Beobachter)
a AG für die Neue Zürcher Zeitung (vydáva Neue
Zürcher Zeitung a St. Galler Tagblatt). Najvý-
znamnej�ím vydavate¾om vo francúzsky hovoria-
cej èasti �vajèiarska je Groupe Edipresse, ktorý
zásluhou �tyroch ve¾kých denníkov (24 heures, La
Tribune de Genéve a Le Matin semaine a Le temps)
kontroluje dve tretiny nákladu francúzskej dennej
tlaèe vo �vajèiarsku.

K najvýznamnej�ím denníkom v talianskom
jazyku patria Corriere del Ticino (38 000), La Re-
gione Ticino (32 000) a Giornale del Popolo.

Pä� najväè�ích denníkov s nákladom nad 100
000 exemplárov èíta takmer to¾ko ¾udí ako 235 ma-
lých novín s nákladom do 25 000 exemplárov. Stále
viac a viac malých a stredných novín zaniká. Re-
klama a inzercia zabezpeèuje 60 a� 80 % príjmu
novín a závislos� tlaèe od reklamného priemyslu
neustále rastie.

Vo �vajèiarsku mo�no pozorova� v�etky for-
my koncentrácie tlaèe � koncentráciu vydavate¾ov
(pokles poètu vydavate¾stiev), koncentráciu perio-
dík (pokles poètu samostatných titulov) i koncen-
tráciu nákladu periodickej tlaèe. Trend ku koncen-
trácii vedie k u��ej spolupráci vydavate¾ov v oblasti
logistiky a tlaèiarenskej výroby.

Audiovizuálne médiá

Organizácia rozhlasu a televízie vychádza
z èlánku 55a �vajèiarskej ústavy, prijatej referen-
dom v decembri 1984. Pod¾a tejto ústavy legisla-
tíva elektronických médií spadá do kompetencie
konfederácie. Ústava zaruèuje nezávislos� vysie-
lania a ustanovuje nezávislý orgán pre s�a�nosti
(UBI). Pod¾a ústavy je úlohou rozhlasu a televízie
plni� informaènú, vzdelávaciu a zábavnú funkciu.

Spolkový zákon o rozhlase a televízii hovorí
o týchto povinnostiach podrobnej�ie. Pod¾a neho
elektronické médiá majú:

� rozmanitými a vecnými informáciami pri-
spieva� k formovaniu nestranných názorov poslu-
cháèov a divákov, k ich vzdelávaniu a zábave,

� u¾ahèova� prístup k informáciám o spoloè-
nosti,

� zoh¾adòova� rôznorodos� �vajèiarska a jeho
populácie, posilòova� národnú jednotu a medziná-
rodné porozumenie,

� podporova� kultúrny rozvoj a úèas� obèanov
na kultúrnom �ivote,

� u¾ahèova� kontakt so �vajèiarmi v iných kra-
jinách a propagova� �vajèiarsko v zahranièí,

� venova� zvlá�tnu pozornos� �vajèiarskej au-
diovizuálnej produkcii a európskym audiovizuál-
nym dielam.

Zvlá�tne postavenie v systéme �vajèiarskych
elektronických médií má Schweizerische Radio-
und Fernsehgesellschaft (SRG). Zo zákona má
právo financova� rozhlasové a èiastoène aj televíz-
ne vysielanie z koncesionárskych poplatkov. Na
druhej strane má povinnos� zabezpeèova� kvalit-
ným programom v�etky geografické a jazykové
regióny �vajèiarska. Programy SRG majú podpo-
rova� vzájomné porozumenie a kultúrnu výmenu

Tabu¾ka 3
Desa� najväè�ích �vajèiarskych èasopisov (1997)

Titul Vydavate¾ 1997
Predaný náklad

1997
Poèet èitate¾ov

Beobachter Jean Frey AG 331,156 926,000
Schweizer Illustrierte Ringier AG 238,212 968,000
Tele Ringier AG 228,840 698,000
Das Beste Verlag Das Beste 203,289 549,000
Glückspost Ringier AG 185,214 483,000
Schweizer Familie TA-Media AG 178,347 722,000
TR7 Tevag Basel AG, Zürich 160,197 327,000
Modeblatt Verlag Meyer AG 121,959 394,000
Facts TA-Media AG 103,424 514,000
Annabelle TA-Media AG 93,888 303,000

Zdroj: WEMF-Auflagenbulletin 1998 / MACH-Basic 1997
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medzi rôznymi èas�ami krajiny, jazykovými ko-
munitami a kultúrami.

Zákon o rozhlase a televízii výslovne neho-
vorí o organizácii SRG. V súèasnosti je registro-
vaná ako súkromná nezisková organizácia s verej-
ným poslaním, èi�e ako verejnoprávna in�titúcia.
SRG má pomerne zlo�itú organizaènú �truktúru,
ktorú tvorí osem organizaèných jednotiek. Pre roz-
hlasové vysielanie je to Schweizer Radio der de-
utschen und rätoromanischen Schweiz (SR DSR),
Radio suisse romande (RSR) a mediálne zmie�a-
ná Radiotelevisione swizzera di lingua italiana
(RTSI). Samostatnými televíznymi jednotkami sú
Schweizer Fernsehen der deutschen und rätoroma-
nischen Schweiz (SF DRS) a spomínaná rozhla-
sovo-televízna RTSI. Okrem hlavných vysielajú
tieto stanice aj doplnkové programy, od roku 1997
oznaèované ako SF 2, TSR 2 a TISI 2.

�truktúra SRG reflektuje skutoènos�, �e �vaj-
èiarsko je viacjazyèná a multikultúrna krajina a �e
výrobné kapacity sú rozmiestené vo v�etkých ja-
zykových regiónoch. �es� rozhlasových �túdií
(Zürich, Bern, Bazilej, �eneva, Lausanne a Luga-
no) a �tyri regionálne �túdiá (Aarau, Chur, Lucer-
ne a St. Gall) vyrábajú tri rozhlasové programy
a vysielajú dokopy vy�e 92 000 hodín rozhlaso-
vého programu. Tri televízne �túdiá v �eneve,
Lugane a Zürichu vyrábajú �es� samostatných
programov, dva pre ka�dý jazykový región, ako aj
jeden �peciálny program v rétorománskom jazy-
ku. Ich celková produkcia dosahuje takmer 45 000
hodín vysielacieho èasu. Swiss Radio Internatio-
nal (SRI) vysiela denne v �tyroch jazykoch � ang-
licky, �panielsky, portugalsky a arabsky a jeho
produkcia dosahuje takmer 50 000 hodín roène.

Na rozhlasovom trhu verejnoprávnej SRG kon-
kuruje 45 súkromných regionálnych a lokálnych
staníc. Väè�inu rozhlasových staníc kontrolujú
vydavatelia tlaèe, ktorí sa usilujú aj o vlastníctvo
a kontrolu televíznych súkromných staníc, èím do-
chádza k znaènej regionálnej koncentrácii médií.

Na televíznom trhu je situácia odli�ná v tom,
�e verejnoprávnej televízii konkurujú najmä za-
hranièné, predov�etkým nemecké televízne stani-
ce. Väè�ina súkromných televíznych staníc vysie-
la na regionálnej alebo lokálnej úrovni. Licenciu
na vysielanie má 26 súkromných prevádzkovate-
¾ov, prièom ïal�ích 53 má licenciu na vysielanie
teletextových slu�ieb. Aj na prevádzke súkromných
televíznych staníc sa podie¾ajú vydavatelia tlaèe,
najmä dvaja najväè�í � Ringier AG a TA-Media
AG.

�tátna mediálna politika

Do regulácie �vajèiarskej mediálnej scény za-
sahujú prinajmenej �tyri záujmové skupiny:

1. Medzinárodné organizácie: Pre �vajèiar-
sku mediálnu politiku má zvlá�tny význam naj-
mä Rada Európy, preto�e �vajèiarsko zatia¾ nie
je èlenom Európskej únie. �vajèiarsko pristúpi-
lo k Európskemu dohovoru o cezhraniènej te-
levízii, aj keï táto svojím liberálnym prístupom
k vo¾nému toku informácií neberie do úvahy
�trukturálne slabiny malých a multikultúrnych
krajín.

2. Národné organizácie: Dôle�itá úloha pri-
slúcha spolkovej vláde, ministerstvu dopravy,
komunikácií a energetiky, Spolkovému úradu
pre komunikácie (BAKOM) a, posledne, nezá-
vislému orgánu pre s�a�nosti (UBI), ktoré for-
mulujú a presadzujú normy a regulaèné opatre-
nia v oblasti rozhlasového a televízneho
vysielania.

3. Politické strany: Politické strany reagujú na
vývoj mediálneho sektora pod¾a svojich tradièných
platforiem. Liberálna a konzervatívna strana
uprednostòujú privatizáciu celého mediálneho sys-
tému, sociálnodemokratická strana by rada videla
médiá bez akéhoko¾vek komerèného tlaku, preto
presadzuje silné verejnoprávne elektronické mé-
diá.

4. Mediálne organizácie: Mediálne organizá-
cie s nemalým vplyvom na politiku a politikov
doká�u ovplyvòova� a neraz i ob�truova� vládne
stratégie a regulaèné opatrenia, ktoré pova�ujú za
protichodné svojim záujmom. Najmä súkromné
mediálne spoloènosti sú ochotné plni� zvlá�tne
spoloèenské, kultúrne alebo politické úlohy iba za
predpokladu, �e tieto neodporujú potrebám trhu.
Ich vplyv na mediálnu politiku limitujú rôzne zá-
ujmy jednotlivých médií.

�tátna podpora médií je zameraná najmä na
vyrovnávanie rozdielov medzi väè�ími a men�ími
jazykovými komunitami. Aby francúzska a talian-
ska jazyková komunita mohli ma� rovnaký poèet
programov ako nemecké �vajèiarsko, dostávajú
väè�ie mno�stvo finanèných prostriedkov. Naprí-
klad nemecká populácia sa na koncesionárskych
poplatkoch podie¾a 72 percentami, ale na výrobu
nemeckých programov ide iba 40 % v�etkých príj-
mov z koncesionárskych poplatkov. Bez takejto
podpory národnej solidarity by bolo nemo�né za-
bezpeèi� v�etky jazykové regióny �vajèiarska pl-
nohodnotným rozhlasovým a televíznym progra-
mom.

Regulácia �vajèiarskeho systému vysielania sa
uskutoèòuje v dvoch líniách: Otvorenie sa súkrom-
nému vysielaniu a zároveò zabezpeèenie �truktúr
produktívneho systému verejnoprávneho vysiela-
nia, najmä z politických dôvodov. Ïalej je to jas-
ná snaha zvýrazni� podiel �vajèiarska na medzi-
národnom vysielaní a zároveò posilni� domáce
regionálne a lokálne vysielanie.
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Systém regulácie

Spolkový úrad pre komunikáciu (Bundesamt
für Kommunikation � BAKOM) a ministerstvo do-
pravy, komunikácií a energetiky (EVED) majú na
starosti doh¾ad nad vysielaním �vajèiarskeho roz-
hlasu a televízie. Od roku 1984 k nim pribudla
nezávislá in�tancia pre s�a�nosti na rozhlas a tele-
víziu (Unabhängige Beschwedeinstanz für Radio
und Fernsehen � UBI), ktorá rie�i s�a�nosti obèa-
nov na rozhlasový a televízny program.

Jedenás�èlenný výbor pod¾a stanovených kri-
térií posudzuje jednotlivé programy z h¾adiska pro-
fesionálnych noriem a spoloèenských hodnôt. V
praxi procedúra prebieha tak, �e do dvadsiatich
dní od odvysielania urèitého programu si ktoko¾-
vek (obyèajne jednotlivec) mô�e s�a�ova� na urèi-
tý program ombudsmanovi. Úrad ombudsmana sa
v prvotnej fáze usiluje o zmierlivé vyrie�enie spo-
ru. Ak s�a�ovate¾ nie je s rie�ením spokojný, s�a�-
nos� sa dostáva pred UBI. V takom prípade ju v�ak
u� musí podpísa� prinajmenej dvadsa� ¾udí. UBI
potom rozhodne, èi program poru�il ustanovenia
zákona o rozhlase a televízii, podmienky licencie
(koncesie) alebo Európsky dohovor o cezhraniè-
nej televízii. Spoèiatku mala UBI zabezpeèova�
najmä dodr�iavanie urèitých novinárskych noriem.
Keï�e v�ak èoraz viac s�a�ností podávajú ¾udia
prostredníctvom právnikov, nadobúda konanie
charakter �správneho konania�.

Úrad ombudsmana a UBI majú �a�kú úlohu
pri h¾adaní rovnováhy medzi slobodou prejavu
a zodpovednos�ou elektronických médií voèi ob-
èanom. V ka�dom prípade in�titucionalizácia or-
gánov na kontrolu programov je zaujímavým, i keï
problematickým spôsobom zabezpeèovania kva-
lity programov a záujmov divákov.

Mediálne organizácie

Najdôle�itej�ou organizáciou zamestnávate¾ov
je �vajèiarska asociácia vydavate¾ov novín a èa-
sopisov (Schweizer Presse). Hlavnými profesijný-
mi zdru�eniami sú �vajèiarska asociácia noviná-
rov (SVJ), Únia �vajèiarskych novinárov (SJU)
a �vajèiarsky syndikát pracovníkov médií (SSM).

Perspektívny vývoj

�vajèiarsky televízny trh je v procese deregu-
lácie. Aj keï má �vajèiarsko najvy��ie výdavky
na reklamu na hlavu obyvate¾a, na televíziu pripa-
dá iba 14 % celkových výdavkov na reklamu. Na-
priek tomu, �e trh v nemecky hovoriacej èasti �vaj-
èiarska je z medzinárodného h¾adiska mimoriadne
malý, svojou potenciou rastu láka domácich i za-
hranièných investorov.

V lete minulého roka �védska spoloènos� Scan-
dinavian Broadcastin Systems (SBS) oznámila, �e
sa chce uchádza� o licenciu na televízne vysiela-
nie v nemecky hovoriacej èasti �vajèiarska. Ne-
mecké spoloènosti Pro Sieben a RTL, ktoré pre
�vajèiarskych divákov vysielajú bloky �vajèiarskej
reklamy, mienia v budúcnosti vysiela� aj �peciál-
ne programy pre �vajèiarskych divákov. SBS sa
chce uchádza� o licenciu spolu s druhým najväè-
�ím �vajèiarskym vydavate¾om TA-Media AG,
s ktorým vytvorila spoloèný podnik. U� tohto roku
má zaèa� vysielanie súkromná stanica TV 3, za-
meraná svojím zábavným programom najmä na
mlad�ích �vajèiarskych divákov. Od augusta mi-
nulého roka vysiela nemecká stanica SAT 1 �vaj-
èiarsky programový blok, venovaný najmä �vaj-
èiarskemu futbalu.

V októbri 1998 zaèal bývalý lokálny televízny
kanál Tele 24 vysiela� celo�tátne. O licenciu na
celo�tátne vysielanie sa uchádza aj Prime TV, alian-
cia nieko¾kých lokálnych a regionálnych staníc.
Pravda, v�etky nové televízne stanice nará�ajú na
konkurenciu nemeckých staníc (ich príjem umo�-
òuje skutoènos�, �e vy�e 80 % domácností má prí-
pojku káblovej televízie) a verejnoprávnej SRG,
ktorá má 41-percentný podiel na �vajèiarskom trhu
a 81 % reklamných príjmov v televíznom sektore.
Druhou najúspe�nej�ou stanicou vo �vajèiarsku
je nemecká RTL s trhovým podielom 7 %.

Vyhliadky súkromných uchádzaèov o licen-
cie nie sú zlé, preto�e �vajèiarsky parlament (Bun-
desrat) prejavil ochotu uvo¾ni� trh pre súkromnú
televíziu, ale zároveò posilni� verejnoprávnu SRG
ofenzívnej�ou stratégiou.

Pod¾a zahranièných prameòov pripravil Samu-
el Breèka, NCMK, Bratislava.
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ZO ZAHRANIÆNEJ TLAÆE

AUTONÓMNA �URNALISTIKA
Neopatrné priblí�enie sa k (ne)téme dne�nej publicistiky a vedy
o komunikácii

Profesor Wolfgang R. Langenbrecher je riadite¾om In�titútu pre publicistiku a vedu o komunikácii vo
Viedni. Svojím príspevkom Autonómna �urnalistika, ktorý èitate¾om Otázok �urnalistiky ponúkame, a ïal-
�ími prácami sa zasazuje o to, aby autonómne �urnalistické dielo zaujalo v rebríèku hodnôt miesto,
ktoré mu právom patrí.

-dsá-

�urnalista... patrí k urèitému druhu kasty páriov, ktorú v spoloènosti v�dy sociálne hodnotia pod¾a jej
najni��ie stojacich reprezentantov. Najpozoruhodnej�ie predstavy o �urnalistoch a ich práci sú v�e-
obecne známe. To, �e skutoène dobrý �urnalistický výkon si vy�aduje prinajmen�om to¾ko �ducha� ako
akýko¾vek výkon uèenca..., na to nikto nemyslí.
(Max Weber: Politik als Beruf (1919). Ausgabe mit einem Nachwort von Ralf Dahrendorf. Stuttgart
1992, s. 33/34)

I
Názov znie ako dementi panujúceho uèenia.

Nemá v�ak len tak znie�, je � celkom frontálne �
tak myslený. Toto panujúce uèenie nenapodobi-
te¾ne zhrnul Manfred Ruhl: �Redakèné rozhodo-
vanie v zmysle �truktúrovanej a programovanej
vo¾by medzi alternatívnymi udalos�ami, témami
a komplexami oznámení vystriedalo písanie a iné
�vrodené� prvky �urnalistiky.1 Siegfried Weischen-
berg napísal dvojzväzkovú uèebnicu �urnalistiky,
v ktorej zastáva tento názor.2

Teda v nej sa konzekventne menej hovorí
o vlastnej �urnalistike ako o imperatívoch, ktoré
urèujú jej prácu.

Budem tu zastáva� opaèný postoj a výslovne
trva� na vrodených, to znamená, samotvorivých
pvkoch �urnalistiky. A to aj napriek poznaniu, �e
väè�ina mojich kolegýò najneskôr na tomto mies-
te � len slabo zadr�iavajúc posmech � a s jedno-
znaène denunciantským zámerom hlasne zvolá:
Dovifat, Dovifat � základné pojmy publicistiky.
Publicistická osobnos�!3

Skutoène sa oplatí preèíta� si príslu�nú kapi-
tolu. Potom bude ve¾mi rýchlo jasné, �e Dovifat
pod publicistikou rozumel vo väè�ej miere nieèo
úplne iné ako to, èo sa najneskôr od konca 19.
storoèia prirodzene sformovalo ako �urnalistika.
No napriek tomu nás jeho historické úvahy siaha-
júce a� k Aristotelovi a, prirodzene, zahrnujúce
Josepha von Görresa a pripomínajúce úvodniká-

rov ako Theodora Wolffa, mô�u ochráni� pred tým,
aby sme s jestvujúcimi definíciami a pojmami
panujúceho uèenia eskamotérsky vylúèili najvzru-
�ujúcej�ie produkty a na následky najbohat�ie
výkony �urnalistiky. Dovifatova pojmovos� je ur-
èite zastaraná, ale e�te v�dy prezrádza citlivos� na
kvalitu, akú mo�no oèakáva� od vedy, ktorá sa za-
oberá produktmi kultúry. Obávam sa, �e mnohí
výskumní pracovníci z oblasti �urnalistiky � ma-
instreams � sa rovnajú literárnemu teoretikovi,
ktorý e�te nikdy neèítal lyrickú báseò. Alebo teo-
retikovi, ktorý sa nezaujíma o otázku èi zle, dobre
alebo lep�ie.

Aké následky u� desa�roèia pretrvávajúceho
intelektuálneho pustnutia to malo pre ná� odbor,
mô�eme vyèíta� z toho, �e sa u� nikto nepokúsi
o �umenie� biografie. A to i navzdory tomu, �e v
súèasnosti história a iné disciplíny � napríklad tý-
kajúce sa výskumu jakobínov � napísali ve¾kú
a pôsobivú kapitolu raných dejín modernej �ur-
nalistiky, za èo mo�no ïakova� predov�etkým bio-
grafickej metóde. Jeden z vedúcich výskumníkov
jakobinizmu nemecko-izraelský historik Walter
Grab o tom napísal: �Biografická metóda je naj-
vhodnej�ia, ak chceme na základe historického
procesu objasni� ideály a ilúzie, nádeje a sklama-
nia revoluèných demokratov, ktorí sa pridr�iavali
svojho presvedèenia napriek v�etkému prenasle-
dovaniu. Aby sme sa vyhli personalistickému vní-
maniu dejín, musíme ná� poh¾ad v�dy zamieri� na

1 RUHL, M.: Organisatorischer Journalismus. In: Kaase, Max a Schulz, Winfried (vyd.): Massenkommunikation
(mimoriadne èíslo 30 KZfSSp) Opladen 1989, s. 254.

2 WEISCHENBERG, S.: Journalistik. Theorie und Praxis aktueller Massenkommunikation. Opladen 1992.
3 DOVIFAT, E.: Handbuch der Publizistik. Berlin 1968. zv. I. Ten�e: Die publizistische Persönlichkeit. Vyd. D. von

Dadelsen. Berlin 1990.
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dialektické vzájomné pôsobenie medzi v�eobec-
ným a zvlá�tnym, medzi subjektívnou vô¾ou a spo-
loèenskými kofliktmi doby.�4

Pri takýchto metodických poznatkoch niet, ani
pokia¾ ide o �urnalistiku, �iadnej cesty spä�. Ale
nejestvuje ani dôvod, preèo by sme mali princi-
piálne odhliada� od osôb a systémovo-teoretickým
zákazom myslenia izolova� poznatky, ktoré u� raz
patria k fenoménu ��urnalistika ako povolanie�.

II
Analogicky s inými disciplínami, ktoré sa

musia bori� s podobnými problémami, teda s lite-
rárnou vedou, hudobnou vedou, umenovedou ale-
bo divadelnou vedou, by bolo treba najskôr analy-
zova� otázku, èi aj v �urnalistike mo�no nájs�
produkty, ktorým právom mô�eme prizna� charak-
ter diela. Znenazdania mi prichádza na um, �e ak
nieèo v �urnalistike má charakter diela (v prípade
audiovizuálnych produktov), býva to automaticky
vyhlásené za literatúru alebo umenie a tým tak-
povediac oddefinované z ná�ho odboru. Ako ty-
pický príklad mô�e poslú�i� Joseph Roth, ktorého
vydavate¾stvo naposledy vydalo �es�zväzkové vy-
danie jeho diela, prièom prvé tri zväzky obsahujú
�urnalistické dielo. S celkovým rozsahom neme-
nej ako tritisíc strán! Romány a rozprávania ne-
majú ten istý poèet strán. Èo teda je Joseph Roth?
Básnik, spisovate¾? I on si dos� vytrpel od impera-
tívov, dôkazom toho sú jeho listy, a napriek tomu
vytvoril dielo, ktoré síce nepre�ilo dodnes so v�et-
kými jeho reportá�ami, fejtónmi alebo glosami,
ale predsa s mnohými z nich pretrvalo. Èo nás
vlastne vedie k tomu, �e takéto dielo dnes zaraïu-
jeme do rubriky literatúra, hoci vtedy riadok za
riadkom vznikalo ako �urnalistika?

Joseph Roth mal na túto otázku jednoznaènú
odpoveï. Dòa 19. decembra 1925 sa zaoberal v
èasopise Frankfurter Zeitung s dvoma knihami,
jednou od Alfreda Polgara (Písané na okraj) a jed-
nou od Egona Ervína Kischa (�tvanica v èase)
a túto kritiku nazval Preniknutie �urnalistov do
budúcich generácií. V nej sa v úvode hovorí: �Keï
nemeckí �urnalisti pí�u knihy, takmer sa od nich
oèakáva, �e sa ospravedlnia. Ako k tomu pri�li?
Chcú sa jednodòovky dosta� do kategórie vy��ie-
ho hmyzu? Chcú tí, ktorí patria dòu, vstúpi� do
veènosti? Profesori a kritici lemujú cestu, ktorá
vedie k budúcim generáciám. Básnici, ktorí boli
zviazaní takpovediac od narodenia, chcú èasto
postavi� presnú hranicu medzi �urnalistiku a lite-

ratúru a v rí�i veènosti zavies� numerus clausus
pre ̀ spisovate¾ov dòa`. Cudzie slová sa ve¾mi zried-
kavo ��astlivo a platne ponemèili. Zvyèajne dostali
presný, ale skreslený (nenemecký) význam, ako
napr. slovo: spisovate¾ dòa. �urnalista v�ak mô�e
a musí by� spisovate¾om storoèia. Pravá aktuálnos�
sa v �iadnom prípade neohranièuje 24 hodinami.
Je dobová a nie denná.�5

III
Chcel by som tézu o charaktere �urnalistiky

ako diela otestova� e�te na inom príklade. Dòa 18.
dedembra 1992 dostal Erich Kuby cenu za publi-
cistiku krajinského hlavného mesta Mníchova. To
mi dalo podnet na to, aby som sa pozrel na jeho
�ivot a dielo.

Aj on sa dozvedel o v�etkých myslite¾ných
imperatívoch �urnalistickej práce, najskôr v kon-
frontácii s americkou vojenskou vládou, neskôr
ako redaktor Süddeutsche Zeitung, potom Die Welt,
napokon spravodajského magazínu Der Spiegel
a naposledy poèas 16 rokov v Sterne Henriho
Nannena. Po tieto dni vy�la od neho vehementná
polemika o následkoch znovuzjednotenia pod ti-
tulkom Nemecké perspektívy. Nemilé poznámky na
okraj.6 Takmer polstoroèie písal Erich Kuby pre-
va�ne ako �urnalista. Viac ako 30 kníh vy�lo od
konca vojny a jedna z nich je urèitým druhom in-
telektuálneho biografického diela, ktoré so �urna-
listickými prostriedkami doká�e presne to, èo by
inak � veda o �urnalistike: tak povediac analogic-
ky k vede o literatúre � musela rekon�truova�.7

Erich Kuby sa � ako väè�ina ve¾kých �urnalistov
� èasto zaoberal aj prirodzenos�ou tohto remesla
s vrodeným prvkom vlastného konania. Opako-
vane sa tu stretávame s my�lienkou oddelenia po-
zorovate¾a od pôvodcu èinu, �urnalistu � alebo
intelektuála � od politika. A jeden z prvých zá-
znamov via�ucich sa na rok 1947, keï sa Erich
Kuby stal �éfredaktorom èasopisu Der Ruf, sa do-
týka toho, èo túto �urnalistiku prirodzene vytvá-
ra: jej autonómia.

A� na jednotlivé formulácie takéto predstavy
nachádzame aj u mnohých ïal�ích �urnalistov.
�Keï u� nie je politickým pôvodcom èinu, ale iba
pozorovate¾om, niet pravdepodobne �iadnej lep-
�ej metódy, ako nesadnú� na lep tým, èo vykoná-
vajú moc, ako im z onej blízkosti, ktorú si vy�a-
duje písanie, pozera� na prsty. Pokia¾ ide o mòa,
dva motívy ma nútili pridr�iava� sa tohto presved-
èenia: zmý�¾anie odolávajúce akémuko¾vek vábe-

4 GRAB, W.: Ein Volk muß seine Freiheit selbst erobern. Zur Geschichte der deutschen Jakobiner. Frankfurt/Main
1984, s. 10.

5 ROTH, J.: Das journalistische Werk 1924�1928. Köln 1990, s. 519.
6 KUBY, E.: Deutsche Perspektiven. Unfreundliche Randbemerkungen. Hamburg 1993.
7 KUBY, E.: Mein ärgerliches Vaterland. München 1989.
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niu a chu� písa� ako médium, a� prostredníctvom
ktorého moje myslenie dostane obsah a formu.�8

Z tejto autonómie, ktorú dva roky po skonèení
vojny nebolo ¾ahké zastáva� voèi okupaèným dôs-
tojníkom, vznikli potom kritické kontroverzie
s okupaènou mocou, ostré a priame.

Zaujímavé je aj to, ako si Erich Kuby túto auto-
nómiu zorganizoval vo vnútri redakcie. �S ukon-
èením mojej èinnosti v èasopise Ruf do�lo v tom
zmysle k zmene mojej profesionálnej èinnosti.
Odteraz som patril k redakcii, toti� k redakcii
Süddeutsche Zeitung, ale neviedol som ju. V tejto
funkcii, ktorú som neskôr 15 rokov vykonával v
Sterne (medzitým krátko v èasopisoch Die Welt
a v Der Spiegel) s �a�iskom na písaní a bez aké-
hoko¾vek rezortného ohranièenia, mi chýbala cti-
�iados�, aby som zaujal v hierarchickej �truktúre
mojej pracovnej oblasti miesto, s ktorým sa spá-
jala kompetencia udelovania pokynov. To by bolo
okrem iného prinieslo so sebou, to stanovenie re-
zortu, ktoré som si neprial, a bolo by ma to navy-
�e nútilo dodr�iava� úradné hodiny (...) Kompe-
tencia ude¾ovania pokynov sa nahradila sama od
seba vplyvom na celok a moja funkcia vo vnútri
redakcií Süddeutsche Zeitung a Stern sa dá naj-
lep�ie definova� tak, keï poviem, �e som bol ná-
zorovým faktorom.�9

Keï e�te ïalej sledujeme dielo Ericha Kuby-
ho, zrete¾ným sa stane celý re�azec tradície, tvo-
riaci vrodený funkèný prvok autonómnej �urna-
listiky. Harry Pross dal tejto tradícii v jednej
zbierke biografických esejí názov Kasandrini sy-
novia. Kasandra je symbolom zbytoèného napo-
mínania: �Neuverite¾né vedomie je to, èo nikto
nechce vedie� (...) Kasandrino vedomie sa nedá
spája� so �iadnou mocou, ani vtedy nie, ak by ju
bolo mohlo zachráni� (...) Kasandrino vedomie u
spisovate¾ov, uèencov a intelektuálov vôbec je
podmienené senzuálne. Ten, èo je celkom spokoj-
ný, nepí�e �iadne knihy. Nepátra, nechce prís� na
koreò ¾uïom, veciam. Neobchoduje s Apolom.�10

Erich Kuby vytvoril bohaté a mnohostranné
�urnalistické dielo, ale jedným bol v�dy v tejto
dlhej historickej epoche povojnového èasu: vzor-
ným Kasandriným �iakom. Pritom jeho uèite¾om
bola vojna, ktorá ho odsúdila na to, �e nièomu
neveril, v èo verila väè�ina, v niè nedúfal z toho,

v èo ona dúfala, neobával sa nièoho, skôr viac-
menej oèakával, èoho sa obávala, èo urèoval jej
�ivotný postoj � �ivotný postoj, ktorý má svoje
úskoky v súkromnom medzi¾udskom zaobchádza-
ní, ale je celkom prospe�ný pri vykonávaní �urna-
listického remesla.�11

Pre�il v tejto vojne 2 919 dní a nocí a takto
pri�iel k definícii �urnalistickej autonómie nasý-
tenej skúsenos�ami.

Penzijný vek pre Kasandru neprichádza do
úvahy a táto metafora determinuje aj najmlad�ie
dielo Ericha Kubyho Nepriate¾ské poznámky na
okraj k nemeckej súèasnosti. Kasandra pod¾a neho
patrí, namiesto orla, ako portrét � symbolická fi-
gúra � v nad�ivotnej ve¾kosti na èelnú stenu ple-
nárnej zasadaèky spolkového snemu: �Preto, lebo
sa vládnuca trieda správa slepo a hlucho voèi pe-
simistickým prognózam.�12

IV
Otázkou autonómie �urnalistiky sa zaoberal

Martin Stock, odborník z oblasti rozhlasového
a ústavného práva. Jeho kniha Sloboda médií ako
základné funkèné právo13 obsahuje systematické
úvahy o otázke funkène primeranej osobitosti �ur-
nalistického povolania. Pritom vo vysoko diferen-
covaných teoretických analýzach ukazuje, ako sú
prostredníctvom tvorivých �urnalistických výko-
nov spolu spojené spoloèensko-pôvodné publikum
a mediálne publikum. Pritom identifikuje slabiny
teórie vedy o komunikácii a tvorbu pojmov a za-
pojením analýz sa pokú�a prispie� k autonómii
vedy a vzdelania. V diskusii rozhlasových prakti-
kov pä�desiatych rokov, ktoré zostali bez ohlasu,
nachádza príspevky k teórii autonómie �urnalisti-
ky. Opierajúc sa o tieto dokumenty, pokú�a sa re-
kon�truova� �urnalistiku ako samostatnú kultúrnu
oblas� a potom � analogicky s vedou � priradi� jej
�pecifickú odbornú my�lienku autonómie: �Vedec-
ká sloboda mô�e práve tak plati� ako základné prá-
vo a vzor v�etkých kultúrnych slobôd.�

Podobné impulzy dáva kniha filozofa Helmu-
ta F. Spinnera Vedecký etos ako osobitná etika ve-
domia.14 Aj táto rozprava sa sna�í prekona� be�né
triviality teórie �urnalistiky tým, �e �urnalistiku
dosadí do hodnosti samostatného tvorivého kul-
túrneho výkonu a analyzuje ju ako vedu, ako �so-

8 Tam�e, s. 17.
9 Tam�e, s. 47.
10 PROSS, H.: Sohne der Kassandra. Versuch über deutsche Intelektuelle. Stuttgart 1971.
11 KUBY, E.: Mein Krieg. Aufzeichnungen 1939�1944. München 1989.
12 KUBY, E.: Deutsche Perspektiven. Cit. dielo, s. 106.
13 STOCK, M.: Medienfreiheit als Funktionsgrundrecht. Die journalistische Freiheit des Rundfunks als Vorausset-

zung allgemeiner Kommunikationsfreiheit. München 1985.
14 SPINNER, H. F.: Das �wissenschaftliche Ethos� als Sonderethik des Wissens. Über das Zusammenwirken von

Wissenschaft und Journalismus im gesellschaftlichen Problemlösungsprozeß. Tübingen 1985.
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ciálny poznávací èin prvoradého významu pre spo-
loènos��. Spinner hovorí o �vynachádzavostnej
teórii �urnalistiky�. Iný pojem, v ktorom opisuje
�urnalistiku ako �samostatnú formu racionálnos-
ti�, je heslo príle�itostná rozvaha. Platí preò �pri-
znaný pracovný základ� pre �urnalistiku, tak ako
príle�itostná rozvaha patrí k vede. Argumentuje
na príklade �urnalistu zaoberajúceho sa vedou, ale
mo�no to prenies� aj na mnohé ïal�ie funkcie.
�urnalista zaoberajúci sa vedou mô�e by� pomoc-
ným orgánom vedy, závislým v oblasti poznania
a èinným v slu�be vedy. Potom v�ak nevykonáva
samostatnú poznávaciu prácu. Táto sa mu podarí
a� vtedy, keï doká�e kompetentnos� na nieèo, èo
veda vo v�eobecnosti nemô�e alebo nechce: �Vná-
�a do procesu rie�enia problému lokálne problé-
mové situácie, osobné názory alebo názory ním
preskúmaných pozícií iných, urèité záujmové po-
zície, nepreskúmané poznatky atï.�15

Keï tieto knihy v roku 1985 vy�li, s napätím sa
oèakávalo, èi ich prijmú ako implicitnú kritiku in-
telektuálnej úrovne �urnalistickej teórie vedy o ko-
munikácii, jej bezkrvnosti vzdialenej praxi a empí-
rii a jej znaèných teoretických a výskumných
deficitov. A ïalej, èi tieto teoretické vydarené diela
so zrete¾om na e�te nepreh¾adnú intelektuálnu ab-
senciu napätia v normálnej výskumnej oblasti by
mohli pôsobi� ako provokácia, ktorá by dala �urna-
listickej teórii nové impulzy primerané dobe.

Od ich vydania pre�lo u� osem rokov � osem
rokov neakceptovania a ïal�ieho pokraèovania v
zau�ívaných spôsoboch myslenia.

V
Vzdialene od empírie dokumentujeme vtedy,

keï neberieme do úvahy diela a biografie. Tu by
sme mohli citova� príklady z mnohých epoch,
z mnohých kultúr a z najrozliènej�ích médií. Od-
borom nám je tu zodpovednos� za tvorbu tradícií
a kánonov, keï nie ka�dá generácia �urnalistov má
znovu vynájs� �urnalistické koleso a potom sa
pravdepodobne neprejaví celkom inovatívne a kre-
atívne ako generácie predtým. Ko¾kí z nás a ko¾kí
politickí �urnalisti spájajú nieèo s menom Ed
Murrow (1908�1965). Keï Dieter Ertel, do roku
1989 riadite¾ televízie Südwestfunk, chcel pri prí-
le�itosti 25. úmrtia tohto slávneho amerického te-
levízneho �urnalistu urobi� jeho filmový portrét,
v ARD na�iel málo pochopenia. Azda preto, lebo
tento americký reportér CBS a slávny moderátor
vysielania See it now bol práve prototypom �ur-

nalistu, ktorý si získal autonómiu a zachoval si ju
nazdory v�etkým imperatívom. Históriou sa stalo
jeho vysielanie z 9. marca 1954, keï si vymieòal
názory so senátorom McCarthym. O tomto fron-
tálnom útoku na McCarthyho Dieter Ertl pí�e: �Da�
náhubok �urnalistickému národnému hrdinovi, to
si CBS nemohlo dovoli�. K tomu patrilo aj to, �e
Murrowova autorita zocelená v mnohých televíz-
nych dokumentárnych vysielaniach povojnového
obdobia, spojená s jeho `schopnos�ou zabáva�`
chránila podnik od finanèných nepríjemností.
Sponzor série See it now, Aluminium Company of
America u� pred rokmi dal Murrowovi vo¾nú ruku
pri výbere tém.�16

VI
�pecifiku knihy ako média pre autonómnu

�urnalistiku by bolo treba �iroko spracova�, no
chceli by sme ju demon�trova� aspoò na tomto prí-
klade: Ralph Giordano vytvoril v rokoch 1964 a�
1988 vy�e 100 vysielaní pre televíziu. A napriek
tomu: �Bolo mi tam vonku ve¾mi rýchlo jasné, �e
z obrovského bohatstva zá�itkov a stretnutí

na celom svete len èas�, výrez mohla zachyti�
moja televízna práca. Upútanie na príslu�nú tému,
na jej èervenú ni� a na èastú po¾ovaèku za vysiela-
cím èasom, ale aj tlak, aby som v zhode s pova-
hou dokumentárneho filmu nebol ve¾mi osobný,
kládli urèité hranice oznamovania cez obrazovku.
Tak sa hromadila vo mne stále viac so zdesením
alebo ��astlivo získaná skutoènos�, ktorá nena�la
�iadne publicistické spracovanie. Poèas rokov vo
mne zosilnela istota, �e popri bezprostrednom te-
levíznespracúvanom produkte sa sem dostalo nie-
èo samostatné, èo muselo prevzia� slovo.�

Tento deficitný zá�itok, èo sa týka televízie,
sa u Ralpha Giordana dostavuje, hoci on ako tele-
vízny autor i televízny dokumentarista koná ve¾mi
autonómne: �V bezbrehom spektre druhov patrím
k tomu neznesite¾nému druhu, ktorý chce v�etko
urobi� sám a prácu iným deleguje len vtedy, keï
sa tomu nedá vyhnú�. Tento súèasník si sám vybe-
rá miesta a objekty nakrúcania, lieta alebo cestuje
v�ade ako súèas� tímu, tvrdí o sebe, �e v jeho hla-
ve sa `zbiehajú v�etky nitky`... Hoci by to mohlo
tak vyzera�, nerobí to vôbec so zámerom, aby po-
pudil proti sebe celé svoje okolie. Viac-menej ne-
vidí �iadnu alternatívu, ako inak doby� spracúva-
ný produkt.�

Kniha, ktorá takto vznikla, nie je o televízii,
ale je to kniha, �ktorá vy�la vïaka televízii, vïaka

15SPINNER, H. F.: Das �wissenschaftliche Ethos� als qualifizierte Wissensethik für theoretische Problemlöser im
Sondermilieu eingerichteter �freier Forschung und Lehre�. Vortragsmanuskript April 1984 (Sympózium Mo-
rálka a zodpovednos� vo vedeckom odovzdávaní poznatkov. 4.�5. mája 1984 vo Fuscheli).

16ERTEL, D.: Frontaler Angriff auf die Macht der Verleumdung. Zum 25. Todestag: Erinnerung an den amerikanis-
chen Fernsehjournalisten Ed Murrow. In: Süddeutsche Zeitung, è. 96, 26. 4. 1990, s. 30.
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mojej (Ralphovej Giordanovej � pozn. prekl.) práci
v nej.�17

Pre úplnos� treba e�te citova�, �e Giordano v
roku 1990 v Doslove v predslove sa cíti by� opráv-
nený dramaticky varova� pred nièením verejnej
televízie, ktorá desa�roèia tvorila �truktúry pod-
porujúce kreativitu.

VII
Na záver e�te raz Dovifat, ktorý v zhode so

svojou patetickou slabos�ou pre ve¾ké osobnosti
predsa mal svoje argumentatívne �a�kosti: �Pozí-
cia �urnalistickej osobnosti v súèasnosti sa neme-
ní tým, �e tisícky pracujú anonymne v publicistic-
kých podnikoch a in�titúciách. Organizácia je dnes
prvým predpokladom, ako sa dosta� k masám. (...)
Z publicistu sa stáva splnomocnenec, ̀ funkcionár`
v dobrom zmysle. Sem patrí predov�etkým nedos-
tatoène ocenená udatná rutinná práca v �irokom
poli moderných masových prostriedkov: redakto-
ri a reportéri, kameramani a spravodajcovia, ko-
mentátori a autori interview, obrazoví �urnalisti

17 GIORDANO, R.: An den Brandherden der Welt. Ein Fernsehmann berichtet. Hamburg 1990 (roz�írené nové
vydanie knihy Die Spur � Reportagen aus einer gefährdeten Welt).

18 DOVIFAT, E.: Handbuch der Publizistik. Cit. dielo, pozri pozn. 3.

a kreslièi so svojím usilovným a nenahradite¾ným
ka�dodenným výkonom.�18

V historicko-teoretickom kontexte, ktorý som
si zvolil, by bolo treba argumentova� presne opaè-
ne. Organizovaná �urnalistika � keï vôbec chce-
me takto nazva� tento druh redakènej a inej èin-
nosti � je slu�obným výkonom, autonómna
�urnalistika je kultúrnym výkonom. Obidve majú
spoloèný � keï to sformulujeme do extrémov �
iba dopravný prostriedok.

Metodicky podobne treba zareagova� na ná-
mietku, �e tu sa nehovorí o �urnalistike, ale o in-
telektualizme. Je to správna poznámka, ale pred-
sa nejde o záva�nú výhradu. Intelektualizmus je
výkonom principiálne neprofesionálnych rolí
v�etkých ¾udí. Ich profesionalizácia je v�ak ne-
vyhnutná, keï majú príslu�né po�iadavky trvalú
konjunktúru na výkon. To je prípad v�etkých de-
mokratických priemyselných spoloèností od kon-
ca 19. storoèia. Preto platí: �autonómna �urna-
listika� je profesionalizácia intelektuálnych
výkonov.

Z nemeckého originálu Langenbucher, Wolfgang R.: Autonomer Journalismus. Unvorsichtige Annähe-
rungen an ein (Un) thema heutiger Publizistik- und Kommunikationswissenschaft. AKM. Studien Band
39. München 1993. s. 127�135 prelo�ila doc. PhDr. Danu�a Serafínová, CSc., Katedra �urnalistiky FiF
FUK Bratislava.

DIFFUSION EBU
Roèník 1998

Prvé èíslo � Winter 1997/1998 je rozdelené
do 5 èastí: Vzdelanie, Vysielanie a spoloènos�,
Programy, Horizonty a Fotografické strany. F. F l
e i s h e r v èlánku Vzdelávacie vysielanie pre v�et-
kých (s. 2�4) rozoberá problematiku nových tech-
nológií a ich vplyv na vzdelávacie programy vo
vysielaní. Kon�tatuje, �e digitálna revolúcia otvára
enormné mo�nosti pre jedincov, internet chrlí mno�-
stvo informácií, umo�òuje prístup k programovým
archívom, kni�niciam a rôznym ïal�ím in�titúciám.

Na tento príspevok nadväzuje J. M. M a h o
n èlánkom Vzdelávacie vysielanie -- na�ivo a in-
teraktívne (s. 5�8). Autor prehodnocuje situáciu
v Írsku a podèiarkuje 3 základné smery vývoja
vzdelávacieho procesu. Poukazuje na význam
vzdelávania, ktorý chápe ako celo�ivotný proces
priná�ajúci stále nové po�iadavky na nové formy
vzdelávania. Technologický vývoj v súèasnosti
umo�òuje vytvori� novú a dynamickú vzdeláva-

ciu �truktúru. Vzdelávacie vysielanie v Európe
spåòa v�etky potrebné atribúty, ako sú dynamic-
kos�, expertíznos� a snaha po objavovaní nového.

M. S e e l v príspevku Vyu�itie online výuèby
vo vzdelávaní (s. 9�12) pí�e o nových vzdeláva-
cích technikách.

Prvú kapitolu zavr�uje Z. D r d o v á èlánkom
Nieko¾ko úvah o vzdelávacom vysielaní (s. 13�16).
Informuje o narastajúcom význame vzdelávania
a výuèby v Èeskej televízii, ktorá si buduje kon-
takty s mnohými ïal�ími európskymi verejnopráv-
nymi vysielate¾mi. Digitálnu televíziu a interak-
tívne médiá chápe ako nové nástroje vzdelávania.

A. S c h a r f v èlánku Stav médií v Nemecku
(s. 17�19) hodnotí vysielacie médiá v Nemecku,
predov�etkým z h¾adiska verejnoprávnosti televí-
zie a zavádzania nových trendov do médií.

Príspevok S. R o b e r t s a Televízia z h¾adis-
ka vyvá�enosti (s. 20�25) je venovaný problema-
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tike televízie a zameriava sa na postavenie �ien
v médiách.

O trendoch v oblasti detskej televízie informu-
je (s. 27�31) D. B i l t e r e y s t, ktorý rozoberá
programy ponúkané európskou verejnoprávnou te-
levíziou pre deti. Kon�tatuje, �e v Európe je 25 or-
ganizácií, ktoré pripravujú detské programy na 39
kanáloch v 17 rôznych krajinách. Pí�e o najsledo-
vanej�om èase vysielania, o tom, �e najèastej�ie sú
sledované domáce programy. Poukazuje na ve¾ké
zmeny v televízii a v postojoch detského diváka.

A. T o d o r o v i c sa venuje Dokumentárnej
koprodukcii HDTV (s. 31�34), ako to vyplynulo
z európsko-japonského seminára, ktorý bol zame-
raný na prostredie vysielania, na rastúce po�iadav-
ky nových programov, na multiplicitu kanálov
z h¾adiska súboru opatrení, koprodukcie a potrieb
pre vývoj programovej produkcie. Kon�tatuje, �e
seminár umo�nil výmenu informácií od progra-
mových tvorcov z rozdielnych oblastí sveta a� po
mo�nos� vytvára� u��ie partnerstvo pri podpisova-
ní skutoèných koprodukèných dohôd.

G. C h e n e v i é r e pí�e O programovaní v di-
gitálnom veku (s. 35�39). Digitálnu televíziu pova-
�uje za radikálnu zmenu v televíznom priestore.
Celú problematiku rozoberá z h¾adiska globalizá-
cie, men�inového programovania, lokálnych dimen-
zií, úlohy kvality v�eobecného záujmu kanálov.

J. J ä ä s a a r i � E. R u o h o m a a v èlánku
Ako sa pou�ívajú nové médiá (s. 42�45) pí�u o po-
u�ívaní nových médií, o ich konzumentoch,
o vplyve webu a internetu vo Fínsku.

Druhé èíslo � Spring � sa èlení na pä� kapito-
liek: Hudba v rozhlase, Vysielanie, Prezentácia,
Programy a Fotografické strany. V prvej èasti bolo
uverejnených 8 èlánkov. S. F r e d e r i k s e n,
hudobný riadite¾ Dánskeho rozhlasu, sa zaoberá
Hudobnou spoluprácou EBU (s. 4�6) najmä v èa-
se, keï dochádza k úzkej prepojenosti vá�nej hud-
by s technickým pokrokom.

Riadite¾ Eurorádia a hudobných programov
EBU P. Y. T r i b o l e t v èlánku Nekoneèný waltz
(s. 9�14) pí�e o troch významných krokoch EBU
v hudobnej rozhlasovej aktivite. Ide o výmenu
programov, projekty a spoluprácu. Èitate¾ sa do-
zvie i zaujímavosti spojené s Eurorádio-satelitnou
sie�ou s 31 stanicami, z ktorých 13 je schopných
pripoji� sa. Èlánok je doplnený o podrobnú sché-
mu Eurorádia.

Autor èlánku Mláde�nícka hudba vo verejno-
právnom rozhlase (s. 17�24) P. A n d r i e s s e n
je riadite¾om Flámskeho rozhlasu a televízie a na
základe svojich skúseností poskytuje názor na
módny fenomén tzv. mláde�níckej hudby.

K problematike rozhlasu a hudby sa vyjadrili
i hudobný riadite¾ Radio France G. C a n t a g r e
l: Najlep�ie a najhor�ie zo v�etkých vecí (s. 24�

28) a zo �védskeho rozhlasu S. L a n d s t r ö n:
Preèo je �ivé predstavenie ove¾a lep�ie ne� CDs?
(s. 29�32). Ch. S ch e i b v príspevku Koneène
vzdu�né vibrácie � nová hubdba v rozhlase (s. 33�
35) hodnotí zmeny �tandardného repertoáru, kto-
rý sa hráva v rozhlase za posledné obdobie.

O. K i r d e y e v a: Rádio Orpheus: písanie
nadèasového manuálu (s. 38�42) a R. C u t l i f
f e: �ivo na Mete (s. 43�44) pí�u o projekte so-
botných veèerov v období december�apríl, keï
EBU vytvorilo magickú atmosféru pre milióny
poslucháèov od Reykjavíku cez Moskvu a� po
Helsinki a Jeruzalem tým, �e vysielali predstave-
nia Metropolitnej opery z New Yorku.

Príspevok R. W e r n e r a Verejnoprávne vy-
sielanie s podtitulom Nesprávne ponímanie kon-
ca (s. 47�53) odznel na stretnutí Pobaltských me-
diálnych expertov vo Vi¾òuse 31. 1. 1998. Zameral
sa na poslanie verejnoprávneho vysielania, jeho
podstatu a prepojenos� s licenènými poplatkami.
Súèas�ou príspevku bola aj informácia o vysiela-
ní World Radio, ktoré sa prezentovalo na konfe-
rencii medzinárodných vysielate¾ov 3.�6. 11. 1997
v Moskve a rozoberali sa na nej podmienky pre
vysielate¾ov po páde �eleznej opony. Cie¾om bolo
zmapova� zmeny a perspektívy vysielania z h¾a-
diska financií, nových technológií a po�iadaviek
publika.

H. K i m e l v èlánku Globalizácia americkej
kultúry (s. 56�59) sa sna�í nájs� rozumnú hranicu
medzi �vy��ou� a �ni��ou� americkou kultúrou.

H. C e d r i c v príspevku Grafická identita
pre dve kanálové stanice (s. 61�64) hodnotí situá-
ciu pri otváraní nového centra pre vysielanie, kto-
ré vyu�ívajú najnov�ie technológie.

M. E b e r t pí�e o Detskom kanáli v Nemec-
ku (s. 65�68). Ide o nový �peciálny kanál, ktorý
vysiela od 1. januára 1997 a sleduje ho 22,5 mil.
domácností, èo je 68 % v�etkých nemeckých te-
levíznych domácností.

Prvý blok príspevkov letného èísla � Summer
� bol venovaný virtuálnej realite a vná�aniu virtu-
álnej kreativity do programov. O sprístupòovaní
virtuálnych �túdií èitate¾om pí�e vo svojej �túdii D.
A l l e n a (s. 2�5). Sprostredkúva skúsenosti BBC.
A. S c h l i m b a c h informuje O virtuálnom �tú-
diu v západonemeckom rozhlase ARD/WDR (s. 6�
10), ktoré je pionierom v pou�ívaní technológie
virtuálnej reality v �túdiu. Zaujímavý je aj príspe-
vok D. D r e w a, ktorý pí�e o vyu�ití virtuálnej
reality v praktickej programovej tvorbe (s. 6�10).
Kon�tatuje, �e virtuálne �túdiá ponúkajú vysielate-
¾om nové mo�nosti na výrobu v�etkých typov tele-
víznych programov. Èitate¾ov v skratke oboznamuje
so základmi virtuálnej reality.

O �ivom vysielaní a virtuálnej realite pí�e A.
B a r k a i (s. 16�18), ktorý je èlenom izraelského
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orgánu pre vysielanie. Podmienky pre tieto novin-
ky sa vytvorili po vo¾bách v r. 1996.

Druhý blok �túdií na tému Vysielanie a spo-
loènos� od�tartoval S. W h i t t l e èlánkom Nová
nevkusnos� (s. 19�21), kde pí�e o prejavoch vul-
garizmov a nevkusu vo vysielaní, èo má vplyv aj
na publikum.

Van B. D i j c k volá Po kvalitnom zobrazo-
vaní jednotlivých pohlaví na televíznej obrazovke
(s. 22�24). Pribli�uje projekt 5 severských európ-
skych vysielacích organizácií, ktorý finanène pod-
poruje Európska komisia v 4 oblastiach spoloèen-
ských aktivít. Predov�etkým ide o program
zameraný na rovnaké mo�nosti �ien a mu�ov, de-
finuje zobrazovanie násilia a jeho aspekty.

O vzdelávaní prostredníctvom televízie (s. 25�
27) pí�e P. H u b e r t Apeluje na vyvá�enos� vz�a-
hu verejnos� a vzdelávanie, hodnotí vplyv a vý-
hody digitalizácie vo vzdelávacom procese.

Programový blok ukonèuje �túdia J. H e n d
r i k s e n a O verejnoprávnom vysielaní v Holand-
sku (s. 31�33). Struène informuje o jeho histórii
a zaoberá sa profilom 3 kolektívnych verejnopráv-
nych kanálov z h¾adiska ich histórie, súèasnosti
a perspektív vyplývajúcich z prijatia nového me-
diálneho zákona v roku 1998.

Ïal�í blok je venovaný jazzovým a klasickým
hudobným programom v rozhlasovom vysielaní.

V bloku výskumy P. M e n n e e r pí�e o Vý-
skume televízneho publika dnes (s. 49�52). Zame-
riava sa na aktivity medzinárodnej spoloènosti
ARM (výskumne metódy publika), ktorá pripra-
vuje v�eobecné pravidlá na výskum televízneho
publika. Pribli�uje princípy práce, mo�nosti zbe-
ru údajov, výsledky a mo�né ciele ovplyvòujúce
televíziu, trh a akademickú spoloènos�.

H. P. K a s s a r i sa venuje Harmonizácii vý-
skumu médií v malej krajine (s. 53�56). Porovná-
va harmonizáciu odporúèaní EBU s oh¾adom na
výskum publika a súèasnú prax z peoplemetro-
vých meraní v malých európskych krajinách, ako
je Fínsko.

EBU � roèenka 1998 vy�la na 46 stranách,
kde v skratke slovom a èíslami informuje o eu-
rópskom verejnoprávnom vysielaní a o èinnosti
EBU v predchádzajúcom roku, ako aj o aktivitách
a právomociach, ktoré mô�u pomôc� záujmom èle-
nov i organizáciám.

W. R u m p h o r s t na to nadväzuje �túdiou
Prepracovanie podmienok pre aktívnych èlenov
EBU (s. 8�10).

J. B r i q u e m o u t pí�e O novom priestore
vytvorenom na schôdzi v Bruseli (s. 11�15). Hod-
notí �portové spravodajstvo, zmeny, ktoré nastali,
a príspevok dopåòa preh¾adnými grafmi o uskutoè-
nených operáciách a prenosoch �portových progra-
mov. G. S t u c ch i sa zaoberá Novými mo�nos�ami

a zmenami (s. 16�19), ktoré ponúka multimediálny
vek, èo si vy�aduje nové pracovné nástroje. Infor-
muje o novom projekte, ktorým by mal by� multi-
mediálny katalóg celosvetovej televíznej produkcie
a mal by slú�i� na výmenu informácií.

Hudobná banka EBU sa buduje od roku 1996
a obsahuje najlep�ie hudobné diela a programy,
ktoré sa prezentovali divákom a poslucháèom.

F. K o z a m e r n i k v èlánku DAB � na konci
tunela (s. 36�38) pí�e o projekte DAB koordino-
vanom zo �enevy, ktorý je zameraný na digitali-
záciu rozhlasového vysielania.

D. W o o d informuje o Programe EPG (s. 39�
40), ktorý je urèený na digitalizáciu televízneho
vysielania.

Posledné stránky roèenky sú spracované ako
preh¾adné tabu¾ky televíznych technických projek-
tov EBU. Prezentujú sa tu: Historický kalendár
EBU, Slu�by EBU a Register èlenov.

Jesenné èíslo � Autumm � je zamerané na
�port, festivaly, nové technológie, rozhlas a �ivot-
né prostredie. R. T h o m p s o n � F. T e e l l e
e r v èlánku Majstrovstvá sveta vo futbale 1998
(s. 6�13) pí�u o najväè�ej �portovej udalosti tohto
storoèia z poh¾adu francúzskej rozhlasovej spoloè-
nosti GRF, ktorá spoloène s TVRS 98 boli hos�u-
júcimi vysielate¾mi pre svetový futbalový �ampio-
nát v roku 1998. Autori podrobne informujú
o inováciách pou�itých vo vysielaní, ako i o spo-
lupráci s telekomunikáciami.

W. K l e e m a n v príspevku Prix Jeunesse
1999 (s. 14�19) informuje o medzinárodnom det-
skom festivale PRIX Jeunesse 1998, ktorý sa ka�-
doroène (od r. 1964) koná v Mníchove. Pri tejto
príle�itosti sa uskutoènila konferencia na tému Trh
dobrých nápadov, kde sa stretlo 300 programo-
vých tvorcov a �pecialistov z celého sveta.

N. W i l l a r d v �túdii Animácia � od Anne-
cy po Záhreb (s. 20�27) hodnotí festival animova-
ných filmov, ktorý sa uskutoènil v Záhrebe. �tú-
diou zameranou Na mladého diváka (s. 28�32) ho
vhodne dopåòa D. W o o d.

R. L a m b informuje o 15-roènom projekte tý-
kajúcom sa �ivotného prostredia v televíznej produk-
cii (s. 43�45). Nadväzujúci èlánok J. M u r r a y a pri-
bli�uje 30-roènú históriu programov o �ivotnom
prostredí (s. 48�53), ktoré od�tartovalo CBS.

Závereèné príspevky mapujú skúsenosti orga-
nizácií zameriavajúcich sa na programy o prírode.

Koncom roka vy�lo �peciálne èíslo Diffusion
EBU venované TRAFFIC AND TRAVEL INFOR-
MATION (TTI), jednému z významných èlenov
EBU, ktorý sa zaoberá predov�etkým �ivotným
prostredím.

Pod¾a zahranièných materiálov spracovala
PhDr. Denisa Vlková, NCMK, Bratislava.
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Prvé èíslo sa zaèína �túdiou S. C o t t l e a Ul-
rich Beck s podtitulom Ohrozenie spoloènosti
a médiá � katastrofická predpoveï (s. 5�32),
v ktorej autor kriticky objasòuje Beckove my�lien-
ky týkajúce sa úlohy masmédií v tzv. ohrozenej
spoloènosti, vyzdvihuje význam a vyu�itie maso-
vokomunikaèných výskumov pre spoloènos� z h¾a-
diska sociálnych zmien, ktoré v nej prebiehajú.

M. C o r m a c k v �túdii Men�inové jazyky
v médiách západnej Európy (s. 33�52) prispieva
do diskusie o pou�ívaní men�inových jazykov
v médiách, ktoré majú významnú úlohu pri budo-
vaní národnej identity prostredníctvom médií, ro-
zoberá �truktúru, fungovanie a význam men�ino-
vých médií z politického a kultúrneho h¾adiska.

J. A l l e a � S. L i v i n g s t o n e � R. R e
i a e r v �túdii Pravdivé klamstvá s podtitulom
Zmeny v zobrazovaní trestných èinov v britskej
povojnovej kinematografii (s. 53�76) z akademic-
kého h¾adiska rozoberajú vz�ah medzi zástupcami
médií a sociálnym vplyvom médií na spoloènos�
a predstavujú aktuálne trendy v zobrazovaní tres-
tných èinov v médiách. V �túdii sú prezentované
výsledky èiastkového výskumu, ktorý na základe
kvantitatívnej a kvalitatívnej analýzy rozoberá
populárne filmy za obdobie rokov 1945 a� 1991
a trestné èiny spolu s ich objasnením vo filmovej
tvorbe.

H. D a v i s � I. H a m m o a d � L. A i z a
m o v á v príspevku Zmeny identít a praxe v po-
stsovietskej �urnalistike (s. 77�98) s podtitulom
Prípad Tatarstan uvádzajú vývoj nových postu-
pov v ruskej �urnalistike na základe nových fo-
riem regulácie, vlastníctva a ekonomiky, ako aj
novej koncepcie stanovujúcej úlohu novinára vo
vz�ahu k �tátnym autoritám a publiku. Kon�tatu-
jú, �e napriek centralizácii vysielania a komuni-
kácie sa v Ruskej federácii posilòuje aj význam
regionálnych médií. V �túdii sú prezentované vý-
sledky výskumov médií, ako i �tatistické údaje
z Tatarstanu, republiky s etnicky a nábo�ensky
zmie�aným obyvate¾stvom, kde novinári zohráva-
jú významnú úlohu pri sprostredkúvaní informácií.

Èas� Recenzie (s. 99�124) uvádza hodnotiace
texty na knihy autorov z oblasti médií, z ktorých
vyberáme: �túdium publík: �ok zo skutoènosti (o
terorizme médií v 70. rokoch, keï dôraz médií sa
orientoval na texty a ekonomické �truktúry a vo
ve¾kom sa ignorovalo publikum), Deti a televízia
( o vz�ahu detí k televíznemu vysielaniu a mo�-
ných následkoch vysielania na ich psychiku).

Druhé èíslo priná�a rozsiahlu �túdiu dvojice
autorov T. L i e b e s � T. L i v i n g s t o n e (s.

147�180) o tzv. Európskych mydlových operách.
Text je výsledkom analýzy najpopulárnej�ích
�mydlových opier� v piatich európskych krajinách,
ktorá poukázala na to, �e tento �áner u� nie je len
americkým dovozom. Práve vybrané britské, �kan-
dinávske a európske �mydlové opery� potvrdili,
�e daný �áner sa rozvíja a v súèasnosti sa èlení na
mydlové opery z prostredia be�nej spoloènosti,
dynastií a starovekej histórie. Ka�dá z týchto sku-
pín má svoje �pecifické publikum.

K. R o e � D. M u i j s rozoberajú v príspev-
ku Vz�ah detí k poèítaèovým hrám (s. 181�200).
Vychádzajú z výskumu medzi 10�11-roènými
de�mi v Holandsku, ktorého závery ukazujú, �e
poèítaèové hry majú skôr negatívny vplyv na so-
ciálnu prispôsobivos� detí.

R. W. K i l b o r n v �túdii Usmeròovanie rea-
lity vo Ve¾kej Británii (s. 201�218) hodnotí tele-
vízne vysielanie z h¾adiska jeho demokratizácie
a plánovania. Kon�tatuje, �e v európskom vysie-
laní ubúda poèet dokumentárnych filmov na úkor
¾ah�ieho zábavného �ánru, ktorý priná�a rýchle
zisky. Autor sa zameriava na britské reálie v ob-
lasti dokumentárneho filmu, prièom vychádza zo
záverov septembrovej konferencie v Chicagu roku
1997 na tému Vidite¾né dokumentárne dôkazy.

P. M a r l i e r e v èlánku Pravidlá pre oblas�
�urnalistiky (s. 219�234) reaguje na príspevok
Pierra Bourdieua. Autor sa venuje sociológii mé-
dií a predov�etkým sa orientuje na televíziu a na
skryté formy násilia. Zdôrazòuje význam �urna-
listiky, ktorá sa v�ak nezaobíde bez akademickej
a politickej podpory spoloènosti.

Tretie èíslo sa zaèína príspevkom P. M u r s
ch e t z a �tátna podpora dennej tlaèe v Európe:
kritické zhodnotenie (s. 291�314), v ktorom autor
porovnáva systém dotácií dennej tlaèe v Rakús-
ku, Francúzsku, Nórsku a �védsku. V týchto kra-
jinách, pod¾a jeho názoru, finanèný systém pod-
pory dennej tlaèe sa sna�í o dosiahnutie
vyrovnanej, nestrannej podpory v prostredí eko-
nomickej sú�a�ivosti pri zachovaní plurality názo-
rov a rozdielnosti poh¾adov. Autor zároveò kritic-
ky pristupuje k výsledkom jednotlivých krajín pri
zabezpeèovaní ochrany kvôli ekonomickej sú�a�i-
vosti a rozmanitosti tlaèe. V protiklade k anglo-
saskému minimalistickému prístupu k regulácii
tlaèe, odmietajúcemu poskytovanie peòa�nej in-
jekcie do novín tam, kde je to potrebné, Rakúsko,
Francúzsko, Nórsko a �védsko prezentujú kraji-
ny, ktoré sa prikláòajú k politike ude¾ovania dotá-
cií na tlaè pri sa zachovaní demokratického a po-
litického princípu v prístupe obèanov k pravdivým



OTÁZKY �URNALISTIKY � 1999 � 2 175

informáciám o politickom dianí. Na základe skú-
seností z jednotlivých krajín autor prichádza k ná-
zoru, �e vládna politika, politika dotácií, rozdiely
v tlaèi, ekonomika tlaèe, jej regulácia a iné sprie-
vodné okolnosti sú tým prvkom, ktorý mô�e ve¾-
mi jednoducho naru�i� krehkú vyvá�enos� fungo-
vania nezávislého trhu tlaèe ako verejnej slu�by
obyvate¾om.

K. B r a n t v èlánku Kto sa obáva zábavy (s.
315�336) priná�a zistenia viacerých európskych
a amerických odborníkov, �e ¾ah�í zábavný �áner
v médiách sa uprednostòuje na úkor politického
spravodajstva. Do televízneho spravodajstvo sa
vná�a nový prvok � tzv. infozábava. Spravodaj-
stvo stráca svoju kvalitu, napr. èasto vyvoláva u ¾u-
dí paniku pri prezentovaní katastrofických udalostí.

Do sfér informaènej dia¾nice nás vovedie D.
W i n s e c k �túdiou Prenasledovanie sv. Grálu
s podtitulom Informaèná dia¾nica a mediálne re-
konvergencie vo Ve¾kej Británii a v Kanade (s.
337�374).

F. E s s e r v príspevku Redakèné �truktúry
a pracovné princípy v britských a nemeckých re-
dakciách (s. 375�406) priná�a èitate¾om zaují-
mavý poh¾ad na novinársku prácu v krajinách,
ktoré preferujú rozdielne modely redakènej prá-
ce. Britskí a americkí novinári skôr ob¾ubujú cen-
tralizované redakcie s vysokou úrovòou práce,
nemecké novinárstvo smeruje k decentralizácii.
Autor poukazuje na výhody a nevýhody redakè-
nej práce modelovanej na rôznych organizaèných
princípoch.

Z recenzií vyberáme Poh¾ad do 80. rokov: Te-
levízia a Reaganizmus (s. 407�408), Druhá stra-
na u�itoènosti a významu médií (s. 412�414), Per-
gamen, tlaè a hypermédiá: Komunikácia vo
svetovom transformaènom poriadku (s. 417�419),
Analýza publika (s. 419�421).

�tvrté èíslo vy�lo ako �peciálne vydanie
s podtitulom Mladí ¾udia a zmeny v európskom
mediálnom prostredí. S. L i v i n g s t o n
v úvodnej �túdii Medializované (sprostredkova-
né) detstvo (s. 435�457) informuje o výsledkoch
komparatívneho prístupu k zmenám v európ-
skom mediálnom prostredí na základe výskumu
medzi mláde�ou. Autor pripravil �peciálny pro-
jekt o vplyve médií a nových informaèných tech-
nológií na mladých ¾udí vo veku 6�17 rokov, ktorí
�ijú v 12 európskych krajinách (Belgicko, Dán-
sko, Fínsko, Francúzsko, Nemecko, Izrael, Talian-
sko, Holandsko, �panielsko, �védsko, �vajèiar-
sko a Ve¾ká Británia). Projekt realizoval tím
odborníkov z rôznych vedných oblastí, ktorý mal
jednotnú koncepciu a metodológiu výskumu.
Závery ich práce ukázali, ako mladí ¾udia vyu�í-
vajú médiá, ako sa menia ich sociálne vz�ahy na
základe práce s médiami.

M. B o u i l l � C. M. K o o l s t r a � S. L i
v i n g s t o n e � N. M a r s i e l l e v príspevku
Vlastníctvo mladých a uplatòovanie starých a no-
vých foriem v britských a holandských médiách (s.
457�478) prezentujú výsledky výskumu, ktorý sa
uskutoènil na vzorke 1 309 britských a 1 355 ho-
landských detí a mláde�e vo veku 6�17 rokov
a zoh¾adòovali tieto aspekty: 1. Aké elektronické
médiá máte doma, konkrétne vo va�ej detskej izbe;
2. Ko¾ko èasu strávite pri sledovaní médií; 3. Ako
ste spokojný s vyu�itím jednotlivých typov mé-
dií. Do médií sa zahàòali tzv. staré média (tlaè, te-
levízia a video) a nové médiá (elektronické hry,
poèítaèe).

Závery boli v oboch krajinách ve¾mi podob-
né, rozdiely sa ukázali len v prístupe k poèítaèom.
64 % britských detí malo vo svojich izbách knihy.

U. J. S m a r a g a d i � L. D. H a e n e n s � F.
K r o t z � U. H a s e b r i n k: Ako sa aplikujú
staré a nové médiá v Belgicku, Nemecku a �véd-
sku (s. 479�502). Autori skúmali, ako deti a ado-
lescenti integrujú do svojho mediálneho prostredia
tzv. nové médiá a èi tieto nové médiá vytláèajú ich
star�ie formy. Ukázalo sa, �e v �ivote detí a mláde-
�e zohráva dominantnú úlohu televízia, v oblasti
poèítaèov a elektronických hier boli výsledky roz-
dielne a ve¾ká skupina mláde�e vyu�íva v ka�do-
denom �ivote obe formy médií rovnocenne.

Autori D. P a s q u i e r � C. B u z z i � L. D.
H a e n e n s � U. S j õ b e r g v �túdii Rodinné
�ivotné �týly a aplikácia mediálnych vzorov (s.
503�520) analyzujú meniace sa trendy vo vyu�í-
vaní médií v domácom prostredí. Ukazuje sa, �e
narastajú rozdiely vo vyu�ívaní tzv. nových a sta-
rých foriem médií, ktoré závisia od veku i pohla-
via v tej-ktorej rodine.

Kolektív autorov v príspevku Uplatòovanie
médií a vz�ah detí a mláde�e k nim (s. 521�538)
poukazuje na významný vplyv médií na ka�do-
denný �ivot detí. Médiá sú zdrojom námetov na
hry, na vytváranie spoloèenských hodnôt èi na
vzdelávanie.

Aj autori D. L e m i s h � K. D r o t n e r � T.
L i e b e s � E. M a i g r e t � G. S t a l d sa v �tú-
dii Globálna kultúra v praxi (s. 539�556) orien-
tujú na deti a mláde�. Výskum sa uskutoènil v Ho-
landsku, Francúzsku a v Izraeli a skúma vz�ah detí
k televízii, beletrii a k novým formám médií.

Z recenzovaných kníh vyberáme: Deti v elek-
tronickom veku (s. 557�565), Médiá mladých
a technologická budúcnos� (s. 566�572), Globál-
ne médiá: Noví misionári kolektívneho kapitaliz-
mu (s. 572�574), Feminizmus televíznej kritiky (s.
575�576).

Pod¾a zahranièných prameòov spracovala
PhDr. Denisa Vlková, NCMK, Bratislava.
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I. M o h r o v á v èlánku Ochrana mláde�e
v televízii (è. 1, s. 30�38) opisuje praktickú strán-
ku ochrany mláde�e v ARD v zmysle predpisov
�tátnej zmluvy o rozhlase, príèiny vzniku zákon-
ných výhod ARD, ako aj vyu�ívanie ochrany mlá-
de�e v súkromnej televízii.

K. J a k u b o w i c z v èlánku Vývoj na po¾-
skom televíznom trhu (od �tátneho monopolu k sú-
�a�eniu) (è 1, s. 39�45) sa zaoberá rozvojom eko-
nomiky káblovej a satelitnej televízie
a narastajúcich reklamných výdavkov v Po¾sku,
ako i vznikom konkurenèného mediálneho trhu,
v ktorom vidia urèité �ance aj zahranièní investo-
ri. Zatia¾ na tomto trhu ved¾a seba existujú verej-
noprávne vysielania organizované formou �tátnych
akciových spoloènosti, ako aj súkromné rozhla-
sové a televízne programy. Verejnoprávna televí-
zia vysiela dva národné programy, jeden satelitný
kanál pre zahranièných Poliakov, hudobno-odbor-
ný kanál, regionálne okienkové programy a 12
miestnych programov, ktoré financuje z rekla-
mných poplatkov. Èo sa týka komerènej televízie,
regionálna vysielacia sie� POLONIA sa síce na-
chádza v nepriamom vlastníctve mediálneho mag-
náta Silvia Berlusconiho, ale najúspe�nej�í domá-
ci komerèný televízny vysielaè POLSAT je
v po¾ských rukách. Okrem toho vznikli mnohé
kooperácie medzi americkými, francúzskymi, ne-
meckými a po¾skými partnermi. Napríklad rodin-
ný zábavný vysielaè RTL 7, spol. s r. o., spoloèný
podnik medzi CLT/ UFA a MCA UNIVERSAL,
sa pokladá za nádejný satelitný program. Podiel
divákov verejnoprávnej televízie je pri klesajúcej
tendencii 64-percentný, ale s POLSAT-om by u�
mohol súkromný program postúpi� v priazni di-
vákov na druhé miesto. 45)

�túdia M. P o l l a Vývoj maïarského televíz-
neho priemyslu. Smerom k duálnemu televíznemu
systému (è. 2, s. 87�92) sa venuje vývoju maïar-
ského televízneho priemyslu. Po politickej zmene
v r. 1989 v Maïarsku nedo�lo v �tátnej televízii
k podstatným zmenám. Televízny systém bol v ro-
koch po páde komunistického re�imu dokonca
politickou � hraèkou� strán v takzvanej mediál-
nej vojne. Radikálna zmena, ako privatizácia �tát-
nych vysielacích frekvencií, bola zastavená a� do
schválenia mediálneho zákona parlamentom v ja-
nuári 1996. V pravý èas sa zaèala transformácia
maïarského televízneho trhu. MTV 1, MTV
2 a DUNA TV zostali verejnoprávne in�titúcie.
Okrem toho zadaním terestriálnych frekvencií do
dvoch súkromných televíznych vysielaèov bol
vybudovaný duálny mediálny systém. Súèasne

zaèala pracova� Národná komisia pre rozhlasové
a televízne vysielanie ako najvy��í mediálny kon-
trolný orgán. Od novembra 1997 vysielajú obidva
súkromné televízne vysielaèe TV 2 a RTL KLUB
(terestriálne) a odvtedy spolurozhodujú o audio-
vizuálnom mediálnom sektore. Stúpajúci podiel
súkromných vysielaèov na trhu oslovuje progra-
movými ponukami najmä mlad�ie vekové skupi-
ny publika (18�29-roèných) tak, �e u� po prvom
vysielacom tý�dni sa najväè�ie reklamné agentú-
ry pokú�ali o spoluprácu so súkromnými televíz-
nymi prevádzkovate¾mi. Nedá sa e�te predvída�,
aké ïal�ie úèinky bude ma� privatizácia na tele-
vízny trh v Maïarsku. Ale rozvojom duálneho te-
levízneho systému a prípadnými ústavnými zme-
nami sa maïarské vysielanie priblí�i
západoeurópskemu mediálnemu poriadku.

A. E l i s o v á sa v svojom príspevku Ob-
chodná TV v Nemecku (è. 3, s. 124�131) venuje
televízii ako prostriedku podnikovej komunikácie.
Je to nový druh ponukovej formy digitálnej tele-
vízie. Autorka skúma aj technické predpoklady
a cenové relácie tejto ponuky. Nakoniec pribli�u-
je projekty a hlavné slu�by obchodnej TV v Ne-
mecku.

D. H e r k s t r ö t e r v �túdii Nové elektro-
nické reklamné formy : Je ohrozená hodnovernos�
programu? (è .3, s. 106�112) rie�i právne problé-
my virtuálnej reklamy a obrazovej montá�e v Ne-
mecku.

S. F e i e r a b e n d o v á a W. K l i n g l e r
v �túdii Na èo sa deti pozerajú (è. 4, s. 167�178)
analyzujú výsledky sledovanosti televízie v sku-
pine 3�13-roèných detí v r. 1997. Výsledky u� tre-
tieho zhodnotenia údajov GFK zis�ujú napriek roz-
manitej�ej programovej ponuke v porovnaní
s predo�lým rokom klesajúci denný dosah televí-
zie vo v�etkých vekových skupinách. Då�ka sle-
dovanosti v skupine detí vo veku od 3 do 13 ro-
kov sa zní�ila o 6 minút, spolu na 95 minút denne
a nachádza sa opä� na stabilnej úrovni rokov 1992
a� 1995. Deti vo východnom Nemecku sledujú
televíziu denne o 21 minút dlh�ie ako ich vrstov-
níci na západe krajiny. Dievèatá v r. 1997 sledo-
vali televíziu menej ako chlapci, rozdiel dennej
då�ky sledovanosti bol 12 minút. V�eobecne je
známe, �e sledovanos� televízie s vekom stúpa, t.
j. 10�13-roèní v r. 1997 sledovali denne televíziu
od 113 minút. Priemerný èas sledovanosti televí-
zie de�mi bol 160 minút denne. Deti najviac sle-
dujú televíziu cez v�edný deò v èase od 18. do 21.
hodiny. Najúspe�nej�ími televíznymi stanicami 3�
13-roèných boli v r. 1997 PRO 7 a RTL. Detský
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kanál bol ví�azom s 5,6-percentným trhovým po-
dielom.

M. G e r h a r d s o v á a W. K l i n g l e r
zhodnotili v �túdii Vyu�ívanie televízie a videa
mláde�ou (è. 4, s. 179�189) výskum 12�19-roè-
ných mladistvých. Dne�ná 12�19-roèná mláde�,
ktorá vyrastala s elektronickými médiami, sledu-
je zriedkavej�ie a èasovo krat�ie televíziu ako celé
obyvate¾stvo v Nemecku. Od r. 1992 kontinuálne
stúpla då�ka sledovanosti televízie a v r. 1997 to
bolo asi 111 minút denne. Berie sa do úvahy pre-
dov�etkým tá mláde�, ktorá skutoène denne sle-
duje televíziu. Samozrejme, treba si uvedomi�, �e
mlad�ie skupiny divákov nie sú homogénne. Sle-
dujú sa jednotlivé sociodemografické znaky mlá-
de�e, medzi ktorými sa vyskytujú ve¾ké rozdiely.
Mláde� vo východnom Nemecku sleduje televí-
ziu o 25 minút denne viac ako na západe krajiny.
Dievèatá sledujú televíziu menej ako chlapci. Roz-
diel v då�ke sledovanosti bol v r. 1997 priemerne
11 minút denne. Mlad�ie vekové skupiny sledujú
televíziu èastej�ie ako star�ie, ale tie ju zase sledu-
jú dlh�í èas. Na konci tý�dòa sleduje mláde� tele-
víziu èastej�ie ako cez pracovný deò, ale najinten-
zívnej�ie sa vyu�íva cez v�edný deò medzi 14.�17.,
a najmä medzi 18.� 21. hodinou. Ïal�ími rozho-
dujúcimi faktormi sledovanosti programov sú
prázdniny, poèasie, ako aj mimo�kolské aktivity
a záujmy vo vo¾nom èase. Najob¾úbenej�ou stani-
cou je PRO 7, na druhom mieste je RTL. Mláde�
najrad�ej pozerá zábavné �ou, filmy, �portové pod-
ujatia, prièom pri �ánroch treba prihliada� aj na
�pecifické preferencie týkajúce sa pohlavia.

Televízia hrá významnú úlohu vo vo¾nom èase
star�ích ¾udí. Popri denníkoch slú�i nielen ako hlav-
ný informaèný zdroj, ale aj ako prameò sociálnej
orientácie. Televízia pôsobí ako najdôveryhodnej-
�ie masové médium. Pod¾a A. G r a j c z y k a, W.
K l i n g l e r a a O. Z ö l l n e r a (è. 4, s .190�
205) v r. 1997 asi 80 % star�ích obèanov sledovalo
denne televízne programy (priemerne 236 minút
denne). Najmä na konci tý�dòa a predov�etkým
v nede¾u sa star�í intenzívnej�ie venovali televíznej
ponuke. Najuprednostòovanej�ími programami sú
�portové a zábavné vysielania a kriminálky. Treba
si v�imnú�, �e aj v prípade star�ích divákov nejde
o homogénnu skupinu. �eny trávia dlh�í èas pred
obrazovkou ako mu�i. Vo východnom Nemecku
skupina divákov vy�e 50-roèných sleduje televíziu
o polhodinu denne dlh�ie ako v západnom Nemec-
ku. Asi 28 % star�ích divákov sleduje televíziu den-
ne asi 3 hodiny . Najúspe�nej�ími programami star-
�ích ¾udí sú verejnoprávne programy. Komerèné
programy sledujú diváci, ktorí sa venujú televízii
viac ako 4 hodiny denne.

Ch. B r e u n i g v èlánku Otvorené televízne
a rozhlasové kanály v Nemecku (è. 5, s. 236�249)

hodnotí �truktúru, program a publikum mestských
médií a predpovedá ve¾kú budúcnos� otvorených
kanálov.

P. M e r z o v á v �túdii Mestské vysielanie
medzi právom a skutoènos�ou (è. 5, s. 250�258)
kritizuje organizaèné a programové �truktúry ne-
komerèného miestneho vysielania v Hessensku.

�túdia U. P ä t z o l d a a H. R ö p e r a Opat-
renia na zabezpeèenie názorovej rozmanitosti
v rozhlase (è. 6, s. 278�286) porovnáva dve smer-
nice vo Ve¾kej Británii a v Nemecku. Autori dos-
peli k názoru, �e pravidlá koncentrácie pre roz-
hlasový trh sú dnes vo Ve¾kej Británii prísnej�ie
ako v Nemecku.

J. S t e e m e r s o v á v èlánku Terestriálny
televízny sektor vo Ve¾kej Británii (è. 6, s. 287�
297) hodnotí zákonné rámcové podmienky, ponu-
ku a trhovú pozíciu BBC, ITV, Channelu 4 a Chan-
nelu 5. Britský systém rozhlasového vysielania bol
u� dlh�í èas charakterizovaný dvojpólom medzi
BBC a súkromným ITV (Channel 3) a doplnkové
terestriálne televízne kanály (Channel 4 a 5), ako
aj nový káblový a satelitný program v polovici 80.
rokov zvýraznili svoj sú�a�ivý charakter. Zákonom
o vysielaní v r. 1990 zaèala konzervatívna vláda
Margaret Thatcherovej zmeny v mediálnej politi-
ke s cie¾om presadi� na televíznom trhu princípy
vo¾nej trhovej ekonomiky. Dôsledkom toho vzrás-
tla komercializácia (napr. ITV), zní�ila sa regulá-
cia a zmen�ili sa prístupové mo�nosti záujemcov
o rozhlasové médiá. Novelizáciou zákona o vysie-
laní (1996) sa okrem toho vytvorili rámcové pod-
mienky na digitálnu televíziu, ako aj liberalizova-
né úèastnícke predpisy. Terestriálny príjem dnes
e�te stále hrá vo Ve¾kej Británii významnú úlohu
a má asi 80-percentnú sledovanos�.

Príspevok U. M. K r ü g e r a Modernizácia
stabilných programových �truktúr (è. 7, s. 314�
330) porovnáva programovú analýzu 5 nemeckých
programov ARD, ZDF, RTL, SAT 1 a PRO 7 v r.
1997.

D. H a j o k a B. S c h o r b v �túdii Infor-
maèné vysielania európskej televíznej ponuky
v najsledovanej�om èase (è. 7, s. 331�336) analy-
zujú televíznu informaènú ponuku v r. 1997 v 12
európskych �tátoch (Nemecko, Fínsko, Francúz-
sko, Ve¾ká Británia, Taliansko, Holandsko, Nór-
sko, Rakúsko, Portugalsko, �védsko, �panielsko
a Èeská republika).

J. Z i m m e r v príspevku Televízny príjem:
v budúcnosti bude satelit pred káblom? (è. 7, s.
352�366) informuje o vývoji a perspektívach te-
restriálneho, káblového a satelitného príjmu v Ne-
mecku.

Takmer v�etky �túdie èasopisu Media Perspek-
tiven è. 8 sú venované téme Vo¾by a médiá v Ne-
mecku 1998. Posledná ARD-ZDF-online �túdia
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1998 autorov B. van E i m e r e n o v e j, H. G e
r h a r d a, E. O e h m i c h e n a a Ch. S c h r ö t
e r a (è. 8, s. 423�435) sa zaoberá vyu�itím inter-
netu a online ponúk elektronických médií v Ne-
mecku.

�túdia autorov H. T h e u n e r t o v e j a B.
S c h o r b a Mediálna ochrana mláde�e v digi-
tálnej televízii (è. 9, s. 446�453) vyhodnocuje vý-
sledky rodinnej ankety okruhu predplatite¾ov DF
1 a Premiere.

U. H a s e b r i n k v príspevku Mediálna
ochrana mláde�e v medzinárodnom porovnaní (è
.9, s. 454�462) porovnáva zákony na ochranu mlá-
de�e vo Francúzsku, Ve¾kej Británii, USA, Kana-
de, Austrálii a v Novom Zélande.

�túdia G. H a l l e n b e r g e r a Fiktívna te-
levízna produkcia v Nemecku (è. 9, s. 463�471)
hodnotí výsledky výskumného projektu Eurofik-
cia 1997 v piatich európskych krajinách (Nemec-
ko, Francúzsko, Ve¾ká Británia, Taliansko a �pa-
nielsko).

�túdia kolektívu autorov Vyu�itie médií budúc-
nosti (è. 10, s. 490�497) hodnotí výsledky exper-
tíznej ankety k vývoju médií a� do roku 2005�
2015.

J. Z i m m e r v príspevku Reklamné médium
www (è. 10, s. 498�507) informuje o vývoji a per-
spektíve online reklamy v Nemecku.

K. E w a l d, Ch. G s c h e i d l e a Ch. S c
h r ö t e r v �túdii Profesionalizácia a �pecializá-
cia v online médiu (è. 10, s. 508�516) spracovali
internetovú ponuku prevádzky verejnoprávneho
vysielania v Nemecku v r. 1998.

Empirická �túdia H. J. B u c h e r a a Ch. B a
r t h a Recepcia online komunikácie (è. 10, s. 517�

523) informuje o vyu�ití internetu v rozhlasových
spoloènostiach a v novinách.

Analýza H. V o l p e r s a, D. S c h a i e r a
a CH. S a l w i c z e k a Verejnoprávne kultúrne
rádiá (è. 11, s. 534�544) porovnáva programovú
ponuku Radia Kultur, Radia 3 a Deutschland Ra-
dia Berlin.

T. K l i m e n t v �túdii Názory poslucháèov
na rozhlas (è. 11, s. 545�558) prezentuje výsled-
ky výskumu v Severnom Porýní a Vestfálsku.

V 90. rokoch sa o priazeò mláde�e uchádzal
najväè�í poèet médií v porovnaní s predchádza-
júcimi rokmi. Rozhlasu nekonkurujú len televízia
a nosièe zvuku, ale hlavne nov�ie médiá PC a in-
ternet. Pod¾a M. G e r h a r d s o v e j, W. K l i n
g l e r a a P. M i l d e o v e j Rádio � médium
mláde�e (è. 11, s. 570�577) poèas dòa je rozhlas
u mladých dominantným médiom a� do poobe-
dia. V neskorých veèerných hodinách ho vystrie-
da televízia. Rozhlas je spojený s mnohorakými
èinnos�ami, so vstávaním a jedením, s cestou do
�koly, pri �kolských úlohách a vo vo¾nom èase.
Obsahovo oèakávajú mladí od rozhlasu predov�et-
kým hudbu, humor a informácie ka�dého druhu.
Rozhlas v porovnaní s inými médiami disponuje
vysokým informaèným dosahom.

U. M. K r ü g e r v �túdii Hlavné témy tele-
víznych diskusií 90. rokov (è. 12, s. 608�624) po-
rovnáva televízne diskusie ARD, ZDF, RTL, SAT
1 a PRO 7 (1991�1998). Ich hlavnými témami boli
sex, erotika, kriminalita, katastrofy, politika, me-
dzi¾udské vz�ahy a poru�ovanie hodnôt.

 Pod¾a zahranièných prameòov spracovala
Mgr. Terézia Kamenická, NCMK, Bratislava V.


