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KOMUNIKATIVNE O TVORBE NOVIN

TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava, SOFA
1999. 219 stran.

Fenomén zurnalistika a deje okolo nej sa v po-
slednom desatroc¢i otvorili verejnosti viac ako
kedykolvek predtym. Zvysil sa zaujem o $tidium
novinarstva, rozsirila sa siet vysokoskolskych novi-
narskych ucilist na Slovensku. Andrej Tuser vysti-
hol volanie doby a spracoval dielo, ktoré svojim ko-
munikativnym pristupom ma ambiciu stat sa
poucnym a zaujimavym ¢itanim nielen pre novinar-
sky dorast, ale pre kazdého, kto chce poznat pozadie
a pravidla novinarskeho remesla. Zrozumitehost vy-
kladu rozsiahlej problematiky bez zlavenia teoretic-
kych kritérii autor dosiahol vdaka svojim interpre-
tacnym schopnostiam a kultivovanému jazyku, ako
aj hojnym pouzivanim ukazok z novindrskej praxe.

Kniha je vysledkom kolektivnej skusenosti
badatelov novinarstva a autorovych poznatkov,
ktoré ziskal pocas 17-ro¢ného posobenia v tlaci
a mnohoro¢nej plodnej vedeckovyskumnej a pe-
dagogickej prace na Katedre zurnalistiky FiF UK.
Cleni sa na tri zdkladné Gasti s nazvami NOVI-
NARSTVO, NOVINY, NOVINARI a na zavereé-
nu Cast, ktora obsahuje niektoré dolezité medial-
ne pravne normy vratane tlacového a autorského
zékona a tiez Kddex novinarskej etiky SSN.
Vzhladom na zameranie knihy je tu zaradeny aj
Maly novinarsky slovnik. )

Prva cast knihy — NOVINARSTVO — uvadza
¢itatela do problematiky. Zacina sa genézou novi-
narstva uz od ¢ias Caesara, ktory prikdzal denne
vydavat periodikum Acta diurna populi Romani,
pokracuje vyvojom tlace v stredoeurdpskom pries-
tore a podrobnejSie na Slovensku, rozvadza su-
Casny systém a typoldgiu tlace. Autor sa blizsie
pristavuje pri problematike regiondlnej tlace,
s ktorou ho spajaju dlhoro¢né vyskumy a viaceré
publikacie. Textom i schémami prezentuje vlast-
ny typologicky model regiondlnej tlace na Slo-
vensku. Telegraficky informuje aj o vedeckovy-
skumnych pracoviskach pod zastitou Novinarskeho
Studijného ustavu (teraz Narodné centrum medial-
nej komunikacie). Svojim vkladom do rozvoja te-
orie zurnalistiky prispievali aj Metodicko-vy-
skumny kabinet SRo, Odbor vyskumu programov
a divakov STV, Kabinet tedrie a dejin Zurnalisti-
ky FiF UK. Aj tieto inStitucie presli zmenami
a dnesné vyskumné pracoviskd a agentury, ktoré
sa zaoberaju otazkami zurnalistiky, su, zial, za-
merané viac pragmaticky.

Taziskova je druha cast knihy — NOVINY -,
ktora obsahovo naplna jej nazov. Autor ako dobry

analytik a syntetik tu celistvo zobrazuje tvorivy no-
vinarsky proces — od vyhladavania informacii cez
tvorbu spravodajskych a publicistickych zanrov, ti-
tulkovanie, novinarsku fotografiu, graficka upra-
vu, aZ po zostavenie konkrétneho ¢isla novin. Po-
stupuje tym spésobom, Ze pri problémovych
otazkach poskytuje priestor na vyjadrenie aj nosi-
tefom iného nazoru. Pomerne podrobne sa zaobera
tvorbou spravodajstva, ktoré bolo dominantou aj
jeho inauguracnej prednasky. V spravodajstve je
zastanca zasady striktného oddelovania spravodaj-
stva od publicistickych novinarskych prejavov.
V knihe sice definuje komentujicu spravu, preto-
7e sa v nasej tla¢i pomerne Casto vyskytuje, ale
v podstate presadzuje zasadu, ktord sa uz davno
uplatiiuje vo vyspelych zurnalistikach, ze sprava
ma prindsat iba vecné fakty, nezatazené nazorom
poplatnym tej-ktorej politickej strane alebo hnu-
tiu. Podotykam, Ze tento postup nema len ideolo-
gicky, ale aj socialny rozmer, pretoZe nemozno
od citatela ziadat, aby si zatazoval rozpocet tym,
ze si bude kupovat troje alebo Stvoro novin, a mo-
hol si tak urobif pravy obraz o priebehu javu ale-
bo udalosti. Nazory na fakty publikované v spra-
ve si predsa Citate] moze precitat na stanoviskovej
strane.

Tretia ¢ast knihy nazvand NOVINARI sa
orientuje na postavenie novindra v spolo¢nosti
a na jeho osobnostné predpoklady, ktoré su po-
trebné na seridznu a uspes$ni novinarsku pracu.
Zaroven sa Citatel dozvie aj o vlastnostiach, kto-
ré by novinari nemali mat, lebo v ich povolani
su kontraproduktivne. Zaver Casti tvoria citaty
z rozhovorov so skiisenymi novinarmi o tom,
¢o si myslia o svojich spoluputnikoch, v kto-
rych Citatel najde vela zrniek mudrosti.

Autor nezostal len na pdde klasickej vyroby
novin. Prezentuje aj moderny spdsob tvorby, kto-
ry ilustruje na systéme prace redakcie Trend. Ten-
to tyzdennik uz komplexne presiel na pocitacové
spracovanie textu a ilustracii na publikovanie.

Kniha A. TuSera poskytuje mnozstvo rdéznych
a cennych informacii o tlacovom novinarstve pod
jednou strechou, v jednom diele. Tento postup
evokuje myslienku spracovat velkll, mozno niekol-
ko stostranovu ucebnicu zurnalistiky ako kolek-
tivne dielo pedagogov Katedry zurnalistiky FiF
UK, ktoré by adeptom novindrstva poskytlo za-
kladné teoretické a odborné vedomosti zo vset-
kych studijnych predmetov.

JUDr. Ludovit Jacz,
Katedra zurnalistiky FiF UK, Bratislava
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ELEKTRONICKE MEDIA

Radijski in TV programi v Sloveniji. Lublana, Svet
za radiodifuzijo Republike Slovenije 1998. 192 s.

Rada pre vysielanie Slovinskej republiky
v spolupraci s Ministerstvom kultary Slovinskej
republiky vydali koncom roka 1998 zaujimavu
publikaciu o stave elektronického vysielania
v Slovinskej republike (pozri tab.). Bilingvalnu
publikaciu v slovinskom a anglickom jazyku zo-
stavil Matjaz Gerl a rozdelil ju do 6smich kapitol.

V uvode konstatuje, Ze proces pluralizacie
a komercializacie trhu elektronickych médii za-
¢al v Slovinskej republike v roku 1994.V sucas-
nosti sa tento medidlny trh pripravuje na obdo-
bie, ktoré by malo priniest jeho konsolidaciu
a upevnit stanovenu stratégiu rozvoja. Tieto okol-
nosti boli i dovodom, preco autor pripravil pre-
hladnti brozirku, mapujucu suc¢asny stav medial-
nej politiky v oblasti tradi¢nych, elektronickych
a novych médii.

V druhej Casti sa zaobera vSeobecnou situ-
aciou vo vysielani z hladiska regula¢nej Struktu-
ry. Rok 1997 na zaklade vyvoja v oblasti elektro-
nickych médii hodnoti nasledovne:

— konsolidovali sa pozicie komercnej televi-
zie na trhu,

— vzrastol objem vydavkov na TV reklamu
oproti vydavkom na reklamu v tlaci,

— vzrastol pocet novovybudovanych rozhlaso-
vych a TV programov, a to i napriek tedriam
o pretazenosti trhu,

— pristapilo sa k zosiefovaniu v miestnych tele-
viziach v désledku zlych ekonomickych podmienok.

Tieto kroky sa v realnom Zivote premietli
takto:

—realizovalo sa prvé slovinské vysielanie pro-
strednictvom satelitu (RTV Slovenia),

— uskutocnilo sa prvé skusobné digitalne roz-
hlasové vysielanie,

—sformovala sa nova komercna siet TV Gajba,

— programovo sa rozpadol ndrodny komercny
vysielate[ TV 3,

— bol uvedeny novy zakon o telekomunika-
ciach,

—zacalo sas harmonizdciou zdkona 0 masmé-
diach, predovsetkym s Direktivou EU ,,Televizia
bez hranic*.

Tretia kapitola je doplnena o Statisticko-gra-
fické udaje. Co sa tyka ¢isiel, zaujimavé s udaje
o pocte rozhlasovych programov, ktory vzrastol na
67, pocet televiznych programov na 43, pocet kab-
lovych prevadzkovatelov je 160.

Grafy informuji o dennej sledovanosti rozhla-
sovych a televiznych programov, o podiele vydav-

kov na reklamu v dennej tlaci, Casopisoch, televi-
zii a na vonkaj$ich nosicoch (pozri graf).

Mediélnu legislativu v Slovinskej republike
autor priblizuje formou prislusnych vynatkov zo
zdkona o masmédiach, ktory obsahuje zdkladné
prava a povinnosti masmédii, ako i1 ustanovenia
na ochranu plurality a réznorodosti domacich
a zahrani¢nych tlacenych i elektronickych médii
a zakona o telekomunikaciach, kde v ¢asti radio-
komunikacie st stanovené pravidla vztahujice sa
na frekvencie, udelovanie licencii, Ziadosti o li-
cenciu a pod.). Zaver kapitolky je venovany na-
vrhu dodatku k zdkonu o masmédiach, ktory by
mal vstupif do platnosti tohto roku. Riesi sa v iom
predovsetkym problematika eurdpskych diel, lo-
kalnych nekomer¢nych médii, medialnej koncen-
tracie a stanovuju sa tu optimalne principy, ktoré
by mali média splnat z hladiska informativneho,
obsahového, umeleckého a vzdelavacieho.

Stvrta &ast je venovana metodike zberu tida-
jov, ktoré boli do tejto publikacie zhromazdené
v prvej polovici roka 1998.

Elektronické média su rozdelené do 4 men-
Sich kapitol:

— Verejnopravne programy (11 programov),

— Komer¢né narodné TV programy (4 progra-
my),

—TV programy s lokalnym dosahom (41 prog-
ramov),

— Rozhlasové programy (58 programov).

V Casti rozhlasové programy sa informacie
zhromazdovali v sulade so zdkonom o masmédiach:

— verejnopravne vysielanie (RTV Slovenia),

— miestne nekomer¢né programy,

— komer¢né programy.

Televizne programy boli rozdelené na zaklade
charakteru ich vysielania a pri kablovej televizii
sa doraz kladol aj na tie programy, ktoré su distri-
buované nielen v kablovej sieti.

Jednotlivé zdznamy obsahuju mapku oblasti,
ktoré stanica zabezpecuje svojim signalom (lo-
kalne vykrytie, Sirsie lokalne a regionalne vykry-
tie, izemie s viac ako 50 % obyvatelstva) a dal-
$ie informdcie (typu nazov programu, ndzov
vysielatela, adresa, programovy typ, urcenie,
meno riaditela, meno kontaktnej osoby, rok za-
loZenia, telefon a fax, distriblcia, potencialni
posluchaci, denny program, frekvencia/kanal).

Publikécia je ukoncena stiborom Statistickych
udajov, ktoré su vyznamné i z hladiska medzi-
narodnych Statistik v medialnej oblasti.

PhDr. Denisa Vlkova,
NCMK, Bratislava
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Vybavenost domacnosti elektronickymi médiami v Slovinsku (r. 1997)

Vseobecne

Celkovo obyvatelstvo 1991 169
Pocet domacnosti 640 000
Pocet domacnosti s TV 96 %
Vybavenie domacnosti

Minimélne 1 televizny prijimac 620 989
1 ¢ierno-biely televizny prijimac 83 833
1 farebny televizny prijimac 583 729
2 a viac televiznych prijimacov 199 958
Minimalne jeden videorekordér 310 494
2 a viac videorekordérov 99 358
Minimalne 1 televizny prijimac s teletextom 301 179
Kable a satelity

Pripojky na kablovy systém 250 000
Stukromné satelity (cca) 60 000
Pocet kablovych prevadzkovatelov (cca) 160
Nové média

Minimaélne 1 pocitac 170 240
PC napojené na on-line sluzby 19 000

Zdroj: Statisticky trad Slovinskej republiky. Mediana, Asociacia kablovych prevadzkovatelov

Podiel reklamy v slovinskych médiach za obdobie 19941997
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