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MEDIALNE SYSTEMY V EUROPE — TALIANSKO

Aj ked Taliansko patri k hospodarsky najroz-
vinutejsim krajinam Eurdpy a moze sa pysit kul-
turnou tradiciou ako maloktora krajina na svete,
v rozvoji medidlneho systému dost zaostava. Ma
slabo rozvinutu kablovu televiziu, ale najma tlac.
Najoblubenejsim médiom tejto juhoeurdpskej kra-
jiny s vySe 57 milionmi obyvatelov je televizia,
ktora presla za posledné roky burlivym a takmer
nekontrolovanym vyvojom.

Tla¢

V Taliansku vychadza (1998) 94 dennikov,
z ktorych vicésinu vlastni alebo kontroluje mala
skupina vydavatelskych koncernov. Medzi ne pat-
ria:

Tabulka 1
Desat najvicsich talianskych dennikov (1998)

— Editoriale L’Espresso finan¢nika C. De Be-
nedettiho, ktory vlastni dennik La Repubblicaa 12
regionalnych dennikov.

— Finanény trust RCS (Rizzoli Corriere della
Sera) pod kontrolou GIM (Generale Industrie Me-
tallurgiche) a s hlavnym akcionarskym podielom
spolocnosti Fiat, ktory vlastni najvacsi taliansky
dennik /I Corriere della Sera a najvacsi Sportovy
dennik La Gazzetta dello Sport.

— Skupina Fiat, ktora priamo vlastni dennik
La Stampa.

—Rodinny podnik Monti-Riffeser (Poligrafici
Editoriale), ktory vydéva I/ Resto del Carlino a La
Nazione.

— Skupina Caltagirone, ktora vlastni rimsky
dennik /I Messaggero a neapolsky I/ Mattino.

Titul Vydavatel Naklad (v tis.) Citatelia (v tis.)
11 Corriere della Sera | RCS 700 2 823
La Repubblica Gruppo Edit. Le L'Espresso 625 2732
La Gazzetta dello Sport | RCS 426 3151
La Stampa Edit. La Stampa 385 1567
11 Sole 24 Ore Soc. Edit. 11 Sole 24 Ore 368 1496
11 Messaggero Soc. Edit. Il Messaggero 263 1325
11 Corriere dello Sport | Corriere dello Sport S. 1. 1. 246 1 695
11 Giornale Soc. Europea Edizioni 232 838
11 Resto del Carlino Poligrafici Editoriale 197 1231
La Nazione Poligrafici Editoriale 163 891

Zdroj: World Press Trends — 1999 Edition, Zenithmedia, Paris/London 1999

Tradi¢né talianske vydavatelské domy, ktoré
sa zivia Cisto vydavatelskymi a tlaciarenskymi ak-
tivitami (napr. Mondadori, Rizzoli), su v posled-
nych rokoch vystavené tlaku finan¢ného kapitalu
z mimovydavatelského prostredia. K reprezentan-
tom tohto kapitalu patria napriklad Berlusconi,
ktory zbohatol na nehnutelnostiach, De Benedetti
(priemyselnik a finan¢nik), Ferruzzi (obor v sek-
toroch potravinarskeho a chemického priemyslu)
a viaceri dals$i menej zndmi podnikatelia. Ich an-
gazovanost na medialnom trhu je motivovana fi-
nancne a politicky (ovplyvilovanie verejnej mien-
ky a politickej scény). Kupovanie a predavanie
dennikov je Casto istou formou vymenného ob-
chodu s politickou mocou, ktora je tradi¢ne citli-
va na medialnu sféru.

V Taliansku nevychadza typicka bulvarna tlac.
Dovodom je najmi existencia uspesnych tyzden-
nikov, ktoré majui vyslovene Tudovy charakter.
Medzi popularne denniky patria najmé Sportové
noviny ako isty protipol takzvanych kvalitnych
novin.

V roku 1980 ¢italo noviny aspon raz tyzden-
ne 56,2 % dospelych Talianov. Do roku 1992 sice
toto Cislo narastlo na 65,7 %, avsak o Talianoch
nemozno hovorit ako o naruzivych citateloch.
V Taliansku sa noviny dostavaju do ruk iba nece-
lej polovici obyvatelov. So 104 vytlackami denni-
kov na 1 000 obyvatelov je Taliansko daleko nie-
len za vyspelymi krajinami, ako su Nérsko (588),
Japonsko (577), Finsko (455), ale aj za Sloven-
skom (171).
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Povodne boli noviny vynaté z povinnosti pla-
tit dafi z pridanej hodnoty. V roku 1990 bola aj na
noviny uvalend 4-percentna dan, ¢o sposobilo zni-
Zenie zaujmu o vydavanie tlace. Vzhladom na sil-
nu konkurenciu televizie sa §tat snazi podporovat
tla¢ r6znymi opatreniami. Vyberovo, vzhladom na
obsah, prispieva na tlaciarenské ndklady, na vyda-
vanie Casopisov pre zahranicie, na ¢innost tlaco-
vych agentiir, na modernizaciu a finanénu restruk-
turalizaciu vydavatelskych podnikov. Okrem toho
ma tla¢ zlavnené postové sluzby. Navyse podniky
s Ucastou Statu st povinné investovat polovicu svo-
jich reklamnych vydavkov na reklamu v tlaci.

Audiovizualne média

Deregulacia talianskeho systému rozhlasové-
ho a televizneho vysielaniaa jeho prechod od mo-
nopolu k dudlnemu systému nebola vysledkom
planovitej medialnej politiky. Spontanna a nekon-
trolovana ,,revolucia“ v polovici 70. rokov priniesla
komercné vysielanie a donutila Statne rozhlasové
a televizne institucie, aby sa vzdali svojho mono-
polu. Zékon o vysielani z roku 1990 bol iba poli-
tickou ratifikaciou realnej situacie. Televizna scé-
na v roku 1998 zahfnala 16 celostatnych sieti
terestridlnej televizie. Medzi hlavné patria:

Verejnopravne kanale: RAI Uno, RAI Due,
RAI Tre.

Komerc¢né siete (vo vlastnictve Mediaset):
CANALE 5, RETE 4, ITALIA 1, (vo vlastnictve
skupiny Cecchi Gori): TMC, TMC 2.

Kanale platenej televizie: TELEPIU’ 1, TE-
LEPIU’ 2, TELEPIU” 3.

Mnohé dalSie komercné siete st v skutocnos-
ti ,,syndikatmi* alebo asociaciami lokalnych sta-
nic, ktoré si zachovavaju relativnu samostatnost
v skladbe programu, reklamnych prijmoch a vo
finan¢nej Strukture. Okrem nich je v Taliansku asi
800 malych a strednych sukromnych lokalnych
televizii. Od augusta 1997 ziadna televizna spo-
lo¢nost nesmie vlastnit viac ako 20 % televiznych
terestridlnych kandlov, viac ako 30 % vSetkych fi-
nanénych zdrojov (koncesionarske poplatky, rekla-
ma, sponzoring a pod.) na televiznom trhu, pri-
¢om kablova a satelitnd televizia sa v tomto
pripade nebert do uvahy.

Obrovsky narast po¢tu komerénych televiz-
nych stanic vyrazne zvysil celkovy denny vysiela-
ci ¢as. To zaroven nuti vysielatelov nakupovat prog-
ramy na zahrani¢nych trhoch. Vyse 70-percentnym
podielom importovanych programov vo vysielani
patri Taliansko ku krajindm s najvyssim podielom
zahrani¢nych televiznych programov.

DIhé roky bol v Taliansku predmetom sporov
vyskum televizneho publika. Pred nastupom ko-
mercnych stanic RAI monitorovala svoje publikum

pomocou dennikovych zdznamov. Nové stanice si
na tento Ucel objedndvali ro6zne vyskumné agen-
tury. Vysledky boli ¢asto odlisné a vyvolavali ne-
koneéné spory medzi verejnopravnymi a sukrom-
nymi stanicami. Nakoniec v roku 1986 bola
vytvorend nova nezavisla organizacia (Auditel) na
skiimanie celého televizneho systému, ktora zaca-
la pracovat metodou peplemetrov. V roku 1988
vznikla podobna organizacia na skimanie rozhla-
sového publika (Audiradio).

Profil dvoch hlavnych skupin vysielatelov:

1. RAI (Radio Televisione Italiana) je verej-
nopravna institucia, ktort riadi rada, menovana
prezidentmi snemovne a senatu. Financovana je
z koncesionarskych poplatkov i z reklamnych
prijmov. Prostrednictvom pocetnych dcérskych
spolo¢nosti RAI okrem vysielania prevadzkuje
viaceré pridruzené komercné aktivity (vydavatel-
skéd a reklamna ¢innost, predaj programov a pod.).
Na rozdiel od komerénych stanic ma RAI vo svo-
jej programovej skladbe vysoky podiel domacich
programov. V sucasnosti su vsetky celoStatne te-
levizne kandle povinné vysielat 30 % programu
vlastnej, talianskej alebo eurdpskej produkcie.
Navyse RAI je povinna venovat 20 % prijmov
z koncesionarskych poplatkov na vyrobu eurdp-
skych programov.

2. MEDIASET (predtym Fininvest), televizne
impérium Silvia Berlusconiho stelesiiuje hlboké
zmeny, ktorymi presiel taliansky televizny systém
za poslednych dvadsat rokov. Ak sa v Taliansku
hovorio komerénej televizii, automaticky sa mysli
na Berlusconiho stanice. Pritom tu existuju mno-
hé dalsie sukromné televizne spolo¢nosti, avSak
ich vyznam je iba okrajovy. Na rozdiel od pomer-
ne pestrého programu verejnopravnej televizie,
komeréné stanice sa sustredujii na zabavu a rekla-
mu. Od roku 1991 vsak aj komer¢né stanice za-
viedli pravidelné vysielanie spravodajstva, aby tak
aj v oblasti informacii ukon¢ili monopol verejno-
pravnej televizie.

Rozhlasovy sektor ma podobnu strukturu ako
televizia. RAI prevadzkuje tri strednovinné a krat-
kovlnné celostatne okruhy (RADIO 1, RADIO 2
a RADIO 3), ktoré su schopné uputat asi 25 %
talianskeho publika. Dve tretiny publika poctuva
niektoré zo 14 komerc¢nych sieti. Tieto celostatne
rozhlasové siete a asi 1 300 lokalnych stanic vy-
siela na zaklade licencie. Su financované vylu¢ne
z reklamy a ich program je kombindciou hudby,
reklamy a kratkeho spravodajstva.

Statna medialna politika

Talianska medialna politika sa vyznacuje ab-
senciou kontinuity a oneskorenym konanim. V Ta-
liansku doteraz nebola prijata dlhodoba koncep-
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Tabulka 2

Trhové podiely talianskych televiznych stanic (1998) (v %)
Stanica Spoloc¢nost Trhovy podiel
RAI Uno RAI 22,6
RAI Due RAI 15,9
RAI Tre RAI 9,0
Canale 5 R.T. 1, spa 21,3
Italia 1 R.T. I, spa 11,2
Rete 4 R.T. 1, spa 9,7
TMC TV Internazionale, spa 2.5
Ostatné 7,8

Zdroj: Film, Television, Video and New Media in Europe. Statistical Yearbook '99

cia rozvoja medialnej a telekomunikacnej politi-
ky, ktora by celila vyzvam medidlnej globalizécie.
Nestaly politicky systém, absencia jasnych vlad-
nych programov, nekonecné stranicke spory a sna-
ha politiky zasahovat do medialnej oblasti — to su
niektoré z faktov, ktoré zapri€inili, Ze aj sucasné
medialnopolitické opatrenia su velmi neurcité
a hmlisté. Pri rekonstrukcii udalosti od roku 1975
vidime, Zze komercény televizny sektor vytvorili
sukromni podnikatelia alebo ich trusty (Berlusco-
ni) bez akéhokolvek pravneho podkladu. Zaroven
verejnopravna institiicia RAI bola pod silnym vply-
vom politickych stran, priCom pod tlakom komer-
¢nej televizie sa zmenila na hybrid s vyraznym po-
dielom komerc¢nej aktivity. Zakon o vysielani
z roku 1990 tuto situaciu iba zaregistroval a zle-
galizoval.

Zanik starej politickej garnitury v rokoch
1992-1994 spdsobil Sok aj medidlnemu systé-
mu. Prechodné vlady tohto obdobia vratane Ber-
lusconiho kabinetu sa pokusili, s ¢iastoénym ts-
pechom, odstranit vplyv byvalych politickych
stran v riadiacich organoch RAI. Opozicné sily
zarovenl napadli Berlusconiho monopol v sek-
tore komercénej televizie a pozadovali noveliza-
ciu zédkona o vysielani. Obvinovali zdkon, ze
legalizuje duopol RAI — Mediaset a brani sku-
toénému pluralizmu. V roku 1994 taliansky
ustavny sud vyhlésil jedno z antitrustovych usta-
noveni zdkona za neustavné, pretoze v skutoc-
nosti umoznovalo, aby jeden podnik vlastnil tri
sukromné siete. Koncom roka 1995 parlament
po viac ako roénych prietahoch nedokazal do-
spiet k dohode o novej medialnej legislative. Aj
tri referendd, ktoré na jar 1995 iniciovali nie-
ktoré politické strany v snahe obist nemohuc-
nost parlamentu a zaviest niekolko drastickych
opatreni proti koncentracii, sa minuli u¢inkom.
Vicsina obyvatelstva sa vyslovila proti predpo-
kladanému zakazu vlastnit viac ako jeden tele-
vizny kanal (referendum ¢. 1), proti zakazu re-

klamnych vstupov do vysielanych filmov (refe-
rendum ¢. 2) a zdroven za Ciastocnu privatiza-
ciu RAI (referendum ¢. 3).

Napokon v lete 1996 Prodiho vlada predlo-
zila parlamentu koncepciu medidlnej politiky,
ktora predpokladala liberalizaciu audiovizual-
neho i telekomunikac¢ného sektora, ale zaroven
zaruCovala pluralitu a konkurenciu v sulade so
smernicami Eurdpskej tnie. Novy kabinet Pro-
diho viackrat deklaroval zamer rychle a déklad-
ne sa vyrovnat s mimoriadne kontroverznym
a komplexnym problémom reformy medialne-
ho a telekomunika¢ného sektora. Okrem poli-
tickych a ideologickych dévodov bolo potreb-
né vyhoviet aj rozhodnutiu ustavného sudu
a novelizovat ustanovenie zdkona o vysielani,
ktoré sa tykali troch kanalov RAI a Berlusconi-
ho. Novela mala znizit pocet povolenych kana-
lov na dva. Navyse bolo treba schvalit privati-
zaciu Statnej telekomunikacnej spolo¢nosti
STET (Societa Torinese Esercizi Telefoni). Za-
kon prijal taliansky parlament 29. jula 1997
s platnostou od janudra 1998.

Systém regulacie

Sucasné zakonné ustanovenia v audiovizu-
alnom sektore hovoria iba o dvoch regula¢nych
a kontrolnych organoch: Garant na vydavanie
a vysielanie, ktorého funkcia bola zriadend v ro-
ku 1981 na vydavanie a v roku 1990 na vysie-
lanie, a parlamentna komisia pre RAI, zriadena
zakonom o reforme z roku 1975. Prvy je talian-
skou verziou ombudsmana s kontrolnymi pra-
vomocami alebo s nedostato¢nou kapacitou
efektivne regulovat medialny systém. Druhy je
politickym organom zlozenym z poslancov vset-
kych parlamentnych stran, ktory dohliada nad
¢innostou verejnopravnej RAI. Novy zakon pri-
jaty v juli 1997 s platnostou od januara 1998
zmenil $truktiru oboch organov.



70 ZAHRANICIA

246

Medialne organizacie

Najdoélezitejsimi medidlnymi organizaciami s
profesijné zdruzenia novinarov. Najva¢sou z nich
je FNSI (Federazione Nazionale della Stampa —
Nérodna federdcia tlace), ale okrem nej pdsobi
v Taliansku aj viacero mensich zdruzeni (napr.
USIGRAI — Unia novinarov RAI). Narodna rada
novinarov spolu s FNSI v roku 1993 prijala No-
vinarsky eticky kddex. V roku 1925 zalozeny Rad
novinarov (Ordine dei Giornalisti) je nezavislou
institaciou, ktora dohliada nad novinarskou pro-
fesiou. Okrem Narodnej rady v Rime ma aj regio-
ndlne pobocky.

Dal$imi vyznamnymi medidlnymi organizacia-
mi su FIEG (Federazione Italiana Editori Giornali
— Zdruzenie talianskych vydavatelov tlace) a FRT
(Federazione Radio Televisioni — Federacia tele-
viznych prevadzkovatelov).

Perspektivny vyvoj

V oktdbri 1997 RAI zacala vysielat na svojich
troch novych tematickych kanaloch. RAISAT 1 je
venovany kultire a zabave, RAISAT 2 defom
a mladezi a RAISAT 3 permanentnému vzdelava-
niu. Pribudol aj novy satelitny kandl RAISAT/
Nettuno, ktory sa zameriava na dialkové vzdela-
vanie. RAI si na druzici Hot Bird 2 (EUTELSAT)
prenajala na 12 rokov dva transpordéry, ktorymi
prenasa svoje Styri programy a perspektivne po-
¢ita aj s kandlom platenej televizie. Platena tele-
vizia v Taliansku, ktoré prakticky nema kablova
televiziu, je zatial v ponuke terestridlneho vysie-
lania, ale v buducnosti maju vSetky kandle plate-
nej televizie prejst na satelitné vysielanie. Zatial

ZO ZAHRANICNEJ TLACE

jediny kanal talianskej platenej televizie TELE+
vlastni talianska spolo¢nost Canal Plus.

Canal Plus, Telecom Italia, RAI, Mediaset
a CGC (Cecchi Gori Communications) sa koncom
oktobra 1997 dohodli na spolo¢nej digitalnej plat-
forme. To umoziuje ich divakom pouzivat rovnaké
digitalne dekodéry. Platformu bude prevadzkovat
nova firma, v ktorej budi mat svoje podiely Tele-
com Italia (40 %), Canal Plus (30 %), RAI (10 %),
Mediaset (10 %) a CGC (10 %). Platformu buda
mdct vyuzivat vSetci producenti programov. Touto
dohodou doslo k prelomu vo vyvoji digitalnej (kab-
lovej alebo satelitnej) televizie v Taliansku.

V sektore tlace sa ocakava, ze trvaly pokles
nakladov sa podari zastavit opatreniami nového
zakona o distribucii tlace, ktory rozsiri moznosti
predaja novin aj na knihkupectva, trafiky, bary,
benzinové stanice a supermarkety. Doteraz sa ta-
lianske noviny mohli predavat iba v novinovych
stankoch.

Podla zahrani¢nych pramenov spracoval
PhDr. Samuel Brecka, NCMK, Bratislava.

PRAMENE
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Rocnik 1998

D. Abrahamson: , Jedind vec, ktoru vieme o budiicnosti a vcinkoch
internetu s urcitostou povedat, je, ze nevieme nic.

Odborny stvrtro¢nik pre oblast masovej komu-
nikaciev €isle1 prinasastidiuM.Stephensa:
Ktord komunikacna revoliicia je to tentokrdt?
(s. 9-13). Autor hodnoti Grovent dnes$nej komuni-
kacnej revolucie v porovnani s dvoma predchadza-
jucimi, prezentovanymi vynajdenim a rozvojom
pisma a knihtlace. Z ich historie mézeme ziskat
mnozstvo ponauceni, ktoré ndm umoznia lepSie
porozumiet sti¢asnu etapu rozvoja televizie, poci-
tacov a internetu.

J.W.C ar ey savo svojom prispevku Inter-
net a koniec narodného komunikacného systému:
Neisté predpovede nejasnej budiicnosti (s. 28-34)
venuje novému komunikaénému fenoménu inter-
netu, ktory mozno chapat ako prvy priklad glo-
balneho komunika¢ného systému. Konstatuje, ze
narodné systémy komunikécie vytlaca vyssie uve-
deny fenomén, ktory vznikol v 90. rokoch tohto
storocia. Tato situdcia si vyZaduje nielen technic-
ka zmenu, ale aj subor fyzikalnych a symbolic-
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kych zmien, ktoré by determinovali dosah na mé-
dia. Autor ¢lanku sice nepredpoveda buduicnost,
avSak s poukdzanim na historiu nas nuti uvazo-
vat, ¢i komunikacéna revoltcia konca 20. storoCia
poméha ohranicit ¢as a priestor.

E.L.B or de n sav ¢lanku Utok na povest:
Historickd a kritickd analyza pohlavia a zdkona
o0 ohovdrani (s. 98—111) zaobera spoésobmi, aky-
mi jurisdikcia v USA rozdielne kona v pripade
poskodenia reputdcie muzov a zien. Poukazuje na
to, ze kym poskodenie Zenskej povesti sa spaja
s pojmami cnost a Cistota, poSkodenie muzskej
povesti sa va¢sinou chape v suvislosti s ich ctou
a uznanim. Prispevok prezentuje, aké rozdielne st
zenské a muzské skusenosti so zdkonom o oho-
varani, a konstatuje, Ze je to spojené s historicky-
mi korenmi postavenia zien. Napriek tomu vSak
zakon nezohladiuje skutocnost, Ze uloha a posta-
venie zien sa koncom 20. storo¢ia znacne zmenili.

M.RivieraSanchez aM.Baallard
zverejnuju studiu na tému pokuty za programy
s neslusnym obsahom. Uz jej nazov Desatrocie
presadzovania neslusnosti: Stidia o cinnosti Fe-
derdlnej komisie pri stanovovani pokiit za progra-
my s neslusnym obsahom (1987-1997) (s. 143—
153) napoveda, Ze autori hodnotia ¢innost komisie
za posledné roky v ukladani pokut za r6zne prog-
ramy, ktoré obsahovali prejavy ,,neslugnosti®. Cla-
nok zaroven priblizuje Standardné postupy, ktoré
komisia pouziva pri ohodnocovani a urc¢ovani po-
kat.

Cislo 2 ako celok je venované ulohe médii
v spolocnosti. L. A shley a B.O 1s on pisu
o téme Modelovanie reality: Formovanie Zenské-
ho hnutia v tlacenych médidch v rokoch 1966—
1986 (s.263-277). Autori sa venuju vyvoju femi-
nistického a antifeministického hnutia od 60.
rokov, ked sa polozili zdklady inStitucionalneho
zabezpecenia zien a zacal sa formovat postoj tla-
¢enych médii (troch novin — New York Times, Time
a Newsweek) k zenskému hnutiu z hladiska prob-
Iémov a konfliktov medzi feministkami a antifemi-
nistkami. Autori vychddzaju z poznania, Ze social-
ne protesty a hnutia maji v americkej spolo¢nosti
dlhodobu tradiciu. Postoj médii k nim je rozporu-
plny a média problémy bud ignoruju, alebo ¢lanky
k danej problematike zaradia na posledné strany, ¢i
tieto spolocenské problémy trivializuja.

Zavery a vysledky vyskumov vSak nie st pre-
svedcivé, pretoze ani jedna skupina (feministky
a antifeministky) ich nepovazovala za velmi ddle-
Zité.

Aktualnej problematike volieb sa venuju
D.Drew a D.Weaver v clanku Volicska
vzdelanost v prezidentskych volbdch 1996: Boli
médid dolezité? (s. 292-301). Autori sa zaoberaji
vztahom miery rizika a pozornosti v rozliénych

medialnych spravach v stvislosti s informovanim
o vychodiskovych poziciach prezidentskych kan-
didatov Billa Clintona, Boba Doyla a Rossa Pero-
ta vo volbach v roku 1996. Citatelov informuji
o zaveroch vyskumu na jesen 1996, ktory sa re-
alizoval medzi 534 mladymi respondentmi. Cie-
fom vyskumu bolo zistit zaujem mladych o vo-
lebnt kampan a ich zamer, prec¢o idu volit. Na
rozdiel od predchadzajtcich studii tato sice po-
ukdzala na zavislost medzi medidlnym rozsahom
a dolezitostou kampane na postoj voliCov, ale nie
medzi medidlnou pozornostou a znalostami o vy-
chodiskovych poziciach kandidatov. Otazky sa
tykali hlavne informovanosti verejnosti o volbach.
Konkrétne kolki z respondentov videli televizne
spravy, kolki o volbach ¢itali v novinach alebo
poculi v rozhlase, ¢i sledovali politické debaty. Zo
zéaverov vyplynulo, Ze ndzory najviac ovplyviuje
vzdelanie, vek a zarobok volicov.
M.M.Hiller — JJLLAndsager
a B. P. R ie che rt v stadii Charakteristika kan-
diddtov v prezidentskych primdrkach: Vychodis-
kd a predstavy v tlaci a spravodajskych progra-
moch (s. 312-324) sleduju posobenie médii
v prezidentskych primarkach, ktoré su rozhodu-
juce vzhladom na volicov, ale aj na kandidatov.
Autori konstatuju, Ze spravy tykajuce sa prezident-
skych volieb obsahuju 4 typy informacii: zaklad-
né informécie, informacie o kampani, vychodis-
kové informacie a informacie o kandidatoch.
Zéakladnym problémom je vSak spdsob, akym
média prezentuju informacie tykajice sa volieb.
Spravodajstvo vdcsinou charakterizovalo kandida-
tov viac ako tla¢ a vykreslilo ich v relativne inej
pozicii. Médid boli kritizované za zber neadekvat-
nych informacii, vysledkom ¢oho boli neobjek-
tivne predkladané informacie verejnosti.
Najnovsie informacné médium internet je pred-
metom StadieJ. T.J ohnsona a K.B.Kay a:
Surfovat je verit? Porovnanie internetu a tradic-
nych zdrojov z hladiska merania déveryhodnosti
médii (s. 325-340). Autori skumaji doéveryhod-
nost médii medzi tymi, ktori pravidelne pouzivaju
internet ako zdroj politickych informacii. Kedze
ide o ¢iastkovy problém, vysledky by sa nemali
vztahovat na vSetkych pouzivatelov internetu.
V 90. rokoch trovenn doveryhodnosti médii vSak
znacéne poklesla. Percento tych, ktori maju velkt
doveru k médiam, sa znizilo z 18 % na 11 %.
V obdobi rokov 1986—1996 percento tych, ktori
maju asponl nejaki doveru k médidm, pokleslo
v rovnakom obdobi zo 72 % na 59 %. Zaujimavé
je, ze vo vseobecnosti Zeny povazuju internet za
spolahlivejsie médium ako muzi. Vysledky vy-
skumu doveryhodnosti internetu su velmi zavaz-
né, pretoze posledné vyskumy poukdzali na fakt,
ze Tudia ho vnimaju ako nie prili§ déveryhodny
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zdroj politickych informacii. V sucasnosti sa in-
formacie a publikdcie na internete povazuju za
doveryhodnejsie ako tradi¢né zdroje, avSak oba
zdroje boli hodnotené ako pomerne spolahlivé,
napriek tomu, Ze vo vSeobecnosti déveryhodnost
médii klesa.

A.C.Lin a L.W.J efre s vosvojej studii
Faktory ovplyvitujiice prijimanie multimedidlnej
kadblovej technoldgie (s. 341-352) prezentuju po-
stoj verejnosti k zavedeniu sluzieb multimedial-
nej kablovej technoldgie, ktora poskytuje niekol-
ko stoviek dat, videokanalov prostrednictvom
interaktivneho kablového systému. V sucasnosti,
ked rapidne rastie nasytenost trhu kablovymi tele-
viziami, sa nukaju nové, velké moznosti v tejto
oblasti, ktoré su spojené s ro6znymi spdsobmi ich
vyuzitia.

AutoriM.L.Sallot-M.T.Steinfatt
aM.B.S al we n v ¢lanku Spravodajské hod-
noty zurnalistov a odbornikov public relations:
Vnimanie a subezné vnimanie (s. 366-377) hod-
notia vyskum, ktory sa uskutocnil medzi novinar-
mi a odbornikmi na public relations v Juznej Flo-
ride a v New Yorku. Hodnotia vplyv public
relations na spravodajstvo a pokuisaju sa riesit spor
medzi zurnalistami a odbornikmi na public rela-
tions, ktory sa tyka predovsetkym spravodajskych
hodnét. Pracovnici public relations maju vacsi
vplyv na obsah sprav ako zurnalisti, pretoZe v pod-
state je to ich praca. Tym ponukaji zurnalistom
neziadanu pomoc pri vykone ich povolania.

Z ¢isla3 vyberame §tudiuD.H. W ea ve ra Ve-
rejnd mienka o vyskumnom spravodajstve v 90.
rokoch: Zmenilo sa nieco od 80. rokov? (s. 464—
477), ktora sa zaobera vyuzitim techniky a novych
technologii v spravodajstve a ich vplyvom na sle-
dovanost a postoj divakov. Vyskum sa realizoval
v USA od 20.-23. 2. 1997 na vzorke 1 211 res-
pondentov. Vysledky naznacili, Zze vyuzitie tychto
technik v popularnych televiznych relaciach a lo-

kalnych vecernych spravach spdsobilo rozdelenie
divakov na tych, ktori maju zdujem o vyuzitie
vyskumnych spravodajskych technik, a tych, kto-
ri viac ¢i menej nesthlasia s ich vyuzivanim.

K zaujimavym s$tidiam o aktualnych problé-
moch dneska patri aj StidiaM. D.Bun kera a
Ch. N. D a v i s a Privatizdcia vladnych funkcii
a sloboda informdcii s podtitulom Verejnd zodpo-
vednost' v obdobi sukromného podnikania a ¢la-
nok H. J. M ar tin a Meranie ziskovosti novin:
Rozvoj Standardného porovnavania (s. 464-477).

Stvrté ¢islo je okrem iného venované aj
75. vyrociu zaloZenia ¢asopisu. D..R io s a S.
O.Gaines Jr v prispevku Vyuzitie latinsko-
americkych médii na podporu kultiry (s. 746-761)
skumaju, ako si $panielska mensina v USA (auto-
ri ju rozdelili do troch podskupin — na tych, ktori
maju silné narodné citenie, na tzv. bikultarnych
a na tych, ktori si na narodnych zvyklostiach ne-
zakladaju) zachovava a udrzuje svoje narodné tra-
dicie a zvyky a aku lohu pri tom zohravaju mé-
dia.

StadiaS.S.Sundara—S.Narayana—
R.Oregona a Ch.UppaladJereklama na
web stranke icinnd? s podtitulom Ako si ju ludia
pamdtajii v tlacia ako na internete (s. 822-836) je
zamerana na rieSenie staronovych otdzok — Ktoré
médium je vhodnejsie na Sirenie reklamy? Je inter-
net ucinnejsi ako tradicné média? Vnimaju ludia
reklamu na internete inym spoésobom ako v TV ale-
bo v tla¢i? Zvysenie reklamy na web strankach hlav-
ne v poslednom obdobi vyzaduje poznat jej ucin-
nost v tomto mnohomiliardovom obchode. Z tohto
dovodu sa uskutocnil vyskum, ktory by tieto otdz-
ky objasnil. Vysledky naznacili, Ze reklama uverej-
nena v novinach alebo v ¢asopisoch je vyrazne
ucdinnejsia ako rovnaka reklama na internete.

Podla zahrani¢nych pramenov spracoval
Ing. Kristian Boldizsar, NCMK, Bratislava.



