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REPRODUKCIA A TRANSFORMÁCIA REALITY
V OZNAMOVACÍCH PRODUKTOCH

¼UBOMÍR HORNÍK

Be�ne sa hovorí o tom, �e v dne�nej dobe zahàòa jednotlivca mno�stvo informá-
cií. Nie je to presné, preto�e jednotlivca zahàòa mno�stvo oznámení (v terminológii
teórie informácie �správ�), ktoré z jeho h¾adiska obsahujú iba ve¾mi málo informá-
cií. Z aspektu konzumných potrieb vzniká osobitný problém: Ako nájs� v obrovskom
poète oznámení práve tie, ktorých obsah z nejakých dôvodov konzument osobne
potrebuje?

Oznámenia toti� obsahujú okrem významu (schopnos� zastupova� skutoènos�) aj
úèinok (schopnos� vyvoláva� emocionálne reakcie). Oznámenie nemusí vyvoláva�
obidve reakcie. Mnohé pod¾a charakteru oznamovacieho prostriedku sprostredkúva-
jú len emocionálne reakcie, teda majú úèinok (napr. hudba), iné majú iba význam
(napr. dopravná znaèka).

Keï sú predmetom oznámenia prakticky dôle�ité informácie, hovoríme o infor-
matívnych oznámeniach. Patria sem prírodné javy a prejavy rozlièných organiz-
mov, ale aj produkty ¾udskej práce vytvorené na uspokojenie �ivotnej, fyziologickej
potreby � jednoduché výrobky.

Oznámenia, ktoré vyvolávajú emocionálne stavy (estetizované výrobky), zaraïu-
jeme do skupiny emotívnych oznámení alebo estetizovaných výrobkov a umelec-
kých diel.

Nie ka�dé oznámenie obsahuje samoèinne rovnaké informatívne aj emotívne hod-
noty. Hudba má napríklad ve¾ké uplatnenie ako oznámenie emotívne, ale takmer �iadne
informatívne. Reè má predov�etkým ve¾ké informatívne vyu�itie, ale malé emotívne
(aj keï nevyluèujeme umelecký prednes a umelecké èítanie v rozhlase).

Prechod z jednej skupiny do druhej je v�ak plynulý. Dôkazom sú práve správy
v tlaèi, v televízii èi rozhlase. Napríklad novinová správa je pôvodne lakonickým,
struèným opisom udalostí, obsahujúcim mo�no dve, tri vety. Postupným roz�irova-
ním opisu preniká do textu èoraz viac osobnos� zostavovate¾a správy (autora). Zo
správy sa stáva komentár (analýza) alebo reportá� (beletria).

Pokúsme sa vystihnú� prechod od informatívneho k emotívnemu oznámeniu prá-
ve v útvaroch a �ánroch mediálnej komunikácie.

Informatívne oznámenie

Informare (lat.) znamená dáva� tvar, formova�, tvori�, ale aj zobrazova�, vytvára�
predstavu alebo dojem. Informáciu vytvárajú urèité èasti, prvky zostavené do nejaké-
ho tvaru usporiadanej sústavy. Niè nemô�e by� informáciou samo osebe. Informácia
jestvuje v�dy len v rámci nejakého systému (napr. dopravné znaèky, televízne spra-
vodajstvo, správy v dennej tlaèi).

Pri identifikovaní informatívnych oznámení budeme vychádza� z nieko¾kých ur-
èujúcich podmienok:
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V�eobecným cie¾om informatívnych oznámení nie je oznámenie samo osebe,
ale najmä skutoènos�. Nejde o kvalitu oznámenia, preto�e keï nám niekto doruèí
(oznámi) dobrú správu, nezále�í na tom, èi sa pri jej odovzdávaní zajakáva, alebo
hovorí príli� hlasno, èi ju prednesie ústne, alebo prinesie list. Dôle�itá je skutoè-
nos�, ktorá sa v oznámení odrá�a, alebo zhoda informácie so skutoènos�ou èi ob-
sah informácie.

Informatívne oznámenie musí by� aj pravdivé, preto�e nepravdivá správa rozchá-
dzajúca sa s realitou je spoloèensky nebezpeèná. Zhoda s realitou je teda jednou zo
základných èàt informatívneho oznámenia a nemô�e reprezentova� autorovu subjek-
tivitu. Vo¾ba významov a vyhotovenie oznámenia nesmie podlieha� subjektívno-emo-
tívnym pohnútkam autora.

Informatívne oznámenie obsahuje v�dy konkrétne pou�ite¾nú, adresnú a k nieèo-
mu smerujúcu informáciu. Je aj presne situované a niekomu urèené: �Porada bude
v utorok o 10. hod. ...�, �...vlak odchádza o 7.30 hod.�, �Z Bratislavy do Trnavy je
54 km...� a podobne.

Informatívne oznámenie sprostredkúva urèitý význam, na základe ktorého reci-
pient upravuje svoje správanie. Preto oznamovanie samo osebe nie je cie¾om, ale
výluène prostriedkom, ktorým sa realizujú spoloèenské väzby medzi ¾uïmi.

Informatívne oznámenie identifikujeme pod¾a toho, �e nás informuje o nejakej
konkrétnej udalosti, je urèené pre konkrétneho adresáta, resp. skupinu adresátov a po-
u�ije sa presne urèeným spôsobom (adjustáciou) a prostriedkom.

Znázornime si graficky informatívne oznámenie z h¾adiska vz�ahu medzi auto-
rom, skutoènos�ou a adresátom:

Autor (A) pozoruje skutoènos� (S) aj oznámenie (Io), ktoré vytvoril. Recipient (R)
nemá prístup ku skutoènosti (S) a získava o nej informácie iba pomocou oznámenia
(Io). Prirodzene predpokladá zhodu medzi oznámením (Io) a skutoènos�ou (S).

Graf 1

Z uvedeného vyplýva, �e ak autor chce urèitým spôsobom ovplyvni� správanie
recipienta, pou�ije kompozièné prístupy podobné pri koncipovaní emotívneho ozná-
menia. Výhodu má v�ak v tom, �e recipient je pripravený vníma� informatívné ozná-
menie, o ktorom je presvedèený, �e je zhodné so skutoènos�ou.

                                   A
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V�eobecné informatívne oznámenie, ako som spomenul, charakterizuje urèujúca
èrta, ktorou je zhoda so skutoènos�ou. Platí pri tom zásada, �e predmet v zornom poli
(objektívu, zdôraznený textom, prízvukom, resp. zvýraznenom aj inak) je predmetom,
o ktorom sa má poda� správa.

Informatívne oznámenie pod¾a základného cie¾a sa mô�e zaobera�:
a) vzh¾adom predmetov (fotografia),
b) funkciou predmetov a javov (slovný opis, video),
c) dianím (video, film), ktoré mô�e ma� povahu:
dokumentu (o nieèom, èo sa stalo), prekvapivej korelácie, oznámenia so sil-

ným emotívnym akcentom (vra�dy, prírodné katastrofy a pod., neobyèajné udalos-
ti).

Vznikom ve¾kých spravodajských komplexov (tlaè, film, rozhlas, neskôr televí-
zia), ktoré majú obrovský dosah pri ovplyvòovaní verejnosti a vytváraní verejnej
mienky, sa ve¾mi roz�írila metóda �skreslených� informácií. Obrovskú úlohu tu zo-
hráva aj internet. Ve¾ké skupiny recipientov a potenciálnych autorov sú spojené v sieti,
vymieòajú si poèetné informácie aj subjektívneho charakteru, skres¾ujú ich a ïalej
odovzdávajú v tvare, ktorý u� zïaleka nemô�eme pova�ova� za zhodný s realitou.
Paradoxne sa vnucuje názor, �e informatívne oznámenia v�eobecne u� �a�ko mo�no
pova�ova� za reprodukciu skutoèného.

Dr�me sa v�ak v na�ej úvahe ich teoretickej èistoty.
Práve informatívne produkty zaoberajúce sa dianím vypåòajú spravodajské relá-

cie médií a ich formuláciou sa zaoberajú distribuèné kanály so �tábmi spravodaj-
ských pracovníkov.

Absolútne informatívne oznámenie mô�e by� viac èi menej stabilné. Ak sa týka
nestabilných èinite¾ov (správa o dopravnej situácii, meteorologické hlásenie, poli-
tické informácie a pod.), informácia starne a stráca hodnotu a originalitu v da-
nom èase.

Väè�inou v�ak má aj nestabilné informatívne oznámenie relatívne stály charakter
ako svedok doby, odraz dobovej situácie a pod. Mô�e sa v�eobecne pou�i� v mé-
diách ako hodnotiaci materiál urèitých dobových javov a vtedy sa stáva aj materiá-
lom emotívnych oznámení.

Emotívne oznámenie

Vplyvy okolia na ¾udský organizmus vyvolávajú emócie, ktoré majú priamy
vplyv, ak vonkaj�ie impulzy (fyzikálno-pudové � hlad, boles� a pod.) pôsobia pria-
mo na na�e telo, komplexný, ak vonkaj�ie impulzy pôsobia aj na na�u psychiku
(napr. strach z nieèoho, láska k niekomu), a napokon nepriamy, ak vonkaj�í vplyv
v nás vyvoláva následné pocity a reakcie. Nie sú také intenzívne a závisia od �írky
vnímate¾nosti alebo �citlivosti� jedinca. Napríklad pocity krásna pri západe slnka
èi pozorovaní umeleckého diela, s èím súvisí vplyv (úèinok) farieb a ich kombiná-
cií. Tu u� hovoríme aj o istej estetizácii vplyvov a poväè�ine sa s nimi stretávame
pri kontakte s umeleckými dielami. Medzi nepriame vplyvy mô�eme zaradi� aj
pôsobenie niektorých �ánrov z produkcie hromadných oznamovacích prostriedkov.

Situácia vz�ahu autora, skutoènosti (reality), diváka-recipienta a emocionálne-
ho oznámenia je trochu odli�ná ako pri informatívnom oznámení.
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Graf 2

Skutoènos� (S) ovplyvòuje autora (A), ktorý vytvára emotívne oznámenie (Eo)
ako produkt osobnej názorovej a emocionálnej �truktúry. Pritom pou�íva pomôcku
(Po), èo mô�e by� fotografia, film, TMZ páska a podobne.

Recipient (divák) vníma primárne autorovo oznámenie (Eo), i keï na neho mô�e
pôsobi� aj konkrétna skutoènos� (S), ktorá podlieha zasa jeho (recipientovej) emocio-
nálnej a názorovej �truktúre (jej �odraz� u neho je S1), prirodzene je v�ak zvedavý,
ako predmetná skutoènos� ovplyvnila autora.

Rozdielnos� emocionálnych �truktúr má aj nepríjemné spoloèenské dôsledky a èas-
to dochádza k nedorozumeniam práve pre úplne opaèné reakcie na istý jav. (Èo sa
jednému zdá krásne, druhému je o�klivé.)

Emocionálny repertoár jedinca je teda u ka�dého iný, závisí predov�etkým od
pre�itého �ivota i skúseností (napr. ka�dý èlovek sa mô�e smia� alebo plaka� z inej
príèiny) a praxe s urèitým javom.

Je to preva�ne dôsledok odrazu oznámení, ktorý má zásadný vplyv na myslenie
a názory recipienta. Odraz oznámenia súvisí s otázkou èasu a informaènou husto-
tou, teda s otázkou redundancie. (Redundancia � nadbytoènos�, ale aj miera nehos-
podárnosti.) V ka�dej situácii mô�eme za urèitý èas získa� urèité maximálne mo�-
né mno�stvo informácií. Èím je systém (vysielací a prijímací, ukladací) viac
usporiadaný, tým je schopný prija� a ulo�i� viac informácií. Pritom výrazne obme-
dzuje redundantné prvky, èo znamená, �e ukladá len tie najdôle�itej�ie fakty. Vy-
volanie informácie z �pamäti� trvá pritom ove¾a krat�ie ako pôvodné získanie in-
formácie (napr. �tudent si osvojí za nieko¾ko rokov informácie, ktoré spoloènos�
získavala storoèia).

Usporiadaný systém charakterizuje aj väè�ia hustota informácie, èo úmerne ob-
medzuje okruh recipientov. Ak má napríklad menej vzdelaný èitate¾ recipova� správu
z odborného èlánku, musí ma� èlánok väè�iu redundanciu, teda men�iu hustotu in-
formácie (napr. vedecký a popularizaèný èlánok).

Problém redundancie je výraznej�í pri emotívnych oznámeniach a zvlá�� pri ume-
leckých dielach, keï autor vkladá do artefaktu rozlièný stupeò osobného poh¾adu.
Postupne sa tak vzïa¾uje v�eobecnej zrozumite¾nosti urèitých symbolov a znakov.
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Z h¾adiska recipienta takéto diela obsahujú vysoký stupeò redundancie � nerozozná-
va v nich niè racionálne a subjektívne zrozumite¾né.

V spravodajskej praxi sa stupeò redundancie zvy�uje vkladaním autorských ná-
zorov a postojov do správy, èím vznikajú ïal�ie �ánre � komentár, reportá�, èrta
a pod. Autorský �vklad� je zvyèajne vysoko emotívny a úèinný pri tvárnení reci-
pienta, súèasne v�ak klesá hustota informácie (pozri graf 5).

Transformácia a reprodukcia reality

Ak posudzujeme kompozièné zostavy (oznamovacie útvary) z h¾adiska úèinku na
recipienta, mô�u by� dvojaké:

� vyvolávajú zdanie nejakej skutoènosti (obraz stromu, èloveka) a touto cestou sa
pokú�ajú podnieti� emocionálnu reakciu,

� nezobrazujú �iadnu skutoènos� a sústava prvkov sa sna�í len istým usporiada-
ním vyvola� emocionálnu reakciu bez toho, aby èoko¾vek konkrétne znamenala.

Medzi uvedenými typmi kompozièných zostáv je ve¾ké mno�stvo prechodných
foriem, ktoré mô�eme znázorni� pomocou �tvorcového grafu (pozri graf 3).

V okolí bodu A sú autentické záznamy reality (dokumentaèný záznam). Postup-
nou �tylizáciou, degradáciou prvkov reality, sa kompozièné zostavy menia a� k for-
mám, z ktorých sa u� autenticita èiastoène vytratila (bod B). Proces mô�eme charak-
terizova� ako postupný pokles reálnosti, ústup zástupnosti reality v systéme
a zvýrazòovanie vlastností alebo urèitých prvkov systému.

Umelecký artefakt má v�ak aj ïal�í rozmer � je to individualizácia a na grafe ho
znázoròuje úseèka A � A1. Autor èoraz väè�mi podmieòuje oznámenie svojej osob-
nej emocionálnej �truktúre. Je èoraze výluènej�ie, originálnej�ie, stále si v�ak zacho-
váva zdanie reality. Ale reality iluzívnej, vymyslenej.

Aj úseèka B � B1 reprezentuje individualizáciu. Vývoj sa v�ak zaèína v bode B, teda
v�eobecne zrozumite¾ným oznámením, ktoré je postupne zrozumite¾né u� iba autorovi
(B1). Neinformovaný recipient zaznamenáva iba podnet, ktorý vyvolal emocionálny
stav autora pri vzniku oznámenia (hra kompozícií, línií, farieb � tonalita a pod.).

Graf 3
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�tvorcový graf súèasne vyjadruje koneèný stav vývoja emotívneho oznamovania.
Ka�dý druh umenia má svoju polohu na grafe a svoje obmedzené mo�nosti. Naprí-
klad výtvarné umenie obsahuje v grafe v�etky krajné polohy ( A � reálny obraz kra-
jiny, B � urèitý abstraktný obraz krajiny vychádzajúci v�ak zo v�eobecne zrozumite¾-
ných �truktúr, A1 � nereálna krajina, iluzívna, fantazijná, B1 � nie je pozna�, �e ide
o krajinu, abstraktné vyjadrenie pomocou farebných prvkov).

Hudba sa pohybuje v rovine B � B1: dychovka v bode B, vá�na hudba niekde
uprostred (v bode A iba kompozícia reálnych ruchov a zvukov, resp. �konkrétna�
hudba). Hudba sa v�ak usiluje vyjadri� aj urèité �reality�, napr. impresionistická hud-
ba. Moderná vá�na hudba ako individuálne emotívne oznámenie sa pohybuje okolo
bodu B1.

Graf 4

Fotografia má svoje miesto okolo bodu A (dokumentaèná a reportá�na), mô�e
dosiahnu� bod A1 (inscenovaná tvorba), v bode B je �tylizovaná, so zvýraznením is-
tých prvkov, v bode B1 u� nerozoznávame tvary, len ich tu�íme v nekonkrétnych �truk-
túrach (nefiguratívna a experimentálna fotografia).

Pre úplnos� spomeòme e�te mo�nosti literatúry, ktorá obsahuje aj novinárske �ánre.
Od realistického a jednoduchého rozprávania (A), èo mô�e by� aj správa v tlaèi, TV
a pod., sa literárne dielo mô�e vyvíja� a� k �tylizovanému opisu (B) � k literatúre
faktu. Keï opisuje situáciu, ktorá napokon nemusí by� ani pôvodná, ani reálna a je
vymyslená, èo je väè�ina príbehov opísaná v románoch, filmoch a pod., je literárne
dielo v oblasti beletrie (A1). Opis skutoèných udalostí mô�e motivova� básnikov, vzniká
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beletria                                                 poézia                                       experimentálne abstraktné formy

            A1                                                                          B1

                          fotografia

                          film

             A                                                                           B

autentický  záznam reality          literatúra faktu                                 fíèer

   
   

 h
ud

ba

   
   

lit
er

at
úr

a

správy v tlaèi, v TV a pod.



¼. HORNÍK: Reprodukcia a transformácia reality v oznamovacích produktoch 319

individualizovaná literatúra � poézia (A1). V extrémnych formách mô�eme za poetic-
ký výraz pova�ova� aj text urèitým spôsobom �trukturalizovaný, zameraný len na vizu-
álnu stránku textu, ako boli napr. formy �jazzovej� poézie J. Hnilièku, ktorá sa zaklada-
la na kompozícii urèitých nezmyselných slov s istým �harmonickým� efektom
(...barnodaj, barnodaj, køusle vrávorám...), vtedy dosiahne literatúra (poézia) aj bod B1.

Vývoj naznaèil prechod od primárnych informatívnych oznámení (ako vyzerá tá
a tá vec, jav, dianie a pod.) a osobitne v histórii kinematografických oznámení: od
pasívnych záznamov reality bratov Lumiérovcov cez inscenované �hry� G. Meliésa
k súèasnému hranému filmu, dokumentárnemu filmu a televíznemu spravodajstvu.

Hranice, ktoré ostro urèovali jednotlivé oblasti kinematografickej tvorby (doku-
mentaristika a hraná tvorba), sa postupne zjemòovali a vznikli hybridné formy (napr.
fíèer).

Prechod informatívnych foriem do emotívnych mô�eme oznaèi� ako vývoj repro-
dukovaného oznámenia �tylizáciou (pri istom stupni zhody s realitou) a jej prezentá-
ciou k transformovanému oznámeniu (premenou, prenesením, pretvorením do inej
podoby). Teda od odtlaèku reality k tvorivému (individualizovanému) zobrazeniu
skutoènosti.

Graf 5

Reprodukcia je vývojový proces informatívneho oznámenia smerom k  dvojníkovi,
ktorý �tylistickými zásahmi stráca postupne znaky odtlaèku skutoènosti. Znázoròuje ho
strana A � B. Reprodukcia sama osebe je istý stupeò zhody s realitou a jej zobrazením,
teda medzi predmetnou skutoènos�ou a jej prezentáciou v umeleckom diele. Tvorivou
reprodukciou skutoènosti a autorskou �tylizáciou vznikajú dokumentárne a publicistic-
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ké �ánre, pri zachovaní realistickosti a pravdivosti, súèasne sú (radením faktov) autorský-
mi výpoveïami o zobrazovanej skutoènosti. Koneènou formou je inscenovaná rekon-
�trukcia, obsahujúca len malú èas� autenticity (B). O v�etkých spomínaných produktoch
platí, �e musia obsahova� skutoèné a pravdivé fakty a reálie o skutoènosti. Tento arzenál
v�ak mô�e by� sformovaný úèelovo, pod¾a �elania a predstavy autora.

Vývoj oznámenia smeruje z bodu B do B1, kde sa transformované oznámenie e�te
s náznakmi informatívnosti individualizuje, reprodukuje v zmysle zachovania pô-
vodných atribútov reality, ale s výrazným príspevkom individuálneho videnia. Pri-
chádza tak aj o posledné znaky autenticity. Oznámenie získava èoraz viac osobitej�í
charakter, ale vplyvom efektov stráca aj charakter v�eobecnej zrozumite¾nosti (B1).
Mô�e by� silno emotívne � veï pou�íva efekty v�eobecne zrozumite¾né (kontrast
farieb, tonalitu, indexové a symbolické znaky a pod.), eventuálne odvodené od vlast-
ností pou�itého oznamovacieho systému, ale kombinácia semiotických prvkov sa
stáva neinformovanému recipientovi nezrozumite¾ná.

Transformácia je proces premeny reality (roz�irovaním autorského názoru a osob-
ného poh¾adu).

Reprodukcia priná�a vecné hodnoty, poznatky, splývanie so skutoènos�ou, ale aj
poetické hodnoty. Transformácia je výluène tvorivý proces obohacujúci dielo o my�-
lienkové a duchovné rozmery, o estetické významy.

Fenomén reprodukcie a transformácie je zvlá�� vidite¾ný v kinematografii (kine-
tickej fotografii) a je jej kon�titujúcim znakom.

Bod A znázoròuje relatívne najvernej�í záznam reality � dokumentaèný záznam
a spravodajstvo. Vertikálny vývoj dokumentaèného záznamu je cestou individuali-
zácie, ktorej vrcholom je úplne �nereálna skutoènos�� � hraný, inscenovaný artefakt
(A � A1). Reprodukciou a �tylizáciou urèitých momentov iluzívnej �reality� (A1 �
B1) dospejeme k  experimentálnym formám kinetického záznamu, ktorý je najzrozu-
mite¾nej�í pravdepodobne len autorovi.

Spojnica B a A1 (hraná, inscenovaná tvorba) naznaèuje urèitú paralelu hranej tvorby
a fíèra, ktorá pri svojom stupni �tylizácie skutoènosti pou�íva aj hrané formy.

Prechodnými stupòami (A � C, A1 � C � B) mô�u by� napríklad hrané filmy, resp.
hrané filmy s pou�itím archívnych, teda spravodajských záznamov. Ako príklad mô-
�eme uvies� aj posledný ve¾mi úspe�ný film Titanic (1998), ktorý napriek tomu, �e
nosný príbeh je vymyslený, ved¾aj�ie epizódy sú pokusom o rekon�trukciu autentic-
kej skutoènosti (pozri A � C).

Aj spojnica A � B1 má svoje opodstatnenie. Dokumentaèný záznam (A) je ve¾a
ráz podkladom na individualizovaný a �tylizovaný experimentálny film, ktorý vo svojej
vrcholnej forme mô�e pou�i� z urèitej skutoènosti dokonca aj minimálny úsek.

Kinematografická (alebo audiovizuálna) tvorba je v neustálom konflikte so svo-
jou podstatou práve z h¾adiska reprodukcie. Tvorba umelcov v histórii filmu je toho
dôkazom:

�Èím viac film premô�e realitu a fenomén reprodukcie, tým vy��ie umelecké
méty dosiahne...� Slová filmového teoretika R. Arnheima vystihujú historickú cestu
kinematografu k umeniu a súèasne potvrdzujú aj vývoj od informatívnej kinemato-
grafie k emotívnej, od spravodajstva k transformovanej realite � fíèru.

Pritom za estetizáciu jednoduchého záznamu reality (�cestu k umeniu�) mô�eme
poklada� nielen náznaky individualizácie a transformácie, ale aj �tylizácie a repro-
dukcie, preto�e obidva procesy sú v podstate autorskými zásahmi do �reality�.
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�tvorcový graf súèasne naznaèuje aj mieru redundancie, ktorá je aj mierou �tvo-
rivosti� � originálnosti, ale i zrozumite¾nosti diela.

Redundancia v na�om prípade reprezentuje mieru individuálneho prínosu v urèi-
tom artefakte. Ale då�ka správy a jej informaèný obsah nemusia by� bezpodmieneè-
ne priamo úmerné. Reálny pomer medzi nimi v konkrétnom prípade správy tie� ozna-
èujeme ako redundanciu. Ak je správa informaène bohatá, �iaden znak nie je navy�e,
hodnota redundancie (prebytoènosti) je 0 (bod A). Ak správa neobsahuje �iadnu in-
formáciu, jej redundancia je 1 (teoreticky bod B1). Pri postupnej individualizácii
a �tylizácii musí recipient pou�íva� èoraz viac z arzenálu svojich skúsenostných, ve-
domostných a inteligenèných nástrojov, aby artefaktu rozumel. Dielo sa v�ak aj tak
stáva zrozumite¾né èoraz men�ej skupine recipientov, a� sa napokon stane nezrozu-
mite¾ným, resp. zrozumite¾ným len na základe vysvetlivky � titulku, názvu èi iného
textu a podobne (pozri graf 5).

Stupeò redundancie sa zvy�uje postupne vývojom �ánrov a foriem diagonálne
z bodu A do B1. E�te pomerne ve¾ká zrozumite¾nos� je aj v hranièných formáciách B
(fíèer) a A1 (hraná tvorba), postupne v�ak úmerne s mierou pou�ívaných znakov
a efektov je èoraz väè�ia.

Zrozumite¾nos� napríklad moderného výtvarného diela závisí od vyspelosti reci-
pienta � od ve¾kosti jeho znakového repertoára a najvy��ej mo�nej zhody so znako-
vým repertoárom autora, teda od obmedzenia stupòa redundancie.

Adresa autora: Mgr. ¼ubomír Horník, ArtD., Kabinet videotvorby a  fotografie FA
STU, Námestie slobody 19, 812 45 Bratislava
T: 07/5443 2079
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