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MEDIALNE SYSTEMY V EUROPE - VELKA BRITANIA

Velka Britania v historii médii vystupuje pre-
dovsetkym ako krajina s vyspelym systémom tla-
Ce, ktorej bohatd tradicia sa odvija od najstarSej
demokracie na svete. Velka Britania priniesla na
scénu svetovej tlace nielen preslavené seridzne
denniky ako Times alebo Financial Times, ale aj
masové noviny, ktoré z tla¢e urobili masové mé-
dium. Zasluhou BBC sa zaroven preslavila aj ako
rodna krajina verejnopravneho rozhlasu a televizie.

Tla¢

Vari hlavnou charakteristickou ¢rtou britskej
tlace je existencia velkého sektora celostatne;j tla-
Ce. Vo Velkej Britanii vychadza desat celostatnych
dennikov a jedenast celostatnych nedelnikov (vra-
tane dennika 7he Express, ktory vychadza sedem-
krat do tyzdna). Celostatne denniky s predanym
jednorazovym nakladom 13 miliénov exemplarov
¢ita vyse 60 % a nedelné vydania, ktorych sa preda
15 miliénov, asi 70 % obyvatelov Velkej Britanie.
Pritom tieto udaje daleko zaostavaju za nakladmi
britskej celostatne;j tla¢e z 50. rokov. Sthrnné tidaje
skryvaju enormné rozdiely v nakladoch jednotli-
vych titulov. Najpredavanejsie z nich — The Sun
(dennik) a News of the World (nedelnik) — vycha-
dzaju v ndkladoch viac ako 4 miliény exemplarov,
zatial ¢o denniky s najniz§imi ndkladmi ako The
Independent alebo The Independent on Sunday
nepresahuju naklad 300 tisic.

Aj ked polovica britskych novin vychadza
v tabloidnom formate, sektor tlace sa zvycajne
rozdeluje na tri zakladné skupiny — kvalitné, prie-
merné a populdrne noviny. Vsetky noviny vo vel-
kom formate st povazované za kvalitné tituly. VAc-
Sina tabloidov sa zaraduje do skupiny populdrnej
tlace. Priemernd tlac sa od 60. rokov vyrazne zde-
cimovala a dnes ju reprezentuju iba tri tituly —
Daily Mail, Mail on Sunday a The Express.

Vsetku celostatnu tla¢ vlastni iba sedem vy-
davatelskych domov, priCom na Styri najvacsie
(News International, Mirror Group, United News
and Media a Daily Mail and General Trust) pripa-
da 90 % predaja celostatnych novin.

Mimoriadne silny je vo Velkej Britanii sektor
regionalnej a lokalnej tlace. Celkove tu vychadza 90
rannych a vecernych titulov regiondlnej tlace, ako aj
8 nedelnych vydani. Zatial ¢o ndklady regionalnych
rannikov a vecernikov v poslednych 25 rokoch tr-
valo klesaju, nedelniky prezivaji od konca 80. rokov
fazu ozivenia.V poslednych rokoch dokonca pribudli
tri nové. Dva najvicsie regionalne denniky (londyn-
sky Evening Standard [450 000] a glasgowsky Dai-

ly Recod [ 750 000]) zasobuju velké metropolitné ob-
lasti a mozno ich v ur¢itom zmysle slova povazovat
za celostatne. Pravda, vo Velkej Britanii treba rozli-
Sovat rozdielne ,,narodné* trhy tlae Anglicka, Skot-
ska, Walesu a Severného Irska.

Okrem celostatnych novin vychadza vo Velkej
Britanii asi 1 500 lokalnych novin, va¢Sinou tyz-
dennikov. Mnohé z nich su bezplatné a tie, ¢o sa
predavaju, vychadzaju v pomerne nizkych nakla-
doch. Najvicsie z nich, Chester Chronicle, nepre-
daju viac ako 50 000 exemplarov. Na porovnanie:
desat najvacsich bezplatnych novin dosahuje nakla-
dy nad 175 000 vytlackov. Podobne ako celostatna,
aj regionalna a lokalna tla¢ je v rukdch malého poc-
tu velkych korporacii. Traja zo siedmich najvacsich
majitelov vydavaju aj celostatnu tlac.

Trh britskej ¢asopisecke;j tlace je velky a v po-
slednych rokoch sa neustéle rozrastd. Od roku 1985
sa pocet titulov zvysil o 33 % a rastu aj priemerné
naklady casopisov. Odhady hovoria, Ze tu vycha-
dza 6 500-8 000 ¢asopiseckych titulov. Najvacsim
vydavatelom casopisov je Reed Elsevier, jedna
z najvacsich vydavatelskych spolo¢nosti na svete.

Audiovizualne média

Velka Britania je rodnou krajinou verejnoprav-
nej televizie. Mozno aj to je jednou z pricin, Ze vo
vysielacom sektore nadalej dominuje BBC, ktora
prevadzkuje dva celostatne televizne kanaly, sate-
litny kanal BBC World, platenti Prime television,
teletextovy systém, pét celostatnych rozhlasovych
stanic, World Service radio, viac ako 40 lokalnych
rozhlasovych stanic a monitorovaciu sluzbu pre
vysielanie. BBC je zdroven vyznamnym vydava-
telom casopisov a knih. Napriek tomu, ze BBC je
predovsetkym verejnopravna institiicia, ma pocetné
komeréné aktivity.

Hlavnym konkurentom BBC je komer¢ny
Channel 3, znamy ako Independent Television
(ITV). Tvori ho 15 regionalnych stanic. Okrem toho
GMTYV (Good Morning Television) poskytuje ran-
né televizne vysielanie a Independent Television
News (ITN) zabezpecuje celostatne televizne spra-
vodajstvo (podobne ako Channel 4 a Channel 5).

V 90. rokoch sa zna¢ne rozsirilo subezné vlast-
nictvo médii. Najmi ITV vlastni mnozstvo stanic
a prevadzkovatelov. Channel 4 vysiela pre mensi-
nové publikum, ale napriek tomu sa zivi z reklam-
nych prijmov. (M4 samostatny kanal vo Walese —
Sianel Pedwar Cymru, ten vSak dotuje stat.)

Channel 4 ako vysielatel bez rozsiahlejsej
vlastnej produkcie sa pri¢inil o rozvoj sektora ne-
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zavislej televiznej produkcie. Od roku 1990 si BBC
i Channel 3 musia 25 % programov objednavat
u nezavislych producentov. Asi pétina najpopular-
nejSich televiznych programov pochadza zo studii
nezavislych produkénych spolo¢nosti.

V aprili 1997 zacal vysielat piaty terestrialny
televizny kanal. Channel 5 so zameranim na mla-
dych divakov mé dosah na 70 % britskej popula-
cie. Znac¢nu ¢ast najmi mladsej populacie prildka-
li satelitné programy, najmid BskyB. Ma pit
milionov predplatitelov a jeho desat kanalov pri-
nasa program pre 70 % britskych divakov platenej
televizie. 40-percentnym vlastnikom BskyB je
multimedialna spolo¢nost News International.
Celkove maju divéaci vo Velkej Britanii k dispozi-
cii vySe 80 satelitnych televiznych kanalov. To
nezostalo bez negativneho vplyvu na rozvoj kab-
lovej televizie. Hoci pripojku kablovej televizie ma
alebo mdze mat vyse 6 milionov domacnosti, kab-
lova televizia ma iba 2 miliony predplatitelov.
V krajine posobi 20 operatorov, pricom dvaja naj-
vacsi — Telecast a Nynex su americki.

K najsledovanej$im televiznym kandlom patria
BBC 1a Channel 3, oba priblizne s 33-percentnym
podielom na trhu. Channel 4 a BBC 2 majt 10-per-
centny a satelitna televizia 8-percentny podiel na brit-
skom televiznom trhu. Vo svojich pociatkoch prila-
kal Channel 5 3,5 % britskych divakov.

Na rozhlasovom trhu okrem piatich stanic BBC
pdsobia Styri celostatne komeréné stanice. BBC
zaroven prevadzkuje narodné rozhlasové stanice pre
gk()tsko, Wales a Severné Irsko. Okrem nich na
regiondlnej trovni pdsobi 5 komercénych rozhlaso-
vych stanic so sidlom vo velkych mestach mimo
Londyna. Rozhlasovu scénu doplna vyse 140 ko-
mer¢nych lokdlnych radii. Rychly rozvoj sektora
s dobrymi vyhliadkami do buducnosti znasobil
podiel rozhlasu na celkovych prijmoch z reklamy
z dvoch na $tyri percentd. Vacsinu rozhlasovych
stanic kontroluju velki prevadzkovatelia. Iba zopar
lokélnych stanic je skutocne nezavislych.

Statna medidlna politika

Medialnu politiku 80. a 90. rokov poznamena-
lo usilie konzervativnej vlady podporovat rozvoj
velkych medialnych konglomeratov. V 80. rokoch
to boli pokusy liberalizovaf vysielanie, tradi¢ne sil-
ne regulované. V prvom rade boli uvolnené restrik-
cie vo vztahu k subeznému vlastnictvu televiznych
stanic tym, Ze jeden majitel mohol vlastnit viac ako
jednu televiznu stanicu. Novy zdkon o vysielani
z roku 1996 umoznil majitelom tlace kontrolovat
televizne a rozhlasové stanice a opacne. Jedinym
obmedzenim je vyska podielu na trhu. Napriklad
velké medidlne korporacie nesmt mat vacsi ako 15-
-percentny podiel na lokdlnom a 20-percentny po-

diel na ndrodnom trhu. Tento takzvany ,,podiel na
hlase* umoziuje velkym medidlnym podnikom
nadalej expandovat. Napriklad najvacsi vlastnik
médii, News International, ma mensi ako 11-per-
centny podiel na celonarodnom ,,hlase®.

Tymito opatreniami sa citila najviac ohrozena
BBC, financovana z koncesionarskych poplatkov.
Od roku 1986 sa uvazovalo o tom, Ze sa sprivati-
zuje alebo bude aspon scasti financovand z rekla-
my. Ni¢ také sanestalo a v roku 1996 prijata charta
BBC hovori o verejnopravnom pdsobeni na dal-
Sich desat rokov. Jednako vSak kratenie dotacii
a tlak na efektivne hospodarenie donutili BBC
k restrukturalizacii, redukcii osadenstva, k vyraz-
nejSiemu manazerizmu a k novym komerénym
aktivitdm. Napriek otvorenym i skrytym utokom
proti BBC a snaham o liberalizdciu medidlneho
trhu nadalej zostava medialnou organizaciou s naj-
vacsim podielom na trhu (takmer 20 %).

Systém regulacie

Systém rozhlasového a televizneho vysielania
vo Velkej Britnii sa vyznacuje vysokou mierou re-
gulacie. The Broadcasting Standards Commission
ma pravomoc kontrolovat zobrazovanie nasiliaa se-
xu v televizii, ako aj posudzovat vkus a slusnost
televiznych programov. Zaroven sa zaobera staznos-
tami na poruSovanie sukromia a zlé¢ho zaobchadza-
nia. The Independent Television Commission (ITC)
dohliada nad komer¢nou televiziou. Rovnaku rolu
v komerénom rozhlasovom vysielani ma The Ra-
dio Authority. VSetky tri Statutdrne organy sa pri
kontrole médii, rieSeni staznosti a vynaSani nale-
zov riadia etickym koédexom. Svoje nalezy publi-
kuja. BBC ako verejnopravna institicia zodpoveda
za svoju ¢innost priamo parlamentu prostrednictvom
svojich dvanastich verejne menovanych guverné-
rov. Okrem toho existujui narodné rady pre vysiela-
nie vo Walese, v Skétsku a v Severnom Irsku.
Funkciu kdédexu ¢innosti do istej miery plnia aj
Redakéné smernice BBC. Navyse je tu oddelenie
pre staznosti posluchacov a divakov.

Narozdiel od rozhlasového a televizneho vysie-
lania tlac¢ nepodlieha ziadnej regulécii. Pokusy o za-
vedenie zakonnej regulacie v 90. rokoch neboli
uspesné. Namiesto toho bola v novinovom a ¢aso-
piseckom sektore zavedend samoregulécia, za ktorti
je zodpovedna Tlacova komisia pre staznosti (Press
Complaints Commission — PCC). Riadi sa kddexom,
posudzuje staznosti (obycajne staznosti tretich stran)
a publikuje svoje nalezy. PCC je vedome zriadena
podla modelu Advertising Standards Authority, kto-
ra sa zaobera staznostami na reklamu.

Aj ked sa ustanovenia zdkona o vysielani doty-
kajii mnohych aspektov ¢innosti médii, média vo
Velkej Britdnii st regulované prevazne v§eobecnou
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legislativou. Celkove asi 140 britskych zdkonov ma
ustanovenia, ktoré sa dotykaju nejakym sposobom
aj médii. Sudy su i nadalej najddlezitej$im nastro-
jom v snahe prinutit médid k zodpovednosti.
Niektoré celostatne denniky si v 80. rokoch
zriadili obmudsmanov, ale aktivnych je dnes iba nie-
kolko. Najdolezitejsia novinarska organizacia Na-
tional Union of Journalists (Narodny zvdz novind-
rov) prijal svoj prvy eticky kodex uz v roku 1936.
Odvtedy vydal viacero smernic pre rdzne oblasti
novinarskej ¢innosti. Porusenia kddexu riesila etic-
ka rada zvizu, avsak po viacerych spornych pripa-
doch z 80. rokov praca rady viac-menej stagnuje.

Medialne organizacie

Hlavnymi organizdciami zamestnavatelov st
British Media Industry Group (Skupina britského
medidlneho priemyslu — lobisticka organizacia zlo-
Zend najmé zo zastupcov vydavatelskych spoloc-
nosti), Cable Communications Association (Zdru-
zenie pre kablovi komunikaciu), Commercial Radio
Companies’ Association (Zdruzenie prevadzkova-
telov komercného rozhlasu), ITV Network Centre
(Centrum siete ITV — organizacia nezavislych tele-
viznych prevadzkovatelov), Newspaper Publishers’
Association (Zdruzenie vydavatelov novin), The
Newspaper Society (Novinova spolo¢nost — Zdru-
zenie vydavatelov regionalnej a lokalne;j tlace), Pact
(organizacia nezavislych televiznych produkénych
spolo¢nosti), Periodical Publishers’ Association
(Zdruzenie vydavatelov ¢asopisov) a Publishers’
Association (Zdruzenie vydavatelov [knih]).

K dals$im délezitym medidlnym organizaciam
patria Audit Bureau of Circulation (Kancelaria na
overovanie nakladov tlace), Commonwealth Broad-
casting Association (Zdruzenie vysielatelov Com-
monwealthu), Broadcasters’ Audience Research
Board (Rada pre vyskum publika), Institute of
Local Television (Ustav lokalnej televizie), Natio-
nal Readership Surveys (Prieskumy Ccitatelov),
Radio Joint Audience Research (Spolo¢ny vyskum
rozhlasového publika) a Royal Television Society
(Kralovska televizna spolocnost).

Hlavnymi zamestnaneckymi a profesijnymi
organizaciami su Association of British Editors
(Zdruzenie britskych redaktorov), British Society
of Magazine Editors (Britskd spolo¢nost ¢asopi-
seckych redaktorov), Commonwealth Journalists’
Association (Zdruzenie novinarov Commonweal-
thu), Directors’ Guild of Great Britain (Cech rezi-
sérov Velkej Britanie), Guild of Editors (Cech re-
daktorov), Media Society (Medialna spolo¢nost),
Radio Academy (Rozhlasova akadémia) a Women
in Journalism (Zeny v novinarstve). Hlavnymi od-
borovymi organizaciami st Broadcasting, Enter-
tainment, Cinematograph and Theatre Union (Od-

borové zdruzenie pracovnikov vo vysielani, v za-
bave, kinematografii a v divadle), Federation of
Entertainment Unions (Federacia odborovych zvi-
zov pracovnikov zabavného priemyslu), Graphi-
cal, Paper and Media Union (Zvéz pracovnikov
polygrafického, papierenského a medialneho prie-
myslu) a National Union of Journalists (Narodny
ZVAZ NOVinarov).

Perspektivny vyvoj

Situdciu na britskom medidlnom trhu charak-
terizuju Styri vzdjomne prepojené trendy — digita-
lizacia, rast poctu televiznych kanalov, koncentra-
cia vlastnictva a znizujuca sa kvalita medialnych
obsahov.

S digitdlnym rozhlasovym vysielanim zacala
BBC experimentovat uz v roku 1995. Uplné digi-
talizacia vysielania sa postara o to, Ze zanikne
problém nedostatku vysielacich frekvencii v ¢a-
soch, ked sa ro¢ne udeluje asi 200 rozhlasovych
licencii. Zmeny v regulacii rozhlasového vysiela-
nia vedu k vécésej koncentracii.

Britski socialisti v podstate pokracuju v medial-
nej politike konzervativnej vlady a podporuju roz-
voj velkych multimedialnych konglomeratov ako
najlepsi sposob presadzovania britskych zaujmov
a britského medidlneho priemyslu na svetovom trhu,
na ktorom zac¢ina dominovat niekolko extrémne vel-
kych, va¢sinou americkych medidlnych koncernov.

Znasobovanie programovej ponuky coraz viac
upozoriiuje na problém jej kvality. Orientacia re-
klamy a marketingu na Specializované a okrajové
trhy od pociatku 80. rokov priniesla znasobenie
poctu casopiseckych titulov, rozhlasovych a tele-
viznych stanic, rozhlasovych a televiznych prog-
ramov, ako aj rozSirenie obsahu novin. Zaroven
vsak takyto narast kvantity poznamenal negativne
kvalitu obsahov. Niektori odbornici sa nazdavaju,
ze britské médid ako celok trpia chorobou trivili-
zacie, nazyvanej tabloidizacia, pretoze hlavny ton
v spravodajskej a publicistickej agende udava tab-
loidna tla¢. Nielen kvalitné noviny, ale aj rozhlas
a televizia vraj nasleduju tabloidnu tlac v jej se-
lektivnom spravodajstve, ststredujicom sa na kra-
lovsku rodinu, celebrity, klebety, sex a Sport.

Podla zahrani¢nych pramenov spracoval
Samuel Brecka.

PRAMENE

BROMLEY, M.: Europen Media Landscape —
Unidet Kindom.

In: http://www.ejc.nl/jr/emland/uk.html
HUMPHREYS, P.: Das Rundfunksystem GroBbri-
taniens.
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Desat najvicsich britskych celoStatnych dennikov (1999)

Titul Vydavatel Niklad Citatelia
(v tis.) (v tis.)
The Sun News International Plc 3554 9799
Daily Mail Associated Newspapers Ltd 2367 5820
The Mirror Trinity Mirror Plc 2262 6 095
Daily Express Express Newspapers Ltd 1044 2412
Daily Telegraph Telegraph Group Ltd 1033 2 468
The Times News International Plc 724 1 846
Daily Star Express Newspapers Ltd 512 1591
Financial Times Pearson Plc 445 614
The Guardian Guardian Media Group 398 1105
The Independent Independent News & Media Plc 225 587

Zdroj: World Press Trends, 2000 Edition, ZenithMedia, London 2000, s. 223.

In: Internationales Handbuch fiir Horfunk und
Fernsehen 2000/2001, Nomos Verlagsgesellschaft,
Baden-Baden 2000, s. B 378-396.

World Press Trends, 2000 Edition, ZenithMedia,
London 2000, s. 221-225.

INFORMACIA NA PRAHU DIGITALNEHO MEDIALNEHO VEKU

V dnoch 3. a 4. méja 2000 (stru¢ne sme pisali
v OZ 2/2000) sa v priestoroch rozhlasového kultar-
neho domu ORF Argentinienstrale vo Viedni za pod-
pory domdcichi zahrani¢nych sponzorov konalo me-
dzindrodné sympdzium pod ndzvom Budiicnost
informdcie. Na sympdziu sa v radoch publika zi-
Castnili aj pedagdgovia a Studenti Katedry zurnalis-
tiky FiF UK v Bratislave. KIuc¢ové body problemati-
ky priblizil struény sumarizujici text na pozvanke
na toto sympozium: ,,Uz dnes je jasné, ze trh 21.
storo¢ia bude informaénym trhom, na ktorom sa budu
vymienat, preddvat alebo kupovat informdcie a uda-
je. Internet zmnohonasobil ich ponuku. Kazdu se-
kundu pribudaju tucty novych informécii na webo-
vych strankach. V sieti simozno v sucasnosti vyvolat
uz viac ako miliardu informécii. Otvorenou otazkou
vSak zostdva vyznam a spolahlivost vyZziadanych in-
formacii, resp. udajov.

Nové informacné technoldgie stavaju tradiéné
média ako tlac, rozhlas a televiziu pred velké vy-
zvy. Dochadza k zdruzovaniam a fuziam medial-
nych koncernov a tych, ¢o zasobuju internetovu siet.

Informacna explézia nezachvatila len medial-
ny svet. Dotyka sa vSetkych oblasti vS§edného Zivota
— komunikacie, zdravotnictva, voIlného Casu, sve-
ta prace, politiky a hospodarstva. Vsetky podlie-
haju hlbokej zmene.

Europa stoji pred ulohou svojho dalsieho vy-
voja k informacnej spolo¢nosti a uvolneniu no-
vych potencialov.” Text na margo sa kon¢i slovami
komisara EU pre technolégiu Erkkiho Likanena:
,»len, ¢o zanedlho nebude online, neprezije.” Po-
pri technologickych komponentoch a pristupe
k informaciam bude vSak potrebna aj schopnost
produkovat poznatky a vyuzivat ich zmysluplne.

Imperativy tohto suméru boli predmetom pri-
spevkov sympdzia, oficialnych rozhovorov i ku-
loarovych diskusii pocas obcerstveni v zavere kaz-
dého dna, na ktorych dominovala tradi¢na raktska
pohostinnost.

Po uvitacom prihovore dr. Wolfganga Strei-
tenbergera zo zastupenia Eurdpskej komisie v Ra-
kusku otvoril sympdzium rakusky prezident
dr. Thomas Klestil.

Prvy den odznel prispevok generalneho in-
tendanta ORF Gerharda Weisa pod nazvom /n-
formdcia a verejnost: Cesty do digitdlneho me-
didlneho veku a rozhovor s lordom Georgom
Weidenfeldom. Monique van Dusseldorpova zo
spolo¢nosti Van Dusseldorp und Partners z Am-
sterdamu hovorila na tému Tlac, rozhlas a televi-
zia v internetovom veku, Eugen A. Russ z Vorarl-
berger Nachrichten/Vorarlberger Medienhaus
vystipil s prispevkom Mnohondsobné médid: Zur-
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nalistické, ekonomické a medidlno-politické per-
spektivy pre informacni spolocnost, Jennifer
Laszloova, poradkyna v oblasti politiky a public
relations z Washingtonu, pribliZila nové médid vo
vztahu k politikom, ¢o ilustrovala na priklade afé-
ry Clinton-Lewinska. Na zaver prvého dna Jo Gro-
ebbel z Eurdpskeho medidlneho inStitutu
z Diisseldorfu predniesol prispevok na tému Kon-
vergencia médii, demokracia a budiicnost médii.
Medzi E-obchodom a “informacnymi poZiadavka-
mi*.

Druhy rokovaci den ako prvy vystipil Robert
Verrue, generalny riaditel Eurdpskej komisie a ge-
neralny riaditel Informacnej spolo¢nosti s prispev-
kom Vyvoj informacnej spolo¢nosti — politika Eu-
ropskej komisie, Horst Wenzel z Humboldtovej
univerzity v Berline s témou O zaciatku a konci
Gutenbergovej galaxie: Medidlne zlomy v diskusii
za a proti. Dalej Kim Veltman z maastrichtského
Mc Luhanovho instititu s prispevkom Kultirne
a historické meta-uidaje — podnety k novym meto-
dam hladania, Heinz Mandl z Katedry pre empi-
ricku pedagogiku a pedagogicku psychologiu
z Univerzity Ludwiga Maximilidna v Mnichove na
tému Od informacnej k vedomostnej spolocnosti.
Vedomostny manazment: Nové schopnosti a kom-
petencie pre jednotlivcov a organizdcie. Zaverecné
vystupenie patrilo Robertovi Cailliauovi z CERN
v Zeneve. Tykalo sa webovych stranok, ich vyvoja,
reguldcie a perspektiv ako informa¢ného média.
Navyse ucastnikom premietli dva filmové prispev-
ky. V prvom odzneli nazory na poriadanie sympo-
zia a na aktudlnost témy. V druhom ucastnikom
priblizili Laboratérium medialnej buducnosti na
Institate technoldgie v Massachusetts.

Prispevky tohto sympdzia buducnosti podfar-
bené projekciami na filmovu obrazovku si vypo-
Cula do posledného miesta zaplnend sala kultir-
neho domu ORF. Zaznam sympoézia odvysielal
i rakusky rozhlas. Ved proces premeny sveta vply-
vom novych médii a novej ekonomiky sa bytost-
ne dotyka vsetkych a bolo by kratkozraké, keby
sme videli len pozitiva tejto tzv. druhej priemysel-
nej revolucie a pred problémami, ktoré so sebou
prinasa, zavierali o¢i. K pozitivam transformacie
spolo¢nosti na spoloc¢nost informaéni nesporne
patri rast zamestnanosti v suvislosti so zaklada-
nim novych podnikov z odvetvia informac¢nych
technologii, dal§im pozitivnym aspektom interak-
tivnej komunikacie, o ktorom sa hovorilo, je moz-
nost zapojit do verejnej diskusie ¢o mozno najsir-
Siu Cast obyvatelstva. Rizik je vSak viacero. Prilisna
informovanost usti do neinformovanosti (ower-
newsed but uninformed), informacie st povrchné,
eroduje schopnost chapania komplexnych suvis-
losti. Internacionalizdciou trhov dochddza ku kon-
centracii v medialnej sfére, ¢im vznika nebezpe-

censtvo monopolizacie verejnej mienky, jestvuje
potencialna moznost zneuzitia informacii, mani-
pulacie udajov ¢i Sirenia polutovaniahodnych ob-
sahov. Ako zabezpecit slobodu cirkulovania infor-
macii a pritom chranif pred ich zneuzitim? Problém
podania informécie a zodpovednosti za fiu je s na-
stupom internetu taky aktualny ako nikdy pred-
tym.
K dal§iemu rozoberanému okruhu patril prob-
1ém, ako zabezpecit, aby informacie boli pristup-
né vsetkym, aby nikto nebol off line, aby nepatril
k ,,Fortschritts-Verlierer” (poSkodenym pokro-
kom), ako nazval ta Cast verejnosti, ktord mé ne-
dostatocny pristup k informaciam, rakisky prezi-
dent dr. Thomas Klestil. V tomto kontexte sa
prednasatelia vracali k myslienke vypracovania
spolocnej cesty prechodu k informacnej spoloc-
nosti v Eurdpe, ako ju pod heslom Informacna
spolo¢nost pre vsetkych v Eurdpe naznacilo uz
vrcholné stretnutie predstavitelov EU v Lisabone.
Jednou z poziadaviek bolo uz zndme vybavenie
vsetkych §kol Eurdpskej unie do konca roku 2001
pristupom k internetu a priprava potrebného poc-
tu pedagdgov pre pracu s internetom do roku 2002.

Okrem globdlnych pozitiv a negativ spojenych
s prechodom k informacnej spolo¢nosti upozor-
nili prednasatelia i na plusy a minusy $pecificky
medidlne. Plusom mozno pomenovat vyuzivanie
novych technoldgii prenosu obrazu a zvuku den-
nou tlaou na aktualizaciu svojich obsahov ¢i zna-
sobovanie poctu vysielacich kanalov. Ale mozno
sipri snahe o maximalnu rychlost informécie ove-
rit jej pravdivost? Kde zostava zurnalisticky etos?
Znamena znasobovanie poctu vysielacich kanalov
a priori znasobenie poc¢tu obsahov? Viac médii
neznamend automaticky ich vys$siu konzumaciu.

Otvorenou otdzkou je i postavenie verejnoprav-
neho rozhlasu a televizie v digitalnom medialnom
veku. Treba ist s dobou, pracovat multimedidlne.
OREF prijala tato vyzvu, o ¢om sved¢ii skutocnost,
ze jej ORF-News-Kanal na internete je najnavste-
vovanej$ou rakuskou webovou strankou. I pri zmene
sposobu prace ukazuje sa existencia verejnoprav-
neho rozhlasu a televizie prave v digitdlnom veku
ako velmi potrebna. Nemozno dopustit, aby sa in-
formacia stala iba ,,tovarom na trhu 21. storo¢ia®,
ale treba zabezpecit, aby zostala i ,,d0lezitym ve-
rejnym majetkom*. Napokon prave v digitdlnom
veku sa nemozno zrieknut kritickej Zurnalistiky.
Zurnalistiky, ktorej nejde iba o rychlost za kazdu
cenu, lebo rychlost, ako sa hovori, je protikladom
uvazovania, ale takej, ktora rozliSuje medzi 1zou
a pravdou, medzi zmyslom a nezmyslom.

Doc. PhDr. Danusa Serafinova, CSc.,
Katedra zurnalistiky FiF UK,
Bratislava



