Z VYSKUMOV

DVE POZNAMKY K METODAM VYSKUMU

Sucastou badatelskej orientacie sociologické-
ho pracoviska, ktoré ma ambicie prindsat naozaj
kvalitnu vyskumnu produkciu, je zamyslanie sa
nad urovnou vlastnych metodologickych a meto-
dickych pristupov, ich prehodnocovanie, konfron-
tacia s praxou pribuznych pracovisk, komparacia
vysledkov. Mal by to byt permanentny proces.
V nadvéznosti na niektoré v minulosti publikova-
né prispevky tohto druhu sa chceme dotknuit prob-
lematiky vyuzivania telefonickej ankety vo vy-
skume verejnej mienky, ale vratit sa este raz i k
hodnoteniu volebného prieskumu (exit poll) pri
poslednych parlamentnych volbach.

Telefonicka anketa — ano ¢i nie?

V ostatnom ¢ase sa v médiach objavuji aj vy-
sledky sociologickych vyskumov, pri ktorych sa
v etape zhromazdovania udajov (terénna faza) po-
uziva metdda opytovania po telefone — telefonic-
ka anketa. Niekedy sa v spojitosti s tymto typom
vyskumnych akcii hovori o tzv. rychlom telefo-
nickom prieskume. Takyto prieskum tvori v pod-
state nickolko otazok a identifikaénych udajov
polozenych po telefone vzorke recipientov, vybra-
nej ndhodne podla urcitého kluca z telefonnych
Z0ZNamov.

Pouzivanie tejto metodiky nastoluje cely rad
otazok suvisiacich predovsetkym s problematikou
gnozeologickej hodnoty prindSanych poznatkov. Je
totiz zrejmé, Ze vyhody tejto metodiky — operativ-
nost, finanéna uspornost — treba vidiet v SirSom
kontexte, urCujucom jej prakticku pouzitelnost.
Mozno vdbec, pripadne do akej miery, hovorit
o vysledkoch takejto ankety ako o reprezentativ-
nych, aké je spolahlivost (doveryhodnost) infor-
macii, Casto intimneho charakteru (napr. politické
preferencie), ziskanych v kontakte medzi anonym-
nym opytovatelom a adresnym respondentom,
identifikovatelnym na konkrétnom telefonnom ¢is-
le? A ako sa v nasich podmienkach vébec z r6z-
nych hladisk lisia kategdrie majitelov telefonnych
stanic a ostatnych respondentov?

Opodstatnenost takychto otazok sa vynorila
prvykrat pred vyskumnikmi verejnej mienky este
pred druhou svetovou vojnou, sice v trochu Spe-
cifickej, ale pre na$ problém relevantnej podobe.
V dejinach vyskumu verejnej mienky mézeme
najst velmi priznacnu epizddu, ktora sa odohrala
v suvislosti s pokusmi predikovat vysledok pre-
zidentskych volieb v USA v roku 1936. Casopis
Literary Digest vtedy rozoslal postou vyse 10 mi-
liénov anketovych listkov, pricom adresy respon-

dentov boli vyberané z telefonnych zoznamov.
Redakcia spracovala 2 376 523 vratenych anketo-
vych listkov a na zdklade nich sa pomylila v pre-
dikcii vitaza prezidentskych volieb o 19,6 bodu.
Volby vtedy nevyhral M. Landon, ako predpokla-
dal Literary Digest, ale F. D. Roosevelt, ktorého
vo svojej predikcii (na vzorke 4 000 responden-
tov) favorizovali G. Gallup, F. Roper a A. Cros-
sley, zakladatelia Amerického ustavu pre vyskum
verejnej mienky. Tito vyskumnici polozili zakla-
dy novej metodiky vyskumu verejnej mienky za-
lozenej na kvotovom vybere, Standardizovanom
rozhovore a sieti anketdrov a vyskum verejnej
mienky tak postavili na skuto¢ne vedecku bazu.

Vratme sa vSak k naSmu problému: v ¢om bol
chybny postup spominanej redakcie. Dodato¢ne
sa ozrejmilo, Ze prave v pouziti telefonnych zo-
znamov ako podkladu na konstrukciu vyberového
suboru: majitelmi telefonnych stanic boli Castej-
Sie bohatsi obc¢ania USA (¢o bolo aj v korelacii
s farbou pleti) a ti CastejSie podporovali prave pr-
vého zo spominanych kandidatov. Spdsob vyberu
adries teda zapri€inil vychylenie vyberového su-
boru do polohy, ktora velmi vyrazne skreslila vy-
sledky prieskumu.

V NCMK nepatri telefonické anketa do meto-
dickej vyzbroje vyskumu verejnej mienky. Ak sa
problematikou vyuzitia tejto metddy zaoberame,
tak len v SirSom kontexte pripravy pracoviska na
realizdciu uloh rozli¢ného, nestandardného typu.
V ramci takychto aktivit sme si postavili napri-
klad i otazku, aké su politické preferencie osob,
disponujucich vo svojich domacnostiach telefon-

Tabulka 1
Politické preferencie podla vybavenosti
domécnosti respondentov telefonmi (v %)

Preferencie | klasicky telefon | mobilny telefon
ano nie ano nie
HZDS 19,9 20,5 12,51 224
KSS 1,5 2,7 0,0 2,3
SDK 29,2 26,9 36,6 | 26,1
SNS 11,2 9,1 9,5 11,1
SDL 15,7 14,6 16,8 | 15,0
SMK 8,0 12,8 7.8 9,5
SOP 6,8 2,7 9,1 4,8
ZRS 0,8 1,4 0,9 1,0
iné 0,1 1,4 0,9 0,3
nevie 6,9 7,8 6,0 7,4
spolu 100,1 99,9 1100,1 | 99,9
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mi (klasickymi i mobilnymi) a aké su politické
preferencie osob, ktoré telefon nevlastnia. Tato
otazka je motivovana prave skuto¢nostou, ze pred-
metom ,,rychlych telefonickych prieskumov® ve-
rejnej mienky byvaju velmi casto aktualne volic-
ské preferencie.

V prezentovanej tabulke sme zamerne uviedli
aj korelaciu politickych preferencii s vlastnictvom
mobilného teleféonu. Ako vidime, v tomto pripade
mozno hovorit o naozaj vyraznej diferenciacii
postojovych struktur (CastejSia orientacia vlastni-
kov mobilnych telefonov na SDK, menej ¢asto na
HZDS). Vysvetlenie ponukaju dalsie korelacie
najmé so vzdelanim a vekom respondentov —v su-
bore vlastnikov mobilov sa vyraznejSie prejavuje
suvislost medzi vekom a vzdelanim (tri Stvrtiny
vlastnikov mobilov je mladsich ako 45 rokov; ¢im
vyssie vzdelanie respondentov, tym Castejsie vlast-
nictvo mobilnych telefénov —od 14,5 % u respon-
dentov so zakladnym vzdelanim po 45,4 % u vy-
sokoskolakov).

Z hladiska merita nasho uvazovania (pouzi-
telnost telefonickej ankety pri ,,rychlych® vy-
skumoch verejnej mienky) je predovsetkym dole-
zité posudit diferenciaciu Struktur politickych
preferencii u majitelov pevnych teleféonnych liniek
a ostatnych respondentov. Vyssie podiely voli¢ov
SDK, SOP a SDL u obé¢anov, ktorych domacnos-
ti su vybavené aj pevnou teleféonnou linkou, sku-
toéne naznacuju urciti tendenciu v prospech po-
litickej podpory sucasnej vladnej koalicie.
Zaujimavé je zistenie o CastejSej podpore SMK
u obcanov, ktori nevlastnia telefénne linky. Tu vSak
treba brat do tvahy, ze podsubor obanov madar-
skej narodnosti tvori priblizne len desatinu vzor-
ky vyskumnej tlohy, o ktorej zistenia sa opiera-
me. V podstate mozno konstatovat, ze ak by sa
vyskum realizoval iba na subore respondentov
vlastniacich telefonne linky, vysledky by sa od
celoplosnych vysledkov odlisovali len velmi mier-
ne. Je to isteZe povzbudivy poznatok pre tych, ktori
realizuju rychle telefonické ankety. Treba si vSak
uvedomif, Ze prezentované zistenie je odpovedou
iba na jeden Ciastkovy problém v uvode poloze-
nej otazky — problém miery reprezentativnosti te-
lefonickou anketou zistenych poznatkov. Otvore-
na zostava otazka o spolahlivosti vysledkov
telefonickej ankety, tak ako to bolo vyssie formu-
lované (Specifickost kontaktu anketar — respondent
pri telefonickej ankete).

Este jeden navrat k ,,exit pollu*
v roku 1998

Pomerne zriedkava prilezitost, akou je pre kaz-
dé pracovisko vyskumu verejnej mienky realiza-

cia vyskumu typu exit poll (predikcia vysledku
volieb na zaklade opytovania ob¢anov vychadza-
jucich z volebnych miestnosti po volebnom akte),
by nemala zostaf nevyuZita i pri rozvijani meto-
dologickej sebareflexie pracoviska — ¢i uz sa vy-
sledky jeho predpovede skutoénym vysledkom
volieb priblizovali viac alebo menej. A nemalo by
pritom ist o rozvijanie nového fenoménu v nasej
sociologickej metodoldgii, ktory by sme pokojne
mohli pracovne nazvat sociologickou mytolégiou
— hladanim vysvetleni Gspechov ¢i neuspechov
volebnych predikcii kdesi inde (v nédhode, v ira-
ciondlnom spravani utajenych voli¢ov alebo voli-
¢ov odmietajucich odpovedat, v dlzke moratéria
na zverejiiovanie vysledkov predvolebnych vy-
skumoyv...) ako vo vlastnych metodologickych pri-
stupoch.

Pontikame odbornej verejnosti jeden z vysled-
kov rozboru postupov uplatnenych pri hodnoteni exit
pollu NCMK v roku 1998. O ¢o ide? NCMK malo
v Case realizécie tohto vyskumu dve siete po 150
anketdrov vybudované na tych istych principoch
vystavby anketarskej siete. Po skonceni vyskumnej
akcie (a opadnuti emdcii) sme si polozili okrem iné-
ho i otazku, do akej miery sa navzajom podobaju ¢i
odlisuju vysledky ziskané oboma sietami.

Tabulka 2
Vysledky exit pollu v roku 1998 podla pouzitej
siete anketarov a v celom subore (v %)

Politicky 1. siet 2.siet | cely subor
subjekt ¢.
1 25,2 26,5 25,7
2 0,2 0.4 0,3
3 0,2 0,0 0,1
4 6,0 6,7 6,3
5 1,0 0,9 0,9
6 0,2 0,3 0,2
7 8,6 10,3 9,3
8 25,6 23,5 24,8
9 9,8 10,2 10,0
10 0,3 0,3 0,3
11 0,6 0,2 0,5
12 0,2 0,2 0,2
13 17,0 154 16,3
14 3,1 2,8 3,0
15 0,1 0,1 0,1
16 1,7 2,1 1,9
17 0,0 0,1 0,1

Pouzitie tejto metody analyzy vysledkov vy-
skumov verejnej mienky nie je ni¢im novym. Je
sucastou Sirokej skaly verifikaénych postupov
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v sociologickom vyskume. ViaZe sa na problema-
tiku reliability empirickych zisteni ako jednej zo
zloziek ich gnozeologickej hodnoty. V odbornej
literature sa tato metdda nazyva metddou polovic-
ného delenia (split-half method). Jej podstata spo-
¢iva v rozdeleni mnoziny nameranych udajov po-
dla urcitého kritéria na dve polovice a zisteni
korelacie medzi oboma polovicami, ¢im ziskame
informaciu o vnutornej konzistencii empirického
materialu.

Aké zavery z prezentovanych udajov vSak
vyplyvaju pre nasu prax? Ten prvy, meritorny, sa
tyka konzistentnosti materialu zozbieraného obo-
ma siefami. Ako je zrejmé, vysledky ziskané pr-
vou i druhou sietou st takmer identické. Ak by sa

vyskum realizoval len na jedne;j sieti a s polovic-
nym rozsahom, boli by jeho vysledky presnejsie
nez vysledky inych v ¢ase volieb realizovanych
exit pollov. Druhy zaver ma uplne prakticky cha-
rakter: i pri vyskumoch kontinualneho charakte-
ru (opakované bloky otdzok v réznych casovych
obdobiach) m6zeme nasadit fubovolnu siet. Ne-
treba sa obavat skresleni, ktoré by mohla pripadne
sposobit rozdielna kvalita sieti, rozdielne pristupy
anketarov oboch sieti a pod. Netreba sa obdvat tzv.
efektu anketarskej siete, potencialneho systema-
tického skreslenia udajov zakomponovaného pria-
mo v sieti anketarov.

PhDr. Ludovit Sramek, CSc.,
NCMK, Bratislava

VZTAH STREDOSKOLSKEJ MLADEZE K PROGRAMOVEJ

PONUKE MEDIi

O vyskumnom projekte Mlddez a médid a za-
kladnych udajoch ziskanych z vyskumu na 23 slo-
venskych strednych $kolach s celkovou vzorkou
2 380 studentov informoval uz PhDr. Samuel Bre¢-
ka v minulom ¢isle Otdzok zurnalistiky. V tomto
¢lanku sa pozrieme blizsie predovsetkym na proble-
matiku sledovanosti elektronickych a tlacenych mé-
dii so zretelom na vztah stredoskolskej mladeze
k programovej ¢i tematickej ponuke tychto médii.

Sledovanost televizie patri aj podla nasich vy-
sledkov medzi najobltbenejsie volnocasové akti-
vity mladeze. M6zeme len pripomentt, zZe televiz-
ne stanice sleduje denne okolo 70 % zastupcov
nasej vzorky. Pritom medzi chlapcami a dievcata-
mi nie su pri sledovanosti televizie v podstate roz-
diely. So stipajucim vekom mierne klesa pravi-
delna denna sledovanost televizie (tab. 1).

Sledovanost televiznych programov

Pri zistovani miery sledovanosti jednotlivych
typov televiznych programov nas neprekvapilo, Ze
najviac pravidelne sledované su komedialne fil-
my (tab. 2), ktoré pozera viac ako polovica mla-
dych z nasej vzorky, ¢o je podobna situdcia ako
pri vyskumoch dospelej populéacie. Len o nie¢o
menej sa pravidelne sleduje populdrna hudba, ¢o
len potvrdzuje znacnu sledovanost hudobnych sta-
nic. Prejavila sa aj velka oblubenost seridlov roz-
licnych typov, lebo 41,5 % mladeze ich sleduje
pravidelne a podobné mnozstvo i nepravidelne.
Pravidelna sledovanost ostatnych typov programov
zoradenych v tabulke 2 sa prejavuje nepatrnym
percentualnym poklesom. Z uvedenych udajov je

zrejmé, Ze napr. spravodajstvo a publicistiku pra-
videlne sleduje necela Stvrtina reprezentantov stre-
doskolakov, hoci nie je zanedbatelnd az 60-per-
centnd nepravidelna sledovanost tychto programov.
Najmensi zdujem je o vaznu hudbu a operu, kto-
ri vobec nesleduju az tri Stvrtiny opytanych. Nie
je lichotivé zistenie, Ze pomerne malo su sledova-
né vzdelavacie programy (7,3 % — pravidelna sle-
dovanost), ale aj umelecké dramy (divadelné, fil-
mové, televizne — 7,7 % — pravidelna sledovanost).

Zaujimavy je pohlad na sledovanost rozli¢nych
typov televiznych programov pri triedeni s demo-
grafickymi znakmi (pohlavie, vek, kraj). Ststre-
dili sme sa predovsetkym na diferenciaciu zaujmu
o popularnu hudbu prezentovant na televiznych
staniciach. Podla ziskanych udajov vyrazne vacsi
zaujem o tento zaner je u dievcat, ktoré pravidel-
ne sleduju relacie tohto zamerania az v takmer 59-
percentnom zastipeni a len 6,8 % z nich nesledu-
je popularnu hudbu vobec (tab. 3). Pritom tieto
hudobné relacie sleduje pravidelne len 38,6 %
chlapcov a vobec ich nesleduje az 16,8 %. S pri-
budanim veku klesa najmé pravidelna sledovanost
popularnej hudby, ked v pripade 14-ro¢nych sme
zaznamenali hodnotu 58,2 %, nou 19-ro¢nych uz
len 34,8 %. Z hladiska krajov nie su velké percen-
tualne vykyvy, preto sme sa zamerali na jednotli-
vé skoly.

Na posudenie vztahu mladeze k popularnej
hudbe ma dominantny vyznam pravidelna sledo-
vanost tohto zanru na televiznych obrazovkach.
Najviac ho sleduju ziaci SOU sluzieb v Ziline
(71 % —pravidelne) a iba 9 % Studentov tejto Skoly
vobec nesleduje popularnu hudbu. Takmer rovna-
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Tabulka 1
Sledovanost televizie podla demografickych znakov (v %)
Sledovanost TV Denne 3-5-krat 1-2-krat | Zriedkavo Vobec Spolu
tyzdenne tyzdenne nesleduje
Pohlavie
Chlapci 71,5 12,9 9,6 5,6 0,4 100,0
Dievcata 69,7 14,9 8,2 7,1 0,1 100,0
Spolu 70,4 14,1 8,7 6,5 0,3 100,0
Vek
14 rokov 80,2 11,0 3,3 5,5 0,0 100,0
15 rokov 73,6 14,0 7,4 4,6 0,5 100,0
16 rokov 71,2 12,4 9,2 7,1 0,1 100,0
17 rokov 72,0 14,3 7,8 5,5 0,3 100,0
18 rokov 66,1 15,8 10,6 7,3 0,2 100,0
19 a viac rokov 48,9 22,8 14,1 14,1 0,0 100,0
Celkovy sucet 70,4 14,1 8,7 6,5 0,3 100,0
Kraj
Bratislavsky 74,1 11,5 7,9 5,9 0,6 100,0
Trnavsky 48,1 21,5 23,0 7,4 0,0 100,0
Trenciansky 37,5 21,9 34,4 4.7 1,6 100,0
Nitriansky 73,9 14,9 5,8 5,4 0,0 100,0
Zilinsky 70,0 12,6 10,0 7,0 0,4 100,0
Banskobystricky 67,8 18,5 7,4 6,3 0,0 100,0
PreSovsky 74,1 12,9 5,6 7,2 0,1 100,0
Kosicky 77,7 7,8 7,8 6,8 0,0 100,0
Spolu 70,4 14,1 8,7 6,5 0,3 100,0

ko velky zaujem o 1iu je aj v radoch Studentov na
Obchodnej akadémii na Dudovej ul. v Bratislave
(68,6 % — pravidelne) a podobne na SPS vo Svite
(65,7 % — pravidelne). Najmenej sa sleduje tele-
vizna prezentacia populdrnej hudby na Cirkevnom
gymnaziu v Satine (16 % — pravidelne, 25,5 %
vobec nesleduje) a na Konzervatériu v Ziline
(23,9 % — pravidelne, 21,6 % vobec nesleduje).

Tento v porovnani s ostatnymi $kolami rela-
tivne extrémny nezdujem vyplyva zo Specifickos-
ti Studijného programu uvedenych skol. Treba vsak
pripomentt, ze v oboch pripadoch vyse 50 % za-
stupcov spominanych vzdeldvacich instittcif sle-
duje populdrnu hudbu na televiznych staniciach
nepravidelne, ¢o potvrdzuje, Ze aj takéto vynimoc-
né kategorie stredoskolakov ¢iastocne udrzuju véz-
by so Standardom zaujmov prevaznej vacsiny ro-
vesnikov.

Sportové rel4cie prirodzene viac sleduju chlap-
ci (44,0 % — pravidelne) ako dievcata (12,3 % —
pravidelne). Takmer opacny je pomer pri pravi-

delnom sledovani romantickych a dobrodruznych
filmov, ked prislusnici muzského pohlavia ich pra-
videlne pozeraju iba v 12,4-percentnom zastipe-
ni a u diev¢at sme zaznamenali v tomto pripade
az 43 %. So stupajucim vekom opit klesd zaujem
mladeze o Sport, ktory najviac sleduji 15- a naj-
menej 19-ro¢ni.

Pomerne znaény rozdiel v pravidelnej sledo-
vanosti medzi chlapcami a diev€atami je aj pri
krimindlnych a akénych filmoch (chlapeci —
40,7 %, dievéata — 27,9 %). O komedialne filmy
maju v§ak takmer rovnaky zaujem (prejaveny pra-
videlnou sledovanostou) chlapci (51,9 %) 1 diev-
¢ata (50,9 %). Znovu sa tu stretdvame s podobnou
tendenciou ako pri skumani sledovanosti tychto
typov programov dospelou populaciou. Horory ¢i
filmy s tematikou paranormalnych javov pozera-
ju o nieco viac chlapci ako dievcatd s rozdielnos-
tou 6 az 9 %.

V ramci vybranych strednych $kél mozeme
zistit zaujem rozlicného poctu Studentov o Spor-
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Tabulka 2

Sledovanost televiznych programov (v %)

Sledovanost Pravidelne | Nepravidelne Nesleduje Spolu
Programy

Komedialne filmy 51,2 43,1 5,7 100,0
Popularna hudba 50,8 39,2 10,0 100,0
Serialy 41,5 442 14,3 100,0
Zabavné relacie 33,6 54,7 11,7 100,0
Kriminalne, akéné filmy a detektivky 32,7 54,7 12,5 100,0
Dobrodruzné a romantické filmy 31,9 55,0 13,1 100,0
Filmy o paranormalnych javoch 29,5 40,7 29,8 100,0
Sportové relacie a prenosy 25,2 49,1 25,7 100,0
Spravodajské — publicistické relacie 22,3 60,2 17,4 100,0
Strasidelné filmy, horory 20,7 45,6 33,7 100,0
Sci-fi filmy 18,9 342 46,9 100,0
Teletextové informacie 18,6 45,1 36,4 100,0
Dokumentérne filmy 16,1 57,1 26,7 100,0
Reklama 15,8 56,2 28,0 100,0
Sutazné relacie 14,5 57,3 28,2 100,0
Dramy (filmové, televizne) 7,7 435 48,7 100,0
Vzdelavacie programy 7,3 49,1 43,6 100,0
Vazna hudba, opera 4,0 20,0 76,0 100,0
Iné 6,4 7,5 86,0 100,0

tové relacie a prenosy. Najvacsi pocet (47,5 %)
ziakov, ktori tieto reldcie pravidelne sleduju, na-
vstevuju SPS strojnicku v Brezne. Tato skutocnost
pravdepodobne ovplyviuje prevazné zloZenie
chlapcov na tejto skole. O nieco mensie percentu-
alne zastipenie zdujemcov o pravidelné sledova-
nie §portu (42,3 %) je v skupine Studentov SPS
elektrotechnickej v Michalovciach, ktoru takisto
navstevuje viac chlapcov ako dievcat. Tento uka-
zovatel vSak nie je vSeobecne platny, lebo napr.
v Cirkevnom gymnaziu v Sagtine predstavuje této
sledovanost 31 % zo skiimanej skupiny, hoci su to
vsetko chlapci, a na druhej strane Gymnazium
v Snine vykazuje taku ista hodnotu pri prevahe
dievcat.

Najvicsi zdujem o romanticko-dobrodruzné
filmy je znovu na SPS vo Svite (63 % — pravidel-
na sledovanost) a vicsia orientacia dievcat na ten-
to zéner sa prejavila aj vo vzorke Strednej zdra-
votnickej Skoly na Stre¢nianskej ul. v Bratislave
(48,7 %). Najnizsia sledovanost televizie prezen-
tovana dvoma viackrat spominanymi $kolami sa
ukdzala aj v tomto pripade (Cirkevné gymndzium
— 10,6 % — pravidelna sledovanost), hoci predsa

len 72 % $tudentov zo Sastina sleduje romantic-
ko-dobrodruzné filmy nepravidelne.

V pravidelnej sledovanosti komédii st medzi
Skolami mensie percentualne rozdiely. Najoblube-
nejsie su komédie u ziakov SOU sluzieb v Ziline
(69 % — pravidelne) a niektor¢ dalie Skoly takis-
to prekracuju 60 % (SPS vo Svite, spominand
Stredna zdravotnicka $kola v Bratislave, SOU che-
mické vo Svite). Najmenej su sledované tieto fil-
my opét v dvoch skolach z uvedenych dévodov
(Cirkevné gymnézium, Konzervat6rium). Studenti
zilinského konzervatdria takisto najmenej sleduji
kriminalne a akéné filmy (13,8 %). Pri tomto Zanri
su viak prekvapenim Ziaci zo Sastina, ktori per-
centom pravidelnej sledovanosti (30,9 %) dosa-
huja takmer priemer a pocet tych, ¢o tieto filmy
pozeraju nepravidelne, prekracuje 60 %. Vynim-
ka potvrdzuje pravidloi v tomto pripade a Studenti
sa zrejme predsa len potrebuju odreagovat. Naj-
VAGsi zaujem o kriminalne a akéné filmy je na SPS
elektrotechnickej v Michalovciach (43 % — pravi-
delne) a podobne i na SPS strojnickej v Brezne,
pri¢om obidve Skoly vykazuji vyse 50 % nepra-
videlnej sledovanosti. V porovnani s ostatnymi
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Tabulka 3

Pravidelna sledovanost televiznych programov podla pohlavia (v %)

Pohlavie Chlapci Dievc¢ata Spolu
Programy

Komedialne filmy 51,9 50,9 51,3
Popularna hudba 38,6 58,6 50,8
Serialy 29,3 47,6 40,3
Zabavné relacie 29,2 35,1 32,7
Kriminélne, akéné filmy a detektivky 40,5 27,9 32,9
Dobrodruzné a romantické filmy 12,4 43,0 30,8
Filmy o paranormalnych javoch 35,6 27,0 30,4
Sportové relacie a prenosy 44,0 12,3 25,0
Spravodajské a publicistické relacie 28,3 17,4 21,8
Strasidelné filmy, horory 24,1 19,4 21,3
Sci-fi filmy 28,1 12,8 18,9
Teletextové informacie 22,4 15,9 18,6
Dokumentarne filmy 22,6 13,1 16,9
Reklama 10,8 18,1 15,2
Sutazné relacie 12,2 15,6 14,2
Dramy (filmové, televizne) 4,7 9,6 7,7
Vzdelavacie programy 11,2 5,2 7,3
Vazna hudba, opera 4,0 3,8 3,9
Iné 6,6 6,2 6,4

zanrami su v sledovanosti tychto filmov medzi
Skolami mensie percentudlne rozdiely.

Povazlivy je stav pravidelnej sledovanosti
vzdelavacich programov (7,3 %), i ked aj relacie
tohto typu si pozrie takmer polovica vzorky res-
pondentov nepravidelne. Opét majui vacsi zdujem
o tieto programy chlapci (az dvojnasobne viac ako
dievcatd), ¢o vSak v skutocnosti z celej vzorky
predstavuje len 182 zaujemcov o vzdelavanie v do-
stupnych televiznych staniciach. Ak si pre zauji-
mavost tento maly subor rozdelime podla jednot-
livych §kdl, zistime, Ze najviac (22) Studentov bolo
z SPS elektrotechnickej v Michalovciach a iba
jeden z Osemroc¢ného gymndzia na Hronskej ul.
v Bratislave.

Rozdielna situacia je pri zaujme o vazne dra-
matické relacie. Pravidelna sledovanost je len
o nieco vyssia ako pri vzdelavacich programoch,
hoci nepravidelne ich sleduje viac ako 40 % mla-
deze. Pritom vyrazne viac sa o tento typ progra-
mu zaujimaju dievcata. Pravidelna sledovanost
mierne narasta so stipajucim vekom.

Pocetne najmensia je skupina stredoskolakov,
ktora pravidelne sleduje vaznu hudbu. Celkovo to

predstavuje 93 Studentov a len priblizne 20 % z ce-
lej vzorky sleduje tieto hudobné relacie nepravi-
delne. Délezité je aj zistenie, ze napriklad iba
27,3 % posluchadov Konzervatéria v Ziline vy-
hladava vaznu hudbnu na televiznych staniciach
pravidelne, 56,8 % nepravidelne a zvySnych
15,9 % vaznu hudbu v televizii nepoctuva vobec.
Tuato skutocnost zrejme spdsobuje viacero fakto-
rov. Jednak to vyplyva z celkového malého zauj-
mu o sledovanie televizie, podmienené aj tym, ze
vécsina posluchacov byva na internate, kde na sle-
dovanie hudobného vysielania maju obmedzené
moznosti, a jednak davaju prednost zivej interpre-
tacii na koncertoch alebo reprodukovanej hudbe
z kvalitnych zvukovych nosicov.

Pocuvanost rozhlasovych programov

Podla uz publikovanych udajov venuje mla-
dez poc¢tvaniu rozhlasu podstatne menej ¢asu ako
sledovaniu televizie. Prevlada pravidelny zaujem
predovsetkym o vysielanie hudobnych stanic (Ra-
dio Koliba, FUN radio, ROCK FM radio). Dife-
rencovanost zaujmu bola percentualne vyjadrena
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v uverejnenej tabulke (Otdzky zurnalistiky, 1999,
¢. 3, 5. 220).

V dal$ej Casti sustredime pozornost na pocu-
vanost niektorych zakladnych tematickych okru-
hov, ktoré vysielaju rozhlasové stanice vo svojich
programoch. Ako uz bolo spomenuté, orientacia
na hudobné stanice sa vyrazne prejavuje aj v do-
minantnom zaujme o popularnu hudbu, ktoru pra-

videlne pocuva takmer 70 % stredoskolakov. Ta-
bulka 4 naznacuje, Ze opét ju citelne viac ako chlap-
ci pocuvaju dievcatd, ¢o predstavuje takmer tri Stvr-
tiny z ich zastipenia v nasej vzorke. Podobne ako
pri sledovani hudobnych relacii v televizii preja-
vuju o popularnu hudbu vacsi zaujem skoly s pre-
vahou dievcat, a to predovSetkym obchodné aka-
démie a zdravotnicke Skoly.

Tabulka 4
Pravidelna pocivanost rozhlasovych programov podla pohlavia (v %)

Pohlavie Chlapci Dievcata Spolu
Programy

Popularna hudba 59,5 73,8 68,1
Humoristicko-zabavné relacie 28,2 27,8 28,0
Sutazné relacie 12,8 21,0 17,8
Spravodajské a publicistické relacie 17,9 10,6 13,5
Reklama 6,4 12,2 99
Diskusné relacie 6,0 7.8 7,1
Vazna hudba, opera 2,8 2.7 2,8
Literarno-dramatické vysielanie 1,6 1,9 1,8
Iné 7,5 5,0 6,0

Ostatné programové témy st pocuvané pod-
statne menej, a to tiez iba programy s relaxacnou
funkciou. Len nieco vySe Stvrtiny respondentov
stredoskolskej mladeze pocuva pravidelne humo-
risticko-zabavné relacie, priCom takmer rovnaky
zaujem o ne maju dievcata aj chlapci. Délezity je
vSak udaj, Ze vyse polovice vzorky po¢tiva humo-
risticko-zabavné relacie i nepravidelne, takze pred-
salen ma na ich obsah a kvalitu svoj ndzor. Z hla-
diska miery pocuvanosti tychto relacii nie su medzi
jednotlivymi Skolami velké rozdiely. Viac ich vSak
pravidelne poc¢tvaju studenti odbornych skél (SPS
strojnicka v Brezne — 39,4 %), ale aj Ziaci ucilist
(SOU sluzieb v Podolinci — 37,2 %), zdravotnic-
kych skdl (Stredna zdravotnicka Skola na Strec-
nianskej ul. v Bratislave — 32,8 %), obchodnych
akadémii (Obchodna akadémia na Dudovej ul.
v Bratislave — 31,4 %), menej gymnazia (Gymna-
zium v Novych Zamkoch — 26,9 %). Treba vsak
podotknt, Ze pomerne velky zaujem o tento typ
programu prejavili aj Studenti Cirkevného gym-
nézia v Sastine (26,6 % — pravidelna sledovanost,
52,1 % — nepravidelna sledovanost), ¢o zrejme
suvisi s tym, Ze do tychto relacii ¢oraz viac preni-
ka politicka satira a o politiku maju tito mladenci
zvysSeny zaujem.

Isty zabavny a relaxa¢ny charakter maju aj
sutazné relacie, ktoré vsak pravidelne pocuva len

necelych 18 % mladych, a tentokrat sa o ne zauji-
maju viac diev€atd. Najviac ich oblubuju Ziaci
ucilist a zdravotnickych 8kol, priemerne ich pra-
videlne pocuvaju Studenti ochodnych akadémii
a menej Studenti gymnazii. Opét sme najnizsie
hodnoty zaznamenali u posluchacov Cirkevného
gymnézia v Sastine (7,4 % — pravidelne). Naproti
tomu sa ich spominany zvySeny zaujem o politi-
ku vyrazne prejavil najpocetnej$im pravidelnym
pocuvanim spravodajskych a publicistickych re-
lacii (26,6 %), pricom takmer 60 % pocuva tieto
relacie nepravidelne. O nie¢o menej poctivaju spra-
vodajstvo a publicistiku Studenti gymnézii (naj-
viac Gymndzium na Velkej okruznej v Ziline —
22,2 % —pravidelne) a najmene;j ziaci uéilist (SOU
polnohospodarske v Snine — 6 %). Z tabulky je
zrejmé, ze podobne ako pri televiznom sledovani
prejavuju o pocuvanie spravodajskych informacii
vac¢si zaujem chlapci.

Ostatné typy rozhlasovych reldcii poc¢uva pra-
videlne menej ako 10 % stredoSkoldkov nasej vzor-
ky. Uplne na okraji zdujmu je vazna hudba a lite-
rarno-dramatické relacie. V pripade vaznej hudby
uz z prirodzenych Studijnych dévodov dominuje
pravidelna pocuvanost tohto zanru u posluchacov
zilinského konzervatoria (26,4 %), kym v ostat-
nych skolach neprekracuje 5 %, treba vSak pozna-
menat, ze Studenti umelecky orientovanych §kol
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a gymnazii ju aspon nepravidelne po¢uvaju v poc-
te viac ako 15 %. Podobne aj percento minimélnej
pocuvanosti literarno-dramatickych programov
nepatrne zvySuju prave Studenti spominanych ty-
pov strednych $kol.

Dal3ou otdzkou, na ktord sme pri nasom vy-
skume sustredili pozornost v suvislosti so vzta-
hom mladeze k médiam, bolo zistovanie frekven-
cie Citanosti a miery zaujmu o tlacené média
vSeobecne a vysledky ¢itanosti konkrétnych den-
nikov 1 najcitanejSich ¢asopisov. Tento zdujem je
pomerne nizky, ¢o dokumentovali tabulky ¢itanosti
(Otdzky Zurnalistiky, 1999, ¢. 3).

Zaujem o tematické okruhy v tlaci

V tejto Casti sa budeme venovat zdujmu $tu-
dentov o konkrétne tematické rubriky v dennikoch
a Casopisoch. Ako naznacuje tabulka 5, aj vo sfé-
re zdujmu o jednotlivé rubriky dominuje orienta-
cia mladeze na informécie o populdrnej hudbe, o
v tla¢i predstavuju najma najnovsie spravy zo zivo-
ta hviezd pop-music alebo rozli¢né rebricky eu-
répskych, svetovych i naSich hitparad. Vyse 60 %
mladych zo vzorky stredoskoldkov tieto informa-
cie velmi zaujimaju a len necelych 10 % z nich sa
o popularnu hudbu v tla¢i nezaujima vobec.

Tabulka 5

Ziujem o tematické okruhy v tladi (v %)

Tematika Velmi Trochu | Nezaujima Spolu

zaujima zaujima

Popularna hudba 62,0 28,3 9,6 100,0
Zabavné rubriky 55,2 31,9 12,8 100,0
Pribehy zo Zivota 479 349 17,2 100,0
Volny ¢as a zivotny $tyl 42,8 33,7 23,5 100,0
Sport a motorizmus 32,3 32,8 34,8 100,0
Priroda a zivotné prostredie 26,0 52,7 21,3 100,0
Veda a technika 21,3 40,3 38,4 100,0
Politika 19,7 52,6 27,7 100,0
Histéria 18,4 42,0 39,6 100,0
Kultdra a umenie 14,3 50,4 35,4 100,0
Zdravotnictvo a socidlna problematika 11,9 51,6 36,4 100,0
Skolstvo a vzdelavanie 11,1 51,5 37,3 100,0
Vazna hudba, opera 8,2 19,8 71,9 100,0
Ekonomika 8,0 38,9 53,0 100,0
Iné 13,0 11,7 75,3 100,0

Aj tu je zaujem dievCat o spominany zaner
podstatne vicsi (71 % — velky zdujem) ako chlap-
cov (46 %). V porovnani s dievéatami (5,3 %) je
v ich subore aj vic¢sie mnozstvo tych, ktoré popu-
larna hudba v tlac¢i nezaujima vobec (18,6 %).
Zaujem o pop-music v jednotlivych vekovych
skupinach s vacsim poctom rokov mierne klesa.
Rozdiely v zaujme o hudbu medzi zastupcami
krajov nie su vyrazné.

Znovu sme zaznamenali vdc¢sie rozdiely
v zédujme o popularnu hudbu pri porovnavani
skamanych skol a opit sa prejavili v miere vzta-
hu k populdrnej hudbe prezentovanej v tlaci
podobné tendencie ako pri sledovani televizie.
Potvrdzuje to vac¢si zdujem ziakov u¢novskych

$kol, akadémiti, pripadne priemysloviek o infor-
madcie z pop-music ako $ko6l s humanitnou ¢i
uréitou umeleckou orientaciou. Tato problema-
tika ,,velmi zaujima“ az 77,8 % ziakov SPS zo
Svitu, 75 % ziakov SOU sluZieb v Ziline
i 72,7 % studentov Obchodnej akadémie na Du-
dovej ul. v Bratislave, na ¢om ma dolezity po-
diel vyrazna diev€enska prevaha v tychto Sko-
lach. Z Cirkevného gymnazia v Sastine v tomto
pripade priznalo az 41,5 % Studentov svoj ,,vel-
ky zaujem* o informacie z popularnej hudby, ¢o
vSak v porovnani s ostatnymi $kolami je naj-
mensie percentudlne zastupenie. O nieco Vic-
$iu hodnotu (48,3 %) sme zaznamenali pri po-
sluchacoch zilinského konzervatdria.
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Viac ako polovicu Studentov nasej vzorky za-
ujimali tzv. zdbavné rubriky, pod ktoré sme zahr-
nuli krizovky, hadanky, vtipy, hlavolamy a pod.
Tato rubrika dvojnasobne viac ,,velmi zaujimala“
dievéata (67,2 %) ako chlapcov (33,2 %). Z hla-
diska veku i jednotlivych krajov sme nezazname-
nali vyraznejsie rozdiely.

InSpiracia zabavy opit najviac zaujimala zia-
kov, ktori preferovali pravidelné sledovanie komé-
dii. Potvrdzuje to zistenie, ze v Styroch z 23 sku-
manych §kol tato problemetika ,,velmi zaujimala“
skupiny s podielom Ziakov vyssim ako 70 %, a to
v poradi SOU textilné vo Svite, SPS vo Svite,
Strednd zdravotnicka Skola na Strecnianskej ul.
v Bratislave a Obchodna akadémia v Suranoch.
Najmenej stredoskolakov, ktorych zabavné rubri-
ky ,,velmi zaujimaju®, je opét z Konzervatdria
v Ziline (40,9 %), dalej zo Zdruzenej strednej
Skoly v Bratislave (36,6 %), zo Strednej umelec-
kej Skoly v Kezmarku (31,9 %) a ako obyc¢ajne
z Cirkevného gymnazia v Sastine (28,7 %).

Vyrazne velky rozdiel zdujmu medzi chlapca-
mi a diev€atami je pri rubrikach s tematikou vol-
ného Casu a zivotného Stylu, o zahfna ¢lanky
s rozlicnymi typmi hobby, recepty, chovatelstvo,
moda, kozmetika a pod. Takéto ¢lanky ,,velmi za-
ujimaju’ az 61,6 % dievcat z nasej vzorky a len
11,9 % chlapcov.

Pri konkrétnom pohlade na skoly sa prenasa
zlozenie Ziakov aj do percentudlnych hodnot. Hoci
takmer uplne dievcenska Strednd zdravotnicka
Skola na Stre¢nianskej ul. v Bratislave je v poradi
,velkého zaujmu® o tieto ¢lanky az na Stvrtom
mieste (55,5 %). Najvacsi zdujem o volnocasové
rubriky a Zivotny Styl je na SPS vo Svite (64,8 %),
po nej nasleduje Obchodna akadémia v Suranoch
a SOU sluzieb v Ziline. Najmenej Studentov pre-
javilo ,,velky zdujem* o spominanu problematiku
aj v tomto pripade z Cirkevného gymnézia v Sas-
tine.

Sport a motorizmus je zasa doménou chlap-
cov, ¢o sa odzrkadluje v dominantnom udaji ,,vel-
kého zaujmu* (59,4 %) oproti dievcatam (15,3 %
- velky zaujem). Sportové nadsenie $tudentov
z SPS elektrotechnickej v Michalovciach prezen-
tované pri televiznych Sportovych relaciach sa pre-
javilo 1 v tomto pripade s najvacsim zastupenim
(55 % — velky zaujem). Vyluéne chlapcenské osa-
denstvo Cirkevného gymnazia sa takisto tento raz
podpisalo pod vysoky podiel na ,,velkom zaujme*
o Sport (52,1 %) a zasa diev€ensky fenomén sa
odrazil v najniz§om ,,velkom zaujme* (8 %) zia-
kov zo SOU sluzieb v Ziline.

Viacsi zaujem chlapcov o politiku, aj ked v ce-
lej vzorke nedosahuje ani 20 %, sa potvrdil aj pri
zistovani zaujmu o spravodajstvo a publicistiku
v tlaci (27 % — velky zaujem), kym pomer dievéat

bol podstatne mensi (13 % — velky zaujem). | ked
Cirkevné gymnazium v Sastine prejavilo spomi-
nany zvySeny zaujem o Citanost Sme, predsa len
trochu prekvapenim bol najvacsi zaujem jeho zia-
kov o politiku (37,2 % — velky zaujem), pricom
iba necelych 10 % uviedlo, Ze ich politika neza-
ujima. V rebricku zdujmu potom nasledovali gym-
nazia s hodnotami okolo 30 % (velky zaujem)
v poradi Zilina, Snina, Brezno a Nové Zamky
(24 %). Najmensi bol ,,velky zdujem* Studentov
7o §kol s prevahou dievcat a istym Specifickym
odbornym zameranim (SOU textilné vo Svite —
9,2%, SOU polnohospodarske v Snine — 8 %,
Stredna zdravotnicka Skola na Strec¢nianskej ul.
v Bratislave — 6,7 %).

Na zaver si eSte vSimneme zaujem o kulturu
a umenie, ktoré sice maju z hladiska ,,velkého
zaujmu* pomerne nizke zastupenie (14,3 %), no
predsa sa o ne aspon ,,trochu zaujima“ nadpolo-
viéna vécsina Studentov nasej vzorky.

»Velky zaujem™ o kultiru a umenie preuka-
zovali tentoraz v dvojnasobne vic¢sej miere diev-
cata (18 %) ako chlapci (8,9 %), pricom, samo-
zrejme, dominovala miera ,,velkého zaujmu“
u Studentov s rozhodujtcou ¢i uréujicou umelec-
kou orientaciou (Konzervatérium v Ziline — 63, 6%,
Zdruzena stredna skola na Sklendrovej ul. v Bra-
tislave — 44,6 %, Stredna umelecka Skola v Kez-
marku — 33 %.) Najnizsie hodnoty ,,velkého zauj-
mu* o tuto problematiku v tla¢i vykazovali
predovsetkym uc¢novské Skoly (okolo 5 %) a naj-
menej, necelé jedno percento, Sportovo orientova-
ni $tudenti SPS elektrotechnickej v Michalovciach.

Zavery

Najvicsi zaujem mladych pri sledovani tele-
vizie je podobne ako v dospelej populacii o ko-
medialne filmy, ktoré pravidelne sleduju priblizne
rovnako dievcata i chlapci. Len o nieco mensi je
zaujem o popularnu hudbu, o ktori maju vyraz-
ne vacsi zaujem dievcatd. S pribudanim veku za-
ujem o popularnu hudbu klesa. Najviac pravidel-
ne sleduju na televiznych obrazovkach relacie
s tematikou pop-music Studenti tych $kdl, na kto-
rych prevazuju diev€atd. Najmenej je popularna
hudba sledovana v dvoch vo vztahu k médidm
$pecifickych skolach (Konzervatérium v Ziline
a Cirkevné gymnazium v Sastine).

Sportové reldcie sleduju prirodzene viac chlap-
ci ako dievcatd, ¢o sa odrazilo v najvécsej pravi-
delnej sledovanosti Studentmi z prevazne chlap-
¢enskych §kol (SPS strojnicka v Brezne a SPS
elektrotechnicka v Michalovciach. Ziaci tychto
$kol maju zvySeny zdujem aj o kriminédlne a ak-
¢né filmy, ktoré viac pravidelne sleduju chlapci
ako dievcata. Takmer opacny je pomer v pravidel-
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nom sledovani romantickych a dobrodruznych fil-
mov, o ktoré maju napr. najvacsi zdujem dievcata
Strednej zdravotnickej Skoly na Stre¢nianskej ul.
v Bratislave.

Moézeme teda konstatovat, Ze muzsky a Zen-
sky princip, ktory zohrava vyznamnu rolu pri pre-
ferovani jednotlivych typov programov vo vy-
skumoch dospelej populécie, sa evidentne prejavuje
aj vo vzorke mladych a konkrétne v jednotlivych
Skolach podla pomeru chlapcov a dievcat navste-
vujucich tieto skoly.

Pocuvaniu rozhlasu venuje mladez podstatne
menej ¢asu ako sledovaniu televizie. Prevlada pra-
videlny zaujem predovsetkym o vysielanie hudob-
nych stanic, o sa vyrazne prejavuje aj v domi-
nantnom zaujme o popularnu hudbu, ktoru
pravidelne pocuva takmer 70 % stredoskolakov.
Citelne viac ako chlapci ju poc¢uvaji dievcata (tak-
mer tri Stvrtiny z ich zastupenia v nasej vzorke).
Podobne ako pri sledovani hudobnych relacii v te-
levizii prejavuju o popularnu hudbu vacsi zaujem
Skoly s prevahou dievcat, a to predovsetkym ob-
chodné akadémie a zdravotnicke Skoly.

Ostatné témy su poc¢ivané podstatne menej,
a to tiez iba programy s relaxacnou funkciou. Len
o nieco viac ako $tvrtina respondentov stredoskol-
skej mladeze poc¢uva pravidelne humoristicko-za-
bavné relacie, pricom takmer rovnaky zaujem o ne
maju dievcata aj chlapci. V pravidelnosti v§ak pre-
vazuju Studenti odbornych $kdl, ako aj ziaci uci-
1ist, zdravotnickych $kdl a obchodnych akadémii,
menej gymnazia.

Isty zabavny a relaxa¢ny charakter maju aj
sutazné reldcie, ktoré vSak pravidelne poctva len
necelych 18 % mladych a zaujimaju sa o ne viac
dievcata. Najviac su oblibené u ziakov ucilist
a zdravotnickych $kol, priemerne ich pravidelne
pocuvaju Studenti ochodnych akadémii a menej
zasa Studenti gymndzii. NajnizSie hodnoty sme
zaznamenali pri posluchd¢och Cirkevného gym-
nazia v Sastine (7,4 % — pravidelna sledovanost),
no prave v tejto Skole sa vyrazne prejavil najpo-

¢etnej$im pravidelnym pocuvanim spravodajskych
a publicistickych relédcii zvySeny zdujem o politi-
ku. O nieco menej poctivaju spravodajstvo a pub-
licistiku Studenti gymnazii a najmene;j Ziaci uéilist.

Ostatné typy rozhlasovych relacii pocuva pra-
videlne menej ako 10 % stredoskoldkov. Uplne na
okraji zdujmu je vazna hudba a literarno-drama-
tické relacie. V pripade vaznej hudby uz z priro-
dzenych Studijnych dévodov dominuje pravidelna
pocuvanost tohto zanru u posluchacov zilinského
konzervatoria, kym v ostatnych Skolach neprekra-
Cuje 5 %, ale studenti umelecky orientovanych $kol
a gymnazii ju aspon nepravidelne po¢ivaji v poc-
te viac ako 15 %. Podobne aj percento minimalnej
pocuvanosti literarno-dramatickych programov
nepatrne zvySuju prave Studenti spominanych ty-
pov strednych $kol.

Ak sa hovorilo o vysokej sledovanosti televi-
zie stredoskolskou generdciou, musime, zial, po-
znamenat, ze Citanost tlacenych médii je podstat-
ne nizsia, pretoze ich denne Cita asi iba jedna
Stvrtina mladych, z toho viac chlapcov.

Zaujem o tematické okruhy v tlaciizko kores-
ponduje s tematikou programovych typov sledova-
nych na televiznych staniciach. Opéf dominuje
orientacia mladeze na informacie populérnej hud-
by. Viac sa o ne zaujimaju dievcatd, s ¢im suvisi aj
vacsi zaujem o popularnu hudbu v skolach s pre-
vahou dievCat. Zabavné rubriky takisto podstatne
viac zaujimaju dievcatd. Sport v tla¢i vyhladdva
podstatne vacsi pocet chlapcov, ktorych v porov-
nani s dievéatami viac zaujima aj politika. Zaujem
o tieto rubriky maju predovsetkym gymnazisti
a prekvapujuce je zistenie, Ze politika najviac ,,vel-
mi zaujima“ Studentov z Cirkevného gymnazia
v Sastine. Kultira a umenie viac zaujimaji diev-
cata a Studentov z umelecky orientovanych $kol.
Najmenej ¢itaju rubriky s touto tematikou ziaci
ucnovskych a odbornych $kol s prevahou chlapcov.

PhDr. Lubor Hallon, CSc.,
NCMK, Bratislava



