ZO ZAHRANICIA

MEDIALNE SYSTEMY V EUROPE - BELGICKO

Belgicko je konstituéna monarchia, ktora sa
nachadza na rozhrani latinskej a germanskej Eurd-
py. Poloha krajiny (na juhu a zapade Francuzsko,
na severe Holandsko a na vychode Nemecko s Lu-
xemburskom) a zloZenie jeho obyvatelstva vyraz-
ne ovplyviuje jej medialne prostredie. Belgicko ma
tri uradné jazyky: holandsky (flamsky) hovori 57 %,
francuzsky (valonsky) 42 % a nemecky 0,6 % po-
pulacie. Po dlhoro¢nych sporoch medzi obyvatel-
mi Flamska a Valonska bolo Belgicko v roku 1966
rozdelené na Styri jazykové oblasti — flamsku, va-
lonsku, nemecku a dvojjazycny Brusel. Toto jazy-
kové rozdelenie musi respektovat nielen tlac, ale aj
elektronické média. To znamena, Ze medialny sys-
tém Belgicka sa sklada z viacerych subsystémov.

Tla¢

Koncentracia vlastnictva tlace v 60. rokoch
vyustila do podstatného zniZenia poctu nezavis-
lych dennikov. Zo sucasnych 29 belgickych den-
nikov je iba 10 skuto¢ne samostatnych, ostatné st
vlastne mutaciami hlavnych novin, od ktorych sa
lisia iba nepatrne.

Flamsky trh kontroluju tri skupiny: V. U. M.
(De Standard, Het Nieuwsblad, De Gentenaar, Het
Jolk), De Persgroep (Het Laaste Nieuws, De Nieuwe
Gazet, De Morgan) a De RUG, aliancia N. V. De
Vlijt (Gazet van Antwerpen) a N.'V. Concentra (Het
Belang van Limburg).

Aj vo Valoénsku, ¢ize vo franctizsky hovoriacej
casti Belgicka, ovladaju trh tlace tri velké vydava-
telské skupiny: N. V. Rossel (Le Soir, La Meuse, La
Lanterne, La Nouvelle Gazette, La Province), S. 1.
P. M. (La Libre Belgique, La Derniére Heure)a Vers
I’ Avenir (Vers [’ Avenir, Le Jour/Le Courrier, Le Cour-
rier de I'Escaut, |'Avenir de Luxembourg, Le Rap-
pel). V rokoch 1986—-1987 zanikli tri mensSie neza-
vislé denniky: Bruselské katolicke noviny La Cité
prestali vychadzat, Le Rappel (vychadza v Charle-
roi spolu s novinami L Echo du Centre) a neutral-
ny Le Jour odkupila skupina Vers I’ Avenir.

V nemecky hovoriacej Casti Belgicka vycha-
dza Grenz Echo, katolicke noviny zalozené v roku
1927. Vydava ho nezavislé vydavatelstvo a vycha-
dza v pomerne nizkom ndklade 11 tisic exem-
plarov. Polovicu akcii vydavatelstva vlastni Rossel.

Koncom marca 1998 Le Matin nahradil novi-
ny La Allonie a Le Journal de Charleoi/Le People.

Celkove v roku 1998 vychéadzalo v Belgicku
29 dennikov v naklade 1 602 tisic exemplarov, ¢o
predstavuje 158 vytlackov dennikov na 1 000 oby-
vatelov (Slovensko 171).

Belgicka tla¢ ma relativne malo predplatite-
Tov (36 %), takze vydavatelia sa musia neustale
borit s problémom pomerne velkého mnozstva
nepredanych novin. V poslednych piatich rokoch
naklady tlace sustavne klesaju. Najmé mladi [udia
¢itaju noviny menej. Noviny tomuto trendu Celia
vacsou bulvarnostou obsahu.

Audiovizualne média

Verejnopravne média respektuji administra-
tivne a jazykové rozdelenie Belgického kralovstva,
preto existuju autondmne verejnopravne rozhla-
sové a televizne institicie pre Flamsko (VRT —
Vlaamse Radio en Televisie Omroep) a Valonsko
(RTBF — Radio Télévision Belge Francophone).

Verejnopravne rozhlasové vysielanie pre Flam-
sko malo pdvodne tri okruhy. K nim v roku 1992
pribudlo Radio Donna s komerénym charakterom,
pretoze sa musi zivit z reklamnych prijmov. Ve-
rejnopravna televizia pre Flamsko vysiela dva
programy — TV 1 a TV 2, ktor¢é iba tazko vzdoru-
ju konkurencii sukromnych televiznych stanic.
Prvy tazky Sok utrpela VRT v roku 1989, ked
v Belgicku zacala vysielat prva sukromna televizna
stanica VIM a VRT stratila polovicu svojich di-
vakov. Tlak na verejnopravnu televiziu sa zosilnil
v poslednych rokoch, ked na belgickom trhu pri-
budli dalSie komercéné stanice—VIM Ka2a VT 4.
Dnes na dva programy verejnopravnej televizie
pripada 25 % a na VITM, VIM Ka 2 a VT 4
47,2 % televizneho trhu. Tato skuto¢nost si vynu-
tila zmenu koncepcie a vyraznejSiu profilaciu
dvoch programov verejnopravne;j televizie — TV 1
sama zamerat na informacie a zdbavua TV 2's no-
vym nazvom Canvas sa ma stat popularnou kul-
turnou stanicou.

Vo valonskej Casti Belgicka ponuka RTBF pét
rozhlasovych a dve televizne stanice — RTBF 1
a Télé 21. Po nastupe valonskej komercénej stani-
ce RTL-TVi v roku 1987, ale aj vplyvom konku-
rencie ostatnych francuzskych komerénych stanic
sa frankofonne televizne vysielanie v Belgicku
dostalo do problémov. V roku 1993 Télé 21 do-
konca zanikla. V roku 1996 bolo prijaté rozhod-
nutie, ze Télé 21 bude spolu s Eurosportom vysie-
lat program pod nazvom Eurosport 21. Ked na
belgickom televiznom trhu pribudli dalSie komer-
¢né stanice (Club RTL) a ¢oraz viac sa zacali pre-
sadzovat franctzske stanice, podiel valdnskej ve-
rejnopravnej televizie na trhu poklesol na 15 %.

V nemecky hovoriacej ¢asti Belgicka pdsobi
verejnopravna BRF (Belgische Rundfunk und
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Tabulka 1

Desat najvicsich belgickych dennikov 1998
Titul Vydavatel Néklad Citatelia

v tisicoch v tisicoch

De Standard/Het Nieuwsblad/De Gentenaar [ V. U. M. 309 1 036
Het Laaste Nieuws/De Nieuwe Gazet Hoste 268 791
Meuse/Lanterne-Nouvelle Gazzette/Province | Sud Presse 155 550
Le Soir Rossel 140 545
Gazet van Antwerpen De Vlijt 123 412
Het Volk V.U. M. 117 364
Groupe Vers I'Avenir Vers de I'Avenir 110 411
Het Belang van Limburg Concentra 102 354
La Derniére Heure/Les Sports C.N.C. 69 231
La Libre Belgique/Gazette de Liége S.I.P. M. 55 218

Zdroj: World Press Trends, 1999 Edition, Zenithmedia, London 1999

Fernsehen), ktora zédkonom z roku 1977 ziskala
autonomiu.

Situaciu na belgickom televiznom trhu dokres-
Iuje skutocnost, ze Belgicko je krajina s najvacSou
hustotou kablovych sieti na svete: na kablovu tele-
viziu je napojenych az 94 % domacnosti. Kablové
spolocnosti spociatku prendsali iba programy do-
macej televizie, dnes ponukaju Siroku skalu zahra-
ni¢nych terestrialnych a satelitnych programov.

Kablova televizia sa nepriamo pricinila aj o to,
Ze verejnopravna televizia stratila monopolné po-
stavenie na belgickom trhu. O stratu divakov ve-
rejnopravnej televizie RTBF pre Valdnsko sa po-
staralinajmd RTL a franctizske stanice Canal Plus,
TF 1, FR 2 a FR 3, postavenie flamskej verejno-
pravnej televizie narusili holandské, ale do istej
miery aj franctizske, nemecké a britské stanice.

Monopol verejnopravneho rozhlasového a tele-
vizneho vysielania najprv naburali piratske rozhla-
sové stanice. V septembri 1981 boli tieto stanice le-
galizované vo Valonskua v m4ji 1982 aj vo Flamsku.
Spociatku bola reklama v rozhlase ilegalna, avSak
pod politickym a komerénym tlakom zakaz rozhla-
sovej reklamy padol v decembri 1985. Koniec tele-
vizneho monopolu priniesol zakon z roku 1987.

Prvu licenciu na komer¢né televizne vysielanie
ziskala luxemburska spolo¢nost CLT s tym, Ze v no-
vej RTL-TVimala 66-percentny podiel RTL a 34 %
pripadlo frankofonnej vydavatelskej skupine Audio-
presse. Pre konkurenciu francuzskych stanic, naj-
mi TF 1, sa vSak RTL-TVi nedokézala spociatku
vyraznejsie presadit na belgickom trhu. Vo febru-
ari 1995 RTL spustila novy komerény kanal Club-
-RTL, ponukajuci kompletny program s prinajme-
nej jednym hranym filmom denne.

Vo Flamsku komer¢nu televiziu legalizoval za-
kon o kablovej televizii zo 17. januara 1987. Na
rozdiel od RTL-TVi bola flamska komer¢na stani-

ca VTM uspesna hned od zaciatku. Popularny prog-
ram s mnozstvom zabavy a hranych filmov zabez-
pecil jej vysoku sledovanost a finan¢ny uspech.
V roku 1994 ziskala necakanti konkurenciu, ked
americko-§védska skupina SBS ohlasila Start novej
flamskej komercne;j stanice VT 4. Ako odpoved zria-
dila VTM svoj druhy kandl — Ka 2. Vysledkom je,
ze Flamsko ma tri komer¢né programy. V roku 1996
VTM a VT 4 oznamili, Ze zaznamenali vyrazny
pokles reklamnych prijmov a Ze budu kooperovat
pri rieseni finan¢nych problémov.

Uz v roku 1985 dostala spolo¢nost Filmnet,
ktora patri Svédskej skupine Esselte a operuje
v Holandsku a $kandinavskych krajinach, povo-
lenie na prevadzkovanie platene;j televizie vo Flam-
sku. Za desat rokov ¢innosti vSak ziskala iba
120 000 predplatitelov, preto ju majitelia predali
$vajciarskej skupine Richmond a jej juhoafrické-
mu partnerovi Rupertovi. Nakoniec Filmnet fuzo-
val s franctzskou spolo¢nostou Canal Plus. Vo Va-
l6nsku prevadzkuje platenu televiziu Canal Plus
Belgique a ma vyse 120 tisic predplatitelov.

Statna medizlna politika

Belgicko sa neméze pochvilit cielavedomou
medialnou politikou. Mnozstvo medidlnych zéko-
nov iba potvrdzovalo uz existujuci stav. Medialnu
politiku Belgicka mozno oznacit ako politiku ,,lais-
sez-faire®. Viaceré medialne zakony su vagne
a mozno ich interpretovat rozne. Navyse medial-
na politika poslednych rokov je silne orientovana
na liberalizmus a podporu sikromnych iniciativ
—komeréného rozhlasu, platenej televizie a novych
komerénych televiznych sieti. Proti rasticej kon-
centracii médii sa neprijimaju ziadne opatrenia.
Naopak, Gcast vydavatelov na prevadzkovani no-
vych sukromnych televiznych stanic je Ziadana.
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Tabulka 2

Podiely jednotlivych televiznych stanic na belgickom trhu (v %)
Stanica Valdnsko Stanica Flamsko
RTL-TVi 19,8 TV 1 21,9
Club RTL 4.5 TV 2, Canvas 9,7
RTBF 1/LA 1 16,8 VIM 27,5
Tele 21, Sport 21, Arte 21 2,2 Ka?2 5,7
TV 5 Europe 1,7 VT 4 8.4
TF 1 16,7 Regionalne stanice 2,4
France 2 9,8 NED 1 (Holandsko) 1,9
France 3 6,3 NED 2 (Holandsko) 1,7
Arte 1,4 NED 3 1,2
Eurosport 2.8 RTBF 1 +2 0,8
Canal Plus Belgique 2,2 BBC 1 0,8
Euronews 0,6 BBC 2 0,8
Ostatné 15,2 Ostatné 17,2
Spolu 100,0 Spolu 100,0

Zdroj: Statistical Yearbook 1999 — Film, Television, Video and New Media in Europe, European

Audiovisual Observatory 1999

Opatrenia na podporu tlace (napr. priame Stat-
ne dotécie) st neucinné, pretoze poskytované fi-
nan¢né prostriedky st nedostatocné a vyberové
kritéria prili§ subjektivne. Vo Flamsku sa vlada
rozhodla dotacie tlace v roku 1999 zrusit, preto-
ze vsetky denniky sa stali sucastou velkych tla-
¢ovych skupin. Nadalej sa vSak uplatituju, podob-
ne ako v inych eurdpskych krajinach, nepriame
dotacie. Dan z pridanej hodnoty je stale na urovni
0 percent.

Situdcia verejnopravnych médii je v dosled-
ku nedostatku finanénych prostriedkov, politickych
vplyvov, byrokratickych praktik, straty divakov
a vlastnej identity taziva. Na seridzne riesenie
problémov verejnopravneho vysielacieho systému
chyba politicka vola, preto na belgickom medial-
nom trhu dominuji komeréné média.

Systém regulacie

Asociacia belgickych novinarov zriadila etic-
ku radu, ktora riesi staznosti na média a prijima
odporucania pre novinarov.

Medialne organizacie

V Belgicku existuju dve dolezité medidlne
organizécie — Asociacia profesionalnych belgic-
kych novinarov (Association Générale des Jour-
nalistes Professionnels de Belgique — AGJPB
alebo Algemene Vereniging van Beroeps-jour-
nalisten in Belgi€¢ — AVBB) so sidlom v Bruseli
a Belgicka asociacia vydavatelov (Association
Belge des Editeurs de Journaux — ABEJ alebo

Belgische Vereniging van de Dagbladuitgevers —
BVD).

Perspektivny vyvoj

Skandal okolo M. Dutrouxa vyvolal diskusiu
o etickej role tlace. Belgicky minister spravodlivosti
zorganizoval stretnutie sudcov, pravnikov, politikov,
novindrov a pravnych expertov, na ktorom sa disku-
tovalo o ochrane novinarskych informac¢nych zdro-
jov, ¢innosti tlacovych tribundlov a o potrebe prav-
nej upravy ¢innosti novinarov. Avsak nazory boli také
rozdielne, Ze nakoniec vsetci dospeli k zaveru, zZe
regulovat etické otazky zakonom je to najhorsie rie-
Senie a Ze novinarsky eticky kddex je najvhodnej-
$im nastrojom na rieSenie etickych problémov.

Podla zahrani¢nych pramenov pripravil
PhDr. Samuel Brecka, NCMK, Bratislava.
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Prvé ¢islo je venované problematike medial-
nej vzdelanosti. Autori konstatuju, Ze médid st na-
sytené kulturou a zaplavuju [udi informaciami,
ktorych tempo sa zrychluje. Dalej sa zamyslaju
nad tym, ¢o [udia potrebuju na to, aby boli me-
didlne vzdelani. Na celom svete mozno badat
ostrejsi narast tendencie medzi pedagégmi, kto-
rych poslanim je ucit Tudi porozumief médiam
a ich odkazom. Volanie po medidlnej gramotnosti
nie je nové. Co je nové, je zvysenie poctu relativ-
ne ,lacnych® médii, ktoré umoznuji Studentom
vykonavat vlastné prace, rychly medzinarodny
prenos programov. V poslednych rokoch mozno
pozorovat expldziu vzdelavacich praktik a uceb-
nych planov, ktoré verejnost vyuziva.

Autori sa pokusili sformulovat vychodiska pre
buducnost, ktoré vidia v medidlnej vzdelanosti. Ta
vSak bude zavisiet od schopnosti pedagdgov zauji-
majucich sa o medialnu vzdelanost a od vhodnej
kombinacie tedrie a praxe. D.Buckingham:
Medidlna vychova vo Velkej Britdnii: Pohyb poza
protekcionizmus (s. 33-43).V porovnanis USA ma
medialna vychova vo Velkej Britanii dlhsiu histo-
riu a pevnejsie zaklady v skolskych osnovach.
V ¢lanku je strucne charakterizovana histdria me-
didlnej vychovy, jej formovanie v zavislosti od spo-
locenskej a socialnej klimy daného obdobia. V po-
slednom desatro¢i sa medialna vychova vo Velkej
Briténii ,,pohla“ dalej od protekcionistického pri-
stupu. Tato situdcia je paralelnd s rozvojom v kra-
jinach ako Australia a Kanada. Ponatie medialne;j
vychovy ako formy ocakavania alebo demystifika-
cie, ktora bolarozsirena v 70. a 80. rokoch, sa zme-
nilo. Snahou je vzbudit vicsi zdujem o to, aby sa
Studenti naucili chapat a poznat média. Taktiez sa
zmenil postoj mladeZe ako pasivnych obeti medial-
nych efektov. Vyskumy poskytli Siroku paletu po-
hladov na sposoby, ktorymi si deti utvaraju nazor
na média a aj na to, ako tieto média vyuzivat pri
formovani osobnej a spolocenskej identity.

Nasledujuce desatrocie predstavuje zmeny, kto-
ré by sa mali uskutocnit v medialnej vychove. Na-
stup novych digitalnych technoldgii so sebou pri-
nasa komplex novych moznosti, ale aj problémov.
R.K ub ey v prispevku Prekdzky rozvoja medidl-
neho vzdeldvania v USA (s. 58—69) skuma ekono-
mické, politické, historické a kultirne pozadie a na
ich zaklade sa snazi vysvetlit, pre¢o USA zaostava
za ostatnymi anglicky hovoriacimi krajinami vo
formalnych postupoch medialneho vzdelavania. Je
to paradox, pretoze USA produkuje obrovské mnoz-

stvo medialnych produktov a ovela viac ich expor-
tuje ako importuje. Okrem iného je vSak hlavnym
dovodom vysoka heterogénnost populacie a odpor
voci centralnej vzdelavacej a vysielacej politike,
ktoru uskuto¢nuje Federdlna vlada.

Stadia H. Z et t1 a Medidlna estetika vyplyva-
Juca z kontextu a chdpand ako zdklad medidlnej
vzdelanosti (s. 81-95) je pokusom o charakterizo-
vanie teoretického vychodiska, prostrednictvom
ktorého mozno porozumiet, co je medidlna vzdela-
nost a aka je jej funkcia. Hlavnym argumentom je,
ze medidlna estetika vyplyva z obsahu, ktory je
nevyhnutnou bazou medialnej vzdelanosti. Na za-
klade toho potrebujeme vediet, ako sa zdkladné es-
tetické ,,bloky* pouzivaju pri vytvarani a formova-
ni nasich poznavacich, emocionalnych a dusevnych
medidlnych poznatkov. Model medidlnej vzdelanos-
ti poukazuje na hierarchické vztahy Styroch urovni:

a) zakladné estetické myslienkové zlozky a ich
estetické oblasti,

b) ako st usporiadané na Specidlne ucely,

¢) ako ich vnimame a ako na nds pdsobia,

d) ako st vhodné v rozli¢nych intelektualnych
a kultirnych ramcoch pre medialne analyzy.

K medidlnemu vzdeldvaniu sa vyjadruje aj
J. M ey ro wi tz v ¢lanku Mnohopocetné medicdl-
ne vzdelanosti (s. 96—108). Konstatuje, ze existuji
najmenej tri rozdielne typy medialnej vzdelanosti.
Prvym typom je predstava, ze média st kanaly Siria-
ce odkazy a posolstva, ktoré podnecuju potrebu me-
dialneho obsahu vzdelanosti. Druhym ponimanim
medialnej vzdelanosti je myslienka, ze média st
jazykmi, ktoré viditeIne upozorniuju na nutnost po-
treby vzdelania v siCasnej variabilnej medidlnej
produkcii. Tretia koncepcia je najmenej obvykla
vzhladom na stcasnost. Pontka urcitt moznost
vlastného sebaobjavenia preniknutim do medialnej
vzdelanosti tym, ktori sa o to zaujimaju.

Druhé ¢islo prinasa Stadiu J. W.Pottera
a R. W arne ra Humor ako kamuflaz televizne-
ho nasilia (s. 40-57). Autori sa zaoberaju vztahom
humor — nésilie. Humor je vo vSeobecnosti pova-
zovany za akysi neutralizator agresivnych pocitov.
Avsak hlavne v poslednom obdobi mozno pozoro-
vat tendenciu spajat humor a nasilie. V komedidl-
nych programoch je vela nasilia, ktoré je prezento-
vané viac verbalne ako fyzicky. Zistenia naznacuju,
Ze pomer nasilia v tomto zanri je velmi vysoky a Ze
humor trivializuje prezentované nasilie.

D.V ar an v ¢lanku Metamorfoza kultirnej
erdzie a medzikulturny dosah medidlnych systé-
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mov (s. 58—85) skima $pecifické procesy a ucin-
ky spojené s vplyvom medidlnych systémov v jed-
notlivych krajinach a kultarach.

S.Singh-T.G.Domonkosa a
Y. R h o Posilnenie chapania webovskych informd-
cii pre uzivatelov so Specidlnymi lingvistickymi po-
trebami (s. 86—108). V ¢lanku autori posudzuji Spe-
cialne lingvistické metddy jazykovej rozharanosti
uzivatelov, ktori st potencialnymi pouzivatelmi hy-
pertextového systému www. Vedecké poznatky rie-
Senia jazykovych problémov v hypertextovych sys-
témoch neustale rastu. Nase znalosti v takych
oblastiach ako psycholdgia, patologicky jazyk, lin-
gvistika mozu prispiet k vlastnému béadaniu o we-
bovskych rieseniach pre uzivatelov so $pecidlnymi
lingvistickymi metddami, av§ak v sii¢asnosti je aka-
kolvek integracia odbornych znalosti z tychto oblasti
limitovana. Viaceré dolezité vychodiskd, ako napri-
klad informacné prefazenie a nevhodnost prostried-
kov internetu, vyzaduju spojenie rozdielnych tech-
noldgii na vyrieSenie tychto problémov.

Z tretieho ¢isla vyberame ¢lanok E. M. P e r-
s e h o Désledky pozndvacieho a citového pé-
sobenia pre kandlovii zmenu (s. 49—68). Autor sku-
ma kanalova volbu z hladiska volitelnosti diva-
kov a skima poznéavacie vztahy. Pozornost
zameriava na duSevnu zainteresovanost pri sledo-
vani televiznych programov a vnimanie citovych
reakcii (pozitivnych alebo negativnych) na kana-
lovua volbu. Ak divéci nie su duSevne zaangazova-
ni na sledovanom programe alebo ak pocituju ne-
gativne citové reakcie, zvySuje sa volba inych
kanalov. Vyskumy preukazali viaceré spojitosti me-
dzi typmi divackych reakcii:

a) zaujimavost programu priamo ovplyviiuje
divacku ¢innost,

b) nové technoldgie st spojené s vyssou Grov-
fou divacke;j aktivity.

Poznévaciu a citovl zainteresovanost na ob-
sahu programu vsak vo velkej miere ovplyviuje
rézna uroven kazdého jednotlivca, ako aj rozny
obsah programu. )

S.Davis a M.L.M ar es skumaju Ucinky
talk show* na dospievajiicu mldadez (s. 69-86)
vzhladom na realitu spolo¢enského presvedcenia tejto
mladeze. Vyskum sa uskutocnil medzi stredoskolak-
mi a odpovedal na tri stanovené hypotézy:

a) divaci precenuju opakovanie deviovanych
reakeit,

b) divéci sa stavaju necitlivymi k utrpeniu inych,

¢) divdci trivializuju délezitost spoloc¢enskych
problémov.

Vysledky vyskumu podporili prva hypotézu,
druhd nebola redlna a naopak tretia hypotéza bola
pozitivne ,,ohodnotena“ medzi niektorymi veko-
vymi skupinami, pri ktorych sa skiimala délezi-
tost vnimania spoloc¢enskych problémov.

Medziosobnej komunikacii sa venuju
A Westmeyer—R.L.Dicioccio a
R. B.R ub in vo svojej studii Vhodnost a ucin-
nost komunikacnych kandlov v prislusnej interper-
sondlnej komunikdcii (s. 27-48). Autori skumali
vhodnost a ucinnost Siestich komunika¢nych ka-
nalov (osobny kontakt, telefon, zvukovy mail, e-
-mail, list, fax), pouzivanych vo vztahu k inter-
personalnym komunika¢nym motivom (odpoci-
nok, zaluby, zdbava...). V zrealizovanom vyskume
mali respondenti vybrat pre nich najucinnejSie me-
tody komunikacie podla jednotlivych motivov. Vy-
sledky ukazali, Ze ak je moznost vyberu, tak upred-
nostnia zvukovy styk ako vhodnejsiu formu pred
pisomnou podobou styku a povazuju ho za najpri-
meranejsiu nahradu priameho kontaktu. Vyber me-
tody vsak zavisi aj od G¢innosti spolocenského sys-
tému, zauzivanych zvyklosti a od daného problému.

Zo stvrtého Cisla vyberame ¢lanok E. Lener -
t a Perspektiva komunikacnej tedrie v telekomu-
nikacnej politike (s. 3-23). Autor sa zaobera vzta-
hom a vplyvom vzniku telekomunikaénych sieti
na spoloc¢ensku situdciu v technickych, ekonomic-
kych a pravnych systémoch. James Carrey v roku
1989 ako prvy poukazal na zakladny rozdiel me-
dzi dvoma komunika¢nymi modelmi potrebnymi
na porozumenie socialno-kultarnych nasledkov su-
Casnej telekomunikaénej politiky. A prave tieto dva
kontrastné modely autor pouzil na objasnenie his-
torického napitia medzi politickymi cielmi libe-
ralizacie a demokratizacie v tejto sfére.

B.E.Pinkl et on savsvojom ¢lanku Vplyv
komparativnej politickej reklamy v tlaci na rozho-
dovanie a cast' v politike (s. 24-36) zaobera vply-
vom tlac¢e na vedenie politickej kampane a rekla-
my na rozhodovanie voliCov a vytvaranie obrazu
o politikoch. Tento vplyv bol skiimany na zaklade
experimentu uskutocneného na univerzite v USA.
Vyskum sa zameral na tlohu negativnych informa-
cii pri formovani individudlnych dojmov a vnemov.
Naznacil, ze v porovnani s pozitivnymi informa-
ciami negativne informacie va¢Smi ovplyviuju hod-
notenie individualnych vlastnosti (politikov).

A.A. M o e me k a: Komunalizmus ako za-
kladnd dimenzia kultiry (s. 118-141). Autor ne-
spochybiiuje autenticitu individualizmu a kolektiviz-
mu ako dimenzie kultiry, ale porovnava a hodnoti
ich ulohu a postavenie, ako aj ich moznu koexisten-
ciu v jednotlivych druhoch spoloénosti, pretoze ich
prvky je mozné ndjst tak v kultarach vyspelych kra-
jin, ako aj v Afrike, v kultire americkych Indidnov,
australskych Aborigenov, kanadskych Indianov, Es-
kimakov, ale aj v krajinach Karibiku.

Podla zahrani¢nych pramenov spracoval
Ing. Kristian Boldizsar, NCMK, Bratislava.
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Casopis mal v tomto roku stéle rubriky: Sti-
die a state, Zahranicnd zZurnalistika, Materidly, do-
kumenty, publikdcie a Kritika a biografia.

Cislo 1

E.P.Pro cho ro v: Humanistické orientac-
né body v Zurnalistike (s. 3-22). Seridzne posu-
denie pojmu humanizmus sa zacalo v roku 1859
(G. Fajcht). Na zaciatku sa blizilo k pojmu humén-
ny, ¢ize dobry, vnimavy, snaziaci sa ¢loveku po-
moct. Clanok je skor historickym ako Zurnalistic-
kym exkurzom.

S.S.Muladzan ov: Kapitdl a tla¢
(s. 23-26). Autor sa cez niektoré aspekty ovplyv-
nujuce vztah peniaze a média dopracoval k zave-
ru, Ze pojmy sloboda tlace a nezavislé noviny budu
v dohladnom case vyvoldvat otvoreny smiech.
Podla neho plati zasada: ,,Koho chlieb jes, toho
piesen spievaj.“ A plati to pre vSetky subjekty, kto-
ré sa nejakym sposobom podielaji na financovani
médii. Rovnako je presvedceny, Ze sa to tyka vset-
kych médii, ¢iuzide o tlac, televiziu alebo rozhlas.

E. D. Dorzijevova: Dizajn—novd etapa
v rozvoji formy periodik (s. 27-35). Graficky di-
zajn ako sféra vytvarania vizudlnej komunikdcie
zahfiia v sebe mnozstvo druhov tvorivej ¢innosti
¢loveka. Optimalna syntéza Gzitkového a estetickeé-
ho, vytvaranie formy zodpovedajicej obsahu pe-
riodika, cielené hladanie vlastného grafického ru-
kopisu novin alebo ¢asopisov — to st tlohy, ktorymi
sa zaobera graficky dizajn v Zurnalistike. Dobry
dizajnér by mal byt neoddelitelnou sticasfou vyda-
vatelskej politiky v kazdom periodiku.

S.G.K o les ni k: Hlavné tendencie rozvo-
Jja televizneho vysielania v USA (v rokoch 1995—
1996) (s. 36-58). Na zaciatku 90. rokov zacali nové
technické objavy radikalne menit formu televiz-
neho vysielania, jeho Sirenie a prijem signalu, ako
aj informacno-kultirne potreby spolo¢nosti. Ob-
jav optického kabla a s tym spojené nové teleko-
munikaéné moznosti znamenali prevrat v systé-
me prostriedkov masovej komunikacie v USA.
Prudky rozvoj kablovych rozvodov mal za nasle-
dok horizontalnu koncentraciu moci.

V roku 1996 Specialisti udavali, Ze siefovy prie-
mysel v USA zahtiial 67 % z 96 miliénov domdc-
nosti vybavenych televiznym prijimacom. V roku
1997 sa zacalo s testovanim digitalneho kablového
vysielania, ¢o si vyziadalo velké finan¢né investicie.
Tento obrovsky trh vSak ¢asom priniesol aj niektoré
problémy. Prezidentské volby v roku 1996 jasne ob-
nazili problém, pri ktorom si spolo¢nost musela po-
lozit otazku, ,,aky kapitél kontroluje politicky proces

v krajinea aka je tlloha televizneho vysielania v efek-
tivnom fungovani demokratického systému.

L.A.Zuk ovov a:, Evenement du jeudi* —
vydanie nového typu na trhu francuzskych ,,spravo-
dajskych tyzdennikov* (s. 59-72). Tieto periodika
predstavuji zvlastnu skupinu na trhu periodickej tla-
¢e. Francuzskemu terminu la presse magazine zod-
poveda anglicky termin news magazines. Autorka po-
sudzovala najprv celt skupinu tychto periodik. Z nej
potom vy¢lenila titul Evenement du jeudi ako vhod-
ny priklad. Redakénému kolektivu sa totiz podarilo
klasicku formu spravodajskych tyzdennikov modi-
fikovat a rozvinut podla sticasnych potrieb moder-
ného informacného trhu a jeho citatelov.

G.FEVoronenkovova: Etapy zrodu
periodickej tlace v Nemecku a jej ¢lenenie (do
konca 18. storocia) (s. 73-90). Autorka precha-
dza storociami od roku 1300 n. I. a zastavuje sa
pri starych tlaciach, ktoré mozno povazovat za
predchodcu dnesnej periodicke;j tlace.

Cislo 2

JN.Zasurskij: Pravo na informdcie:
Rozvoj pristupu k informdcidam (s. 3-7). V Ruskej
federacii tento problém stazuju okrem iného aj ne-
priaznivé ekonomické podmienky. Obyvatelstvo,
zapasiace s vlastnymi finanénymi tazkostami, si na-
priklad neméze dovolit zakupit nové televizne priji-
mace napriek tomu, ze staré uz dosluhuju, ¢ize stra-
ca sa tu jeden z informac¢nych kandlov. Aj na
zakupenie periodickej tlace ostava Citatefom ¢im da-
lej tym menej penazi. Finanéné problémy sa tykaju
nielen obcanov, ale aj Statnych orgdnov. Napriklad:
celoplo$nd rozhlasova stanica Radio 1 by mala ukon-
cit svoje vysielanie z ekonomickych dovodov. Je vsak
nesmierne dolezité zachovat celostatny informacny
priestor, ktory je objektivny, pluralitny a doveryhod-
ny. Ak sa podari udrzat rozhlasové vysielanie, bude
to jeden z vaznych predpokladov na zachovanie in-
formacného priestoru, zabezpecenie prava ob¢anov
na informacie a slobodny pristup k nim.

R.P.O v s epja n: Zurnalistika ndrodnych
regionov Ruskej federdcie (s. 8—15). Demokrati-
zacné zmeny druhej polovice 80. a zaciatku 90.
rokov umoznili rozvoj narodnych $tatov a tym aj
vznik vlastnych systémov masovej komunikécie.
Ruska federacia ma mnohonarodny charakter, kto-
rému zodpoveda aj zurnalistika. Zmeny v spolo¢-
nosti umoznili vznik a rozvoj mnohych regionalnych
narodnostnych periodik, televiznych a rozhlasovych
spolo¢nosti. }

A.M.Grebenino vov a: Casopisy pre
rodinné citanie (s. 16-23). Téma rodiny je témou
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veénou, preto pocet ¢asopisov s touto problemati-
kou bude len narastat. Délezité vsak je, aby vzni-
kajice domadce periodika tvorili u€¢innt protivahu
atraktivnym zahrani¢nym prekladovym titulom,
tvrdi autorka.

E.L.Vartanovova Eudpska unia
v hladani informacnej spoloc¢nosti (s. 55-71).
Autorka sa podrobne venuje sicasnym globalnym
vyvojovym tendenciam v progresivnych komuni-
kacénych a informacnych technoldgiach. Tento pro-
ces ovplyviuje vSetky oblasti zivota spolocnosti. Ne-
ohrani¢uje ho ziadna kategoria, priestor ani ¢as.
Autorka sa v prvej ¢asti zaobera dvoma tematicky-
mi okruhmi: 1. Nové komunikacné a informacné
technoldgie: pohlad do budicnostia 2. Eurdpav in-
formacnom svete — tu sa venuje dokumentu Euro-
pa a globdlne informacné spolo¢enstvo, zndmemu
ako Bangemannova sprava (Korfu 1994). (Clanok
pokracuje v nasledujucom ¢isle.)

Cislo 3

V. L. Cv i k: Osobitosti reformovania systému
televizneho vysielania v podmienkach informacné-
ho trhu (s. 3—13). Po roku 1991 boli zmeny v Rus-
kej federacii ovplyvnené rozpadom ZSSR a zava-
dzanim trhového mechanizmu v hospodarstve
krajiny, ¢o podmienovalo, samozrejme, aj vyvoj
v oblasti rozhlasového a televizneho vysielania.
V obdobi tesne po rozpade ZSSR medialnu sféru
charakterizovali najmé demonopolizacia a decen-
tralizacia. Padol monopolny systém $tatneho roz-
hlasového a televizneho vysielania. Postupne sa
vytvaral priestor na vznik novych narodnych me-
didlnych systémov v jednotlivych novovzniknutych
suverénnych republikach na uzemi byvalého Soviet-
skeho zvidzu. Urobil sa velky skok v celej masme-
dialnej oblasti. Autor sa venuje v ¢lanku aj klasifi-
kacii televizneho vysielania v Ruskej federacii.

Podla spdsobu Sirenia signalu deli vysielanie
na: a) terestrialne, b) satelitné (napr. Kozmos TV),
¢) kablové (KTV-1). Podla naplne ¢innosti na spo-
lo¢nosti: a) vysielacie, b) producentské, c¢) distri-
bucéné. Podla velkosti zaberu na: a) celoruské
(RTR), b) medzirepublikové (ORT), c) regionalne
(juh Ruska), d) miestne.

Dalej uvadza aj ¢lenenie podla inych kritérii,
napriklad podla vlastnickych vztahov, financova-
nia ¢i podla $pecializovanych programov.

A.N.A lek s ejev: Casopisecky svet postso-
vietskeho Ruska: Pristup k vytvdraniu typoldgie pe-
riodik (s. 14-30). Autor podrobne rozobera typolo-
gicku Strukturu stcasnej periodickej tlace v Ruskej
federacii z rdznych aspektov. Kvantitativno-kvalita-
tivna analyza je rozsiahlaa spractva tituly, ktoré exis-
tovali alebo vznikali v rokoch 1991 az 1997. Zovse-
obecnuje jednotlivé charakteristické znaky skupin
novin a ¢asopisov a zatrieduje ich podla spolocnych

znakov. NedrZi sa pritom zauzivanych medzinarod-
nych typoldgii, ale pracuje s existujucim stavom
v Ruskej federécii vo vyc¢lenenom ¢asovom useku.
Vyvoj v tejto oblasti nepovazuje za ukonceny, ale
chape ho ako stale sa vyvijajici proces.

E.L.Vartano v o v a& Eurdpskauniav hla-
dani informacnej spolocnosti (s. 46—61). V pokra-
Covani z predchadzajiceho ¢isla sa autorka venuje
dvom hlavnym okruhom: Rie$eniu nacionalnych ota-
zok ako zakladu pre jednotni politiku a Prvym spo-
lo¢nym vychodiskdm zo snazeni predstavitelov EU.
Velké rozdiely medzi informacnymi a komunikac-
nymi systémami a ekonomickymi zdrojmi jednotli-
vych statov Eurdpy vSak naznacuju, Ze na dosiahnu-
tie spolo¢ného ciela — teda vybudovanie jednotnej
informacnej spolocnosti — bude treba este dlho a na-
rocne pracovat pri hladani sty¢nych bodov. Neda sa
odhadnut, do akej miery by nova informacna a ko-
munika¢nd infrastruktiira zmenila vztah publika k tra-
diénym prostriedkom masovej komunikacie a ako
bude pdsobit rozvoj novych informaénych sluzieb
na tradi¢né funkcie ,,starych® médii.

Cislo 4
S.I.Beglov,R.J.Kotenok,L.V.éa—
ronc¢ikovova: Prostriedky masovej infor-

mdcie Velkej Britanie, NSR a Franciizska v roku
1997 (s. 34-75).

Tlac Anglicka

Celostatne tabloidné denniky zaznamenali po-
kles nakladu. Jednou z vaznych tém, ktorym sa pe-
riodika v Anglicku v tom roku venovali, boli parla-
mentné volby. NajzavaznejSou medidlnou témou roka
vsak bola dopravna nehoda, pri ktorej v Parizi zahy-
nula Lady Diana. Spdsob, akym o tom informovala
castnovindrskej obce, rozprudila v tlaci debatu o no-
vinarskej etike a vyustila az do Navrhu zdkona o pra-
vach ¢loveka. R. Murdoch to charakterizoval ako
pokus o zasahovanie do prav novinarov. Cast sa pri-
dala na jeho stranu a snazila sa presadit posudzova-
nie celej zalezitosti ako problému, ktory sa d4 riesit
»samoregulaciou‘ prostrednictvom Komisie pre Zalo-
vanie tlace. Nakoniec sa musel k celej veci vyjadrit
sam premiér Tony Blair a ubezpecit novinarsku obec,
Ze bude osobne dohliadat na prijatie takého znenia
novely, aby nedoslo ku okliesteniu prav slobody tlace.

Televizne vysielanie v NSR na konci 90. rokov

Kablova televizia v oboch castiach Nemecka
(zdpadnej i vychodnej) je viac-menej rovnako roz-
Sirena. Dualny systém funguje, konstatuje autor. Co
sa tyka digitalneho vysielania, majitelia sukromnych
televiznych spolo¢nosti sa domnievaju, Ze v najbliz-
Sich desiatich rokoch nebude zavedené. Je to sp6-
sobené aj cenami TV prijimacov pre tento prijem.
Predpokladd sa, ze pocas prechodného obdobia, t. j.
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pocas prechodu na digitalne vysielanie, sa bude pa-
ralelne vysielat signdl v oboch systémoch.

Tlac¢ Francuzska

V roku 1997 nedoslo k ziadnym prevratnym
zmenam. Statistiky potvrdili, Zze vacSine celostat-
nych novin sa podarilo uddrzat si naklad.

E.L.Vartanovova: Prostriedky masovej
komunikdcie severnej Eurépy 1997: K novému in-
formacnému idedlu (s. 76-85). V dosledku dyna-
mického ekonomického rozvoja a z toho vyplyva-
Jjuceho silného socialneho zabezpecenia spolocnosti
a osobitého postavenia prostriedkov masovej infor-
macie je sever Europy akymsi laboratériom precho-
du k novej ére. Ma svoje Specifika, preto ho autor-
ka nazyva tzv. severskym modelom. Periodicku tla¢
v tychto krajinach v ostatnych rokoch charakteri-
zuje koncentrécia. (Pokracovanie v buducom ¢isle.)
L.M.Zemlanovova: O paradoxoch
komunikacnych zmien (s. 86-97). Este pred 10—
15 rokmi boli progndzy rozvoja informacnej spo-
lo¢nosti, zalozené na pocitacovej technike, prijimané
s istou nedoverou a s podozrenim, Ze spolo¢nost
prepadne technickému a technologickému fetiSiz-
mu. Moznosti internetu vSak priniesli tolko pozi-
tiv, Ze sa tento nazor korigoval. Rozvoj pritom pri-
niesol aj negativa a v kone¢nom désledku viedol
k ambivalentnému postojuu vedcov zaoberajtcich
sa informa¢nym vyvojom.
Cislo 5
G.V.Perepecinovova Empatia —
dolezitd profesiondlna schopnost televizneho redak-
tora (s. 12-25). Empatia z pohladu psychologické-
ho i zurnalistického, historického i sti¢asného.
Obsahom ¢lanku st vysledky malého experimentu
Studentov zurnalistiky a metodika aktivneho pocu-
vania druhej osoby, ako aj priprava na budtice no-
vinarske povolanie.
E.L.Vartano vov a PMIsevernej Euro-
py 1997: K novému informacnému idedlu (s. 81-94).
(Dokoncenie z ¢isla 4/1998.) Medialna politika
v tychto krajinach sa snazi ngjst sulad medzi zacho-
vanim domdcich tradicii a novymi tendenciami
v prostriedkoch masovej informdcie i poziadavkami
Eurdpskej unie. Pozitivny je postoj k novym médiam.
Napriklad Finsko drzi v poslednych dvoch rokoch
prvenstvo vo svete v pocte pripojok na internet— viac
ako 70 tisic (na priblizne 5 miliénov obyvatelov).
Kazdy treti Fin ma mobilny telefon, v krajine je 700
pocita¢ovych sieti a realizuje sa niekolko projektov
v oblasti digitdlneho vysielania. Autorka konstatuje,
Ze §taty severnej Eurdpy su pripravené na nové in-
formacné obdobie lepsie ako ktorékolvek iné vo svete
a do nového tisicrocia vstiipia s obnovenymi systé-
mami prostriedkov masovej informéacie.

L.M.Zemlanovova:Médiia politika
v prechodnom obdobi (s. 95-108). V roku 1997
bola v Bruseli publikovana kolektivna monografia
pod ndzvom Média a politika v prechodnom ob-
dobi: Kulturna identita v epoche globalizacie ako
vysledok teoretickej konferencie na tému Média
a politika, ktora sa uskutocnila pod zastitou Kato-
lickej univerzity a Medzinarodnej asociacie vy-
skumnych pracovnikov médii a komunikacie. Bola
venovand postideniu novych spolo¢ensko-informac-
nych tendencii v Eurdpe, Amerike, Azii a Afrike
v podmienkach radikalnych zmien na geopolitic-
kej mape sveta a pri zvySovani tempa globalizacie
komunikaénych technologit.

Cislo 6

A.A.Grabelnikov: O ruskej statnej
ideoldgii a informacnej politike (s. 3—15). Autor
posudzuje informaénu politiku byvalého Sovietske-
ho zvdazu a dne$ného transformujiiceho sa Ruska.
Stucasny stav v ruskych prostriedkoch masovej ko-
munikdcie charakterizoval Zviz zurnalistov Rus-
ka v septembri 1997 nasledovne: ,, Televizia, roz-
hlas a tla¢ vyjadrujii nazory jednotlivych politickych
a finan¢nych (alebo dokonca mafianskych) kru-
hov (vlastnikov), pricom kazdy z nich vydéava
vlastné zaujmy za zaujmy narodné.” Vojna sku-
pin, manipulovanie s verejnou mienkou a skryta
reklama vytlacaju z médii objektivne informova-
nie. Za tohto stavu, konStatuje autor, ma Rusko
este velmi daleko k vybudovaniu ob¢ianskej spo-
lo¢nosti.

R M.Jampolskaja A.S.Ser-
k o v o v &: Desatrocie pésobenia nemeckého vy-
davatelského koncernu Burda v Rusku (s. 40-52).
Zo strany zahrani¢nych vydavatelstiev je v ostat-
nych rokoch zjavna tendencia ovladnut trh Zenskych
casopisov v Ruskej federacii. St to jazykové muta-
cie medzinarodnych titulov, ktoré vyuzivaju za-
ujem Citateliek o medzinarodné trendy v mode, ro-
dine, spolo¢nosti a o vsetko, ¢o ich interesuje. Ako
sa tieto periodikd udomacnili na ruskom trhu, rozo-
berajt autorky na priklade vydavatelstva Burda. Ten-
to koncern bol vobec prvym zahrani¢nym vydava-
telstvom periodickej tlace, posobiacim vtedy este
v perestrojkovom Sovietskom zvize. V roku 1997
uplynulo desat rokov odvtedy, ¢o sa v. Moskve ob-
javil prvy Zensky prekladovy ¢asopis Burda méda.
Dnes vydéava Burda v Rusku tridsat titulov prekla-
dovych casopisov Specializovanych pre jednotlivé
oblasti (Mdda pre deti, Oknd, Bizutéria, Dobré rady,
Oddychni si! ¢i Dobru chut), ktoré obohatili trh pe-
riodik pre Zeny.

Podla zahrani¢nych pramenov spracovala
PaedDr. Livia Petranska, NCMK, Bratislava.



